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ZADAVATEL A REALIZATOR

Realizator

ATO > Nielsen

Zadavatel a vlastnik dat

ASOCIACE TELEVIZNICH
ORGANIZACI

\
() Ceska televize Hal@NY(e E n

Méfeni sledovanosti televize Marketingovy vyzkum a analyza dat
- w Jsme odbornici na elektronické méfeni sledovanosti televize. Diky bohatym zkuSenostem a pevnému zazemi nabizime od roku
grOUp o Ko Sw Cz ‘ TV v CR méfime sledovanost pro ATO jiz od roku 2002. 2005 sirokou paletu vyzkumi na vysoké Urovni.
.
barrandov C

AMCNETWORKS atmedia’ | B B

Monitoring reklamy Ad Intel Adwind Kite pro praci s daty

Nas monitoring reklamy pfinasi uz vice nez 10 let uceleny Od roku 2012 se zabyvame vytvarenim a podporou softwaru

pfehled o realizované reklamé napfi¢ celou medialni sférou. Adwind Kite na zpracovani dat z medialnich vyzkum a
AS EA monitoringu reklamy.
K ASOCIACE MEDIALNICH AGENTUR j

Internal zdroj: ATO — NAD
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HISTORIE MERENI SLEDOVANOSTI V CR

Vyzkum / Projekt: obdobi - poskytovatel - metoda méreni

1970 — CST:
Denni
kontinualni
vyzkum:
denicky

Interni divacky
vyzkum
spokojenosti
zajidtujicido r.
1997 téZ méreni
sledovanosti.
Prvni sociologicky
vyzkum chovani
televiznich divaka
pomoci denickd
(standardni
dotazniky), ve
kterych samotni
divaci zaznamenali,
na co a jak dlouho
se divali).

1994-97
MEDIAPROJEKT:

denicky

Spolec¢ny denickovy

vyzkum pro

televize, radiai tisk,

paralelné k tomu
probihaly dva
denickové televizni

1997 - 2002
Taylor Nelson
Sofres Media :
peoplemetry

2002 - 2012
Nielsen
Admosphere*:

peoplemetry

Prvni peoplemetrovy Nové datav

elektronicky vyzkum

sekundovych

pod britskou supervizi intervalech,

prinesl do CR tav.
jednotnou ménu,
data druhy den a

zrychleni dodavky
dat, vcetné nedéle.
Soucasti projektu se

stal vyzkum

minutovou pfesnost . ,
P Zivotniho stylu,

rvnéFem'. Spoluprace spotfebniho a

CT, Novy, Primy a medialniho chovani
Asociace reklamnich | ss.

agentur pod hlavickou

ATO - Asociace

televiznich organizaci.

vyzkumy (CT,
NOVA).

2013 - 2017
Nielsen
Admosphere*:

peoplemetry

Nova forma méfici
technologie —
audiomatching -
vedle Zivé

sledovanosti se zacala

méfrit i odloZzena
sledovanost TV
vysilani v
televizorechina
pocitacich v
domacnosti. Navic
online pfistup k
datdm témérv
realném case.

2018 - 2022
Nielsen

Admosphere*:

peoplemetry

Digitalni rozsifeni
projektu (PEM-D)
- méreni
konzumace
televizniho
obsahu Sifeného
pomoci internetu
na digitalni
zafizeni (PC,
tablety,
smartphony a
prostiednictvim
HbbTV).

*Poznamka: dfive Mediaresearch

domacnosti v
panelu: 1 870

domacnosti v
panelu: 1 850

domacnosti v
panelu: 1333

domacnosti v
panelu: 660

1997 - DENNi KONTINUALNI VYZKUM (DKV) — dlouhodoby intern{ vyzkum

postojli divakl (spokojenost, od r. 2013 i dalsi kvalitativni parametry - originalita, zaujeti)

Internal

2023 - 2027

Nielsen
Admosphere*:

peoplemetry

Kombinace
metod CATI a F2F
u Zavadéciho a
Kontinudlniho
vyzkumu. Méreni
Smart TV, analyza
injektazi,
timeshiftu, nova
podoba rozhrani
real-time dat.
Roste pocet
domacnosti
platicich za
videotéku (2024 —
30%)

domacnosti v
panelu: 1 900

zdroj: ATO — Nielsen



-

1900

domacnosti

Internal zdroj: ATO — NAD



PANEL CESKEHO PROJEKTU
SVOU VELIKOSTi PREDCi NAPRIKLAD:

> Rakousko

> Holandsko
> Finsko
> Norsko

> Recko
> Portugalsko

Internal zdroj: ATO — NAD



PCEM 2023-2027

TVMETROVE MERENI
V CESKE REPUBLICE
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PCEM 2023-2027 SOUHRN

PEM TV - TV cast PEM D - digitalni cast
Panel 1 900 dom. (4 500 jednotlivc(), Net 1 700 dom. Site-centric méfeni, census data
Mé&feni a¥ 100 TV stanic Nielsen SDK technologie
Peoplemetr — Audiomatchingova technologie Zapojena média: CT, Nova, Prima, O¢ko, Barrandov TV
Ziva a odlozend sledovanost (0-7 dni) PC, chytré telefony, tablety
»Kontinualni vyzkum” 12 000 domacnosti rocné Videoobsah (Programy, Reklamni spoty, Zivé streamy)
LSS — vyzkum Zivotniho stylu (15+ a déti 4-14) HbbTV
Dodani dat (TV den 6:00-6:00) do 8:00 (obvykle 7:15) Videoobsah & staticky obsah

i) (el Tt 665 ST I 2 Dodani dat (TV den 6:00-6:00) do 12:00 (obvykle 11:00)
Analyticky SW - Cloudové Feseni, Realtime data

Harmonizace dat (PEM TV x PEM D)

Koordinované znaceni digitalniho a televizniho obsahu

Demografizace digitalni sledovanosti
Unikatni modelovani sociodemografického profilu sledovanosti pofad( na internetu (dle PEM TV, PEM D a KV)

Reportovani sledovanosti na viech zatizenich (TV, PC, tablet, smartphone, HbbTV, Smart TV) spole¢né v jednom software

Internal zdroj: ATO — NAD
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PEM D - DIGITALNI ROZSIRENI TV MERENI (Smart TV od 1/2024)

—> Projekt Crossplatformniho Elektronického Méreni sledovanosti a konzumace obsahu

v .
PC Smartphone Tablet Smart TV (HbbTV + Smart TV)

Web + Mobilni aplikace + HbbTV
Programy + Spoty + Staticky obsah

.:I 1l

Ziva + Archivy

Views (potet spudténi videi) + TOtaI Time Sgent (celkovy ¢as sledovani) + Odvozené

Internal zdroj: ATO — NAD



HLAVNI PARAMETRY MERENI V CR

Egg Viechny TV
-

v domacnosti

2N\

Méreni az

o]

1 700 cisty panel

obmeéna 25 % rocné

1wl
(1] [e]

B VSechny TV platformy
@ Satelit, kabel, IPTV, terestrické

Audiomatching |'I'II||1-II

“4—) Kontinualni vyzkum
12 000 domacnosti/rok
Vyzkum Zivotniho stylu (LSS) O
15+ a déti 4—14 let

®

Data do Urovné
sekund

Internal

sledovanost (0—7 dni)

o l :
Mé&Feni hosti B R
INlsla

Data k dispozici
druhy den do 8:00

Adwind Kite

Analyticky cloudovy SW Cg

+—| Pravidelna

v—| kontrola kvality Nielsen

zdroj: ATO — NAD



PEM TV Panel

Velikost panelu

Instalovano: 1 900 domacnosti (cca 4 500 jednotlivcl) Jmenné databaze

adres / nahodna

Cisty panel: 1 700 domacnosti (cca 4 050 jednotlivet) EhESE

Jednotlivci 4+ merem/reportovanl

Obmeéna panelu: 15-25 % rocne T

Zavadéci

/kontinudlni
vyzkum

Reprezentativita a nezdvislost CLENSTVi V PANELU Rekrutace

Transparentni metodika Péte o domécnost

Domacnosti rekrutovany ze vzorku '\ \Z
Zavadéciho/Kontinualniho vyzkumu
Zabéhové
obdobi
é_/

— Vazeni dat — vysoka efektivita (90 %), vahy v rozsahu [0.4, 2]

Struktura panelu v souladu s populaci:

— Normy panelu —nadstandardnich 11 proménnych

Internal zdroj: ATO — NAD



LSS — Vyzkum zivotniho stylu

LSS (LifeStyle Survey) = kontinualni
kvantitativni vyzkum Zivotniho stylu ¢len(
TVmetrového panelu

Rozsireni sociodemografického popisu
domacnosti a jednotlivcli — ¢lenli TVM
panelu ve spojeni s daty TV sledovanosti.

MuzZe byt pouZito i jako samostatny vyzkum
pro analyzy socioekonomickych,
lifestylovych, spotrebnich a jinych
charakteristik.

Internal

Medialni vybavenost a
medialni chovani

Déti a televize
Déti a vypocetni technika
Hodnoty a postoje
Cinnosti a zajmy
Rodina a skola

zdroj: ATO — NAD



STATISTICKA CHYBA

Méreni sledovanosti TV ma povahu vybérovych
Setreni = snazime se podat vypovéd o stavu celé

populace pomoci vybéroveho vzorku z této
populace.

Napr. TVM panel = vzorek 2 500 x mensi nez je cela

populace

Sebelepsi zpracovani dat nemuze eliminovat
moznou statistickou chybu — jednotlivci v

meéreném panelu se nahodou chovali jinak nez

primeér celé populace.

Statisticka chyba spociva v nahodném vybéru

respondentt do méreného vzorku i jejich

nasledném nahodném chovani (sledovanosti)

Statistickou chybu mérime smérodatnou
odchylkou chyby odhadu.

Internal

Velikost | Rating |Potet divaki | Smérodatna | B0% interval spolehlivosti | Relativni
vzorku pofadu v panelu odchylka Dolnimez | Hormimez | stat.chyba
250 0.5% 1.25 E 0.45% 0.00% 1.07% 89.2%
500 0.5% 25 0.32% 0.10% 0.90% 63.1%
1000 0.5% 5 0.22% 0.21% 0.79% 44 6%
2000 0.5% 10 0.16% 0.30% 0.70% 31.5%
4000 0.5% 20 0.11% 0.36% 0.64% 223%
250 1.0% 25 E 0.63% 0.19% 1.81% 62.9%
500 1.0% 5 0.44% 0.43% 1.57% 44.5%
1000 1.0% 10 0.31% 0.60% 1.40% 31.5%
2000 1.0% 20 I 0.22% 0.71% 1.29% 22.2%
4 000 1.0% 40 F 0.16% 0.80% 1.20% 15.7%
250 2.5% B 0.959% 1.23% 3.77% 39.5%
500 2.5% 125 0.70% 161% 3.39% 279%
1000 2.5% 25 0.459% 187% 313% 19.7%
2000 2.5% 50 0.35% 2.05% 295% 14.0%
4000 2.5% 100 0.25% 2.18% 282% 99%
250 5.0% 125 1.38% 3.23% 6.77% 27.6%
500 5.0% 25 0.97% 3.75% 6.25% 19.5%
1000 5.0% 50 0.65% 4.12% 5.B8% 13.8%
2000 5.0% 100 0.49% 4 38% 5.62% 9.7%
4000 5.0% 200 0.34% 4.56% 5 44% 6.9%
250 10.0% 25 7.57% 12 43% 19.0%
500 10.0% 50 B.28% 11.72% 1343
1000 10.0% 100 B.78% 11.22% 9.5%
2000 10.0% I 200 9.143% 10.8B6% 6.7%
4000 10.0% I 400 9.39% 10.61% 4.7%
250 20.0% 50 16.76% 23.24% 12.6%
500 200% 100 17.71% 22.29% B89%
1000 200% 200 18.38% 21.62% 6.3%
2000 E20.0% 400 18.85% 21.15% 4.5%
4000 | 20.0% E B00 19.19% 20.81% 3.2%

zdroj: ATO — NAD
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RozSireni o mobilni panel - Ucel
P ATO

ASOCIACE TELEVIZNICH
ORGANIZACH

» Domeéreni sledovanosti mimo domov - rest méreni, ktery se diskutuje jiz od roku 1997

» Televizni chovani osob, které nejsou soucasti ,televizni populace”

» Vétsi robustnost reseni, at uz ve smyslu technologickém, tak i ve smyslu pokryti
populace

» Zaroven rozsSifeni zahrnuje doméreni rozliseni velkych a malych obrazovek (kvalita
reklamnich GRPs)

N
Obdobné projekty napf. o

v Polsku ¢i Francii. DUSIed ky
Data spojena z vice zdroju jsou
dnes spise standardem nez
vyjimkou

» Narust sledovanosti cca o 6-12%, rzné v rliznych
cilovych skupinach

/) » Fuzovana data k dispozici v softwarech zplUsobem
\ obdobnym stavajici praxi (ale odpoledne) )

© Asociace televiznich organizaci - ATO, listopad 2025



ReDAM - mobilni méfeni

Res

SOLUTICN

Vyzkumna agentura,
realizator projektu ReDAM:

TRANSPARENTNOST

Méreni televizni sledovanosti Cisty . .
D . ) C.'Sty pa.nelo Projekt ReDAM je zcela
na novém, jednoucelovém 1000 jednotlivcu 15+ i .
L nezavisly na projektu PCEM.
panelu ve viastnictvi ATO. od 1. 1. 2026.

REKRUTACE ¢lenu paneluﬁ

nameérena data
dodavka
denné

NORMY PANELU: pohlavi,
vék, vzdélani, region,

_—
velikost mista bydlisté

ATO

ASOCIACE TELEVIZNICH
ORGANIZACH

DCore Software,
subdodavatel projektu:

Jore

4 A

Zakladem vystupnich dat
je datova faze a spojeni
dat ReDAM a PCEM dle
dohodnuté metodologie.

\_ J

© Asociace televiznich organizaci - ATO, listopad 2025




Mérici technologie

Specificky vyvijena pro [ = prehied N

meéreni ReDAM

Projekt méfeni konzumace médi

za pouziti mobilnich

+AlAfAand

LCIviIvIilu Zéznam
z okoli zarizeni
Béh aplikace

Detekce pritomnosti respondenta (zarizeni)
v dosahu zvuku televizniho vysilani
mérenych TV stanic

Audiomatching optimalizovany pro
Detekce pOIOhy a ) (v dosahu telefonu jakékoliv
(GPS, Wi-Fi) dalsi zvuky)

Res

SOLUTICN






Vyvoj (celodenni celkové) TV sledovanosti po vékovych
skupinach za poslednich 19 let

ATS TV Ziva + TSO0-3 (h:mm/den)

4-14 1524 25-34 3544 -——45-54 —55-64 ——65+

7:00
6:30 6:13 6:20 200 00
: 5:55 5:59 -
6:00 ‘ ) y——'\
) s:31  5:36 342
5:30 5:16 5:16 5:21 5:10
5:00 4:47 a:qs %52 #54 ﬁ"“"/—/ 4:53 458 453 >0
: 4:41 ; : 4:42  4:41 4 4:40 4. -
T35 T 3:.36 4:42 4.M 4:36 4:37 -
4.30 g:22 . —
d 4:07 4:07 a-
4_m _/./‘/3"; -g 1 ) 3:54 3:49 ) 3-50 3:56 ) 3:55 4:00
. 3:40 42 o - . : »
3:26 3:29 : :
3:30 ——
3:00
2:30 2:02 2:06 2:03
) 1:55  1.53 - 2:02 1:59 ! : : 1:57 _
2:00 | 149 1:53 1:49  4.43
A—
-.-—-—'-'-'-'-—_.___--__
1:30
. 1:43 .
1:00 1:39 1:38 | 3.3 1-78& 1:30  1:31 1:33  1:33
0:30 : 0:51 .95 04s
0:35
0:00

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

21

Internal



4:30

4:00

3:30

3:00

2:30

2:00

1:30

1:00

0:30

0:00

Pokles ATS ve vsech vékovych skupinach, pricemz ¢im mladsi
CS, tim vétsi procentualni pokles. ...... .
ATS TV Ziva + TS0-3 (h:mm/den)

3:59 4:02

. . : 3:45 ,. . 3:44
sl 3.40 3:40 3:41 343 3:45 3:42 337 3.34
. : e 3:28
3:14 =--

a——

——'—\/

. 2:11
2:07 2:04 L5y 201 2:05 2:05 2:04 2:04 2:03

1:56  1:55
1:42 146 143

—15+
18-69
15-54

=—15-34

0:58

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

22
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Veskery cas traveny u TV obrazovky

ATS pouzivani TV obrazovky (h:mm/den)

4:23 429

N 4:10 4:10
3:58 4:01 4:00

3:54

3:47 3:47 3:49

3:39 ——

3:26 3:29 3:29 3:30 333 __—

2:23 2:26
2:16 2-07 2:10 2:14 2:13 2:12 2:12 2:14 .11 2:13 2:12 2:14
| 202 2:01 ;.57

1:52

—15+
18-69
15-54

—_—15-34

'007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Internal
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Vyvoj celkového ¢asu traveného pred TV obrazovkou (, Celkovy ¢as“) a kolik z toho

s Ve

tvofri Ziva a odlozena TV sledovanost (,,TV Zivé + TS0-7“) a kolik ,,ostatni aktivity”

C5 15+ CS 18-69

™v Ostatni | % ostat.
fivé + TS0-7 aktivity aktivit

Rok |Celkovy €as

2013 B (B oos
2014 =32 B o7

2015 || : a3z B 009
2016 43 =z B o1z
2017 =31 | o114
2018 || 17 | 330 [ 0:16 7.3%
2019 a3 | [l 3:25 " 8.2%
2020 B a0 . 9.8%
2021 | : :28 11.2%

2022
2023

2024 m - 3: n?
2025 Tl

_I 1.
I

58

CS 15-54 CS 15-34
™ Ostatni % ostat. TV Ostatni 9% ostat.
Lot Pesleadt e aktivity | aktivit Rok | Celkovy&as |, & s 1s0-7 aktivity | aktivit

2003 [E0L | 253 B o009 2013 B 2:05 | 0:08
2014 =] 0:08 2014 05 0:07
2015 251 (B o009 2015 BEoa | 0:08
2016 [[8:03 | -z 51 B o012 2016 oz o111
2017 | 15 8.1% 2017 | T :15 11.1%
2018 -2.43 | 0:17 9.6% 2018 Biss | 0:17 12.9%
2019 (@S5 | (236 | [ 019 11.0% 2019 a3 0:19 15.9%
2020 4z | 0:26 13,3% 2020 a7 | i2 19.1%
2021 -2:5[] | =3 15.2% 2021 - 1:49 =29 22.0%
2022 05 | 234 | [D:3:] 17.1% 2022 [ R :31 | | 25.3%
2023 | FIFE] :37 2023 B2 6
2024 - 2:16 2 2024 2 . :16 7

( 2025 [EE4s | [ 203 [lD:4s | 2025 B B 100 8

Internal



Vyvoj odlozené TV sledovanosti

% odloZzené z celkoveé
L 15+ 18-69 15-54 15-34
2013 0.7% 0.7% 0.8% 0.9%
2014 1.1% 1.3% 1.5% 1.7%
2015 1.5% 1.6% 2.0% 2.1%
2016 2.1% 2.4% 2.9% 2.7%
2017 2.7% 3.1% 3.8% 3.8%
2018 3.3% 3.9% 4.8% 5.6%
2019 4.6% 5.4% 6.7% 7.6%
2020 6.5% 7.9% 9.5% 11.3%
2021 8.1% 9.8% 11.9% 15.1%
2022 9.5% 11.6% 14.3% 17.3%
2023 10.8% 13.2% 16.1% 18.1%
2024 12.2% 15.1% 17.8% 20.4%
2025 13.6% 17.1% 19.7% 21.4%

Internal




Struktura odlozené sledovanosti

Struktura odlozené TV sledovanosti

(CS 15+, 2025, Total TV)
100%

90%
80%

70%

62.3%

60%

50%

40%

30%

18.3%

20%

0,
10% >8% 3 7% 8% 2% 2.2%  2.6%

Zpozdéné VOSDAL T51 TS2 TS3 TS4 TS5 TS6 TS7
Zivé

0%

Internal



Shrnuti

CeloroCni ATS v CS 15+ kleslo v roce 2025 mezirocné o 2.7 %, absolutné o necelych 6
minut. MeziroCni zmény v jednotlivych mésicich se liSi v zavislosti na mimoradnych
udalostech (MS v hokeji, ME ve fotbale, LOH, volby do PS, povodné), poCasi a pocCtu dni
pracovniho volna v daném meésici.

Poklesy v mladsSich CS jsou vyraznéjSi kvili dlouhodobému klesajicimu trendu jejich TV
sledovanosti. To mj. opét pfineslo rekordné nizkou sledovanost v mladSich vékovych
skupinach. V roce 2025 dale pokracovalo rozevirani pomysinych nizek sledovanosti
mladSich a starSich vékovych skupin a tim mj. nariast primérného véku TV divaka (vazeno
Casem sledovani) az na 59 let.

Pokles TV sledovanosti v CR mezi roky 2023 a 2024, pfedevSim v mladSich skupinach, je
v souladu s trendy ve vétsiné sledovanych zemi Evropy.

Letos v CR dale pokraduji trendy smé&rem k netradi¢nimu pouzivani TV obrazovek: rist %
ne-TV aktivit i % odlozené TV sledovanosti (tazen rlstem IPTV). Pozorujeme pokracujici
rust penetrace televizoru pfipojenych k internetu (a placenych vyuzivani moznosti, které
to nabizi) a vyuzivani video sluzeb typu Netflix (jak obecné, tak na TV obrazovkach). Tyto
jevy se zfejmé spolupodileji na klesajicim trendu TV sledovanosti u mladSich CS.

Internal



ATS - 2019 - 2024 -

8:24 -
6:43 -
MEZIROCNI POKLES
\ 20
5:02 - 3%
—_ oy
S I Fo
£ 3% QR
< < WY G0
- 39 "’
= DM
< S R A
o0 o ..
3:21 - Mmm
1:40 -
0:00 -

muzi Zeny 4-14

veékové skupiny (h:mm)

2019 w2020 w2021 w2022 m2023 m2024

15-24  25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+
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ATS (primeérny cas straveny denné u TV),2024

ATS (2024) Ce'llfR'

TV CELKEM 3h 33m

¥ u

° muzi 3h 13m

* Zeny 3h 52m



ATS (primérny cas straveny denné u TV), 2024

ATS (2024) Ce'llfR'

TV CELKEM 3h 33m

¢ 4-14 1h 00m
e 15-29 Oh 57m

* 3044 | 2h 10m
¢ 45-59 | 3h 38m

* 60-69 | 5h 14m
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ATS (primérny cas straveny denné u TV), 2024

ATS (2024) Ce'llfR'

TV CELKEM 3h 33m

 bez maturity 4h47m

s maturitou 3h 43m

)" 4

¢ VS 2h 36m



ATS (primeérny cas straveny denné u TV), 15+, 2024

3h 57m

3h 29m

3h 20m

3h 26m

3h 37m

Internal

3h12m

ATS (2024) ce'lasz'

TV CELKEM 3h 33m

3h 52m

3h 46m




ATS (primérny cas straveny denné u TV) %ﬁ\iﬁﬁ? Lzl

ATS (2024) Ce'lasz'

TV CELKEM 3h 33m

« do 1 tis. 3h 34m
« 1-5tis. 3h 36m
e 5-20 tis. 3h 32m

e 20 -100 tis. 3h 56m
e 100 tis. avice 3h 09m
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TVR /2024/ mésice / 4+ / cely den

2000 -+

1500 -

1000 -

TVR (tis.)

500 -

1473

leden

1410

unor

1330
k¥l EWLS

1131 1078 M1 092
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PRUBEH SLEDOVANOSTI TV OBECNE, 4+, 2024
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TVR / 2024 /dny v tydnu / 4+ / cely den

2000 -

1500 -

1000 -

TVR (tis.)

500 -

1226

pondéli

1226

utery

1198

streda

1204

ctvrtek

Internal

1217

patek

1346

sobota

1504

nedéle



TVR / 2024 / dny v tydnu / 4+ / prime time (19h-22h)

4500 -
4000 -
3500 -
3000 -

2500 -

TVR (tis.)

2000 -

1500 -

1000 -

500 -

0 T 0 > '@+ /MY —_ "
pondéli utery streda Ctvrtek patek sobota nedéle

Internal






PROFIL DIVAKU TV

STANIC
2025

nnnnnnnn



zeny X muzi

nnnnnnnn



PRUBEH SLEDOVANOSTI TV OBECNE, 15+, 2025
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Zastoupeni muzil a zen v TV skupinach, 15+, 2025 )gp"
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Zastoupeni muz a Zzen v TV stanicich, 15+, 2025
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Zastoupeni muzl a zen v TV skupinach, 15+, prime time, 2025 £
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VELIKOST VEKOVYCH ciLovYcH skupiN  -tihtdf

VEKOVA ZASTOUPENI V OBECNE ZASTOUPENI V TV
KATEGORIE POPULACI CR (4+) POPULACI CR (4+)
% 000 % 000

4-9 6,8 702 6,5 609
10-19 11,2 1161 11,1 1042
20-29 10,4 1075 9,1 855
30-39 13,9 1448 12,7 1187
40-49 17,0 1764 16,9 1578
50-59 13,8 1428 14,4 1349
60-69 12,0 1249 12,8 1193

70+ 15,0 1 555 16,5 1541
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Zastoupeni vékovych skupin v TV skupinach, 4+, 2025 MUMM
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Zastoupeni vekovych skupin v TV stanicich, 4+, 2025..4““"1
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Zastoupeni vzdélanostnich skupin v TV stanicich, 25+, 2024

100% -
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0% -

5 £

g X

o 3

=

o >

o - =

o 'S VS

(O O

c 2 .
§ o s maturitou
o

bez maturity

Internal




regiony

nnnnnnnn



REGIONY CR, NUTS-2

STREDNI CECHY

STREDNI MORAVA

Internal



Share (%) TV skupin v regionech CR (2024)

m CT CELKEM NOVA CELKEM PRIMA CELKEM

30,43 26,89 26,83

Praha 33,63 27,49 23,46
Stredni Cechy 32,23 27,64 24,61
Jihozapad 30,00 25,68 27,59
Severozapad 27,46 27,33 28,30
Severovychod 32,44 26,21 28,33
Jihovychod 32,23 26,77 25,41
Stfedni Morava 28,81 25,14 27,97

Moravskoslezsko 26,03 28,96 28,66

Internal
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. , exo x O e | s
Velikost mista bydlisté (VMB), 2024 i ey il

podil obyvatel CR
e do 1 tis. 17 % MILETIN ?,.E:;fN:v BOZi DAR

BLSANYROZMBERK NAD VLT.

« 1-51tis 23 % VLACHOVO BREZI BOJKOVICE
) KRYRY SLAVONICE.
PROTIVIN PRIBYSLAV
- 0/ MIKULOV BILOVEC LOUNY
e 520 tis. 18 % VRCHLAR] PODEBRADY

BRUNTAL  JICIN

USTi NAD LABEM

¢+ 20-100tis. 17 % SOV oy resuice

MosT TRINEC PISEK

PRAHA

* 100 tis. avice 13 % O 76K BRNO LIBEREC



DEFINICE SOCIOEKONOMICKYCH SKUPIN

Ve &4 ~ 7

- nadprimérné vybavena domacnost
A+B )

- hlava domacnosti - ekonomicky aktivni
- manazeri, vedouci pracovnici, podnikatelé
- radovi zaméstnanci s VS vzdélanim

- nadprimérny prijem domdacnosti

25 %

STREDNI TRIDA
- prumérny prijem domacnosti

c ‘ - prGmérné vybavena domacnost

44 %

- hlava domacnosti — prevazné ekonomicky aktivni
- radovi zameéstnanci s nizSim Ci strednim vzdélanim

N &l ~ 7

- podprimérny prijem domacnosti

31%

- podprimérné vybavena domacnost

D+E ‘ - hlava doméacnosti — prevazné ekonomicky neaktivni

bez kvalifikace

(dlichodci, nezaméstnani) ¢i manualni pracovnici

Internal




ATS (primérny cas straveny denné u TV)

ATS (2023) Ce'llfR'

TV CELKEM 3h 37m

 A+B 2h 30m

e C 2h 48m
- D+E 4h 50m



Zastoupeni socioekonomickych skupin v TV skupinach, 4+, 2023

100% -

90% -

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

Obecna Divaci TV CT Nova Prima
populace CR Celkem

Internal







( ] Ceska televize

OKTOPUS II priklad interpretace dat sledovanosti

RATING SHARE REACH SLEDOVANOST NA .
110 8,8

1. Vikend 1182 32,86 1402
2. Sama voda 1282 36,80 1431 110 8,9
3. Hluboky spanek 1358 36,99 1504 116 8,8
4, Hotylek 1416 37,44 1561 118 8,9
5. Veteran 1361 35,35 1530 120 8,9
6. Kondi¢ni jizda 1407 37,92 1560 122 8,9
7. Karkulka 1440 38,07 1616 125 8,9
8. Tenkrat ve Franzenbadu 1412 37,45 1583 142 8,9
o. Berliner 1377 36,11 1495 135 8,9
10. Albertov 1411 36,78 1554 143 -
11. Marukeeta 1357 33,41 1511 141

CELKEM 1363 36,26 3 005 125 8,9

Priimérna sledovanost seriadlu OKTOPUS Il je 1 milion a 363 tisic divaki starsich 15 let, share (podil
na sledovanosti) 36,26 %.

Prvnich 11 dili zasdahlo (= reach - alespon tfiminutovd unikdtni kontinudlni sledovanost) celkem
3 miliony a 5 tisic divakua starsich 15-ti let.

Primérnd odloZena sledovanost na internetu v ramci 7 dni po odvysildani byla 125 tisic divaki 4+.

Internal zdroj: ATO — NAD, Zivé + TSO-3, ke dni: 24.11.2025



( ) Ceska televize

OKTOPUS 11
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( ) Ceska televize

SUPERDEBATA
CT1+CT24, po 20 hod., 15+ / internet (4+)

Volby2025

DEN V RATING | SHARE REACH INTERNET INTERNET
PORADI| DATUM | Lo\, TS ORI TIOL! mnnm VIEWS, TIS.

14,52 1088

(124 284 7,83 507 35 -
celkem  28.9. nedéle C€T1+C€T124 M.Augustova 810 22,35 1486 34 157
2021 6.10. streda CT1+CT24 S.Witowskad 1051 26,48 1806 41 -

28.9.2025 K.Havli¢ek, P.Fiala, V.Rakusan, T.Okamura, Z.Hfib, K.Kone¢na, P.Macinka, R.Slachta

()24 Intern&droj: ATO — Nielsen, 6.10.2025, TV Zivé+TS0-3, internet Zivé+TS0-7



rating (v tisicich)

SUPERDEBATA CT1+CT24 - NEDELE 28.9.2025
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() Ceska televize VU I_BY 23

SU PERDU EL DO POSLANECKE SNEMOVNY
CNN PN + Prima, po 20:00, 15+ / internet (4+) M
NEWS

inr
DEN V TV RATING o INTERNET INTERNET
PORADI | DATUM TYDNU CHARAKTERISTIKA (TIS.) SHARE (%) | REACH (TIS.) (TIS.) (VIEWS, TIS.)
stfeda Superduel — CNN PN 12,78
stfeda Superdutlal ~ P’r Ima 473 13,66
hlavni kanal

Superduel kandidatu na
premiéra
A.Babis a P.Fiala

Cesko hledd premiéra

A0z it reiille CNN PN + Prima

650 16,80 1500

Interndroj: ATO — Nielsen, 6.10.2025, TV Zivé+TS0-3, internet Zivé+TSO-7



DEBATA CT24 a SUPERDUEL CNN PN + Prima - STREDA 1.10.2025
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() Ceska televize VO I_BY 23

DEBATY DO POSLANECKE SNEMOVNY
NOVA, 17:00 a 20:00, 15+ / internet (4+)

DEN Vv TV RATING o INTERNET INTERNET
PORADI | DATUM CHARAKTERISTIKA (TIS.) SHARE (%) | REACH (TIS.) (TIS.) (VIEWS, TIS.)

ctvrtek Debata, po 17 hod. 20,23

Debata, po 20 hod.

2021 Ctvrtek Debata 21,33 1835

Interndroj: ATO — Nielsen, 6.10.2025, TV Zivé+TS0-3, internet Zivé+TSO-7



rating (v tisicich)

DEBATA Nova - CTVRTEK 2.10.2025

1200
Zdroj: ATO — Nielsen, 3.10.2025, TV Zivé+TSO
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SUPERDEBATA / SUPERDUEL
Sledovanost (15+) M

()24 = olim;
31 Volby2025 o

zakladni shrnuti k 3.10.2025:

« Superdebata na Ceské televizi byla nejméné sledovana v porovnani se hlavnimi debatami na Nové a Primé.
Debata na Nové (kratsi stopaz o délce 1,5 hodiny) ziskala o 98 tisic divakl a o0 3,24 p.b. share vice nez
Superdebata €T, Superduel na Primé dokonce o 107 tisic divakd a o 4,37 p.b. share vice neZ Superdebata CT.

vevys

» Superdebatu CT v nedéli 28. za¥i po 20 hodiné s osmi predstaviteli nejsilnéjSich stran, hnuti a koalic dle
volebniho potencidlu pred volbami do Poslanecké snémovny moderovala Marcela Augustova. Debatu
sledovalo v souétu na CT1 a na €T24 769 tisic divak( 15+ p¥i podilu 22,61%, z toho na CT1 519 tisic, podil 15,25
% a na CT24 250 tisic, podil 7,36 %.

* Porad Debata ve ctvrtek 2. Fijna ve 20 hodin s A.BabiSem a P.Fialou moderoval R.Koranteng. Debatu sledovalo
na hlavnim kanale Novy 867 tisic divaka 15+ pfi podilu 25,85%.

* Superduel kandidatti na premiéra ve stfedu 1. fijna po 20.15 hodiné s A.Babisem a P.Fialou moderovala
T.Tomankova. Duel sledovalo v souctu na CNN PN a na hlavnim kanale Primy 876 tisic divakt 15+ pfi podilu
26,98%, z toho na CNN PN 419 tisic, podil 12,91 % a na hlavnim kandle Primy 457 tisic, podil 14,07 %.

* Odlozend sledovanost nasi Superdebaty do dnesniho dne ¢ini 41 tisic divakd navic k uvedenym ¢islim, na Primé
38 tisic. OdloZena sledovanost bude v pondéli aktualizovana a Cisla budou doplnéna.

* Podrobnosti o téchto debatach na nasleduijicich slide.

Internal Zdroj: ATO — Nielsen, 3.10.2025, TV Zivé+TSO



Meéreni internetové
sledovanosti — PEM D

Meéri videoobsah a staticky obsah



Mereni PEM D — definice
vypocetnich ukazatelu

Zakladni
* Views — pocet spusténi videi / zobrazeni stranky
e TTS — celkovy cas sledovani / pouzivani

Odvozené

* Time per View- [TTS] / [Views]

* % per View - [TTS] / [Views] / [délka(s)] (pouze videoobsah)
 TRP 000 — [TTS] / [délka(s)] (pouze videoobsah)

Ukazatel TRP 000 (Internetovy rating v tisisich) je internetovym
ekvivalentem ratingu poradd

v televizi po metodické i vypocetni strance. TV rating a internetovy TRP 000
pro konkrétni
|ze tak s vyvhodou vykazovat a klast vedle sebe.

Internal



Priklady pouziti dat PEM D



1. POLOLET{ 2025: VIDEOOBSAH — OBJEM ODSLEDOVANEHO CASU (TTS)

Zdroj: ATO — Nielsen, PEM-D, v milionech hodin

VSECHNA VIDEA BEZ REKLAMNIHO VYSIiLANI

Ceska televize

FTV Prima
Nova TV 7
Stanice O
Barrandov TS ; L ) o
VSECHNA VIDEA VCETNE REKLAMNIHO VYSILANI
Ceska televize iVysilani 20 CT.. CT. CT HbbTV 20 CT.. &7 celkem 63

FTV Prima

M\IOW celkem 8

Stanice O %tanice 00,1

Nova TV

Barrandov TS Barrandov TS 0,0

Poznamka: Pti interpretaci hodnot je tfeba vzit v Gvahu, Ze Nova TV a FTV Prima méfi jen ¢ast svého videoobsahu a Cisla za videotéky
Voyo a Prima+ nejsou k dispozici. TV Barrandov a Stanice O méfi pouze prohlizece, nikoliv mobilni a tabletové aplikace ¢i HbbTV.

srpen 2025 74
Internal



VIDEOOBSAH CT* — PODIL ODSLEDOVANEHO CASU DLE PLATFOREM, TYPU ZARIZENi A TYPU VYSILANI

Zdroj: ATO - Nielsen, PEM-D, v %

Mobilni a tablet aplikace

Browser - prohlizec

65
platforma HbbTV
Smart TV **
Pocitac
typ zafizeni Mobilni telefon
Tablet
TV (HbbTV + Smart TV + browser)
zivé/archivni _ 2
vysilani zive 9 34
. 75
z archivu 71
67
H 1. pol. 2025 H 2024 @ 2019-2023

 Videoobsahem CT rozumime jakékoli video umist&né na webu CT, v mobilni aplikaci CT nebo v nabidce HbbTV ¢i Smart TV, at

u? se jedna o porad Ceské televize nebo jiné, typicky kratké zpravodajské video, sportovni sest¥ih &i dopliikové video pro déti.

** Méreno od roku 2024

srpen 2025

Internal 75



iVysilani
teletext
iVysilani CT :D
Pocasi
Panorama

CT sport - online

TV program

HBBTV STATICKY OBSAH — TOP APLIKACE

Zdroj: ATO — Nielsen, PEM-D, v tisicich zobrazeni denné *

I mmm———, 568
T 626

I 168
I 152

97

I 91
I 97
65

B 23
B 48
34

B 49
N 44
33

B 30

Bl 31
32

B 15

Bl 30
13

360

N 1. pol. 2025 m 2024 @ 2019-2023
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1. POLOLETI 2025: PRIKLADY ODLOZENE SLEDOVANOSTI PORADU CT
V TELEVIZI A NA INTERNETU - CT1

Zdroje: ATO — Nielsen, PEM-D, v tisicich divaku, 4+

. Odlozena Prispévek

5. Odlozena W

Nazev pofadu Ziva sledovanost v sledovanost v TV. CS sledovanost na odlozené

P TV, CS 4+, v tis. o internetu 7 dni, CS sledovanosti
4+, v tis. . ve 2

4+, v tis. k Zivé vTV
Kroky vraha 1309 385 67 35%
Bratfi 859 164 36 23 %
Limity 820 255 75 40 %
Kdyz lumpa trapi pumpa 723 320 56 52 %
Manzelé Stodolovi 686 213 31 36 %
Tom jevtom 670 194 45 36 %
Kotrmelce pana herce 631 210 28 38 %
Tancuj Matyldo 598 168 30 33%
Décko 568 194 98 51%
Néma tajemstvi 529 218 54 52 %
Sucho 508 137 31 33%
Anna K. 369 99 30 35%

srpen 2024 Internal



1. POLOLETI 2025: PRIKLADY ODLOZENE SLEDOVANOSTI PORADU CT
V TELEVIZI A NA INTERNETU - CT2

Zdroje: ATO — Nielsen, PEM-D, v tisicich divaku, 4+

% v . Odlozena Prispévek
Ziva Odlozena _w
. . sledovanost odlozené
Nazev poradu sledovanostv sledovanost v . .
TV TV na internetu sledovanosti
7 dni k zive v TV
Zrozena pro Afriku 208 46 13 29 %
Stezka Ceskem I 194 99 23 62 %
C. a k. Technické pamatky c¢eskych zemi 176 89 10 56 %
Ceské Feky z vysky 155 93 21 74 %
Krajina Dana Barty 135 49 13 46 %
Nase generace 115 58 12 61 %
Mise hledani lasky 100 31 14 45 %

srpen 2024 Internal



SLEDOVANOST ARCHIVU CT A ZIVEHO VYSILANI CT NA INTERNETU
V POPULACI 4+

Zdroje: ATO — Nielsen, PEM-D, v minutach za mésic

I 19
Primérny ¢as straveny sledovanim iVysilani CT I 25
26

Primérny &as straveny sledovanim vysilani CT24 na internetu

ww

Priimérny ¢as straveny sledovanim vysilani CT sport na internetu _ 9
5

A 19
Primérny ¢as straveny sledovanim HbbTV CT s 20
12

. 14
Primérny ¢as straveny sledovanim Smart TV CT* [ 12

N 15
Primérny ¢as straveny sledovanim Zivého vysilani CT na internetu** [ 20
14

N 1. pol. 2025 m 2024 @ 2019-2023

Internal Poznamka: Data jsou zjistovana od roku 2018. 79



(Divysilani  Vlastné se nic nestalo — od 29.9.2024 do 30.6.2025

Porovnadni se seriglem Adikts

Vlastné se nic nestalo Adikts
1645 128 1 368 840

Vlastné se nic nestalo / Adikts

1.dil 2.dil 3.dil 4.dil 5.dil 6.dil

450 000

400 000

350 000

300 000

250 000

200 000

150 000

100 000

50000

0

H Vlastné se nic nestalo (serial) 29.9. - 26.3.2025 B Adikts 9.1.-5.7.2024

Pocet divakl na jeden dil v tisicich

Vlastné se nic nestalo Adikts
176,3 137,3

Zdroj: ATO — Nielsen; PEM D (internet + HbbTV)
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NetMonitor - navstévnost
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Sdruzeni pro internetovy rozvoj S Ere

Profesni sdruzeni subjektl pusobicich v oblasti internetu

* Reklamni a marketingové sluzby, ale i neinzertni oblasti: pravni aspekty internetového podnikani,
komunikace se statni spravou apod.

* Expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nas, samoregulator autorsky chranéného obsahu na
internetu, garant samoregulacniho ramce pro online behavioralni reklamu (OBA) v CR

* Vznik 2000, v soucasnosti sdruzuje cca 46 clend.
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N ETM O N ITO R z:i NetMonitor

Zakladni parametry vyzkumu

Realizator SPIR; Gemius
Pocet mérenych serverli cca 290 (06/25)
Velikost internetové populace 06/2025 9,1 milionu (06/2025)

Populace 10+
Cilova skupina (navstévuijici internet alespon
jednou mésicné)

Reach NetMonitoru 96% internetové populace
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NetMonitor - metodika

Méreni navstévnosti
Zadavatelem projektu je SPIR, realizatorem je spole¢nost GEMIUS, S.A.
Méreni navstévnosti je provadéno na strané méreného serveru pomoci javascriptovych kodu
vloZzenych do mérenych stranek
Tato technologie shromazduje informace o vSech navstévnicich serveru, umoznuje ziskat
rozsahly soubor dat a sledovat napt. i technické parametry pocitacl uzivatel(

Vyzkum sociodemografie navstévniku
Vyzkum sociodemografického profilu navstévnik( je realizovan na panelu respondent(. Panel je
tvoren dvéma slozkami - tzv. Pop-up panelem, realizovanym na zakladé pop-up dotaznikl na
strané méreného serveru a tzv. NetMonitor panelem, ktery vyuziva lokalni aplikace NetSoftware
nainstalované na pocitacich jednotlivych ¢lenl NetMonitor panelu. Ve vysledném tzv. joint
panelu, jehoz velikost se pohybuje kolem 30.000 lidi, jsou reportovana sloucena data.

Definice ukazatell
UZivatel (redlny uzZivatel) - pocet uzivatell internetu, ktefi vygenerovali alespon jedno zobrazeni
na vybraném webovém serveru béhem daného obdobi
Pageviews (zobrazeni stranky) — pocet zobrazenych stranek béhem daného obdobi
Navstéva - sled zobrazeni na daném webovém serveru, nepreruseny casovym uUsekem delSim
nez 30 minut.
Celkovy straveny cas - celkovy straveny Cas primeérnym uZivatelem (realnym uZivatelem) na ..
vybraném webovém serveru béhem daného obdobi.

Internal



NetMonitor — méreni navstévnosti internetu ::netwonitor

Od roku 2005 pro Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR)
Vyzkum ceského internetu zameéreny zejména na reklamni servery

Zjistuje se: navstévnost, sociodemografie a chovani navstévnikl

Dveé hlavni casti:

" . Vysledna data navstévnost
na strané serverd.

* Méreni aktivit vSech navstévniki
vcetné sociodemografie.

panelu internetovych uzivateli.

s i NetMonitor A Gemius

86
Internal



=1 NetMonitor

NetMonitor — metodika

(NA MNOZINE RESPONDENTD V PANELU)

Pop-up panel — méreni na zakladé pop-up dotaznikd na strané mérenych
serverU (site-centric)
SW panel — méreni aktivity uzivatell na strané internetového prohlizece

(user-centric) pomoci programu netSoftware nainstalovaného na
pocitacich respondent
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PRUMERNY POCET UNIKATNICH UZIVATELU WEBOVYCH STRANEK €T ZA MESIC

www.ceskatelevize.cz

www.ivysilani.cz

www.ct24.cz

www.ctsport.cz

decko.ceskatelevize.cz

edu.ceskatelevize.cz*

www.ctart.cz**

Zdroj: NetMonitor, pocet unikatnich uzivatelti za mésic, populace 4+

A — 2 306 207
A 2351 896

I 1361541
A 1406 636
1149619

N 897 362
I 949963
1265014

IS 705 011
I 757 458
651920

B 217571
BN 223101
272 409

I 205970
B 162278
140 068

1 41444
1 44372
47 100

m1.pol. 2025 m 2024

Internal

@ 2019-2023

Zménav poCtu Zménav poctu

unikétnich zobrazenych
uZivatell oproti stranek oproti
roku 2024*** roku 2024***

2% 3%

2972676

3% 0%

-6 % +7 %

-7% -28%

2% -1%

+27 % +26 %

-7% -3%

* Provoz zahdjen v roce 2020.
** Méreno od bfezna 2021
*** primér za 6 mésich roku 2025 vs. pramér za 12 mésict roku 2024

Zdroj: NetMonitor / SPIR



Landscape ceskeho online trhu (10/2025)

Obdobt:

10/2025 vl

*eeeee

Platforma: vBechny platformy (TOTAL = PC + MOBIL + TABLET)

NetMonitor
Zdroj navitévnosti: domaci (navstévnost z CR)

Cilova skupina: internetova populace 10-99, Univerzum: 8 796 580 I

Provozovatel RUzCR v Reach (CR) TTS [hod] (CR) Zdroj dat
Google 8350 944 183222505 Gemius
Meta 8099 044 92.1% 179090 964 Gemius
Seznam.cz 7776 296 88.4% 69 093 044 MNetMonitor
MedilIni skupina Mafra 6037 832 11068 277 NetMonitor
FTV Prima / Impression Media 6721616 14026755 NetMonitor
Whaleco (temu) 5765 325 4983534 Gemius
VLTAVA-LABE-MEDIA, ass. 5469 112 2516131 NetMonitor
Microsoft 4970 963 56.5% 7580773 Gemius
BurdaMedia Extra 4696 736 2717181 NetMonitor
Wikimedia 4387 848 839636 Gemius
Economia 4 278 648 48.6% 4262 223 NetMonitor
Czech News Center / Active 4119016 2468599 NetMonitor
TISCALI MEDIA / ARBOmedia 4002 768 1204726 NetMonitor
Heureka Group as. 3438424 387140 NetMonitor
- Ceska televize 2999 216 34.1% 12113 261 NetMonitor
Aliaweb 2738 208 267202 NetMonitor
Nova Group 2 655 488 2696102 NetMonitor
Cesky rozhlas 2527 184 913240 NetMonitor
Internet Info 2378728 197 878 NetMonitor
Pinterest 2345 276 1837645 Gemius
Twitter/X 2323176 852388 Gemius

89
Pozn.: pocet uzivatelti u CT je niz$i, nez wrepwatu, protoZe do Landscape se zapoditavaji pouze uzivatelé z CR



Data pro medialni a reklamni trh

Cenikova hodnota reklamniho prostoru M ed 1a I ni WZ ku my CR
2022

2droj: Nielsen (ceny TV die sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)
*Zdrojinternetu: SPIR, ¢ czf

Internal
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