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Lernen lernen - Strategien zur Bedeutungserschliel3ung von
unbekannten Wortern in Texten

Wenn Sie ein Wort in einem Lesetext nicht verstehen, so schlagen Sie es nicht gleich in
einem Wérterbuch nach. Versuchen Sie zuerst, die Bedeutung selber herauszufinden.
Dabei k6nnen Ihnen verschiedene Strategien helfen.

e Strategie 1:

StoRRen Sie in einem Text auf ein unbekanntes Wort, so sollten Sie zuerst folgende Frage
beantworten: Muss ich das Wort verstehen, weil ich sonst den Text nicht
verstehe? Beantworten Sie diese Frage mit ,,Nein“, dann sollten Sie einfach weiterlesen.
Beantworten Sie die Frage mit ,,Ja“, dann wenden Sie eine der weiteren Strategien an.

e Strategie 2:
Versuchen Sie, das Wort aus dem Kontext zu erraten. Der Kontext gibt viele
Informationen Uber das Wort, z.B.:

Sie kaufte im Geschéaft eine rote Esoh. Die Esoh war ihr etwas zu lang, aber sie
hatte nur 15 € gekostet.

Esoh muss ein Nomen sein und zwar ein feminines Nomen. Man kann eine Esoh kaufen
und anziehen. (Esoh = Hose)

e Strategie 3:

Ist das unbekannte Wort vielleicht ein Internationalismus? Uberlegen Sie, ob es in
lhrer Sprache oder in einer anderen Fremdsprache, die Sie sprechen, ein Wort gibt, das
adhnlich aussieht.

Deutsch Englisch Franzdsisch Spanisch
Sport sport sport deporte

e Strategie 4:

Wenn das unbekannte Wort aus zwei oder mehr Einzelwoértern besteht, dann Uberlegen
Sie, ob Sie die Bedeutung des Wortes aus seinen Bestandteilen erschlielen kénnen.
Kennen Sie z.B. die Worter Milch und Flasche, dann kdnnen Sie auch die
Zusammensetzung Milchflasche verstehen.

e Strategie 5:

Untersuchen Sie das unbekannte Wort daraufhin, ob es sich um eine Ableitung aus
einem Wort handelt, das Sie kennen. Setzen Sie Ihr Wissen uber Wortbildung ein. So
kénnen Sie das Wort Wortbildungskenntnisse bestimmt verstehen, wenn lhnen die
Worter Wortbildung und kennen bekannt sind.

e Strategie 6:

Erst wenn die Anwendung der Strategien 1 — 5 nicht zum Verstédndnis gefuhrt haben,
sollten Sie das Wort im Worterbuch nachschlagen.
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