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Političtí aktéři dělají 
závazná rozhodnutí 
o společenských normách, pravidlech a hodnotách 
či distribuci společných statků 
nebo se snaží tento rozhodovací proces ovlivnit.

Schulz: 2006 



Politika jako distribuce hodnot

nehmotných hmotných
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POLITY - POLITICS - POLICY
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Rawnsley 2005: 106, orig. Viz Hallin 1986
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• DESKRIPTIVNÍ

• EXPLANAČNĚ - PREDIKTIVNÍ

• NORMATIVNÍ 

Tři úrovně sociálních věd
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• INCLUSION

• PARTICIPATION OPPORTUNITIES

• ENLIGHTENED UNDERSTANDING

Dahl dle Gastil 2007:4
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MARKETPLACE               SPHERE
PUBLIC                       PUBLIC

NÍZKÝ 
PARALELISMUS

INTERNÍ 
PLURALISMUS

VYSOKÝ 
PARALELISMUS

EXTERNÍ 
PLURALISMUS

3.4.



JJM207 Politická komunikace 3.EXTERNÍ PLURALISMUS



JJM207 Politická komunikace 3.4.EXTERNÍ PLURALISMUS



JJM207 Politická komunikace 3.4.INTERNÍ PLURALISMUS



Fáze I.        devadesátá léta a první polovina první dekády 21. století

Fáze II.       2006 – 2013

Fáze III.      2014 - ?
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• autoritářská

• sovětská

• libertariánská

• společenské odpovědnosti
(Siebert, Peterson, Schramm)

• rozvojová

• demokraticko - participační

„ČTYŘI TEORIE TISKU“
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Středomořský / Polarizovaně-pluralistický

Středo- a severoevropský / Demokraticko-korporativistický Atlantický/ libertariánský
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? ? • gaullizace

• proximita (DK)

• triumf (L)

• italianizace (PP)

• stranická polyvalence

• podnikatelský paralelismus
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„…As opposed to newspapers, television in Western Europe has typically
developed autonomously from political parties (Semetko, 1996). This is partly due to 
political rules and regulations about impartiality in broadcasting, and for another part 
to technological and economic constraints. With only one or two channels per country, 
television news programs mainly applied a catch-all format, aiming at a large audience 
that was not confined by distinct party-political preferences…“

(Van Kempen, 2007: 305)

- nové formáty („nestranné“)

- omezení vlivu stran. propagand

- dominantní místo PK

- zvětšení publika PK

- změna (sebe)prezentace, stylu
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Strömbäck 2008:235
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• Profesionalizace

• Personalizace

• Celebritizace

• Estetizace

• Zvědečtění

(PR a spin) 

• Negativita

• Zezábavňování

• Soundbite

• Depolitizace

• PR-democracy

• Populismus

• Morální paniky

• Mobilizace

• Dumbing down

• Dealignment

• Malaise

AKTÉŘI OBSAHY                     ÚČINKY
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• většina x menšina/y

• odpor vůči elitám

• odpor vůči korupci

• novost (neo-)

• charizmatické vůdcovství

• centralizace

• nestrukturovanost

• kulturní exkluzivismus

• odstup od zastupitelské demokracie

POPULISMUS
9.



Prostředky politického PR

- poskytování příběhů a fotek novinářům
- background výzkumy pro novináře v čas. tísni, 
kteří je potřebují ke svým  článkům (iluze nezávislosti)

- leaking (vypouštění) příběhů k nezkušeným   
novinářům (nepoznají, že jsou používáni)

- vypouštění ke zkušeným – symbiotický vztah 
(dojem exkluzivity)

- výroba scénářů se sound-bity
- aranžování příležitostí k pořizování snímků,    
pseudoudálostí a událostí s daným scénářem, což  
znemožňuje novinářům vytvářet vlastní příběhy 

-pořádání tiskových konferenci, kde se nasbírá mnoho 
citátů najednou
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Spin doctoring

-organizování týmů pro vytváření tlaků na média  
(dopisy, maily)

-monitorování a vstupování např. do TV, rozhlasových a 
internetových debat

-lobování u klíčových mediálních pracovníků

-poskytování off-the-record mluvčích

-organizování kampaní proti protivníkům

-organizování „otázek z lidu“ při lokálních mítincích, TV 
debatách...
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Voličský trh x Politický trh

• Product

• Promotion

• Placement

• Price
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„Pro rozvoj studií CPA (Corporate Political Activity) bylo klíčové, že se k 
politické soutěži začalo přistupovat stejně jako k tržnímu vztahu nabídka-
poptávka.  
Každá oblast politického rozhodování (policy arena) je takovýmto politickým 
trhem. Vztahy nabídky a poptávky na každém jednotlivém politickém trhu 
vytvářejí výstupy v podobě veřejných a kvaziveřejných politických rozhodnutí 
významných pro obchod…“ 

(Windsor in Business & Society 2007: 260)
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POLITICAL PROCESS =
POLITICS       POLICY

POLICY + HYPE
(SUBSTANCE + IMAGE)
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• Policy makers

• Politicans as performers

• The spin industry

• Media workers

• Media audiences

Hype (making) players
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Louw 2005: 21

10.



Louw 2005: 148
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Louw 2005: 70
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