
• Profesionalizace

• Personalizace

• Celebritizace

• Estetizace

• Zvědečtění

(PR a spin) 

• Negativita

• Zezábavňování

• Soundbite

• Depolitizace

• Populismus

• Morální paniky

• Mobilizace

• Dumbing down

• Dealignment

• Malaise

AKTÉŘI OBSAHY          ÚČINKY
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Lidové noviny a MF Dnes vytvářely ČSSD a KSČM nejhorší mediální profil. Levicová orientace Práva byla 
naprosto zřetelná: kromě toho, že prezentovalo obě strany 
s nejmenším podílem negativity, přineslo o nich zároveň relativně nejvíce pozitivních zpráv

Lidové noviny a MF Dnes vytvářely ČSSD a KSČM nejhorší mediální profil. Levicová orientace Práva byla 
naprosto zřetelná: kromě toho, že prezentovalo obě strany 
s nejmenším podílem negativity, přineslo o nich zároveň relativně nejvíce pozitivních zpráv

ČSSD - Srovnání podílu pozitivních a negativních 
informací v médiích

KSČM - Srovnání podílu pozitivních 
a negativních informací v médiích

Báze: výpovědí o stranách    Média: deníky, rozhlas, televize  Období: leden 2006 - květen 2006

9.



KDU ČSL byla z politických stran prezentována v televizním zpravodajství s nejmenším podílem negativity. Podíl 
pozitivních referencí byl v jejím případě u celostátních deníků obdobný. ODS bylo nejméně nakloněno levicově 
zaměřené Právo

KDU-ČSL byla z politických stran prezentována v televizním zpravodajství s nejmenším podílem negativity. Podíl 
pozitivních referencí byl v jejím případě u celostátních deníků obdobný. ODS bylo nejméně nakloněno levicově 
zaměřené Právo

ODS - Srovnání podílu pozitivních 
a negativních informací v médiích

KDU-ČSL - Srovnání podílu pozitivních 
a negativních informací v médiích

Báze: výpovědí o stranách    Média: deníky, rozhlas, televize  Období: leden 2006 - květen 2006

9.



Mediální image SZ byla v médiích silně ambivalentní. Pozitivita souvisela s preferencemi, které dávaly straně 
šanci na vstup do PS, a prezentací SZ jako alternativy etablovaným politickým subjektům, negativita s 
nejednotností strany a kauzou domu M. Bursíka

Mediální image SZ byla v médiích silně ambivalentní. Pozitivita souvisela s preferencemi, které dávaly straně 
šanci na vstup do PS, a prezentací SZ jako alternativy etablovaným politickým subjektům, negativita s 
nejednotností strany a kauzou domu M. Bursíka

SZ - Srovnání podílu pozitivních 
a negativních informací v médicích

US-DEU - Srovnání podílu pozitivních 
a negativních informací v médicích

Báze: výpovědí o stranách    Média: deníky, rozhlas, televize  Období: leden 2006 - květen 2006
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• Profesionalizace

• Personalizace

• Celebritizace

• Estetizace

• Zvědečtění

(PR a spin) 

• Negativita

• Zezábavňování

• Soundbite

• Depolitizace

• Populismus

• Morální paniky

• Mobilizace

• Dumbing down

• Dealignment

• Malaise

AKTÉŘI OBSAHY          ÚČINKY
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• většina x menšina/y

• odpor vůči elitám

• odpor vůči korupci

• novost (neo-)

• charizmatické vůdcovství

• centralizace

• nestrukturovanost

• kulturní exkluzivismus

• odstup od zastupitelské demokracie

POPULISMUS
9.
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