Strategie, cile, rozpocet

4.5.2026



Co se dnes dozvite

e Jaké mohou byt vase komunikacni cile
e Jak premyset o rozpoctu



Brief zGvére€éné prezentace

Struéné predstaveni instituce

Jasné definovany problém (konkrétni, podlozeny)
Cilove skupiny

Analyza stavajici situace + klicovy insight
Strategie fesSeni (cile, pFistup)

Kreativni koncept (idea, sdéleni)

Konkrétni navrhy (kampané, obsah, aktivity)
Zakladni implementace (¢as, rozpocet)

KPI (jak zméfite uspéch)



Cile

Ceho chceme dosahnout?

Jsou nase cile realistické?

Existuji néjakd méritka?

Jak a kdy budeme uspésnost mérit?

S - specific: specificky, konkrétni

M — measurable: méritelny

A — achievable, acceptable, attainable: dosazitelny

R - realistic, relevant: realisticky

T —timely, trackable, time-bound: ¢asové ohraniceny
E - evaluated: vyhodnoceny, hodnoceny

R - reevaluate: pribézné hodnoceny



Vasim cilem muze byt...

Brand awareness
Product awareness
Prodej
Navstévnost

RUst loajality
Prosazovani témat
Engagement
Budovani komunity

Napadaji vas dalsi?



Za kolik?

e Kolik co stoji?
e Stejna sluzba — Siroka cenova Skala

Budget

Rozdéleni

Revize

budgetu

budgetu

Komunikaéni

plan




Za utrdcime, kde bereme?

Reklamni plochy, Cas a inzerce
Online kampané

Influenceri

Video content

Grafika

Merch

Fotograf

Marketingove eventy — tiskové
konference, press tripy,
vernisaze...

Co dal?

e Fundraising (firmy, soukromé
osoby)

e Sponzoring / partnerstvi (firmy)

e Membership (zakaznici)

Jakeé firmy byste mohli oslovit ke
spolupraci a podpore?



Zkusme to...

e 5 zadani pro 5 tyml
e Na konci hlasujeme o nejlepsSim zpracovani — 2 nejlepSi tymy si mohou vybrat
termin prezentace :-)



Zkusme to...

e rozpocet je dany a neménny; insight je hint, ne navod
e cilem neni ,spravna odpoved™”, ale obhgjit rozhodnuti
e uvedte jednu polozku, do které penize vedome nedate

Uvedeni knihy v | Komunitni Otevreni Velka vystava v | Niche event —

malém festival méstského narodni instituci = site-specific

nakladatelstvi kulturniho performance

centra

30 000 K¢ 0 K¢ 300 000 K¢ 800 000 K¢ 50 000 K¢

dalezity autor + | lidi pfivede potfeba silné PR + nejde o masy,

komunita zapojeni, ne vysvétlit proc¢ Siroky zasah ale spravne lidi
reklama tam chodit



Brief zGvére€éné prezentace

Délka 20-25 minut

Budte konkrétni (ne ,zlepSime socialni sité")

Jasna vazba mezi probléme a resenim

Prezentujte, jako byste mluvili ke skute¢nému klientovi/séfovi

Prezentace 11. (3 tymy) a 18. (2 tymy) kvétna — kdo kdy?



Literatura a zdroje

e Tato prezentace byla pri brainstormingu podporena Al.



