Cena (price) a financovani

30. 3. 2026



Co se dnes dozvite

e Jaké existuji typy kulturnich organizaci a jak to souvisi s jejich financovanich
e Proc cena v kulture neni jen marketingové rozhodnuti



O s WN

Kdyz si na sebe kulturni projekt nevydéla, mél by zaniknout?
Ma stat financovat kulturu z dani?

ProC by mél nékdo platit z dani néco, co ho nezajima?

Je drazsi kultura automaticky kvalitnejsi?

Kdyz je vystava zdarma, vazi si ji lidé méné?

MU0 Ze se kulturni subjekt uzivit jen ze vstupného?



Cena (price)
LiSi se néjak pojeti ceny v kulturni sfére?

e Hodnota # cena
e Zisk # hlavni motivace




Typy (pravnich forem) kulturnich subjektu

e \erejny sektor
e Nestatni neziskovy sektor
e Komercni sektor



Verejné kulturni instituce: prispévkoveé

e Statni:
o NM, NG, NTM, MG, ND, PNP, UPM, NK, MZK, NPU...
e Mestske:
o GHMP, MHMP, OD, MKP, ZOO, divadla: na Vinohradech, v Dlouhg, pod
Palmovkou, Spejbla a Hurvinka, Svandovo, MDP...
e Krajske:
o Ceské muzeum stfibra, Pamatnik Josefa Lady v Hrusicich...



Nestatni neziskové organizace (NGOs)

e Spolek

o Studio Hrdinl, Spole¢nost Jindficha Chalupeckého, MeetFactory...
e Ustav (dfiv obecné prospésna spolecnost)

o Knihovna Vaclava Havla...
e Nadace / nadacni fond

o Festival spisovatelll Praha, Cesky hudebni fond...

o Rozdavaji penize



Komeréni organizace

e Akciova spole¢nost
o Dox, Divadlo Broadway...
e Spolecnost s rucenim omezenym
o Aerofilms, Galerie Zdenék Sklenar, Studio Dva, Colour Production
(Colours of Ostrava), Agentura Schok (Letni Shakespearovské slavnosti),
Profil Media (Designblok, Grand Czech Design)...



Zdroje financovani

Prispévky od zfizovatele
Dotace/granty

Sponzofi

Mecenasi

Vlastni ¢innost




Zjednodusené napsano...

Verejné organizace - Prispévek
Nestatni neziskoveé organizace - | Dotace, granty, fundraising

Komer¢ni organizace - Trzby



Zdroje financovani

Jakou vlastni ¢innosti mUzete v kultufe generovat zisk?
e \stupné

Doprovodné programy

Clenské programy

Pronajmy & komercni sluzby

Produkty
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Cenova strategie

e Cena podle nakladl
o Malé projekty, ,aby vam to vyslo”
e Cena podle vnimane hodnoty
o Proc stoji Marek Ztraceny v O2 aréné mené nez Billie Eilish tamtéz?
e Cena podle prestize
o Premiéry, VIP vstupenky
e SpoleCensky orientovana cena
o Verejné instituce, zvyhodnéné vstupné



Vstupné

Vstupné
e \Volny vstup (stale/pravidelné/prilezitostné)
e Dobrovolné vstupné
e Cenik
o PIné vstupné
o Zvyhodnéné vstupneé

Clenské programy
Abonma

Vyhodné balicky
Early bird



Kolik by mélo stat...

e \/stupenka do Narodni galerie
e Vstupenka do ZOO
e Listek do Svandova divadla

Kdo si mize dovolit dat vstupenku zdarma?



Literatura a zdroje

e JOHNOVA, R. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Grada, 2008
e Tato prezentace byla pri brainstormingu podporena Al.



