Misto (place) a distribuce

23. 3. 2026



Co se dnes dozvite

@® Jakou roli hraje P=place v kontextu marketingu kultury a umeéni
® Jak se mUze lisit distribu¢ni cesta kulturni produktu



Place

Aby se produkt dostal k zakaznikovi ve spravhém case a ha spravném misté



Place — misto

@® Pamatky a muzea si své misto ¢asto nevybiraji (vs. nova prodejna Arket)
@® Fyzicka dostupnost a pristupnost
@® Pomoc zakaznikovi v cesté, orientaci, navigaci...
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Place — misto

@® Historické

® Nové

® Transformované

@® Docasné - festivaly, pop-up

Misto jako produkt
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Place — misto a distribuce

Fyzicka & Casova dostupnost
@ oteviraci doba
@® sezonnost
@® ,putovni” kultura, zapujcky, zajezdy, festivaly, pop-upy
@ digitalizace, kultura online (covid), streaming

Netradi¢ni misto, kde se odehrava kultura? Kde je jeji pritomnost
nheocekavana?



Distribuéni cesta produktu — obecné vs. kultura

Podstata produktu

Hmotny nebo sluzba

Zazitek, (Casto) nehmotny produkt

Moznost skladovani

Ano (vétsSinou)

Ne - zazitek nelze skladovat

Role mista (Place)

Spise logisticka

KliCova — soucast produktu

\Vyznam Casu

Flexibilni

Fixni (konkrétni datum/cas)

Distribucni cil

Dostupnost produktu

Setkani publika s uménim

Distribu¢ni cesty

PFfimé, nepfimé, retail, e-commerce

Instituce, festivaly, vefejny prostor, online

Kapacita

Skalovateln3

Omezena (pocet mist, Cas)

Kontrola nad distribuci

Casto sdilena

Casto vysoka (instituce kontroluje)

Digitalni distribuce

Doplrikova / standardni

Transformativni (streaming, online)

Moznost zmény mista

Snadna (presun prodeje)

Ovlivhuje vyznam dila




PFistupnost a jeji bariéry

@® geografickeé (centrum vs. periferie)

@® eckonomické (cena vstupného)

@® Kkulturni (exkluzivni vs. inkluzivni, pristupné)
@® casove (oteviraci doba, délka programu)

Kdo je vylouéen?



Distribuce na trzich s uménim

@® Primarni trh
@® Sekundarnitrh
@® Aukce, veletrhy, site-specific umeéni



Distribuéni cesty

@® Kde se nas produkt odehrava?
@® Jak se k nému lidé dostanou?
@® Jaké jsou bariery?

® Koho tim vylucujeme?

Kde jsme
Kde chceme byt
Presunte vas produkt do uplné jiného prostredi — co by to mohlo prinést?



Literatura a zdroje

@® https://www.czechdesign.cz/
® JOHNOVA, R. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Grada, 2008
@® Tato prezentace byla pfi brainstormingu podporena Al.
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