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● Má to cenu!? https://vimeo.com/1084644330; heslo: bologna
● Czech Grand Design
● Český lev

Art tip

https://vimeo.com/1084644330


Co se dnes dozvíte

● Jaká jsou specifika značek v oblasti kultury a umění
● Co to je (a není) vizuální identita značky
● Jak vizuálně komunikují značky, kterým se věnujete



Značka

Co znamená, že je něco „značkové“?

● Atributy a hodnoty produktu v 
hlavách zákazníků

● „Smyslem tvorby značky je vytvořit 
soubor hluboce zakořeněných 
představ o produktu tak, aby při 
vyslovení jména značky nebylo 
nutno tyto hodnoty opakovat a 
zdůrazňovat.“ Johnová)



Značky v kultuře

Jak jsou podle vás silné značky v oblasti kultury a umění?
● Samotné umělecké dílo
● Performance / živé umění
● Výstava nebo kurátorský projekt
● Festival nebo kulturní událost
● Kulturní zážitek
● Autor jako značka
● Kulturní instituce
● Místo a kulturní destinace
● Hudba, divadlo, film, tanec, výtvarné umění, literatura…



Značková jména

Kulturní instituce používají často jako značku jméno:
● svého zakladatele
● historické osobnosti
● autora–umělce
● mecenáše/dárce
● místní jméno
● + bonus: fiktivní postava





Co je součástí značky?

● Strategie, poslání, hodnoty, positioning
● Narativ, příběh, kontext, tone of voice
● Vizuální identita, vizuální jazyk







Vizuální identita

● logo, typografie, barevnost, layout, fotografie/ilustrace…
● dlouhodobá (institucionální) vs. proměnlivá (festival) vs. variabilní (umožňuje 

vysokou míru flexibility při zachování jednoznačné institucionální 
komunikace)

● vizuální identita je (by měla být) součást marketingové komunikace, nikoli jen 
design



1. Jaký je hlavní vizuální princip značky? Popište (klidně laicky), co podle vás 
danou vizuální identitu definuje.

2. Jaké jsou 3 klíčové prvky identity? Logo, logotyp, barvy, tvary, symboly, 
principy práce s identitou, fotky, obrázky…

3. Co identita říká o značce? Pokud byste o značce nevěděli vůbec nic a viděli jen 
její vizuální identitu, co byste si mysleli?

4. Co byste změnili? 

Audit vizuální identity



Středočeské muzeum – Studio Divize



Botanická zahrada – Studio Najbrt



GHMP – Anymade



Muzeum literatury – 20YY Designers



MUO – Anežka Hrubá Ciglerová, Nikola Wilde 
& Richard Wilde



KVIFF – Studio Najbrt



NGP – Studio Najbrt







Krizová komunikace

Rozhovor s Alešem Najbrtem na DVTV

https://video.aktualne.cz/dvtv/logo-narodni-galerie-jsme-neukradli-neni-to-nas-styl-snazime/r~ddc8fe38539911e89509ac1f6b220ee8/
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Pražský hrad – Studio Marvil



https://www.youtubeeducation.com/watch?v=QWp92BrMQlc 

http://www.youtube.com/watch?v=QWp92BrMQlc
https://www.youtubeeducation.com/watch?v=QWp92BrMQlc


● https://www.czechdesign.cz/ 
● JOHNOVÁ, R. Marketing kulturního dědictví a umění. Grada, 2008
● Tato prezentace byla při brainstormingu podpořena AI.

Literatura a zdroje

https://www.czechdesign.cz/

