Art marketing

16. 2. 2026




Co se dnes dozvite

Kdo jsem

Co tu budeme délat

Co musite udéelat, abyste dostali kredity
Co nas vsechny zajima






Co vas zajiméa

Naposledy jsem...
e vidél*a film nebo serial
e cCetl*a knihu
e Dbyl*a na koncerté
e vidél*a divadelni predstaveni nebo vystavu
Nejvic se v oblasti umeéni Ci kultury vénuju nebo zajimam...
Informace o umeéni a kulture nejCcasteéji ziskavam...
Tenhle predmeét jsem si zapsal*a, protoze...



Cile predmétu

e |dentifikovat a pochopit specifika marketingu, marketingové komunikace a PR
v oblasti kultury a umeni

e Ziskat zakladni prehled o fungovani kulturnich institucich a jejich
marketingovych a komunikacnich nastrojich

e \yzkousSet si praci na konkrétnim zadani v oblasti art marketingu

e Vzajemné se motivovat k dalSimu zajmu o kulturu



Zakladni informace

JKB126

Klasifikovany zapocet

Studijni materialy a zadani jsou sdileny v Moodle
Konzultace po individualni domluvé e-mailem


https://dl1.cuni.cz/course/view.php?id=10168

Harmonogram semestru

16. 2. Uvodnihodina ,
23. 2. PRACE NA ZADANI (NENI HODINA)

2. 3. Seminar
9. 3. Seminar
16. 3. Seminar
23. 3. Seminar
30. 3. Seminar
6. 4. VELIKONOCE

13. 4. Seminar
20. 4. Seminar
27. 4. Seminar

4. 5. Seminar
1. 5. Prezentace
18. 5. Prezentace

Harmonogram mUze v prlbéhu semestru doznat dil¢ich zmén.



Podminky absolvovani predmétu

1. Aktivni participace béhem kurzu, plnéni prlibéznych zadani, 80% dochazka - 2
neomluvené absence (20 % hodnoceni)

2. Skupinova prezentace marketingove strategie a komunikacniho planu vybrane
kulturni instituce, organizace ¢i akce (80 % hodnoceni)



Vyuziti néstroja Al/genAl

Nastroje Al/genAl Ize vyuzivat s tim, ze je nezbytné na jejich vyuziti odkazovat:
studujici mohou pouzivat nastroje genAl pro pInéni ukol(, pokud na toto pouZziti
radné odkazuji (citacni normy CSN ISO 690 nebo APA), pfipadné podle pokyn(
vyucujici. Je doporuceno vyuziti aplikaci genAl zdokumentovat a dokumentaci
zachovat pro pripadné ovéreni a kontrolu.

Je doporuceno vyuzivat nastroje genAl odpovédnég, s védomim zachovani
principl originality, autenticity autorstvi a akademické integrity. Uzivatel nastroju
Al nese odpovédnost za spravnost, Uplnost i vhodnost pouziti téchto nastrojl. Je
vzdy vhodné zamyslet se nad tim, jaka data do aplikaci genAl vkladame, a
zohlednit riziko uniku citlivych udajl nebo naruseni prav dalSich osob.

Dalsi informace na webu UK.



https://www.citace.com/blog/AI-nove
https://apastyle.apa.org/blog/how-to-cite-chatgpt?utm_source=chatgpt.com
https://ai.cuni.cz/AI-68.html

Jakou kulturu chceme podporovat?

Napiste:
e hlavni hodnotu, kterou ma podle vas kultura reprezentovat — zakrouzkujte;
e jednu dalSi hodnotu, ktera je pro vas dllezita;
e dokoncete vétu: ,Kultura ma spolecnosti predevsim...".



Hledame instituci pro semestralni projekt

e Kazda skupina najde 3 kulturni instituce nebo subjekty, které maji strategicky
problém, jez se da rozpracovat béhem semestru

e Myslete vice na problém a zajimavost pripadu nez na to, jestli vas to bavi a je

to cool

SIS



23. anora neni prezenéni vyuka

Pro kazdou instituci uvedte:

Nazev a typ instituce (galerie, divadlo, orchestr, festival, knihovna, klub)
Struc¢na charakteristika: velikost, lokalita, cilove publikum, hlavni nabidka /
program

Hlavni problém: napr. starnouci publikum, nizka vizibilita znacky, nesoulad
hodnot, nedostatek financi

Kratké odlvodnéni, pro€ je pfipad zajimavy pro semestralni praci

PoSlete mi mailem do 25. unora. Na setkani 2. bfezna predstavite strucné

ostatnim a budeme spolecné diskutovat.



Diky a tésim se!

Ptejte se ted
nebo kdykoli na tereza.jezkova@fsv.cuni.cz

Tato prezentace byla pri brainstormingu podporena Al.



Art tip




