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Struktura	hodiny

• Jaké	typy	volební	reklamy	znáte	

• Televize	-	spoty	

• Sociální	média	

• PoliQcké	pořady	

• Jak	analyzovat	volební	videa?



K	čemu	slouží	poliQcká	
reklama?



• nástroj	ke	komunikace	

• komunikace	hlavního	sdělení	

• podporuje	poliQcká	sdělení	

• prezentuje	poliQcké	produkty	

• cílem	je	informovat	voliče	o	tom,	co	mohou	
získat



Personální	vs.	
InsQtucionální



Personální	reklama
• zaměření	je	výlučně	na	kandidáta	

• pokud	kandidát	kandiduje	poprvé	tak	se	
vychází	z	následujícího	postupu	

• představení	kandidáta	

• snaha	zaujmout	voliče	

• případně	udržet	pozici	-	lídra



Donald Tusk 2005 Polsko



Osobní	plakáty

• obrázek,	slogan,	logo	

• kandidát	by	měl	mít	přátelský,	inteligentní	
výraz	

• různá	prostředí	







Kaczyński, PiS 2005







Německo 2005





Primárky  -  San Antonio, Texas 
květen 2008









Local elections Mexico City 2008



Angela Merkel 
CDU







InsQtucionální	volební	
reklama

• cíle	takovéto	reklamy	jsou:	

• informovat	o	poliQcké	straně	a	jejich	
akQvitách	

• vládě	a	jejích	insQtucích	a	z	toho	
vyplývajících	akQvit	

• dalších	organizacích



h_p://www.youtube.com/
watch?v=l4D6Qy54rYs
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o	poliQckých	stranách

• informuje	o	jejích	akQvitách,	slouží	k	
udržování	voličské	podpory	(připomíná	
stranické	úspěchy)	

• informuje	o	nových	programových	
nabídkách	

• hlavní	cíl	-	vytvořit		poziQvní	image	strany	a	
připomenout	to	voličům





• Plakáty,	které	představují	jednotlivá	
témata.	Jasné,	srozumitelné.		

• důležité	je	umístění	

• pravidelně	měnit	(vandalismus,	počasí)



Hlavní	druhy	reklamy

• Audiovizuální	

• AudiQvní	

• Vizuální



Audiovizuální	reklama

• visual	and	hearing	receptors	

• TELEVISION	

• free	Qme	-	vs.	paid	ads	

• electoral	spots



AudiQvní	reklama
• Rádio	

• často	vnímáno	jako	médium	druhé	
kategorie	

• atrakQvní	pro	různé	segmenty	

• problemaQcké	cílení	

• levné



Vizuální
• všechny	formy	Qštěných	materiálů	

• plakáty	

• billboardy	

• letáky	

• manifesta	

• obrázky



• Negative ads 

• Positive ads 

• Comparative (type of negative ads) 

• Direct mail 

• Meetings, events

What other types we have





NEGATIVE ADS















Labour Party 
2005



















Sociální	média	a	
internet



h_ps://www.whitehouse.gov
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SPOTY



h_p://youtu.be/
QFIlYt3NO3Y
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The	Daily	Show
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