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3.8.1. Pripadova studie - TENTA
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Lekoe 3 - Analyza makroprostiedi . HERTINS.LO:

S S e T T Y A .
ko"upit nejdraz&i stany pro 4 osoby, kde je mozZné se postavit, s okny
odlazkou na dobirku od némecké zasilkove firmy za 3700 K¢.
koupit v maloobchodé& za ceny od 650 Ké. Cena zavisi na

~

Nejlevngjsi stany typu A je mozZné
bo&nich stén atd. Zadny stan neni mozné

rozmérech, vybaveni, na kvalité podlazky, na vysce
postavit a transportovat tak snadno jako stan TENTA. Dosud nedoslo K vybéru distribuénich

kanalli. Existuje fada moznosti. Stan mize byt distribuovan prostiednictvim obchodnich doml v
sektorech sportovniho zbozi, specialnimi obchody se sportovnimi potiebami a je take treba zvazit

kanal zasilkovych obchodu.

Otazka 1

Které faktory makroprostiedi hraji v tomto piipadé hlavni roli?

Otazka 2
Prog jsou pravé tyto faktory dilezite?

\( Otazka 3
orlim piizpusobil bpou2ité

m marketingu Posicem, jak byste témto fakt
fizpusobte jim jednotlive

mixu? Navrhnéte vhodné cilové skupiny & p
mixu — produkt, cena, distribuce, komunikace.

Kdybyste byl manazere
nastroje marketingového
nastroje marketingového



