DALSI POHLEDY
NA KREATIVITU
A DESIGN THINKING









== Czech 100 design icons
- Design v ceskych zemich
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KREATIVNI MYSLENI


https://www.czech100.com/?lang=cz

Do této kategorie bych asi nezaradil nic. Kazdé zbozi ma svého
kupce a kazda sluzba svého uzivatele. Nemyslim si, ze by néco bylo
zbyteCné. VSe je jen véc pohledu.

Musim fict, ze je strasne tézke naijit véc, ktera je naprosto zbytecna.
VétSinou kdyz se zamyslim, tak dana véc muize byt zbyteéna pro mé,
ale pro nekoho jiného velmi uzitecna.

Podle mého nazoru zadna véc, ktera vznikne, tak neni uplné zbytecna,
| kdyZ se tak na prvni pohled muze zdat. Jelikoz i ,,hloupé“ napady
leckdy mohou vést k tvorbé néceho prevratného. Samozrejme je
nutné uvést na pravou miru, ze jsou mysleny produkty urcené

K béznému pouzivani, a ne veci urcené pro pobaveni, viz vynalezy Jary
Cimrmana jako napf. pfenosna turisticka znaCka, vypoustéci talir,
pravouhly smetak pro vymetani rohu atd.



InnovaGoods'

Drinking Straw
,Glasses”

Trink-Schlauch . Brille” X
Tuyau pour boire lunettes”
Cannuccia per bibi 7.
Tubo para beber__L

MOCKUP




Ruzna umélecka dila, prevazné ta, ktera jsou
obrovska a ,zdobi“ mésto. U nékterych staveb
je zajimava myslenka a davaji smysl, ale jsou
priklady, kde nechapu, procC se tam ty
obludnosti zjevily.



QUEUWATgi"LLEAW“HUi\’EE | Most useless things of all time

SHOE UMBRELLA




Co z toho vyplyva?

- T0, Ze je neco ,jiné" nebo ,nove",
neznamena, ze je to automaticky dobre —
kKreativni

- 10, Z€ je neco ,designove”, neznamena,
Ze je to automaticky funkcni



Design pro kazdy den

Donald A. Norman (1935)
_ AM | THE ONLY ONE ARDUND HERE
- |Jser-centered design o N

»,Vzhledem k velkemu mnozstvi Spatné
navrzenych vyrobku (které Clovéka
primo vybizeji k omylu), poskytujicich
nespravny mentalni model a mizernou
zpetnou vazbu, veéru neni divu, ze si
lidé tak casto vycitaji vlastni
neobratnost, zeiména kdyz se myiné
domnivaji, ze ten Ci onen problem

S vyrobkem maji jen oni sami.”

== Naucena bezradnost
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[ fazi akce (D. A. Norman)

Jak snadno mohu:
1.
2.

N o ok

Zjistit funkci zarizeni?

Urcit, jake akce pristroj
umoznuje?

UrcCit mapovani umyslu
po realny pohyb?

Provést akci?
Poznat, zda je systém v pozadovaném stavu?
UrcCit mapovani od stavu systému po interpretaci?
Poznat, v jakém je systém stavu?
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PROLOGUE
_

H E CAME FROM nowhere. No one had
ever heard of him or seen him before.
No one knew who he was.

On the first day of tryouts for the hockey.
team at Fordham Prep School in the Bronx, he
dazzled the coaches with speed, agility, and
puck-handling wizardry that belied his age.
They whispered giddily to each other and
scurried for their cell phones to call friends
and wives. They knew they had just witnessed
the arrival of a future pro, and possibly a
once-in-a-generation talent. They needed to
share the news with someone. They needed
2 s e i .




lnovace

- [NnNnovare = obnovovat
- prakticka aplikace napadu
- Kreativita predchudcem inovace

David Eagleman:
The Creative Brain

KREATIVNI MYSLENI
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Typy inovaci

- Napodobovaci versus originalni

- technologicke

- produktove

- Sluzeb

- Organizace / procesu
- Mmanazerske



Top 20 Reasons Startups Fail

Based on an Analysis of 10 Startup Post-Martems

No Market Need

Ran Out of Cash

Not the Right Team

Get Outcompeted
Pricing/Cost lssues

B Pkt

MNeed/Lack Business Model
Poor Marketing

gnore Customers

Product Mis-Timed

Lose Focus

Disharmeony on Team/Investors
Pivot gone bad

Lack Passion

Bad Location

Me Financing/Investor Interest
Legal Challenges

Don't Use Network/Advisors
Burn Out

Failure to Pivot
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Design thinking

,Odmysleme si na chvili designéry, drahe
pohovKky a firmy, které se pysni spolupraci s
Ikonami designu, aby tak zvysily svoji
konkurenceschopnost. Podivejme se na
pojeti designu jako strategickeho procesu k
inovaci produktu a sluzeb, v jehoz centru
stoji uzivatel.“ (Kreativni Cesko)



https://www.kreativnicesko.cz/clanky/design-jako-strategie-v-byznysu-i-nezisku

Tim Brown urges designers to think big



http://www.youtube.com/watch?v=UAinLaT42xY

Diver4E CONVERGE
LInstead thinking / \
about what to CREATE MAKE
build, building in CHolLES CHOICES
order to think...* \

HOW MIGHT WE IMPROVE ACCESS TO
SAFE DRIN G WATER FOR THE

AT e e e T R s SR RN G g

WORLD'S P STPEOPLE AND AT
JAK THE SAME TIME STIMULATE
ONGST LOCAL WATER

INNOVATION A

BYCHOM R0VIDERS?

MOHLI...?




Design thinking

- Odpoved na to otazku, jak pfijit na
inovativni reseni tak, aby prinaselo
skutecnou hodnotu zakaznikovi

- Snaha se maximalné vzit do pohledu
zakaznika — human-centered design

- Myslet neznamena vedet — evidence-
based pristup
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EMPATHIZE DEFINE IDEATE TEST IMPLEMENT

A

Q
V%

UNDERSTAND EXPLORE MATERIALIZE

DESIGN THINKING 101 NNGROUP.COM

Zdroj
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https://uxdesign.cc/accessibility-and-design-thinking-7d16523796f9

Prizkum cllowd Brainstorming a navrh
skupiny uivateld kreativniho feSeni

DEEign ove Empatie Definice Prototyp Testovani
mysleni

Redefinice Testovdani | | Heprezentace
a raméfeni na naApadi ednoho nebo

otazku u pirvodni vice ndpadi
wyplyvajici skupiny | |3 predstaven(

7 Tdre ufivatelln | dalgim

Empatie | | 20Eastneénym

KREATIVNI MYSLENI
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https://www.kreativnicesko.cz/clanky/design-jako-strategie-v-byznysu-i-nezisku

>\/< New Generation
of Founders

A Grow with Google PROGRAMME

! ~ EMPATIE
Tymove role
Rozhovor tazatele s uzivatelem o tom, co:
— Uzlvatel — ks
— déla
— tazatel i
== CASOMeEriC —cit
o, Pozorovatelé tvori empatickou mapu
= MIUVCI DEFINICE vyzvy

Jak bychom mohli pomoci Honzovi, vytizenému podnikateli,

I— pOZO rovatelé ktery chce jist zdravéji, ale nechce mit pocit, ze drzi dietu?

Brainstorming NAPADU -> WOW napad
PROTOTYPOVANI

New Generation
of Founders

KREATIVNI MYSLENI


https://events.withgoogle.com/new-generation-of-founders/#content




emgﬁhmjylﬂj

NOATTENTION



http://www.youtube.com/watch?v=8h6IMYRoCZw

Flow

Mihaly Csikszentmihalyi (Creativity: Flow
and the Psychology of Discovery and
Invention, 1996)

== ponoreni do cinnosti a naprostée
soustredeni

- 0koIni svet, Cinnosti a vnitrni stav jsou
jeden celek

- Optimalni pracovni motivace, kdy dochazi
K vyvazeni vyzev a potencialu



Mihaly Csikszentmihalyi: Flow



http://www.youtube.com/watch?v=I_u-Eh3h7Mo
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