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Dnesni témata

* Reklama, reklamni triky
» Casopisy pro déti pfedskolniho véku
* Prace s knihou/knihami s tématem médii



Uvodni brainstorming k tématu reklama

* Stalo se Vam nékdy, ze jste odchazeli z obchodu s vyrobkem, ktery
znate z reklamy?

e Ze jste si ho §li cilené& koupit?

* Vdimli jste se, ze déti ve Vasi MS se nékdy dozaduji vyrobku, ktery
znaji z reklamy?



Jak jste na tom s reklamou?

e ,Maly test”:
* https://forms.gle/3ddM7QmjpF1tV1VV7

 Jake reklamni slogany si jste bezpecné poznaly? Proc?


https://forms.gle/3ddM7QmjpF1tV1VV7

Vy a reklama
Jak na tom jste s reklamnimi slogany?

Doplnte nazev znacky, které patri nasledujici reklamni slogan:
e Radost otevrit — Coca-cola
* Vase cokoladova hvézda - Orion

e Kdyz musis, tak musis. — Fidorka

Zde jsem Clovekem. Zde nakupuji - DM

Je lepsi, kdyz se rozdelis — Disko

Priroda regeneruje — Dobra voda

Peceni je radost. - Hera
Proklaté dobré kure — KFC

Energie sbalena na cesty — Tatranka

Skvrn a Spiny se zbavis — Vanish



ProcC si pamatujeme reklamni slogany

 Strucny.

* Nekomplikovany.

* Rytmicky.

 Vystizny a prihodny

e (vtipny, zabavny) ' \ ﬁ
m nenemnejii pokuSeni




Prace ve skupinach

* Ukol: K vybranym reklamnim trikim za kazdou skupinu (jeji ¢islo je v
levéem hornim rohu na listé) priradte priklady min. 2 reklamnich
sloganll / reklam (audio/video/billboardy/ v ¢asopisech/ na socialnich
sitich aj.)

* Sdileny soubor: https://docs.google.com/document/d/1fDKdLedzO1iVXKa7Fs4cL6-
rQovOc_7eevTHMhBkhGM/edit?usp=sharing

* 6 skupin

e Cas: 10 min


https://docs.google.com/document/d/1fDKdLedzO1iVXKa7Fs4cL6-rQov0c_7eevTHMhBkhGM/edit?usp=sharing

Reklamni triky

(dle Valenta, Brom a Kellerova, 2016, s. 54-55)

* jednoduchost - nejlépe se pamatuji jednoducha hesla a rymy

* Vanish — Skvrn a spiny se zbavis



* opakovani - ¢im castéji neco slysime nebo vidime, tim snaze si to
Zapamatujeme;

- https://www.youtube.com/watch?v=u-91HTth4Hk
- Nespresso - What else?



https://www.youtube.com/watch?v=u-91HTth4Hk

» prednosti produktu: reklamy se snazi zd(iraznovat a vyzdvihovat pouze prednosti
vyrobku. Spotrebitele presvédcuji o tom, ze vyrobek je naprosto vyjimecny a
nema konkurenci

Vev/

- IKEA: Levnéji to nejde // Pro Vs chytry domov



odmeéna - napriklad sleva nebo zbozi zdarma, ale také sbératelskeé
karticky, drobné hracky, ale také psychologicka odména - pr. dobra
mama pozna zdravou snidani
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* splnéna touha - nase sny a touhy muzeme alespon symbolicky
uspokojit prostrednictvim néjakého produktu (napfr. Tato limonada s
prichuti tropického ovoce vas prenese na proslunéné plaze Karibiku)

- reklama sazkové kancelare Sazka - Daniela snila o létani a los od
Sazky ji tento sen splinil
https://www.youtube.com/watch?v=MnoFzOXPoRk&Ilist=PLD9DE9840
C887A5AD&index=23 (Anezka Turkovad)

- Redbull Ti dava kridla
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https://www.youtube.com/watch?v=MnoFzOXPoRk&list=PLD9DE9840C887A5AD&index=23

* trest - pokud si dany produkt nekoupite, budete potrestani (on je
pojistény proti urazu, a vy?)

https://www.youtube.com/watch?v=BT4A35zAumU (Pavlina Markova) -
Panda

e potreby - orientovana na socialni potreby osobniho uznani — s timto
produktem budes prosté neodolatelnad

e Zdravé, prirodni

- Danone: Zdravi, které chutna


https://www.youtube.com/watch?v=BT4A35zAumU

» ztotoznéni a napodoba - Cclovék ma prirozenou potrebu identifikovat se
se spolecenskymi vzory a autoritami - proto reklama angazuje znamé
tvare celebrit, hercli, umélcti i védcu

* reklama na tycinku Snickers - v reklame hraje Elton John
https://www.youtube.com/watch?v=Q02qHuEs80Q (Anezka Turkovd)

* Snickers stavi své reklamni triky dost casto na celebritach a vtipu (napr.
Primadona Joan Collins alias Alexis ze serialu Dynastie; Roman
Cervenka; Mr. Bean, ...)



https://www.youtube.com/watch?v=QO2qHuEs80Q

» skupinova identita - reklama predvadi pritazlivé socialni skupiny a
nabizi s produktem realnou moznost stat se jejim clenem
(zvyhodnéné predplatné, karty na slevy, ...) nebo symbolickou
identifikaci (Moje parta, Kocky by kupovaly Whiskas)

e T-mobile: Pro spolecné zazZitky



* apel na sdilené hodnoty - je napriklad rozumné myslet na stari jiz ted a
patricneé se zajistit; uspéch, domov, pratelstvi, jistota, bezpeci apod. —
sugeruji nam, ze dany vyrobek nam k dosazeni této hodnoty napomuze

* Tradice - dobou a ¢asem provéreno, a tudiz se na produkt muzeme
spolehnout



RAKETA

Casopis pro dati chytrych rodigq

& knihy ¢ nakladatelstyf Labyrint
www. labyrint. net




Déti a televize

Zdroj: https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-
potraviny.htm

VSechny déti starsi 3 let alespon obcas sleduji TV

9 i % deti sleduje televizi alespon obcas

% deti S|8dee televizi min. hodinu denné




Reklamy a znacky, které si déti pamatuji

Zdroj: https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-
potraviny.htm



https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-potraviny.htm

Atributy Gspesné reklamy pro malé déti

POMAHA S IDENTIFIKACi = URCGUJE POMAHA S VIDITELNOSTI = VSIMNE SI Ji

CILOVOU SKUPINU
‘ ZVIRATA
DETSKY JAZYK BAREVNOST
\ = namluveno déimi__g = \ - o
VYSOKA CETNOST

VYSKYTU REKLAMY
& DETSTi HRDINOVE ‘ ANIMACE

VTV

POMAHA S ARGUMENTACI =
PRESVEDCUJE

APELUJICi KOMUNIKACE
\ = ,a mléko je prece Zdrave

POMAHA S POUTAVOSTI = ZAPAMATUJE SI Ji

SLOGAN
SPECIFICKA w _
‘ ZAPAMATOVATELNA SLOVA = rytmicka,
= ,omlékujes” ' HUDBA fanecni

PROPOJENOST

S FILMEM NEBO HROU
= Smoulové, Hello Kitty

PRESVEDCUJICI
‘ KOMUNIKACE

Zdroj: https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-potraviny.htm



https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-potraviny.htm

Co z atributu vysSe obsahuje tato reklama?

e Brumik:
* https://www.youtube.com/watch?v=riTfYaTXO s



https://www.youtube.com/watch?v=riTfYaTXO_s

Ovliviiovat miiZe nejen reklama

Krome reklamy maji vsak velky vliv | dalsi marketingove prvky jako je
vzhled a atraktivita obalu (detske motivy), marketingove akce (magnetky,
hracky u vyrobku apod.), pfip. nabidka prichuti preferovanych deétmi
(Cokoladove musli, jogurty apod.).

YV vitaminC 4

Zdroj: https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-potraviny.htm



https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-potraviny.htm

Digitalni demence (M. Spitzer, Host, 2014)

 ,Navykani k zravosti“ — behem zabavného détského poradu zhlédnou
déti nekolik reklam na potravinové vyrobky, z nichz jsou témér vsechny
nezdraveé.

* Jedna americka studie ukazala, ze za nadvahu je zodpovedna pravé na
déti orientovana televizni reklama (nejen sezeni u televize misto
pohybu venku).

* V nékterych zemich je jiz na déti zamérena reklama na nezdravé
potraviny zakazana (Velka Britanie, Svédsko, Jizni Korea)



Déti predskolniho véku a reklama

e Sedlacek (2009) poukazuje, ze dité je pro reklamu vyhodné: pusobi na
materské/otcovské city a zaroven presvédcuje dité, aby zpracovalo rodice;
nejcastéjsi reklamy na hracky a potraviny

e Zvlastni cilova skupina, jiz ve trech letech dité reklama zcela ovlivni — dité si

radeji odnasi znamou hracku, zubni pastu, vitamin ¢€i knihu nez tu neznamou
(Janeckova, 2012)

* Déti do 4 let neodlisuji televizni reklamu od jinych poradt

* \/yuziti postavicek z filmU pro déti (propaguiji jidlo, obleCeni apod.) — pro déti
maji predstavovat jistotu a kontinuitu



Spitzer (2014)

 Americka studie ukazala, ze déti jiz v predskolnim veku se naucily obsah
reklamnich spotu uz po nékolika malo uvedenich a vicéi vyrobku zaujimaji
kladny postoj — povazuji ho za dobry a vybiraji si jej

* Reklamni slogany jsou détem blizsi nez Ladovy rikanky (Vajnerova, 2006)

e Podle Spitzera dité pri nastupu do Skoly zna vice nez 200 znacek, respektive
jejich vyrobky.



Rodice jsou pasivni ve vztahu Kk reklame,
ale viici tlaku déti postupuji aktivné

—>Véi tlaku reklamy maji rodice PASIVNI PRISTUP
—>Reklamu vnimaji jako béznou:
—S détmi prevazné o reklamé v TV nehovori
—>Détem nevysvétluji, jaky je smysl a cil reklamy

= AKTIVNE reaguji na pozadavek ditéte na produkt

—>Dité vsak odmitani zakoupeni produktu proziva
negativne, nebot nechape smysl a cil reklamy

* https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-
potraviny.htm



Rodice s détmi o smyslu reklamy nemluvi

Reklamu nezaznamena,
vénuje se své cCinnosti

Vidi reklamu,

vsimne si Ji( A

74 AN X \ Absence interakce

|

Reaguje na poZadavek,
kupuje produkt

Osloveno reklamou

vyZzaduje produkt 14 NAKUPN! ]
CHOVANI

 https://www.deti-a-media.cz/art/1443/problematika-reklamy-na-nezdrave-
potraviny.htm



Skryta reklama a product placements

e Skryta reklama - reklama, ktera se svym obsahem a formou sdéleni
neda jako reklama zcela jasné identifikovat (kvuli opomenuti

eVe

zadavatele, zpracovatele (i Siritele)

* klame spotrebitele tim, ze vyvolava dojem, ze se o reklamu nejedna.

* Product placements: forma reklamy, pri niz je konkrétni vyrobek
nebo sluzba umistén do filmu, poradu, fotografii, ktery sam o sobé
nema reklamni charakter; je legalni, ale musi byt viditelné oznacen
(PP)

* objevuje se ve videich youtuberu a bloger(
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Product placements
Film: Ctyrlistek ve sluzbach kra

e

Zdroj obrazkl: https://blog.root.cz/nesklizeno/ctyrlistek-mladezi-nepristupno/



https://blog.root.cz/nesklizeno/ctyrlistek-mladezi-nepristupno/

Product placements

Zdroj: HEGEROVA, Vendula, Pavla ETRYCHOVA a Romana SUCHA. Edo! Ty neposedo!:
obrdzkovd etiketa pro nejmensi. Praha: Mlada fronta, [2019]. ISBN 978-80-204-5172-9
Mlada fronta — vydava i ¢asopis Puntik.

N :'.'L.-
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Doporuceni pro MS

S détmi o reklamé / poradech mluvit
* Naucit deti k reklameé pristupovat kriticky
* Seznamit déti se smyslem a ucelem reklamy

 Hovofite s détmi v MS o reklamé? Jakym zplsobem?
* Co se Vam osvedcilo?



 Americka studie ukazala, ze déti jiz v predskolnim veku se
naucily obsah reklamnich spott uz po nékolika malo
uvedenich a vuci vyrobku zaujimaji kladny postoj — povazuiji
ho za dobry a vybiraji si jej

* Reklamni slogany jsou detem blizsi nez Ladovy rikanky
(Vajnerova, 2006)

* Podle Spitzera dité pri nastupu do skoly zna vice nez 200
znacek, respektive jejich vyrobky.

* VV nekterych zemich je jiz na déti zamérena reklama na
nezdravé potraviny zakazana (Velka Britanie, Svédsko, Jizni
Korea)



Baby Einstein — série DVD

* Distribuuje od roku 2003 Disney, z déti se sledovanim
tohoto DVD maji stat mali géniove

* Americky vyzkum: malé déti, které sleduji televizni vysilani
nebo DVD pro né urcené, znaji vyrazné ménée slov (Spitzer,
2014)

* Pokud ale ¢ast rodicl détem denné predcitala (vypravéla),
melo to pozitivni uCinek na vyvoj reci

e Dalsi americky vyzkum ukazal, ze televize ma vyrazny vliv na
zhorsovani kognitivnich schopnosti (Spitzer, 2014)

* Lidé s nizkym SES travi u televize vice Casu



Australska fotografka Donna
Stevens — ldiot box (bezduche
pohledy déti sledujicich televizi)




Australska fotogratka Donna
Stevens — Idiot box (bezduche
pohledy déti sledujicich televizi)




Digitalni média a deti
oredskolniho veku (Wolfova,
2020)

IIIII

denné

* 75 % déti od narozeni do 8 let ma k digitalnimu zarizeni
pristup (o 2 roky drive to bylo 52 %)



Vybaveni détskych pokojicku

Kontinualni vyzkum zivotniho stylu a medialniho chovani
c”:esky'llch déti (LSS 2008-2012, ATO, Mediaresearch), déti ve veku
4-14 |et:

e Détske pokojicky se zmeéenily v multimedialni laboratore

e Zhruba %2 déti ma v déetském pokojicku televizi

 2/5 maji k dispozici internet, vlastni MP3 nebo iPod, tablety
* Ve véku 13-14 let ma internet k dispozici 2/3 dotdzanych

* Traveni volného casu dnesnich déti:
* Organizovane — krouzky

* Medialni konzumace (traveni volneho casu doma — ve svem
multimedialnim pokojicku)



Zdroj obrazku: https://jaywickman.com/2018/02/04/kids-and-books/

How do you
get your
child to



Konzumni detstvi (Helus, 2004)

* Naruseni pozornosti u deti
* NarusSeni hodnoty autentickych osobnich zazitkd

* Dochazi k redukci rec¢i na odposlouchanég, primitivni
dialogové obraty



Podpora cteni v rodine (Prazova a kol., Ceske
deti jako ctenari, 2014)
* Rodina a rodinné zazemi ma zasadni vliv na to, zda se clovék stane

aktivhim ctenarem

* Casté navitévovani krouzkl neni v rozporu s €asem vénovanym &etbhé
knih — déti travici cas aktivné jsou silnéjsimi ctenari i castejsimi
navstevniky knihovny

* Potreba intimniho ctenarského prostoru, klidu na Cteni — aby se deéti
mohly zacist, ponorit se do pribehu, ...

e Darovani knih, spolecny nakup knih, pravidelné navstévy knihoven



Cteni v rodiné detem
oredskolniho veku

* Predcitani: vamerickych rodindch (55 % maminek a 45 % tatinkd
svym détem predcitaji kazdy den), v Ceskych rodinach je to jen
20 % maminek a 3 % tatinkU u déti ve véku 6-8 let

e Predcitani knih je oblibena aktivita zejména v anglicky mluvicich
zemich, v Nizozemsku, Finsku, Rusku a Néemecku (min. 70 %
rodicU détem predcita).

* Predcitani knih pred zahajenim povinné skolni dochazky ma ve
vsech sledovanych zemich pozitivni vliv na skolni vysledky
zaka. Cim &astdji rodic¢e svym détem v predskolnim véku &etli,
tim lepdich vysledkd Zaci dosahli. zdroj: PIRLS, 2011; NUV, 2013.



Predcitani jako ritua
e Spolecné cteni knih jako ritual, ktery buduje citoveé vazby

e Jeste lepsi se ukazuje détem pribéh vypravet vlastnimi
slovy (Travnicek, 2007; Kunze a Salamander, 2011)




Ctenarské aktivity rodi¢l

* S narustajicim poctem hodin OBR. 30 POCET HODIN, KTERE RODICE V CR TYDNE VENUJi CTENi
Cteni rodicu (knihy, ¢asopisy, 100
noviny, pracovni materialy — o0 Vicenez 10 h 17 % 562 bodi
v tisténé i elektronické podobé)
roste i vysledek ve ctenarském 70 610 h tydng 25 % 555 bodi

testu jejich deti.

1-5 h tydne 46 7% 544 bodu

10 R ey ;
- Méné nez 1 h tydné 129 519 bodd



* Vyzkumy ukazuji, ze chlapci ctou vyrazné méné nez divky + détem
ctou predevsim matky.

* Liga otevienych muzu a SKIP (Svaz knihovniku a informacnich

pracovnik CR) zahdjili poprvé v roce 2014 kampan , Tatové ¢tou
détem®”.

e Cilem kampané je podpofit taty v tom, aby svym détem cetli.

* V knihovnach SKIP byla vyhlasena soutéz o ctenare Tatu.



Pocet knih doma (PIRLS, 2011)

Pocet knih doma m Vice nez 200 knih

CR 6% 15 %

EU 11 % 12 %




Spoluprace rodiny a MS

Diskuze s rodi¢i o potrebé détem Cist (individuadlni konzultace, hromadné
schuzky) — Cist détem alespon 10 minut vecer pred spanim

Nabidka kvalitnich knih — upozornéni na novinky v knihovnach a
knihkupectvich na nasténce

Poprosit rodice, aby detem zaridili karticku do knihovny
Poradani ¢tenarskych akci (Nase nejoblibenéjsi knizka) a odbornych seminaru
pro rodice

Co cteme — na nasténce, déti s rodi¢i udéluji palce/smaijliky/jiné obrdzky
kniham, které Cetli a libi se jim

Ucitelé v MS: Sleduji novinky na trhu, jsou schopni doporuéit kazdému ditéti
vhodnou knihu



Kde dale hledat inspiraci — sledovat kvalitu

e http://www.iliteratura.cz/
e Web Zlata stuha

* recenze knih a nameéty na praci s nimi v casopise Tvoriva
dramatika (https://www.drama.cz/periodika/td obsah.html,
rubrika Nahlédnuti do novych knih pro déti a mladez

» Casopis Kriticka gramotnost:
https://www.kellnerfoundation.cz/pomahame-skolam-k-
uspechu/projekt/pedagogicke-inspirace/casopis-kriticka-
gramotnost

e v projektu Celé Cesko ¢te détem
(http://celeceskoctedetem.cz/recenze-knih/clanek-226)

* Rosteme s knihou (http://www.rostemesknihou.cz/cz/o-
kampani/aktuality/), Tipy na knihy

* Bookstart — S knizkou do zivota
(http://www.sknizkoudozivota.cz/tipy-na-cetbu-pro-rodice/)



http://www.iliteratura.cz/
https://www.drama.cz/periodika/td_obsah.html
https://www.kellnerfoundation.cz/pomahame-skolam-k-uspechu/projekt/pedagogicke-inspirace/casopis-kriticka-gramotnost
http://celeceskoctedetem.cz/recenze-knih/clanek-226
http://www.rostemesknihou.cz/cz/o-kampani/aktuality/
http://www.sknizkoudozivota.cz/tipy-na-cetbu-pro-rodice/

e Ceské vyzkumy ukazuji, ze ¢eské déti ¢tou knihy, maji détské
knihovnicky, dostavaji knihy jako dar.

* Ale ukazuje se, ze ,hltaci knih“ maji ze své cetby mnohdy méne nez
dité, které precte méné knih — htre dokaze o své cetbé hovorit,
charakterizovat ji, vyjadrit podstatné myslenky ctené knihy,
hodnotit ji — navic, tim, jak se izoluje od realného zivota, od
bezprostrednich prozitku, oslabuiji se i jeho zkuSenostni
predpoklady pro osvojovani literarniho obrazu tohoto zivota.

* Dulezité je klast duiraz na tvorivy vztah ditéte k cetbé, na zpusob,
jakym se ono samo stava spoluucastnikem cteného.



Vyzkum Kiefera (Spitzer, 2014)

. Vyzkum vlivu zplUsobu uceni (neexistujici, vymyslené objekty): jen pri
uceni manipulaci, nikoli pouhym ukazovanim, se vzorce aktivujici
jednani v mozku staly soucasti naucené pojmoveé struktury - tj. zpusob,
jak se nécemu ucime, urcuje, jak je naucena latka do mozku ulozena.
Kdo tedy svét objevuje jen klikanim mysi, dokaze o ném vyraznéji hure —
pomaleji — premyslet

* Nutno rozvijet hrubou i jemnou motoriku — clovek si néco snadnéji
zapamatuje, je-li re€ doprovazena pohyby (loutkova divadla, z prstd, ...).




Multitasking, taskswitching (1)

* Multitasking (soubézné provadéni dvou a vice ruznych c¢innosti
najednou) — déti zvladaji bez problému prepinat svoji pozornost i
mezi ruznymi obrazovkami (televizni, pc, mobilni)

* Task-switching: pri cteni knih jsou zaci online a vyuzivaji napt.
socialni site, kde konverzuiji s prateli Ci si jen prohlizi jejich statusy.
Krome toho, ze Cteni v takovém pripadé trva vice ¢asu (o 20 az 60
%), ztraci se ctenari mentalni obraz toho, co cetl. V takovém
pripadé je doporuceno vyuzivat na cteni pro poteseni spise ctecky
knih nez tablety Ci notebooky.

* Na druhou stranu, v pripadé cteni neuméleckych textu, muze byt
online propojeni vyhodou. Ctenaf si dohleda vyrazy, kterym
nerozumi nebo si doplni informace, které potrebuje k pochopeni
kontextu.



Multitasking, taskswitching (1)

* Podle Spitzera (2014) maji oba fenomeény v konecném
dusledku na svédomi naruseni pozornosti (vyzkum védcu ze
Stanfordovy univerzity — kognitivni test) — schopnost
studentU odfiltrovat nedulezité podnéty prostredi byla horsi
u tech, kteri se prezentovali jako tzv. silni medialni
multitaskeri.

versus

e Zprava ELINET (2014-2016) rika, ze multimedialni
interaktivni knihy, tablety ¢i notebooky stimuluji motivaci
zaku Cist a maji pozitivni vliv také na rozvoj recovych
dovednosti, zejména zaku preprimarniho vzdélavani,
zaCinajicich Ctenaru a zaku se specialnimi vzdélavacimi
potrebami.



Dusledky multitaskingu (Wolfova, 2020)

e Mysleni luéniho konika — chovani mladych lidi, kteri na digitalnich
meédiich poskakuji od jednoho k druhému, jejich pozornost odbiha od
pUvodniho plUvodu

* Novelty bias — chovani, pri kterém je pozornost pritahovana k cemukoliv
novému — tj. je potreba naucit se vzdat se kratkodobych odmeén a
pracovat na téch dlouhodobych

 Levitin hovori u déti o nepretrzitém stavu hyperpozornosti - mozek se
prestava soustredit a neutsale vyhledava vnejsi podnéty

 Zavislost na neustalé smyslové stimulaci — pokud nejsou nepretrzité
podnéty, nudi se — prichazi o touho zkoumat a ziskavat zazitky ze
skutecného sveta

* Neurovedec Russel Poldtrack potvrdil, ze déti s diagnostikovanou
poruchou pozornosti se nedokazaly zameérit na 1 ukol — jejich pozornost
stale zaméstnavaly i ostatni Cinnosti



Vyzvy dle Wolfoveé (2020)

* Problém: Soubéh vice informaci a méne casu na jejich
zpracovani muze predstavovat velkou hrozbu pro vyvoj
pozornosti a pameti u deéti, pro hluboké cteni

* Je potreba si budovat znalostni zakladnu, schopnost vytvaret
analogie mezi tim, co uz zname a o cem cteme poprve,
vyvozovat zavery apod. — ne se spoléhat na vnéjsi zdroje
vedomosti (Google, FB, ...) — fakta a znalosti potrebujeme,
abychom je dokazali zasazovat do kontextu, ocenit je a
pochopit



Vyzvy dle Wolfove (2020)

* Pozitivni: Digitalné vychovani mladi lidé dokazou
prepinat z jednoho ukolu na druhy a zaroven neztraci
schopnost zpracovat ukol do hloubky (pokud je jeden z
danych ukolu dostatec¢né nacviceny)

* Takto vychovaneé déti zvladaji mnohem lépe nez
dospéli vicero zdroju informaci souc¢asné — snadno se
nauci, jak se orientovat a podavat dobré vykony i v
prostredi, kde néco v ramci moznosti neustale odvadi
jejich pozornost (viz vyzkumy neurovédce Poldracka, in
Wolfova, 2020, 123)



Ukazka Vasich
zapoctovych praci

Vzajemna inspirace ve skupinach



Tvorba reklamy/plakatu s
vyuzitim intertextovosti



Intertextovost

e Schopnost textu vztahovat se k jinym textum,
absorbovat je a transformovat

* Pf. V pohddce o Sipkové RiiZence probudi mlady princ spici
kralovstvi. Probudi princ v letech, ktery si sam rad pospi,
spici ceské volice? (MFD 15. 5. 2009) /knize
Schwarzenberg/



e Sul nad zlato.
e Ticho nad zlato.
e Citroen C5




Pro¢ rodice poslali
Rarkulku pres les
. samoinou?

K .
iﬁ-t

= Chraiite oékovanim pired
klistovou encefalitidou
I nejen své deti, ale i sebe.

Informujte so o aktualni vysl plispéulu u svd zdravomi pojidrowmy.

Nechie se ofkoval u svého prakiického lkale nebo v ofkevacim caniru,
Informujte se ra bezplaing Ince 800 202 010 fv pracownl dimy 8-17 hod )

www.pozorkliste.cz

_‘_h

atum purificatumn.
n na kicafsloy pfedpis. aphlogs laksf,
e Sl INFRE By E i diilhve e ndhe 2drdvotn o pojidtsnl

BAXTER CZECH spol. & r 0. | Karla Englda 3201/6, 150 00 Prmiha 5, tal: #4020 228 774 111, e S820 225 774 250 Baxter




Intertextovost a reklama

e Casto vyuzivana v prostiedi reklamy

Maj, Preparat pro muze. S nami budete zazivat jaro kazdy
pozdni vecer!

Seznamovaci agentura Romeo a Julie. Seznamime vas, jak
to dopadne, je na vas.

Cestovni agentura Alenka v risi divu. Nevsedni zazitky ve
vsednim sveteé!



Ukol pro Vas: Tvorba plakatu

 \/ytvorte v Jamboard Google (pripadné muzete i ve wordu) plakat, ktery by byl
reklamou na Vami vybrany produkt, a vyuzijete intertextovy odkaz na détskou
knihu (postavu z knihy, prostredi, kouzelny predmét apod.)

* https://jamboard.google.com/d/10w EMb788pV8VjY7C8g9VEV2VFO
7CZZ51YM-vAgzkGc/edit?usp=sharing



https://jamboard.google.com/d/1Ow_EMb788pV8VjY7C8g9VEV2VF07CZZ5IYM-vAgzkGc/edit?usp=sharing

Skupina 1 (19.4.2021)

Bryle OCULUS REPARO
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- $ | % S nasemi brylemi uvidite svét kouzelngjsi!
o \
é , % Magicka cena 30 K¢

Doporucuje Harry Potter




Skupina 2 (12. 4. 2021)
SET LOPATKY A SMETAKU Z KONSKYCH ZiNi, BUK / PLAST

(
L ([ 2420-K¢ ]

Mate rychle uklizeno a muzete, jako Popelka, vyrazit za zabavou!
Odzkouseno Popelkou

Pro 15% slevu objednavejte s promokddem: Popelkals



Skupina 2 (19.4.2021)
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Prace s knihou
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Carodéjka Winnie
a Novy pocitac

Dokoncovani pribéhu
PDF dokument



Fvokace

Vzpomernte si na svuj prvni pocitac — jaké jste méli pocity,
kdyz jste ho zapinali? Jaka byla Vase ocekavani?



Ukol pro déti

Nakreslete, jak vypada pocitac, ktery maji Vasi rodice doma,

mate v MS, vidéli jste ho v knihovné apod.



Spolecna cetba textu

Do strany 6



Dokoncovani pribehu
ve skupine

Promyslete ve skupinég, jak by mohl byt pribéh dokoncen — co se stalo
potom, co Carodéjka Winnie vyhodila lexikon zaklinadel a kouzelnou
hilku do popelnice.



Reflexe knihy



* Dokonceni pribéhu autorkou — zda se vam vydarené?

* Odnasite si z této cetby néjaké ponauceni pro Vas
samotné?



PokraCovani prace
s knihou

Historie pocitacu



Historie medii:
Jak vypadaly predchudce dnesSnich pocitacu?

Serazovani na casove ose

* https://learningapps.org/display?v=pflgxfodj21

 Zdroj informaci a obrazku nize:

* https://prezi.com/p/18xyf-Ivotpr/historie-pocitacu/,
https://www.vascak.cz/?p=2711



http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000038/od-gutenberga-k-internetu.pdf
https://prezi.com/p/18xyf-lvotpr/historie-pocitacu/
https://www.vascak.cz/?p=2711

Abakus, hlinene desky, princip pocitadla




Babbagelv pocitaci stroj: 1822
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0. generace pocitacu: 1940 (velky pocet ,skrini®
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. generace: osobni pc




Pocitace 4. generace: 1 skrin




PocCitace 4. generace (ll)




Mobilni telefony a jejich (ne)skodlivost
v detske literature

« BREZJNOVA, Ivona. Natdl&in anduldk. llustroval Lucie
DVORAKOVA. Praha: Meander, 2012. Modry slon (Meander).
ISBN 978-80-86283-80-7.

« ROZNOVSKA, Lenka. Mobilmdnie v pohddkové Fisi. llustroval
I\/I3i|a6n15TARY. Praha: Grada - Bambook, 2015. ISBN 978-80-247-
5346-1.

 SPACEK, Ladislav. Dédecku, vyprdvéj: etiketa pro kluky a hol&icky
od 3 let. llustroval Jana FERNANDES. Praha: Mlada fronta, 2012.
ISBN 978-80-204-2810-3.

* STOLICNY, Peter. Dobry den, opjcko: yeselé pohddky o slusném
chovani. llustroval Sabina LIPTAKOVA. Praha: Fortuna Libri,
[2017]. ISBN 978-80-7546-103-2.

« SUCHA, Romana. Divadélko se zvifdtky na louce: moudré pohddky
s vychovnym poucenim.




Tistena kniha, nebo ctecka knih?

* IKEA: reklama na tistény katalog (https://www.idnes.cz/bydleni/na-
navsteve/ikea-katalog.A140905 123759 dum osobnosti rez) —
pUvodné parodie na tablet od Applu



https://www.idnes.cz/bydleni/na-navsteve/ikea-katalog.A140905_123759_dum_osobnosti_rez

Moodle

* Nazev kurzu: Literatura pro déti a média, Vybrana témata
z knihovnictvi

e http://dl1.cuni.cz/enrol/index.php?id=4355

e Heslo: Ctenarstvi2015


http://dl1.cuni.cz/enrol/index.php?id=4355

Reflexe dnesniho setkani (seminare jako
celku)

* Mentimeter: https://www.menti.com/sujxjzn7o1l
* Menti.com: 7659 8022

* 3 poznatky/dovednosti, které jsem se naucil/a
* 2 aktivity/informace, které mé nejvice zaujaly
1 otazka, ktera zUstava nezodpovézena


https://www.menti.com/sujxjzn7o1
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