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Case Study 1: Oficialni fanclub ¢eské repre (STES)
Case Study 2: FK Jablonec (2Score)
Case Study 3: First Edition Sparta. (ACS)

Rebranding ACS - duvodova prezentace

Nepovinny ukol - dovysvetleni, jak ukol udelat
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Oficialni Fanclub ceske

reprezentace
(STES)




Popis situace

Je jaro roku 2010 po neuspésné
kvalifikaci o Mistrovstvi svéta v
Jizni Africe - obecné vladne velké
rozcarovani (nepostoupili jsme po
3 uspésnych kvalifikacich).

Kvalita narodniho tymu klesa - z
hvézd z(st4avaiji jen Rosicky a Cech,
ostatni ukondili kariéru (Poborsky,
Nedveéd, Jankulovski atd.)

O vstupenky na EURO 2012 je i tak
obrovsky zadjem (bude se hrat v
Polsku). Fanousci se unifikuji v
neoficialnim fanclubu, ktery neni
pocetny a nema historicky dobré
vztahy s FACR/STES.
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Hlavni vyzva a cile

Hlavni vyzvou je zoficialnit
existujici Fanclub, podepsat
smlouvu o spolupraci a zahajit
novou éru spoluprace mezi FACR
a fanousky.

Cile projektu:

5 tisic platicich ¢lena v ramci
cyklu o EURO

pro projekt ziskat obchodni
partnery, aby nebyl
ekonomicky ztratovy

zlepsit atmosféru na
domacich zapasech

zlepsit image FACR ve
vztahu s fanousky




Strategie

ziskat davéru fanousku, ze
to FACR mysli vazné

dat moznost zapojit se
kazdému za vyhodnych
financnich podminek i s
hmotnou pobidkou
garantovat moznost dostat
se k vstupenkam na EURO
2012

byt vidét na kazdém
domacim utkani

byt vidét prubézne
kontinualné i mimo zapasy
(v digitalu i jinde, kde mél
STES reklamni prostor k
dispozici)
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Reseni

1) vytvoril se oficialni Fanclub,
jehoz cestnym predsedou se
stal V. Smicer (tehdy
manazer reprezentace)

2) vytvorila se specialni
microsite, kde bylo mozné se

zaregistrovat online
3) clenstvi stalo 200 K¢ (kazdy

dostal balicek s Salou) o
4) kampan s heslem “Fanousek Y F'B,ﬂl”’ ”
ma vzdycky prednost” | ' g
5) vytvoril se vérnostni program GE KE FOTBHLOUE REP,F% : f
- ti nejlepsi méli pravo - <</ )
prednostniho nakupu . - —
vstupenek na EURO ' ~ —
6) nakazdém domacim zapase o
- stanky a “kotel” za branou D " UKFTVS



Rozpocet

Celkovy rozpocet na dvoulety
cyklus byl priblizné 4 az 5 mil. K¢ +
DPH.

1) vyroba a distribuce ¢lenskych
balicku - 2 mil.

2) microsite - 0,3 mil.

3) vizudlni identita projektu a
kampan (video a audio spot,
ostatni vizualy apod.) - 0,5 mil. -

4) 1x FT pracovnik (placeny
predseda Fanclubu) - 0,7 mil.

5) eventy (Fanzony, fotbalové
turnaje apod.) - 1 mil.

6) ostatni naklady (velkoplosny
dres, stanky apod.) - cca 0,3
mil.




Vysledek

celkem 10k placenych clenu
(za 1. mésic 6k)

k projektu se podarilo sehnat
2 obchodni (Ceské spofitelna
a Gambrinus) a 1 medialniho
partnera (Denik Sport) -
projekt tak nebyl ve finanéni
ztraté

na domacich zapasech se
vyrazneé zlepsila atmosféra
diky koncentraci fanouska,
kteri chtéli fandit, na jedno
misto

image FACRu se podafilo
(subjektivné) zlepsit jen malo
a na velmi kratkou dobu




Kolekce First Edition

Sparta.
(ACS)




Popis situace

V unoru jsme predstavili novou
identitu klubu vcetné nového
loga. Timing byl zvolen zejména z
ddvodl zabranéné uniku
informaci.

Fanshop byl tak postaven do
situace, kdy uz nemtze vyrabét
produkty se starou identitou
(nevyprodaly by se), nema tak v
podstaté co prodavat.

Museli jsme tedy vyresit, jak
zajistit, aby nam neklesly
znatelné prijmy z prodeje, a
pritom brat v potaz, ze identitu
zacneme pouzivat az v cervnu.
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Hlavni vyzva a cile

Hlavni vyzvou bylo nastartovat
prodeje merchandisingu a
zaroven si pritom nerozbit
komunikacni koncept planovany
na cerven.

Cile projektu:

vytvorit obhajitelny
komunikacni pribeh, proc
pouzivame novou identitu
nahradit pomoci této kolekce
vypadek trzeb se soucasnou
identitou

pomoci kolekce presvedcit
co nejvice fanousku, ze
rebranding byl spravny krok
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Strategie

vytvorit limitovany pocet
kusu, které bude realné brzy
vyprodat (ale porad to udéla
trzby, které potfebujeme)

specialni nazev kolekce,
ktery uz nebude mozné nikdy

opakovat - ale zaroven
navazat na komunikaci z H C S p H RTFI
launche nove identity PR H H H

vyuzit hrace pro kampan
(nutné domluvit s NIKE)
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Reseni

Vytvorili jsme limitovanou kolekci
- pocet produktl jsme stanovili na
1893 (dle roku vzniku naseho

klubu). ., V

S NIKE se nam podarila domluvit
vyjimka - mohli jsme nafotit hrace

v non-NIKE produktech a postavit ¢ 7 3
tak na nich kampan i prode; ’/ﬂ ' ta.

produktt na e-shopu. > parta. FIRST EDITIDN

Kampan vzesla ze sloganu ’ o
“Sparta. (Sparta Tecka)” a k tomu LIMITOVANSCH PRODUKTU

dostala pridomek “FIRST
EDITION".
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Rozpocet

Rozpocet na tuto kampan byl
nulovy (hovorim o perspektivé z
klubu, nikoli dodavatele, ktery ridi
Fanshop):

- tvorba video spotu - 0,-
(inhouse tym ACS)

- tvorba vizualu do kampané -
0,- (agentura, ale platil to
Fanshop)
medialni prostor - barter
(vyuzili jsme prostor u nasich
medidlnich partner()

Prijem pro klub je 10% z trzeb, co
se proda.

‘parta, ®
Sparta. FIRST EDITION

LIMITOVANYCH PRODUKTU
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Vysledek

Projekt stale bézi, takze ho
nemohu kompletné shrnout, ale
dil¢i Cisla, ktera napovi, zda se to
povedlo Ci nikoli mam:

Prvni den se z eshopu
expedovalo témeér 700
objednavek (dosavadni rekord byl
330, bézny primeér je okolo 50).
Trzba v ten den prekonala 1 mil.
K¢ véetneé DPH.

Aktualné jsou panské produkty z
95% vyprodané (zbyvaji jen
extrémni velikosti), ddmské a
detské jsou vyprodané z 70%.
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Nepovinny ukol



Nepovinny ukol

Dnes mi napiste email, kdo
planujete tento ukol spinit - dle
toho nastavim obsah toho
posledniho cviceni!

Délka prezentace: 5-10 minut
(muzou to byt klidné 2-3 slidy,
idealné 5 dle struktury, co jsem
pouzil ja)

Prezentaci poslat do: 13. dubna
(zména - chci to o den drive)

Predmet emailu: Moje prezentace

Muj email: vesely@sparta.cz



Diky za pozornost!
Klidne se ptejte....



