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Tab. 2 Modely politickych stran a jejich charakteristik (Negrine 2007: 40, dle Mair
1998: 110-111)

Vlastnosti

Elitni strana

Masova strana

Casové vymezeni

19. stoleti

1880-1960

Stupen socio-
-politického
zaclenéni

omezené volebni
pravo

rozsirovani
volebniho prava,
vseobecné volebni
pravo

Hlavni cile distribuce reforma

politiky privilegii spole¢nosti (nebo
opozice vuci této
reformé)

Povaha stranické | irelevantni intenzivni

prace a vedeni zapojeni ¢lenstva

kampané strany

Hlavni zdroj osobni kontakty ¢lenské poplatky

prostredku strany a prispévky

Kanaly stranické | interpersonalni strana disponuje

komunikace sité vlastnimi kandly

komunikace




Tab. 3 Typologie vyvoje stranickych kampani (Norris 2003: 138)

Premoderni
polovina 19. stoleti az
padesata léta 20. stoleti

Organizace lokalni

kampané a decentralizovand,
stranické dobrovolnictvo

Pripravy kratkeé, ad hoc

Centrum straniéti vadci (leaders)

koordinace

Zpétna vazba lokalni setkdni

s voli¢stvem a jeho
presvédcovani; stranické
mitinky

Média stranicky tisk, lokalni
plakaty a pamflety,

rozhlasové vysilani

Udalosti lokalni setkani

kampané s vefejnosti, pfedvolebni
turné s kratkymi
zastavkami

Niklady nizky rozpocet

Elektorat stabilni socialni

a stranické usporadani
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»-.-AS opposed to newspapers, television in Western Europe has typically
developed autonomously from political parties (Semetko, 1996). This is partly due to
political rules and regulations about impartiality in broadcasting, and for another part
to technological and economic constraints. With only one or two channels per country,
television news programs mainly applied a catch-all format, aiming at a large audience
that was not confined by distinct party-political preferences...”

(Van Kempen, 2007: 305)

- nové formaty (,nestranné®)
- omezeni vlivu stran. propagand
- dominantni misto PK

- zvétSeni publika PK

- zména (sebe)prezentace, stylu
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Chart 1: Party membership, 1928-2008
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Labour Membership
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Chart 8a: Trends in European party membership - high membership countries,
1960-1999
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Chart 8b: Trends in European party membership - low membership countries, 1961-
2005
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Tab. 2 Modely politickych stran a jejich charakteristik (Negrine 2007: 40, dle Mair
1998: 110-111)

Vlastnosti

Elitni strana

Masova strana

Univerzalni
(catch-all) strana

Casové vymezeni

19. stoleti

1880-1960

1945-

Stupen socio-
-politického
zaclenéni

omezené volebni
pravo

rozsirovani
volebniho prava,
vseobecné volebni
pravo

vseobecné volebni
pravo

Hlavni cile distribuce reforma zlepdeni socidlni
politiky privilegii spolecnosti (nebo | situace
opozice vuci této
reformé)
Povaha stranické | irelevantni intenzivni jak zapojeni
prace a vedeni zapojeni ¢lenstva | clenstva, tak
kampané strany nakup
Hlavni zdroj osobni kontakty ¢lenské poplatky | prispévky
prostredku strany a prispévky z Sirokého spektra
zdroju
Kanaly stranické | interpersonalni strana disponuje | strana soutézi
komunikace sité vlastnimi kandly | o pfistup
komunikace k nestranickym
komunika¢nim

kandlam




Tab. 2 Modely politickych stran a jejich charakteristik (Negrine 2007: 40, dle Mair

1998: 110-111)

Vlastnosti

Elitni strana

Masova strana

Univerzalni
(catch-all) strana

Kartelova strana

Casové vymezeni

19. stoleti

1880-1960

1945-

1970-

Stupen socio-
-politického
zaclenéni

omezené volebni
pravo

rozsirovani
volebniho prava,
vseobecné volebni
pravo

vseobecné volebni
pravo

vseobecné volebni
pravo

komunikace

sité

vlastnimi kandly
komunikace

o pristup
k nestranickym
komunika¢nim
kanalim

Hlavni cile distribuce reforma zlepseni socidlni | politika jako
politiky privilegii spolecnosti (nebo | situace profese

opozice vuci této

reformé)
Povaha stranické | irelevantni intenzivni jak zapojeni finan¢né naro¢ny
prace a vedeni zapojeni ¢lenstva | clenstva, tak nakup
kampané strany nakup
Hlavni zdroj osobni kontakty ¢lenské poplatky | prispévky statni prispévky
prostredku strany a prispévky z Sirokého spektra

zdroju

Kanaly stranické | interpersonalni strana disponuje | strana soutézi strana ziskava

privilegovany
pristup do stitem
regulovanych
komunikacnich
kandla




Tab. 3 Typologie vyvoje stranickych kampani (Norris 2003: 138)

Premoderni
polovina 19. stoleti az
padesata léta 20. stoleti

Moderni

rana Sedesata léta az
pozdni osmdesita léta
20. stoleti

Organizace lokdlni narodneé koordinovana
kampané a decentralizovand, s vy$si mirou

stranické dobrovolnictvo | profesionalizace
Pripravy kratkeé, ad hoc dlouhd kampan
Centrum straniéti vadci (leaders) centralni stranicka
koordinace ustredi, vice

specializovanych poradca

Zpétna vazba

lokdlni setkdni
s voli¢stvem a jeho
presvédcovani; stranické

prilezitostné prizkumy
verejného minéni

a stranické usporadani

mitinky

Média stranicky tisk, lokalni televizni vysildni
plakaty a pamflety, skrze hlavni televizni
rozhlasové vysilani zpravodajskou relaci

Udalosti lokalni setkéni zpravodajsky (news)

kampané s vefejnosti, pfedvolebni | management, denni
turné s kratkymi tiskové konference,
zastavkami kontrolované fotografické

prilezitosti
Niklady nizky rozpocet stredni
Elektorat stabilni socialni rozvolnéni socidlnich

a stranickych vazeb
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Tab. 3 Typologie vyvoje stranickych kampani (Norris 2003: 138)

Premoderni
polovina 19. stoleti az
padesata léta 20. stoleti

Moderni

rana Sedesata léta az
pozdni osmdesita léta
20. stoleti

Postmoderni
od devadesatych let
20. stoleti

specializovanych poradca

Organizace lokdlni ndarodné koordinovana narodné koordinovana,
kampané a decentralizovand, s vy$si mirou ale caste¢né

stranické dobrovolnictvo | profesionalizace decentralizovana
Pripravy kratkeé, ad hoc dlouha kampan permanentni kampan
Centrum stranicti vadci (leaders) centralni stranicka specidlni stranické staby
koordinace ustredi, vice povéfené organizaci

kampané, vice
profesiondlnich poradci

Zpétna vazba

lokdlni setkdni
s voli¢stvem a jeho
presvédcovani; stranické

mitinky

prilezitostné prizkumy
verejného minéni

pravidelné prazkumy
vefejného minéni,
vyuziti vyzkumi focus
groups a interaktivnich
webovych stranek

a stranické usporadani

a stranickych vazeb

Média stranicky tisk, lokalni televizni vysildni cilené televizni vysildni
plakaty a pamflety, skrze hlavni televizni (vybér vhodného kanalu
rozhlasové vysilani zpravodajskou relaci a ¢asu), cilena reklamni

posta, cilend inzerce

Udalosti lokalni setkéni zpravodajsky (news) rozsifeni news

kampané s vefejnosti, pfedvolebni | management, denni managementu do rutinni
turné s kratkymi tiskové konference, politiky a vlady
zastavkami kontrolované fotografické

prilezitosti

Niklady nizky rozpocet stredni vyssi naklady na

profesiondlni poradce

Elektorat stabilni socialni rozvolnéni socidlnich rozvolnéni socialnich

a stranickych vazeb




Lwoucasnd faze politické komunikace je ramovana velkym mnoZstvim médii (masovych i nemasovych,
univerzalnich i specializovanych), jejich vsudypritomnosti, dosahem a rychlosti... média jsou v dnesni dobé v
kazdé domacnosti a poskytuji nepreberné mnozstvi obsahii... zaroven maji takovy vliv, Ze vsechny osoby
angazované v politické komunikaci musi prijmout nové vzorce chovani a adaptovat se na vzniklé medidlni

prostredi...

Blumler, J. G.; Kavanagh, D. (1999: 209-230)
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