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„…As opposed to newspapers, television in Western Europe has typically
developed autonomously from political parties (Semetko, 1996). This is partly due to 
political rules and regulations about impartiality in broadcasting, and for another part 
to technological and economic constraints. With only one or two channels per country, 
television news programs mainly applied a catch-all format, aiming at a large audience 
that was not confined by distinct party-political preferences…“

(Van Kempen, 2007: 305)

- nové formáty („nestranné“)

- omezení vlivu stran. propagand

- dominantní místo PK

- zvětšení publika PK

- změna (sebe)prezentace, stylu
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(Marshal 2009: 5 – 25)
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Schmitter , Trechsel a kol.
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(Dalton, McAllister, Wattenberg, 2000: 39
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„Současná fáze politické komunikace je rámována velkým množstvím médií (masových i nemasových, 

univerzálních i specializovaných), jejich všudypřítomností, dosahem a rychlostí… média jsou v dnešní době v 

každé domácnosti a poskytují nepřeberné množství obsahů… zároveň mají takový vliv, že všechny osoby 

angažované v politické komunikaci musí přijmout nové vzorce chování a adaptovat se na vzniklé mediální 

prostředí…“

Blumler, J. G.; Kavanagh, D. (1999: 209-230)
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