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Zakladni klubové vydaje

Sportovni prijmy ve fotbalovém prostredi
B2B prijmy - TV prava a sponzoringové prijmy
B2C prijmy - ticketing, merchandising atd.

Nepovinny ukol
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Zakladni klubove vydaje



Klubove vydaje
Kazdy klub funguje trochu jinak,
ale vétsina ma rozdéleni na
akciova spolecnost, sdruzeni pro |
mladez, a v pripadeé Sparty existuje
jeste spolecnost, ktera vlastni
stadion.

1) sportovni ¢innost (A a B tym,
zeny, mladez)

2) komercni ¢innosti (marketing,
VIP hospitality apod.)

3) provozni vydaje (zaméstnanci,
externi sluzby apod.)

4) sprava sportovnich arealu
(stadion a tréninkové centrum)

5) organizace utkani (zejména
externi dodavatelé)



Klubove vydaje

V realiteé ceského fotbalu se
pohybujeme v relativne Sirokém B
rozpeti vysSe rozpoctu.

Kluby jako Slavia, Sparta a Plzef se 5\’0
pohybuiji v fadech stovek milionu
KcC. Kluby jako Banik, Jablonec a
MI. Boleslav se pohybuji okolo 100
mil. KC. Ostatni kluby jsou v fadu
desitek milionu, ty nejchudsi okolo
40 mil. K¢.

V zahraniCi je vse o rad jinde - napr.
v Premier League ty nejchudsi
kluby maiji rozpocet okolo 3 miliard
KC.



Sportovni prijmy



PFijmy LFA

LFA (Ligova fotbalova asociace)
je ridici organizaci
profesionalnich soutézi v CR.
U&astnici si 1. i 2. profesionalni

ligy jsou odmeénovani za to, jak se
v tabulce umisti.

Za vitezstvi v 1. lize je priblizne
odmeéna 25 mil. Kc.




PFijmy UEFA

UEFA organizuje 2 hlavni soutéze
- Ligu mistru a Evropskou ligu. V
léte vznikne 3. soutez -
Konferencni liga.

Pro rozvoj nasich fotbalovych /E-F\

klubu je ucast v zakladnich

skupinach téchto soutézi tim /\4

kligovym cilem. 4 C H A M P l O N S

Odmeény plynouci z uspéchui v

techto soutézich jsou od desitek L E A G U E
®

|

milionU az po stovky milionu K¢.
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Prijmy z prodeje

hracu

Ceské fotbalové kluby jsou
primarné postaveny na prijmech
z prodeje hracu do zahranici.

Nejdrazsi prestupy z ceske ligy
byly okolo 0,5 miliardy K¢
(Rosicky a Soucek).

V ramci ceske ligy jsou nejdrazsi
prestupy okolo 20-30 mil. K¢.

Nejdrazsi prestupy na svéte jsou
okolo 200 mil. Euro, tj. 5-6 miliard
K¢ (Neymar, Mbappé, Coutinho).

UK FTVS




B2B prijmy



Prijmy z prodeje TV
a casti mkt prav LFA

LFA vykupuje od klubu 1. a 2. ligy
TV prava a cast mkt prav, které
nasledne kolektivhé obchoduje.
Tento princip je bezny v drtivé
vétsiné evropskych fotbalovych
soutezi.

Prijmy z TV a mkt prav se na klub
pohybuji u nas cca mezi 10-12
mil. KC/sezbna.

Pro srovnani - kluby v Premier
league v Anglii inkasuiji priblizné 2
miliardy na sezonu, v Polsku
priblizné 30 mil. K¢.

,LFA




Sponzoringove
prijmy

Kazdy sportovni klub se snazi
mit Siroké portfolio obchodnich
partneru. Sponzoringové nabidky
maji obsahovat dnes zejména

téchto 6 druhu plnéni:

1) visibilitu znacky

2) VIP hospitality

3) moznost vyuziti klubové
contentu a znacky

data o fanouscich
moznosti monetizace
zapojeni do CSR a
komunitnich aktivit klubu

UKFTVS



Sponzoringove
prijmy
Prijmy v této oblasti jsou

samoziejmé pro ruzné kluby
zcela odlisné.

Pozice generalniho partnera
klubu jako je Sparta se pohybuje
v fadu nizsich desitek miliond.

Na nizsich pozicich se jedna o
castky okolo 10 mil., dale pak v
jednotkach milionu.

Sparta ma aktualné priblizne 80
obchodnich partnerll a generuje
prijmy v nizSich stovkach milionu.




B2C prijmy



Zapasove prijmy -
ticketing

Prijmy z ticketingu, tj. prodeje
permanentnich a jednorazovych
vstupenek, je hlavhim
zapasovym i B2C prijmem.

Prijmy z ticketingu u klubu jako
Sparta v ramci ligové soutéze se
pohybuji v radu cca 50 mil. K¢.

Obrovskym potencialem jsou pak
prijmy z prodeje vstupenek na
utkani evropskych pohar.

Ticketing se vetsinou realizuje
pres externiho dodavatele
(Ticketportal apod.)
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Zapasove prijmy -
prodej obcerstveni

V pripadé ¢eskych klubu se na
obcerstveni spise koukame jako
na sluzbu fanouskovi, tj.
primarné nas zajima kvalita
sluzby nikoli profit.

Prijmy se v pripadé klubu s
navstévnosti okolo 10k/zapas
mohou pohybovat v nizsich
jednotkach milionu.

Obsluhu stanku také v drtivé
vétsiné pripadud klubd realizuje
externi dodavatel.
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Zapasove prijmy -
prodej magazinu

Prodej zapasového magazinu je
skutecné jen sluzba fanouskovi.

V nasem pripade nas magazin vic
stoji (textovy obsah, grafika, DTP,
jazykova korektura, distribuce)
vic, nez utrzime za prode,;.

V posledni sezong, samozrejme
vlivem COVIDu, jsme presli do
elektronické verze - uvazujeme,
Ze u ni zastaneme i po ndvratu
fanouskl do ochoz(. Zaroven
resime, zda by méla byt zdarma
Ci zpoplacena.

UKFTVS



Nezapasove prijmy -
merchandising

V rozvoji merchandisingu vidime
do budoucna dost zasadni T S S O $
potencial - i proto jsme J & P =
realizovali zménu vizualni e R

identity.

Sparta se z hlediska trzeb za - % :» E’Eﬂ
sezonu pohybuje v radu vyssich --- A
desitek miliona.

Sluzbu pro nas realizuje externi
licencni dodavatel - nase prijmy
plynou z prodeje licence znacky,
provize z trzby a pronajmu
prostor Fanshopu.

UK FTVS




Nezapasove prijmy -
clenstvi

Clenstvi vic nez finanéni pfijem
vhimame jako projekt tvorby
“ambasadoru” mezi nasimi
fanousky (jak dospélymi, tak

détskymi). Ale i tak dbame,
abychom byli v “cernych”
cislech.

Projekt je dost nakladny (tvorba
balicku, organizace eventd,
komunikac¢ni kampané) ale i tak
se nam dari vydélat okolo milionu
KC za sezonu.

UK FTVS
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Nezapasove prijmy -
stadionové eventy

| vtomto bode nelze mluvit o
néjakém zasadnim financénim
prijmu pro klub - jde spise o
snahu, aby si fanousci
vypracovali hlubsi vztah k
nasemu stadionu.

Jedna se o rlizné jednorazové
eventy (Den otevienych dvefi,
Sparta Opening, Mikulasska,
Letenska noc, autogramiady Ci
setkani s vedenim klubu) a
opakované eventy (prohlidky
stadionu - klasické Ci s legendou
klubu).




Nepovinny ukol



Nepovinny ukol

Na posledni cviceni, které bude 15.
dubna chci, vytvorit jednoduchou
prezentaci na jakékoliv téma, které
jsme probirali - jde mi o to, abyste
dokazali predat svym kolegum
neéjakou zajimavou myslenku, na
kterou jste narazili.

Délka prezentace: max na 5 minut
(muazou to byt klidné 2-3 slidy)

Prezentaci poslat do: 14. dubna
Predmét emailu: Moje prezentace

Muj email: vesely@sparta.cz




Diky za pozornost!
Klidne se ptejte....



