EliSka Meisnerova

Téma analyzy: Gender v televizni reklam&

Vyzkumna otdzka

- JevyvaZen gender v televiznich reklamach v hlavnim vysilacim Case?
Zakladni/Vyb&rovy soubor obsahll

- TVreklamy na TV Nova a TV Prima, vzorovy tyden, kaZdy den v Case 20:00 — 21:00
Hypotézy

H1: MuZi v televizni reklamé& v Case 20-21 pFevySuji nad Zenami
H2: MuZi jsou v televizni reklamé& zobrazovany jako vice dominantni v porovnani s
Zenami

e H3: Vtelevizni reklamé& bude pFevaZovat muZsky hlas u vypravécl / komentatorl
(neni vidét osoba, slySime pouze hlas) nad Zenskym hlasem

Definice kédovaci jednotky
- Televizni reklama v televizi v Case 20-21 ve vybrany tyden
Promé&nné a jejich hodnoty

- Sledované obdobi: jeden tyden xy---
- Datum vysilani
- Analyzovand média

o 1-Nova

o 2-Prima
- Gender

o 1-MuZ

o 2-Zena

- Postaveni (role) v reklamé
o Dominantni role
o Hospodyné& — peCujici role
o Podfizena role
- ZaméFeni reklamy
o Automoto
Kosmetika/Hygiena
Jidlo a napoje
Potravinovy Fetézec
Elektronika
Modda
Domacnost
Ostatni
- Hlas u vypravédi
o 1-MuZsky hlas
o 2-Zensky hlas
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