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Abstrakt

Bakalai'ska prace Analyza soucasnych rockovych Gasopistt v Ceské republice zkoumé na
ptikladu casopisi Fakker, Headliner a Full Moon obsahové zastoupeni domadci scény
v poméru k zahranic¢ni, a jak toto zastoupeni ovliviiuje jejich uspéSnost na trhu z pohledu
Séfredaktorit zminénych Casopist. Priizkum je provadén na cislech z roku 2018 formou
obsahové kvantitativni analyzy (tvrdd data), kterou doplituji rozhovory s $éfredaktory
vybranych Casopisii (mekka data). V teoretické Casti je struén€ nacrtnuta historie hudebnich
Zasopisti v Ceské republice pied a po roce 1989. Poté jsou Gasopisy Fakker, Headliner a Full
Moon ptedstaveny. V praktické Casti je vysvétlena metoda kvantitativni obsahové analyzy a
zpusob sbéru dat. Metoda je uplatnéna na tfech ndhodné¢ vybranych cislech Fakkera, Full
Moonu a Headlineru z roku 2018 a zaznamenana do kodovaci knihy. Na obsahovou analyzu
navazuje transkript rozhovort s $éfredaktory casopisu Fakker (Petr ,,Ape” Adamek), Full
Moon (Michal Patizek) a Headliner (,,Honza* Vedral). V zavéru jsou shrnuty vysledky
analyzy a obsahu rozhovorti. Prace objasiiuje diky komplexnimu pouziti metod, jaky druh
obsahu a rovnéz financovani ptedstavuje uspéSny model pro tistény hudebni casopis
v dnes$ni dob¢.

Vysledky analyzy a zavér ukazuji, Ze hypotéza, vychézejici z teze bakalaiské prace, ktera
predpokladd mensi neZz 50% zastoupeni domacich interpretd v obsahu casopisi, byla
spravna. Druha hypotéza, taktéz vychazejici z teze prace, kterd predpoklada, Ze na titulnich
stranach je v mén¢ nez 50 % piipadii domaci umélec, se splnila jen Castecné, a to pro

casopisy Fakker a Full Moon.

Abstract

The bachelor thesis Analysis of Contemporary Rock Magazines Based in the Czech
Republic analyzes the content representation of the domestic music scene compared to the
international music scene using the example of Fakker, Headliner and Full Moon magazines.
It also looks at how this representation affects the magazines’ sales and success from the
point of view of their chief editors. The analysis is done on 2018 issues, using the method of
quantitative content analysis (“hard data”), which is supplemented with interviews with chief
editors of these magazines (“soft data”). The theoretical part provides a short introduction to

the history of music magazines in the Czech Republic before and after 1989, the year of the



Velvet Revolution. Then the magazines Fakker, Full Moon and Headliner are summarized.
The methods of quantitative analysis and of collecting data are explained in the practical
part. These methods were used on three randomly selected issues of Fakker, Full Moon and
Headliner from 2018. The data is recorded in a codebook. The quantitative analysis is
followed by transcripts of interviews with the chief editors of Fakker (Petr “Ape” Adamek),
Full Moon (Michal Patizek) and Headliner (“Honza” Vedral). The summary outlines the
results of the analysis and the contents of the interviews. As a result of its combined use of
methods, this thesis should help determine which type of content and financing is the
successful model for a printed music magazine in today’s world.

The suggested hypothesis that was introduced in the premise was proved right. In the case
of content, it was found out that less than 50 % of local artists are covered in all three
magazines. The second hypothesis was proved partly right in the case of title pages showing

less than half times a local artist.
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Uvod

Téma své bakalaiské prace jsem zvolila na zdklad¢é své oborové specializace — psana a

obrazova zurnalistika — a svého zajmu o hudbu.

Tato prace ma za cil objasnit situaci na trhu s hudebnimi Casopisy, konkrétné témi
zaméefenymi (pievazné) na rockovou hudbu. Vysledkem této prace by méla byt odpoveéd’ na
otazku, co v dnesni dobé¢, kdy tisténd média zanikaji, drzi tyto Casopisy ,,nad vodou*. Je to
typem obsahu? Na kolik pomaha inzerce ¢i granty? Vyplati se v soucasné dob¢ psat o Ceské

hudebni scéné, a pokud ano, jak?

Pro analyzu této stanovené otazky byly zvoleny tfi zavedené hudebni ¢asopisy: Fakker, Full
Moon a Headliner. Vychazim z hypotézy, ze tuzemska hudebni scéna — mezi niz zatazuji
jak ceskou, tak slovenskou hudebni scénu — na titulnich stranach i v obsahu zvolenych
Casopist zabira mensi nez 50% podil. Hypotéza je zaloZena na vlastni ¢tenaiské zkuSenosti

s témito Casopisy. Cilem je zjistit, pro¢ tomu tak je.

Riiznorodost vybranych ¢asopisii Fakker, Headliner a Full Moon je zdmérnd. Domnivam se,
ze oCividna rozdilnost mezi nimi — Fakker je zaméfeny na vékovou kategorii pod 30 let,
Headliner vychazi pouze online a Full Moon se prezentuje jako multizanrovy hudebni a
kulturni casopis, ktery ovSem fakticky reflektuje hlavné alternativni rock — pfispéje
k odhaleni odpovédi na otdzku, zda se v dnesni dobé¢ ,,vyplati“ hudebni Zurnalistika, a to
obzvlasté ta zaméfend na domdci scénu. K odpovédi na tuto otdzku pouZiji vice metod: za
prvé kvantitativni obsahovou analyzu vybranych ¢isel ze vSech tii ¢asopisti, coZ mi poskytne
tzv. ,tvrda data®, za druhé rozhovory s jejich Séfredaktory, které poskytnou tzv. ,,mekka

data“.

Pivodné byl misto ¢asopisu Full Moon vybran ¢asopis Rock’n’All, ten ale koncem roku
2018 zkrachoval — §éfredaktorka Lucie Jedlickova odstoupila z funkce jiz v listopadu 2018,
v prosinci pak vyslo posledni tisténé ¢islo a nyni uz redakce vydavéa pouze monotématicky
magazin Rock History. Pani §éfredaktorka Jedlickova od listopadu 2018, navzdory tispé$né

pfedchozi konverzaci v 1été, nebyla k zastiZeni.



1 Struc¢na historie hudebnich Casopisu

Rock and roll (zkracené rock’n’roll) vznikl v 50. letech 20. stoleti ve Spojenych statech
americkych jako reakce na do té doby nejpopularnéjsi zanry jazz a swing. Pozd¢ji z n¢ho
vykrystalizoval rock, ktery se roztiistil v dalsi subzanry. Rock’n’roll odstartoval velké
zmény v americké a britské spolecnosti: ovlivnil mddu, filmy, ptistup k ndvykovym latkdm,
pohled na svét o¢ima riznych generaci a samoziejmé i Casopisy. Rock’n’roll se stal vyrazem
pro tehdejs$i mladez, kterd se timto stylem vymezovala viici svym rodi¢tim, hudebnici jako
Elvis Presley a Little Richard ptfedstavovali pro mnoh¢ ptislusniky star§i generace mravni

ohrozeni pro jejich potomky.

V USA probihala velka povale¢na konjunktura, ptibyla pracovni mista, zvysily se platy i
dichody, rodilo se hodné déti (generace, kterd je dnes nazyvéna jako ,,baby boomers®) a
z politického hlediska Slo o éru silné verejné ideologie prohlasujici Spojené staty za

harmonickou, hegemonni a prosperujici zemi."

Skoncily (alesponn docasné) povinné vojenské odvody a mladez méla prakticky poprvé
v historii volny ¢as, ktery mimo jiné vénovala poslechu rock’n‘rollu a tane¢nim zabavam.
Zaroven vSak v americké spolecnosti 50. let panoval konzervatismus a dospé€lé ovladal
strach z komunismu. Asketicky zplisob Zivota rodici a jejich tradi€ni vychova a
organizované, konzervativni Skolstvi se tak stfetavaly s filozofii konzumu a otevienéjSimi
postoji jejich déti.

Tuto dobu vystizné charakterizuje Miroslav Van¢k v knize Byl to jenom rock’n’roll?:

»Depresivni, az klaustrofobické klima konzervatismu, které po dlouhy cas dusilo stredni
Skolstvi, uz neodpovidalo skutecnym proZitkiim a zkusenostem teenagerii, kteri se v takovém
prostiedi doslova dusili. [...] Slibovany raj jako odména za uspésné slozené skolni zkousky
uz nebyii adekvatnim cilem, protoze kyZend prosperita se stavala cim dal neredlnéjsi.
Americky systém, ktery radikalne modernizoval metody vyroby, uz nenabizel prijatelni

profesni perspektivy dokonce ani pro ty, kteri dovrsili vyssi vzdélani. [...] To, co se

! Kapitola III. Kolébka rocku. VANEK, Miroslav. Byl to jenom rock'n'roll?: hudebni alternativa v
komunistickém Ceskoslovensku 1956-1989. Praha: Academia, 2010, str. 77. Stastné zitiky (Academia). ISBN
9788020018700.



pozadovalo, byla spousta technickych zaméstnancii, kteri bud’ prosedi celé dny v kancelari,

nebo budou kontrolovat vyrobni linky.*?

Zosobnéni hodnot mladeze se tak promitlo do poslechu rock’n’rollu, jenz pro mnohé autority

a rodi¢e predstavoval nebezpecnou subkulturu, vychovavajici nezodpoveédné obcany.

Vznikaly lifestylové, pfevazné hudebni Casopisy jako britsky tydenik NME (*1952, celym
nazvem New Musical Express), americky obtydenik Rolling Stone (*1967) a mési¢nik
Creem (*1969), které¢ cilily na teenagery. Pozadu za novym modnim stylem zépadniho svéta
se snazila nezaostat ani Jugoslavie, v niz od roku 1962 vychazel srbsky psany Ritam, jimz

se inspiroval dalsi hudebni ¢asopis, Cisté rockovy Dzuboks (*1966).

V 70. a 80. letech pak ptichazely dalsi dtlezité Casopisy, jako britské Sounds (*1970), Smash
Hits (*1978), Kerrang! (*1981), The Wire (*1982) a Q (*1986).

N&které z nich — pfevazné vsak Rolling Stone — se tajn& pasovaly do Ceskoslovenska a mély

na nasi hudebni Zurnalistiku zna¢ny vliv.

V Ceskoslovensku se v 60. letech vZilo pro rock oznaceni ,,bigbit“, vychazejici z anglického
slova ,,beat”. Ceskoslovensky rock’n’roll se uchytil mezi lety 1963-1964, na jaie 1964
vznikla vyznamna série rockovych nahravek, pét singlu rady Big beat Mladého sveéta
s kapelou Olympic, Pavlem Bobkem, Karlem Gottem, Yvonne Prenosilovou, Pavlem

Sedlackem, Evou Pilarovou a kapelou Mefisto.>

S nové prichozim stylem souvisel i vznik novych hudebnich Casopisii a rozsifovani obsahu
o tento Zanr v piipad¢ téch jiZ existujicich. Jiz od 5. ledna 1959 vychazel ¢asopis Mlady svét,
zpravodajsky tydenik s podnazvem Casopis pro mladez, v némz mimo jiné za¢inal hudebni
novinai Jiti Cerny. Psalo se zde o modg, sportu, kultuie se vénovala jedna az dvé strany
(formatu A4). Vroce 1962 zavedl Mlady svét anketu Zlaty slavik, kterd byla napadem
Ladislava Smoljaka. Jednalo se tedy o magazin, ktery mél u nas zasadni vliv na svét hudby

a na mladé lidi.

O néco pozd¢ji zacaly vychdzet mési¢nik novinového formatu Gramorevue (*1965) a jednou

mésicné vydavany cCasopis Melodie (*1963). Gramorevue vychazel pod hlavickou

2 Tamtéz, str. 82
3 Mlady svét (1961-1965). RIEDEL, Jaroslav. Kritik bez konzervatore: rozhovor s Jirim Cernym. Praha: Galén,
2006, str. 21. Olivovniky. ISBN 8072624547.



hudebniho vydavatelstvi Supraphon a za svou sedmadvacetiletou historii se v jeho redakci
vystiidala fadka uznavanych hudebnich publicistii, jako naptiklad Vojtéch Lindaur, Ondiej
Konrad a Josef Vicek. Presto se jednalo predevsim o podnikovy casopis, ktery vydaval
Supraphon za ucelem propagace svych produkti.
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Me¢sicnik Melodie vychazel s prestavkami az do roku 2000 a vznikl v pfimé ndvaznosti na

casopis Lidova tvotivost, ktery v roce 1962 skoncil. Vydélil se z néj jako

»(...) prvni samostatny popularizacné vychovny casopis, vénovany predevsim moderni
popularni hudbé a od roku 1964 do prvni poloviny 80. let si udrzovala viceméné

neideologickou odbornou viroveri a stejné tak odolavala tlakiim hudebniho priimyslu.**

Melodie byla respektovanym mésicnikem, ktery si tisice ¢tenarti ze Sovétského svazu
nechaly posilat a jehoz vytisky putovaly i do Polska a Némecké demokratické republiky.’
Melodie necelé dva roky také vydavala na popud jejiho tehdejsiho $éfredaktora Lubomira
Doriizky &trnactidenik Aktuality Melodie (¥1969, tzv. A&ko), méné seridzni variantu
Casopisu pro jest¢ mladsi Ctendie s aktualnéj§imi informacemi, neZ méla pomaleji vydavana

Melodie.

Ttetici schvalenych hudebnich Casopisii uzaviral mési¢nik Pop Music Express, ktery se
vénoval popularni hudbé a ilustroval ho Kéja Saudek. Pop Music Express vychéazel pouze
od dubna 1968 do roku 1970 (popt. 1971, pokud zapocitame specialni ¢islo Spektrum expres
z dubna 1971).

Rock a jemu vénovand periodika §ly proti srsti rezimu, predev§im v dobé normalizace. Na
Vychodni blok nezvykle piisna cenzura v oblasti kultury (napf. v porovnani s Jugoslavii)
oklestovala hudebniky i hudebni periodika a vnucovala pozici protestu naprosté vétSing

hudebnich styld, véetng rocku.®

4 POSPISIL, Michal. Koncepce studii populédrni hudby pro cesky akademicky kontext — prispévek k rozvoji
Ceskych medialnich studii. Praha, 2013. Dizertacni prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd. Vedouci

prace Irena Reifova.

5 SMATANA, Lubomir a Alzbéta SVARCOVA. 6) ,,Zapad’acka“ Melodie z vychodniho bloku: Osobnosti a
kultura ’68. Cesky rozhlas Radiozurndl [online]. Praha, 11. 8. 2018 [cit. 2019-03-03]. Dostupné z:
https://radiozurnal.rozhlas.cz/osobnosti-a-kultura-68-7571690/6

6 POSPISIL, Michal. Koncepce studii populdrni hudby pro cesky akademicky kontext — prispévek k rozvoji
ceskych medialnich studii. Praha, 2013. s. 91. Dizertacni prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd.
Vedouci prace Irena Reifova.
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Jeho vyznavaci se stahovali do undergroundu, byli zvani ,,manickami‘ a pronéasledovani. Jak

ve své dizertaci piSe Michal Pospisil:

»Rock podle totalitnich ideologii glorifikoval zapadni kulturu, jeji materialismus,

individualismus a skepsi a odvadél od budovani socialismu.*’

Od roku 1968 mé&l Cesky ufad pro tiskové informace dohled nad obsahem pisni vydavanych
na deskach a v hudebnim tisku a kontroloval ¢innost téchto hudebnich periodik. Do redakci
byli dosazovani normalizatofi, Séfredaktorové ménéni za vhodnéjsi kandidaty dle minéni
komunistické strany. Pfesné tento postup postihl naptiklad zminénou Melodii: koncem roku
1983 byl vyhozen dosavadni $éfredaktor Stanislav Titzl, dosazen byl prorezimni Miroslav

Kratochvil a v asopise se objevili novi, normaliza¢ni autofi jako Petr Zantovsky.

Rozkvét hudebni publicistiky co do kvality za¢al v Ceskoslovensku/Ceské republice aZ po
roce 1989, po padu rezimu. V 90. letech tak vznikl nejen nespocet oficidlné vydavanych
Casopist, ale také fanzini (tj. neoficidlnich a neprofesionalnich magazinii vydavanych
fanousky). Mezi ty vyznamnéjsi oficidlni magaziny patii Rock&Pop (zalozen 1990), Rock
Report (pozdé&ji jen Report, tisténe vychazel 1990-2011), Muzikus (zalozen 1991), Popcorn
(1991-2018), Spark (*1992), Bang! (1993-1996), Pop Life (1994-2001), Pop Expres
(1996-2001), Big Beng! (1996-2003), Heawy World (1998-2000) a ¢eskd mutace Rolling
Stone (1999-2001).

Z Casopisti zalozenych v 90. letech smér udaval predev§im Rock&Pop, ktery jako jeden
z mala vychazi dodnes, ovSem pod jinym vedenim a s jinou redakéni politikou. ZaloZil ho
Vojtéch Lindaur spolu s Jitim Cernym, Vladimirem Vlasakem a Josefem Vickem, a ptivodng
vychézel v obrovském ndkladu: v roce 1990 zac¢inal s nakladem 120 000 vytiskd, v roce

2002 klesl na 12 500.®

Lindaur, ktery byl jeho $éfredaktorem, vzdy dokézal reagovat na Siroky, stale se vyvijejici
zanrovy rozptyl rocku a stale hledat nova témata. Rock&Pop byl siln€ inspirovan americkym

Rolling Stone a jako dalsi zdroj inspirace povaZoval Lindaur objeveni britského festivalu

7 Tamtéz

8 ADAMOVIC, Ivan. Méné &tenatt, vice piratd. Marketing&Media [online]. Praha: Economia, 2005, 14. 1.
2005 [cit. 2018-12-28]. Dostupné z: https://mam.cz/c1-15497050-mene-ctenaru-vice-piratu
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Glastonbury na zacatku devadesatych let. Zamétoval se tedy spiSe na zahrani¢ni hudbu,

tuzemské scéné byl ale prostor vénovan také.

Po pfelomu milénia ptichézely dalsi Casopisy, uz ale ne v takovém mnozstvi. Mezi né patfil
napfiklad dvoumésicnik HIS Voice (tistené 2001-2015), ktery dnes vychazi uz jen
elektronicky. Rada z ¢asopist navic po par letech zkrachovala, jako napiiklad Music:
Casopis, ktery fandi muzice (2002—2008) nebo Filter (2005-2009). Upadek tisténych médii
ve 21. stoleti (piredev§im po americké hypoteCni krizi, ktera zacala v Cervenci 2007)
poznamenal i hudebni tisk, a to nejen v CR. Z velkych hudebnich magazint tak skon&il
napiiklad americky Spin (1985-2012) ¢i britsky NME (1952-2018). U nas byva propad
v ¢tenosti rockovych hudebnich magazini ¢asto vysvétlovan také tim, ze po listopadové
revoluci ztratil poslech rocku a ¢teni tiskovin s tim spojenych auru rebelie a protestu, kterou

tyto aktivity v dobach normalizace redlné m¢ly.

V soudasnosti (rok 2018 a prvni polovina roku 2019) v CR z &asopisecké produkce

zamétené na rockovou hudbu vychazi Rock&Pop, Spark, Fakker, Full Moon a Headliner.

Mezi dal$i hudebné-publicisticka tisténa periodika (tedy ne Cisté védecké muzikologické
tituly) patfi Muzikus, anglicky vyddvany Czech Music Quarterly, Harmonie a Hudebni
rozhledy.

Finan¢ni situace mezi témito Casopisy je ale rizna: zatimco Full Moon je finan¢né dotovan
Ministerstvem kultury Ceské republiky °, Spark a Fakker maji vlastni mecenase a prodavaji
se na stancich sité trafik Relay, Headliner Zije z inzerce a Rock&Pop je k dostani témé&f ve
vSech stancich. Muzikus je k dostani v obchodech s hudebninami. Czech Music Quarterly,
Harmonie a Hudebni rozhledy jsou minoritni Casopisy, které¢ se na trh prakticky nedostanou

a spoléhaji tak na predplatitele.

Jako druhé nejmladsi (po Casopisech o videohrach) odvétvi kulturnich Casopist je pro
Casopisy hudebni charakteristické, Ze pouzivaji v porovnani s dalSimi kulturnimi Casopisy
jiny, méné formalni jazyk, neztidka expresivni, plny anglicismi. Stejné jako jejich hudebni
vzory, maji sklon moderni hudebni Casopisy k vtahovani ctenafe/posluchace do déni
nejriznéjSimi prostiedky (od interaktivnich odkazli po oslovovéani Ctendfe) a tendenci

provokovat, napiiklad kontroverznimi ¢lanky o skandalech celebrit.

%V roce 2018 12019 obdrzel Full Moon z dotaci pfispévek jak na asopis samotny, tak na Full Moon Forum.
“Vizte https://www.mkcr.cz/vyberova-dotacni-rizeni-2018-konecne-vysledky-1788.html a
https://www.mkcr.cz/vyberova-dotacni-rizeni-2019-konecne-vysledky-2093.html, obor ,,alternativni hudba“.
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2 Analyzované Casopisy

2.1 Fakker

>» BIAKVHLBIDS <<«

ONGi VE TRICETI?"

FﬂKI(ER'

% oocuon ZPEVAKA ;
N NAS NEZLOMIL

Obalka casopisu Fakker, 1/2018

prvni vydané ¢islo: leden 2014

primérny podet stran: 46 stran '°

primérny poéet élanki: 20 ¢lankd !

format: tiStény (rozmér A4), digitalni verze Casopisu, ¢ast online obsahu na webu zdarma
Séfredaktor: Petr ,,Ape” Adamek

cilovy ¢tenar: pod 30 let, sleduje socialni sité

priamérny naklad: 10 000 ks '

vydavatel: SMILE Music s.r.o.

cena za ¢islo: 49 K¢

webové stranky: http://fakker.cz

Casopis Fakker se profiluje jako mési¢nik pro mladé &étenafe pod 30 let, které zajimaji
hudebni Zanry jako emo, crossover, grunge, metal, pop-punk, punk, rock. Séfredaktor
Adamek cCasto s nadsazkou tika, ze se jednd o ,bravicko pro metalisty” a magazin tak
vskutku plisobi. VéEtSinu prostoru na obalce ¢asopisu, ktery vychdzi na tenkém papire v Sité
vazbe, zdobi fotografie n¢jakého slavného umeélce, jemuz se vénuje hlavni vicestrankovy
clanek. Zbytek obalky pomoci barevnych titulkti 1aka na dalsi kapely, pfipadné na plakaty.
Casopis uz od jeho pocatku provazel slogan ,,Zivot konéi ve tiiceti!®, v roce 2016 vykfi¢nik
ve sloganu vystfidal otaznik, pravdépodobné jako dasledek starnuti stalych ¢lent redakce, a
s listopadovym ¢islem roku 2018 tento slogan zmizel Gpln¢.

10 vizte Ptiloha &.2
T Tamtéz
12 Vizte Piiloha ¢.5: rozhovor s Petrem ,,Apem** Adimkem
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Casopis vede rubriku Fakker! & vy (v minulosti Nad d@pisy FAKKANAS!), kde utuzuje
kontakt se Ctenafi pomoci zvetejiiovani fotek Ctenarii/soutézicich, zvetejiovanim dopist
redakci a reakcei redaktory na tyto dopisy. Vprostied ¢asopisu se vZzdy nachazi dva plakaty,
pfiCemz na jednom znich jednu polovinu plakati zabird néktera z potetovanych divek
z charitativniho projektu Suicide Angels, s nimiz Fakker spolupracuje jiz od roku 2014.
Modelky ze Suicide Angels vydavaji kalendar, maji vlastni fadu zbozi a také foti zminéné
plakaty pro Fakker. Vytézkem pak podpoii vybrané dité se specialnimi potifebami.

Bulvar z Fakkeru ale déla predevsim jeho graficka stranka a styl psani redaktortii. Co se tyce
grafiky, fotografickd a obrazovad slozka neziidka pfevazuje nad textovou, predev$im
v rubrikach Srdce na dlani: Muzika, co zménila miyj Zivot, kterd prezentuje nejzasadnéjsi
alba v zivot€ vybraného hudebnika, ¢i Desatero Fakkera, které podle deseti vybranych fakta
hodnoti, jak moc velky ,,frajer* je dany hudebnik.

Tyto kategorie, které jsou vzdy uzpisobovand na miru daného hudebnika, ¢asto tvofi
hodnoceni umélcova piipadného pseudonymu ¢i prezdivky, uzivani drog (pozn. vzdy
hodnoceno ¢asopisem ,,palcem dolii“, tedy negativné), znamy citat, schopnost hrat na svij
nastroj(e), spolecenska angazovanost, ptistup k vlastni rodin€ a image.

Podobné¢ jako u standardniho bulvéru uzivé tuénych titulkl s hravymi bezpatkovymi fonty
povétSinou v bilé, Cerné, Cervené nebo zluté barveé. Celkové ladéni Casopisu je velmi
uvolnéné, barevné, n¢kdy az pieplacené.

Po strance textové pracuje Casopis s chytlavymi tématy, kterd nevahd zpracovat do
poutavych titulkl, napt. obdlka ¢isla 10/2018 s fotkou zpévacky Amaranthe a titulkem:
,»Pro¢ nemizu ukazat bradavky? nebo ¢lanek ve stejném cisle: ,,Budoucnost svéta? Nejista!:
Black Peaks®. Styl psani je uvolnény, nespisovny jazyk a expresivni vyrazy jsou béznou
soucasti, vyskytuji se anglicismy 1 vulgarismy.

Navzdory neserioznimu stylu vyjadiovani se Fakker dodava pravdivou Zurnalistiku.
Publikuje skuteéné zpravy, ptinasi vlastni reportdze z koncerti i rozhovory s hudebniky,
¢lanky (a pfedevS§im téma Cisla) vykazuji velké Usili vénované sestavovani textu. To se
projevuje zvlasté ve ¢lancich zamétenych pouze na jednoho umeélce, které popisuji jeho
kofeny, rtizné aféry v kariéfe i Zivoté a jeho tvorbu. Casopis srozumiteln& vysvétluje
souvislosti t¢ématu, odkazuje na jiné zdroje, analyzuje a shromazd’uje zndma fakta. V ptipadé
zjisténého omylu se ¢asopis v dal§im cisle (popi. na Facebooku) vetejné omluvi a uvede
informaci na pravou miru.

Fakker se vénuje spiSe zahranicni scéné, v kazdém Cisle ale 1ze najit zminku o néjakém
ceském/slovenském umélci. Spolupracuje s festivaly Rock for People, Brutal Assault a
Fajtfest.



2.2 Full Moon

FULLMO®ON

HUDEEN] CASCPIS 81| /2018 B9 KE| 340 €

eax -

PSYCHEDELIE

DESKAROKU BLAGI REBEL METEREVELE ELUB MNWTISER FRIS z

BUTTHOLE SURFERS  SRATHI GALLAGHERGU SsORE ANRIR 6F 1 MR
MODRE HORY SHAME THESLAGUANGEALS SOEEK WRBALRTER)

COMLS NEILYOUNSG YONGUEAN NDAGHE FEVERRAY ACTICNERONSONI
U2 NIl GAIMAN CHURKPAUANILK STARMWARS:

R
Obalka casopisu Full Moon, 1/2018

prvni vydané ¢islo: cerven 2010

priimérny pod&et stran: 110 stran 3

primérny poéet élanki: 77 ¢lankd '

format: tistény (rozmér 220 mm x 280 mm), digitalni verze ¢asopisu, ¢ast online obsahu

na webu zdarma

Séfredaktor: Michal Patizek

cilovy étenar: 25 let +, z velkého mésta

priumérny naklad: 5 000 ks

vydavatel: SMILE Music s.r.0.

cena za Cislo: 89 K¢

webové stranky: http://www.fullmoonmagazine.cz
http://www.fullmoonzine.cz

Full Moon se profiluje jako polytematicky a multizdnrovy ¢asopis, navzdory piesahtim do
vytvarného uméni (designu), literatury a filmu ale jednozna¢né magazinu dominuje hudba,
zameifend nejCastéji na zanry indie rock (popft. indie pop), alternativni rock, psychedelic a
hip hop. Vzhled celého Casopisu je velmi alternativni, artovy, design navrhuje prazské
grafické studio Carton Clan. Vnitini strany jsou ¢asto pouze ¢ernobilé s pouzitim tieti barvy
na vypli ramecku, v némz je nazev rubriky. Graficka stranka magazinu je tedy umélecka,
ale ponékud konzervativné vyhlizejici. Od roku 2014 probiha jednou ro¢né soutéz Cover
Moon a vitéz této talentové soutéze navrhne grafiku pro celé jedno ¢islo daného roku. Full
Moon vychazi v lepené mekké vazbeé (V2) na kvalitnim papifte.

13 Vizte Ptiloha ¢.3
14 Tamtéz
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Kromé¢ atypického vzhledu casto vybird i1 atypickd témata, napt. c¢lanek ,,Pry¢ se
stereotypy“!> na téma LGBTQ rapperi a proménach v postoji k neheterosexualnim
interpretiim v tomto tradicn¢ maskulinnim zanru nebo o ekologické udrzitelnosti festivala
v rozhovoru ,,Augiastv chlév*'® s Miroslavem Puncochafem. Full Moon péstuje kritiky (v
rubrikach profil ¢i nékdy v hlavnim téma), vyjimecné 1 eseje (vizte napt. #85, esej Karel
Jaromir Er., svétovy ¢esky rapper) sloupky redaktort na vlastni libovolné téma, které kazdy
mésic v novém c¢isle rozviji (napf. ,,historky z kuchyné®). Editorialy séfredaktora Parizka se
neziidka vénuji politice. Casopis se vénuje ve velké mife domaci scéné a pise hlavné o méné
znamych umélcich, malych kapelach i nemainstreamovych festivalech.

Titulky jsou zasadné psané minuskami (small caps), a to 1 kdyz je v titulku vlastni jméno
nebo jind jazykova skutecnost, jez si podle pravidel pravopisu zadda velkého pismena.
Zaroven se z titulku neda odhadnout, o jakém umélci bude fec, jeho jméno je zminéno az
v perexu. Reportaze z koncertll velmi Casto neobsahuji zadné fotografie. Dalsi zvlaStnost
pfedstavuje déleni obsahu na dvé poloviny: prvni obsahova stranka na zacatku casopisu
uvadi seznam ¢lankt po 50.—60. stranu, pokracujici stranku s obsahem pak nalezne Ctenar
az kolem strany 58, kde je uveden zbytek obsahu ¢isla. Full Moon se nevyhybé hovorovému
a expresivnimu jazyku ani vulgarismiim, je ale pouzivan spise v autorskych publicistickych
textech, v némz redaktor vyjadiuje svilj ndzor — jde tedy o rubriky playlist, kde se hodnoti
alba, reporty a sloupky. Ostatni rubriky jsou psany umirnénéj$im jazykem, kolisajicim mezi
spisovnou a obecnou ¢estinou, vyskytuji se anglicismy.

Full Moon spolupracuje s festivalem Colours of Ostrava, stvofil projekt Full Moon Forum,
coz je

»oteviend platforma, kterd zastiesuje poradatelské a vydavatelské aktivity magazinu Full

Moon, zamérené na aktudini domdci hudebni scénu‘."”

1S BERES, Jakub. Pry¢ se stereotypy. Full Moon: Mésicnik (nejen) o hudbé. Praha: SMILE Music, 1. 2.
2018, 2018(82), str. 24-25. ISSN 1804-3208.

16 Augiasiv chlév: Miroslav Puncochat. Full Moon: Mési¢nik (nejen) o hudbé. Praha: SMILE Music, 1. 2.
2018, 2018(82), str. 14. ISSN 1804-3208.

17 Full Moon Forum. Full Moon Zine [online]. Praha: SMILE Music [cit. 2019-02-23]. ISSN 1804-3208.

Dostupné z: http://www.fullmoonzine.cz/stranka/fm-forum
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2.3 Headliner

ROZHOVOR: JSEM KRKAVCI
OTEC ELEKTROSWINGU

RECENIE — EMINEM | BIORK | ASKING ALENANDRIA | G-EAZY | ROLLING STONES

Obalky casopisu Headliner, 1/2018

Jh SMRT  JSOU ZPATK
POPRVE 0 NOVE SESTAVE: BUDEME MLATIT DO KYTAR!

ROIHOVORY — JP COOPER | MICHAEL MALARKEY | IN FLAMES | BAD KARMA BOY

prvni vydané ¢islo: biezen 2014

primérny pocet stran: nelze urcit — délka stranky je promeénlivéa v zavislosti na obsahu
¢lanku

primérny poéet élanki: 70 ¢lankd '8

pravidelné rubriky: Novinky, Redak¢ni tipy, Zaostfeno, Insider, Headliner, Rozhovor,
Recenze, Nazivo, Hlaska mésice, Mluvené slovo, Televize, Hry, On Air, Zensky element,
Slavici, Pamatné dny

format: online

Séfredaktor: Honza Vedral

cilovy étenar: 18 let + ¥

priumérny naklad: nevztahuje se

vydavatel: OPTIO CZ s.r.o.

cena za ¢islo: zdarma

webové stranky: http://www.headliner.cz

Redakce Headlineru popisuje sviij ¢asopis jako digitdlni hudebni mési¢nik, ktery hraje. Od
roku 2014 vychézi zdarma pro tablety, chytré telefony a od roku 2015 1 na webu. Je to
nezéavislé médium, které nezastfeSuje Zadny velky vydavatelsky diim a zdmérn€ nevyuziva
74dné granty ani dotace.?’ Vydavatel Dany Stejskal granty neuznava, jelikoz

Lwhechat si ,dotovat ‘ statem vlastni projekt je podnikatelsky neprijatelné, stejné jako pobirani

18 vizte Piiloha ¢. 4

19 vizte Ptiloha €. 7: Rozhovor s ,,Honzou* Vedralem

20 Digitalni hudebni ¢asopis, ktery hraje: Co jsme za¢. In: Facebook: Headliner [online]. 2014, 4. 4. 2018
[cit. 2019-02-28]. Dostupné z: https://www.facebook.com/pg/headliner.cz/about/?ref=page_internal
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riiznych dotact. *!

Cilem Headlineru je podle vlastnich slov ,,d¢lat kvalitni, zabavnou a profesionalni hudebni

zurnalistiku napii¢ Zanry a podporovat tuzemskou hudebni scénu*.??

Redak¢ni popis odpovida realit¢ — Headliner je vskutku nezavisly casopis, ktery se vénuje
prakticky vSem zanrtim, pro néz ma dokonce vytvofené samostatné rubriky. V magazinu
nicmén¢ vede kytarova, rockova hudba, jelikoz hlavni ¢lanky (rubrika Headliner) nebo tieba
rozhovory se vénuji umélcim, ktefi hraji rock nebo z n¢j jejich hudba vychézi. Headliner
spoléhd na piijem z inzerce a mezi jeho hlavni partnery patii Kytary.cz, Lucerna Music Bar,
D Smack U Promotion, Jagermeister a Knihy Dobrovsky. Jejich reklamy tak nabihaji pred
vetsinou ¢lankd, které Ctendi otevie. PoCatkem roku 2018 piijmy z reklam Casopisu prestaly
staCit na provozni naklady, a tak v bfeznu 2018 vyhlésil kampan na portalu Hithit, kde zadal
fanougky o ¢astku 500 000 K&, kterou Gsp&sné vybral.?

Headliner je unikatni online ¢asopis, jenz v souc¢asné dob¢ v této podobé nema konkurenci.
Je to zcasti interaktivni magazin, ktery vyuziva dostupnych technologii, tudiz zavedl
,,dvojité otacejici se titulni stranky (jedna prezentuje zahrani¢niho umélce, druha doméaciho)
a vyuziva moznosti hyperlinkli na Youtube, pfehravani audia ¢i videa ptimo ze ¢lanku atp.,
aby Casopis skute¢n¢ mohl hrat. Headliner je pestrobarevny, kazdé rubrika mé svou barvu,
nepusobi vsak kycovite.

Vybér témat zahrnuje jak popularni ,tahaky”, které maji ptildkat mainstreamového
posluchace, tak méné¢ znamé umeélce. Ve Clancich tak prevazuji extrémné UspéSni umélci
jako Madonna (¢islo 8/2018), Rolling Stones (6/2018), Nine Inch Nails (8/2018) a Twenty
One Pilots (10/2018), nechybi ale ani rubrika Seridl, kterd se vénuje historii ceny Zlaty slavik
¢i recenze na malé kapely jako jsou The Rocket Dogz (4/2018) nebo Rutka Laskier (5/2018).
Po jazykové strance pouzivaji redaktofi Casto expresivni jazyk, nékdy aZ nespisovny,
anglicismy ovSem pouZivaji jen ty pfevazné vzité (napf. ,track™) a vulgarismy jsou
vyjimecné. Kromé zanrovych rubrik a Novinek maji ¢lanky vzdy v titulku nazev umélce/dila
a pod nim podtitulek, jelikoZ to je vSe, co je v ndhledu neotevieného ¢lanku vidét, a tak se
magazin nemuze spoléhat na ¢tenatovo domysleni si (jako to napt. déla Full Moon).

Headliner ma dobrou povést, kterou dokazuji exkluzivni rozhovory s jinak vybiravymi
umélci, jako byl rozhovor v roce 2016 s Red Hot Chili Peppers. Casopis dba na kvalitni
zurnalistiku, nevyhyba se ale v malé mife ani infotainmentu, tedy spojeni informaci a
zabavy.

2l SEJK, Vladimir. Dany Stejskal: Kromé& porna a hdkovych kiiZii je vSechno v pohodg&. Headliner: Hudebni
Casopis zdarma ke stazeni[online]. Praha: OPTIO CZ, 2019, 7. 2. 2019, 2019(2/2019), str. 1 [cit. 2019-03-01].
ISSN 2464-6849. Dostupné z: http://casopis.headliner.cz/2019-2/dany-stejskal-krome-porna-a-hakovych-
krizu-je-vsechno-v-pohode/

22 Digitalni hudebni ¢asopis, ktery hraje: Co jsme zal. In: Facebook: Headliner [online]. 2014, 4. 4. 2018 [cit.
2019-02-28]. Dostupné z: https://www.facebook.com/pg/headliner.cz/about/?ref=page_internal

2 Vizte https://www.hithit.com/cs/project/4627/pul-milionu-pro-headliner a http://casopis.headliner.cz/2018-
3/potrebujeme-pul-milionu/
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Cilem je vzbudit emoce jako uzas, zdéSeni, pot&seni, nadseni nebo roznéznéni se.>* V tomto
piipadé se jedna o rubriky Duel, v niz dva ¢lenové redakce hodnoti jedno nové album a
davaji mu kazdy za sebe finalni verdikt v procentech, a Kviz, v némz si ¢tenar miiZe otestovat
své nové nabyté znalosti o hudebnicich z nejnovéjSiho Cisla cCasopisu. K nadechu
ptilezitostné bulvarnosti pfidava i advertorial, tedy placend reklama, kterd imituje redakéni
text.”®> Ten se vyskytuje v rubrice Kniha mésice, v niz vzdy figuruje titul, ktery je k prodeji
v siti Knihkupectvi Dobrovsky. Pod recenzi na danou knihu nechybi odkaz na strdnky
knihkupectvi, kde se da titul zakoupit.

Headliner se vénuje spiSe zahranicnim hudebnikiim, potfada ovSem kazdoro¢né sérii akci
Headliner Ponton, které probihaji v obdobi od kvétna do zaii na Streleckém ostrové v Praze
a kde hraji tuzemské kapely. Tato akce je zdarma, bezplatné rovnéz Headliner kazdoro¢né
vydava tistény special ve formatu malého seSitu pro potieby festivalu Rock for People.
Soucasti aktivit Headlineru byla od zafi 2016 1 pfiloha Tti veterani, kam pfispivali vyznamni
hudebni novinafi Vojtéch Lindaur, Josef VIcek a SaSa Neuman. Mezi pravidelné
ptispévatele patiil Jiti Cerny (a& ve formé zpovidaného) v rubrice Otdzka pro J. C. a
Vlastimil Ttesiidk v rubrice Enté. Ptiloha skoncila v listopadu 2017 kviili pfetrvavajicim
zdravotnim problémtim Lindaura, ktery jim v lednu 2018 podlehl. Tii veterani se vénovali
prevazné Ceskoslovenské, ale i zahrani¢ni hudebni historii. Pivodné to méla byt ptiloha o
par strankach, nakonec z toho byl samostatny ¢asopis, ktery byl cileny na lidi, které zajima
historie hudebni, zejména &eské popularni hudby.?® Témata si uréovali redaktoii sami podle
svého zajmu, na rozdil od Headlineru se nesnazili sledovat trendy. Pfiloha byla pievzata od
casopisu Rock’n‘All, kde vychazela jako elektronicky mési¢nik. Po konci Tii veterant se
vétsina rubrik presunula do bézného obsahu ¢asopisu Headliner.

24 Infotainment. MediaGuru [online]. Praha [cit. 2019-03-02]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-

a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/infotainment/

2 NEWTON Media. In: NEWTON Media [online]. Praha, 2013 [cit. 2019-01-27]. Dostupné z:

https://www.newtonmedia.cz/cs/mediainfo-cz/komentare/advertorial-trochu-jina-reklama/detail

26 Vizte Ptiloha &. 7: Rozhovor s ,,Honzou* Vedralem
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3 Prakticka cast

3.1 Cil vyzkumu

Jak jiz bylo napsano v teoretické ¢asti, cilem mého vyzkumu je kriticky analyzovat ¢asopisy
Fakker, Full Moon a Headliner na zéklad¢ nasledujicich métitek: na kolik se tato tiSténa
média vénuji tuzemské hudebni scéné nejen ve Clancich, ale také na titulni strané. Dale pak
jaké typy ¢lankt pisi, zda se jedna o ¢lanky typu ,,soft news® nebo ,,hard news* (vizte nize),
a na kolik si musi vypomahat reklamami.

Pro zjisténi odpovédi pouziji kvantitativni obsahovou analyzu a po ziskani jejich vysledkt
pouziji zjisténé zaveéry v dalsi casti praktické bakalarky, béhem rozhovora s Séfredaktory
vybranych ¢asopisu.

Cilem vyzkumu je tedy ziskat co nejobjektivnéjsi odpovéd’ na poloZené otazky pomoci sbéru
Htvrdych® i ,,mekkych dat“ (tj. analyzy a naslednych rozhovort).

3. 2 Vyzkumna metoda

Pro analytickou ¢ast svého vyzkumu jsem zvolila kvantitativni obsahovou analyzu, ktera je
pro velké mnozstvi textd prakti¢téjSi nez napi. kvalitativni analyza. Jednd se o tradi¢ni
vyzkumnou metodu pro systematicky a intersubjektivné ovétitelny popis komunikacnich
obsaht, vychazejici z védecky podlozeného kladeni otazek.?’

Mezi vyhody této metody patii jednoduché zndzornéni v ¢iselnych hodnotdch a snadna
oveétitelnost. Mezi nevyhody patii poskytnuti pouze tvrdych dat (tj. konkrétni, objektivni
udaje), ne ale téch me&kkych (subjektivni nazory, dojmy). Tento nedostatek se pokusim
spravit v druhé poloviné praktické ¢asti prace pomoci rozhovort s §éfredaktory zvolenych
Casopist, jichZ se dotazuji na mekka data tykajici se jejich titulu.

Kvantitativni obsahové analyza se sklada z nékolika na sebe navazujicich kroki **:

1. formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy,

2. definice vybérového souboru,

3. vybér patricného vzorku z populace,

4. vyber a definice jednotky méreni,

5. konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany,

6. vystaveni systéemu kvantifikace,

27 HAGEN, Lutz, Jakub KONCELIK, Irena REIFOVA, Helmut SCHERER a Winfried SCHULZ. Analyza
obsahu medialnich sdeleni. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004, str. 30. ISBN 80-246-0827-8.

28 TRAMPOTA, Tomés a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 103-
104. ISBN 978-80-7367-683-4.
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7. trénink kodovacii a provedeni pilotniho vyzkumu,
8. kodovani obsahii,
9. analyza shromazdeénych dat,

10. definice zaveri

Ma analyza nebude zahrnovat kroky 5 a 7, které jsou pro ucely této prace nerelevantni. Krok
3 bude v ptfipadé této analyzy znamenat vybér reprezentativniho vzorku Casopist, nikoliv
populace. Nezbytnou soucasti je pro tento typ analyzy tzv. kodovaci kniha, ktera je potfebna
od kroku 8. Kdédovaci kniha je soustava dat, ktera popisuje obsahové kategorie jednotlivych
proménnych, jichz mohou zkoumané jednotky nabyvat.?’ Obsahuje data z kvantitativni
analyzy i kli¢ k tomu, jak je Cist.

Kodovaci kniha je ptiddna k této bakalaiské praci ve formé Excelové tabulky.

3. 2.1 Vyzkumné otazky

VO 1: Jakou formou vénuji pozornost ¢asopisy domaci hudebni scéné?

V ramci této otazky bude posuzovano, jakou formou podporuje kazdy z vybranych ¢asopisii
domaci scénu (kam zafazuji i umélce a festivaly ze Slovenské republiky). Tyto formy délim
podle typu ¢lanku na zpravu, rozhovor, reportaz, profil hudebnika nebo skupiny (obsahuje
souhrnné informace o umeélci), nekrolog (nevyskytuje se vzdy), avizo s informacemi o
nadchazejicich hudebnich akcich nebo o vydani nového alba, advertorial, novinky ze Zivota
hudebniki v bulvadrnim pojeti (napi. ktera hudebni celebrita mé vztah s jinou celebritou),
sloupky nebo fejetony redaktorti, recenze alb, popf. hudebnich filmi a knih, stranku
vénovanou cCtenaftim, tematicky c¢lanek, hudebni Zebficek (hitpardda) a fotoreportaz.
Reklamy a jejich obsah sem nezahrnuji.

VO 2: Jaky je podil titulnich stran zobrazujicich domaci umélce?

Tato otazka je kodovana samostatné (tj. mimo Matici v kédovaci knize, na samostatném listu
Titulni strany) a je pro ni pouzit cely zakladni vzorek, ¢ili vSech 36 Cisel Casopisit Fakker,
Full Moon a Headliner za rok 2018. Tti ¢isla od kazdého titulu by totiz v ptipad¢ této otazky
nemohly dodat dostatecné vystizné vysledky.

VO 3: Jaky je pomér reklamniho a redakcéniho obsahu v ¢asopise?

Mezi reklamu se pocitd i advertorial. Reklamy nejsou rozliSovany podle jejich velikosti.
Mezi reklamy nepocitdm inzerci ¢asopisu na (vlastni) pfedplatné a vlastni zbozi s logem
Casopisu. Z této reklamy totiZ neplyne Casopisu zadny piimy piijem, tuto ,reklamu® si
sestavila redakce sama. Zkreslovala by tak odpovéd’ na otazku, za niz stoji snaha zjistit, na
kolik ptezivaji Casopisy z penéz z inzerce.

2 TRAMPOTA, Toméa$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 106.
ISBN 978-80-7367-683-4.
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VO 4: Jaky je podil domaciho versus zahrani¢niho obsahu v ¢asopise?

VO 5: Jaky je podil hard news a soft news v Casopise?
V ramci této otazky budu zkoumat podil tzv. hard news a soft news v €asopise. Typologii
hard news a soft news vysvétluje PhDr. Tomas Trampota, PhD., nasledovné:

wHard news jsou udalosti, které je z néjakého ditvodu nutné aktudalné a okamzite zpracovat
a zaradit do zprav. [ ...] Podle zkoumanych novinari jsou hard news informace, které by mel
kazdy dobre informovany obcan znat, zatimco soft news se zabyvaji spiSe bézinym
kazdodennim Zivotem lidi. Zjednodusené receno, hard news se zabyvaji duleZitymi
zdleZitostmi, zatimco soft news zdleZitostmi zajimavymi.©*°

Pro tcely této prace a této vyzkumné otazky budu jako hard news chapat zpravy, rozhovory,
fotoreportaze z udalosti, aviza na nadchazejici udalosti a nekrology. Tyto typy pfispévkl
chépu jako vazné zpravy, které slouzi prevdzné k informovani ¢tendfe. Aviza na hudebni
udalosti sem zatfazuji proto, Ze se sice nejedna o zpravy, které by musel ¢tenar védét akutné
(na rozdil tfeba od zprav nebo nekrologu), nicméné ¢tenai hudebnich ¢asopisii potiebuje tyto
informace znat, aby se citil dostate¢n¢ informované o okruhu jeho z4jmut a mohl na zaklade
dodanych aviz jednat.

Déleni zprav na soft news a hard news podle Tomése Trampoty pracuje s terminem zprava
podle tradi¢niho vykladu medialnich teoretikii, neda se tedy pro pripad této prace pouzit bez
jakéhosi posunuti v chapani vyznamu jeho vykladu. Casopisy o kultufe, obzvlasté ty
hudebni, jsou uz svou samotnou povahou soft news. Jejich povaha je pfevazné zajmova a
bez informaci, které obsahuji, miiZze jedinec ve spolecnosti normalné fungovat, jelikoz se
vétSinou nejednd o ptrelomové udalosti, které by zasadn€ ovlivnily Zivot jedince nebo
spolecnosti, na rozdil od napt. zprav o ptirodnich katastrofach. Zminéné typy ¢lankd maji
blizko ke zpravodajstvi, které se snazi podavat objektivni zpravy konzumentovi.

Mezi soft news fadim advertorialy, profily hudebnich osobnosti/kapel, komentované
novinky ze (soukromého) Zivota hudebnikd, publicistické sloupky ¢i fejetony, recenze (at’
uz na hudbu, nebo knihy ¢i hry), tematické ¢lanky (vénuji se jednomu tématu, jimz se
podrobné zabyvaji, nejednd se o portrét jednoho umélce), hudebni zebticky a stranku
vénovanou ¢tenaifum. Mezi soft news zarazuji téz reportaZze, jejichZ forma ma v magazinech
Fakker, Full Moon a Headliner publicistickou podobu. Na rozdil od fotoreportdze tedy
pracuje s veétsi subjektivitou. Zatazuji tyto formy do této kategorie proto, Ze mnohdy
obsahuji bulvarni jazyk nebo jiné bulvarni prvky, mivaji charakter infotainmentu a slouzi
tedy spiSe k pobaveni Ctenafe nebo jsou vyrazné subjektivnim vytvorem autora. Jedné se o
publicistické Zanry.

Ackoliv beru toto ¢lenéni pti kddovani za vychozi, v ptipad¢ kategorie tematického ¢lanku
zachazim s touto formou volnéji — beru v potaz 1 vyjimky, kdy tematicky C¢lanek zde
definovany jako soft news zafadim do kategorie hard news vzhledem k obsahu toho, co
Clanek tika. Pokud ma tematicky clanek povahu informacéni a je nutné ho uvefejnit co
nejdiive, aby podle nove zjisténych skute¢nosti mohl ¢tenaf jednat, zarazuji ho do kategorie

30 Co je obsahem zpravodajstvi?. TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 29. ISBN
8073670968.
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hard news. Konkrétnim ptikladem je napt. Clanek Blizi se konec podivného serveru
Viagogo? z tfijnového Headlineru.

3. 2.2 Vybérovy soubor

Zakladnim vybérovym souborem pro tuto praci jsou veskera cCisla ¢asopisti Fakker, Full
Moon a Headliner za rok 2018. VSechny Casopisy vychazi jako mési¢niky, celkem se tedy
jednd o 36 cisel. Do tohoto souboru jednotek nezahrnuji specidlni, festivalové vydani
Casopisu Headliner v tisténé podob¢, ur¢ené pouze pro ucely tuzemského festivalu Rock for
People. Jedna se o brozurku s informacemi o festivalu a kratkymi rozhovory s vystupujicimi
umeélci, kterd vychazi pouze jednou rocné a je ptizpiisobena Cist€¢ pro potieby Rock for
People. Nezapada tedy do vybraného vyzkumného vzorku pro svou nepravidelnost a
nespliujici definici slova Casopis.

Jako vybérovy vzorek jsem zvolila uz§i vybér, u néjz se domnivam, Ze bude soubor
dostate¢né reprezentovat. Mezi vyberovy vzorek zahrnuji tfi ¢isla od kazdého z Casopisi,
Cisla jsou zvolena procedurou ndhodného vybéru pomoci funkce RANDBETWEEN
v programu Microsoft Excel. Tento zptisob zajist'uje objektivni metodu vybéru.

Pro ¢asopis Fakker tak byla zvolena ¢isla: duben 2018, kvéten 2018, zaii 2018.
Pro Full Moon byla zvolena ¢isla: biezen 2018, duben 2018, ¢erven 2018.
Pro Headliner byla zvolena ¢isla: ¢ervenec 2018, fijen 2018, listopad 2018.

3. 2. 3 Jednotka méreni

Jednotkou méfeni (té2 kodovaci jednotkou) v této praci je jeden &lanek. Clanek je definovan
Praktickou encyklopedii Zurnalistiky a marketingové komunikace jako:

. [-..] samostatny Zanr, obsahujici jasné, vécné, srozumitelné a logické vysveétleni udalosti
nebo myslenky, faktii i jevii. Clanek hledd souvislosti, priciny, nasledky, analyzuje a tridi
fakta, dopliuje je argumenty a prinasi zobecnéni;, obsah tvori zakladni myslenka (teze),
argumentace a zavery. |...] Jako svébytny zanr se uplatiuje ve vSech tematickych oblastech
a je pro néj charakteristické, Ze pouziva grafy, citaty i tabulky. Své uplatnéni naléza jak
v denicich, tak i v ¢asopisech véetné odbornych.* 3!

Za pomoci této definice chapu v kontextu této prace za ¢lanek samostatnou, graficky jasné
ohrani¢enou jednotku, kterd ma titulek, perex (neni nutnou soucdsti) a byla sestavena
autorem nebo kolektivem autort (redakci). Zaroven se podle vySe uvedené citace ¢lanek
vénuje néjakému tématu a piindsi nové poznatky nebo vysvétluje jiz znamé. Proto mezi
¢lanky v Zadném ze tii vybranych ¢asopisti nefadim editorial, inzerci na pfedplatné Casopisu
a reklamy. Clanek se mize skladat i z vice samostatnych piispévki spojenych logickym
uspotadanim do jednoho celku.

31 OSVALDOVA, Barbora, Jan HALADA a kolektiv. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3., roz$. vyd. Praha: Libri, 2007, s. 45-46. ISBN 9788072772667.
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Za samostatny c¢lanek v Casopise Fakker povazuji stranku s nazvem Sound of the Dark
Strings, ktera je redakci fazend jako podrubrika ve vicestrankové rubrice Bordel. Sound of
the Dark Strings beru jako samostatnou jednotku, jelikoz ma vlastni titulek, perex, stalého
autora textu a je odlisn¢ graficky oddélena od zbytku rubriky (stoji na samostatné strance).
Na rozdil od rubriky Bordel se Sound of the Dark Strings vénuje vyhradné recenzim alb
v zanru gotického rocku nebo symfonického metalu.

Naopak v Casopise Full Moon jako ¢lanek nepocitam stranku Vychazi, kterd je pouhym
vyctem nazvu alba, jména interpreta a nahravaci spolecnosti. Tento seznam nema jiny
textovy obsah a nemé ani jiné prvky klasifikovatelné jako ,,Casopisecké, vzhledem
k chybéjicimu datu se neda zaradit ani jako avizo.

V casopise Headliner nezapocitavam k ¢lankim Podékovani ctenarim, kteii ptispéli
casopisu v kampani na Hithit, jelikoZ jde jen o jmenny seznam osob. Do ¢lankl nepatii ani
tiraz, které je vénovana samostatna stranka.

3. 3 Vysledky analyzy

Celkem bylo pfi vyzkumu analyzovano 9 cisel ¢asopist, 3 €isla od kazdého z Casopist
Fakker, Full Moon a Headliner. Téchto 9 ¢isel celkem obsahovalo 506 ¢lankt. Pro ucely VO
2, zabyvajici se podilem titulnich stran zobrazujici doméciho umélce, bylo samostatné
analyzovano vsech 36 Cisel casopist (12 od kazdého Casopisu).

U grafil, na nichZ je na osa x oznaéena jako osa s ndzvem Casopis (graf ¢.1 a &.5) plati, ze
hodnota 1 oznacuje Casopis Fakker, hodnota 2 casopis Full Moon a hodnota 3 Casopis
Headliner.

3.3.1 Vysledky VO 1: Jakou formou vénuji pozornost ¢asopisy domaci hudebni
scéné?

Do obsahu vénujiciho se doméci scéné fadim jak obsah vénovany pouze doméci scéné, tak
1 obsah, ktery se vénuje doméaci a zahrani¢ni hudebni scéné/umélci zaroven (vizte Koédovaci
kniha). Sem patii naptiklad reportaZe z festivalli, na nichZ vystupovali domaci 1 zahrani¢ni
umeélci, pfiCemz o obou kategoriich je v textu fe¢. Ve Fakkeru je tedy celkem 11 ¢lank,
které se v né¢jaké mite vénuji domaci scéné. Pro Full Moon je to 59 ¢lankh a pro Headliner
102 ¢lankl. V zadném z analyzovanych Cisel Casopist se nevyskytla forma ¢lanku nekrolog.
Titulni strany byly analyzovany samostatné.

Jak lze vycist z grafu ¢.1, Fakker nejcastéji psal o domaci hudebni scéné ve formé recenzi
(27,3 % z celkového poctu 11 ¢lankti o domaci scéné) a bulvarnich novinek (27,3 %). Dale
se zmifloval 18,2 % o doméci scéné ve formé reportazi a 18,2 % ve formé rozhovort.
Zbylych 9,1 % tvorily tematické Clanky. Z analyzované¢ho celku nebyl zadny ¢lanek o
domaci scén¢ ve formé zpravy, profilu, aviza. Zbyvajici dvé formy ¢lanku, fotoreportdz a
hudebni zebticek, se pro Fakker nevztahuji, jelikoz tyto formy ¢lanku viibec nepublikuje.

Full Moon se vénoval domaci hudebni scéné€ nejcastéji formou recenzi (28,8 %), nasledovaly

rozhovory (22 %) a reportaze (20,3 %). Aviza zastupovaly 10,2 % z celkového poctu,
tematické Clanky a zpravy zabiraly shodné 6,8 % z celkového poctu a 5,1 % zastupovaly
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profily domacich kapel nebo umélct. Zbyvajici tfi formy c¢lanku, bulvarni novinky,
fotoreportaz a hudebni zebiicek, se pro Full Moon nevztahuji, jelikoZ tyto formy ¢lanku
vibec nepublikuje.

Headliner psal o doméci hudebni scéné¢ nejcastéji formou rozhovort (25,5 %), nasledovaly
tematické ¢lanky (24,5 %) arecenze (18,6 %). Zpravy zastupovaly 10,8 % z celkového poctu
a profily hudebnikl zastupovaly 6,9 %. V 5,9 % hudebnich zebticka se objevoval domaci
umélec. Shodnych 2,9 % zastupovaly aviza tykajici se domacich hudebniki a fotoreportaze.
Forma ¢lanku bulvarni novinky se nevyskytla viibec, jelikoz tuto formu ¢asopis Headliner

vubec nepublikuje.
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Graf ¢. 1: Pouzit4 forma ¢lanku pro domaci obsah

3. 3.2 Vysledky VO 2: Jaky je podil titulnich stran zobrazujicich domaci umélce?

Jak 1ze vycist z niZe pfiloZené tabulky, Fakker mél na titulnich strandch vSech ¢isel z roku
2018 ze 100 % zahrani¢niho umélce.

Tabulka €. 1: Titulni strany ve Fakkeru

Fakker Titulni strané ¢asopisu dominuje...
Zahrani¢ni umélec (Black Veil Brides, Of Mice &
leden Men)
unor Zahrani¢ni umélec (Avatar)
biezen Zahrani¢ni umélec (Metallica)
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duben Zahrani¢ni umélec (Hollywood Undead)
kvéten Zahrani¢ni umélec (Asking Alexandria)
cerven Zahrani¢ni umélec (Parkway Drive)
cervenec Zahrani¢ni umélec (Ghost)
srpen Zahrani¢ni umélec (Tarja Turunen)
Zaii Zahrani¢ni umélec (Slash)
fijen Zahrani¢ni um¢lec (Amaranthe)
listopad Zahrani¢ni umélec (Disturbed)
prosinec Zahrani¢ni umélec (Slipknot)

U Full Moonu mélo z celkovych 11 ¢isel mélo 36,4 % titulnich stran abstraktni tematiku (4
¢isla), 54,5 % titulnich stran zobrazovalo zahrani¢niho umélce (6 ¢isel) a 9,1 % titulnich
stran (1 ¢islo) zobrazovalo domaciho umélce.

Tabulka €. 2: Titulni strany ve Full Moonu

Full Moon Titulni strané ¢asopisu dominuje...
leden Titulni strana je abstraktni
unor Titulni strana je abstraktni
biezen 2018 Zahrani¢ni umélec (Arcade Fire)
duben 2018 Titulni strana je abstraktni
kvéten 2018 Zahrani¢ni umélec (Kamasi Washington)
cerven Zahrani¢ni umélec (Die Antwoord)
cervenec + srpen Doméci umélec (Frantidek Storm)
zafi Zahrani¢ni umélec (Anna Calvi)
fijen Zahrani¢ni umélec (Joe Strummer)
listopad Zahrani¢ni umélec (Donald Glover)
prosinec Titulni strana je abstraktni

Z celkovych 12 cisel za rok 2018 vydal Headliner 33,4 % casopist s titulni stranou
zobrazujici zahrani¢niho umélce (4 ¢isla), 16,7 % s titulni stranou zobrazujici domaciho
umélce (2 cisla) a 50 % titulnich stran, které zobrazovaly domaciho i zahranicniho umeélce
zaroven (6 Cisel).

Tabulka €. 3: Titulni strany v Headlineru

casopis Headliner Titulni strané ¢asopisu dominuje...
Doméci 1 zahrani¢ni umélec (Chinaski; Parov
leden Stelar)
Doméci 1 zahrani¢ni umélec (Vojtéch Lindaur;
unor Franz Ferdinand)
biezen Doméci umélec (Marpo, Vypsana fiXa, Jelen)
duben Zahrani¢ni umélec (Arcade Fire)
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kvéten Doméci i zahraniéni umélec (Th!s; Lily Allen)
cerven Zahrani¢ni umélec (Rolling Stones; Volbeat)
cervenec Zahrani¢ni umélec (Mike Shinoda)
Domaci i zahrani¢ni umélec (Thom Artway;
srpen Madonna)
zafi Domaci i zahrani¢ni umélec (Xindl X; Eminem)
Domaci i zahrani¢ni umélec (WWW; Twenty One
fijen Pilots)
listopad Domaci umélec (Wohnout; Lucie)
prosinec Zahrani¢ni umélec (Mumford & Sons)

3. 3.3 Vysledky VO 3: Jaky je pomér reklamniho a redak¢niho obsahu v ¢asopise?

Nize ptilozena tabulka ukazuje, kolik reklam pfipada na 1 ¢lanek.

Pro Casopis Fakker tak plati, Ze na 1 Clanek pfipadd prumémné za vSechna tii ¢isla 0,26
reklamy.

Reklama vtomto cCasopise byva nejcastéji ve formé postranniho sloupku, ptipadné
celostrankova. Mezi nejcastéjsi inzerenty patii Metalshop, Rock Opera Praha, alba kapel
zminénych v &isle, Pivovar Luziny, festival Rock for People, festival Fajtfest a zapalovace

Zippo.

Pro Full Moon plati, Ze na 1 ¢lanek piipada po zpramérovani vSech tii ¢isel 0,42 reklamy.
Reklama v tomto Casopise je vétSinou celostrankova a opakuji se v ni jako inzerenti festival
Colours of Ostrava, Pohoda Festival, Radio Wave, Fource Entertainment, D Smack U
Promotion, Rachot Production, Live Nation, festival Mladi ladi jazz, Mezindrodni filmovy
festival Karlovy Vary, festival Mezi ploty, Divadlo Archa a obchod Day After.

Pro Headliner plati, ze po zprimérovani vSech tii ¢isel vychazi na 1 ¢lanek 0,41 reklamy.
Mezi jeho nejcastéjsi inzerenty patii Kytary.cz, Knihy Dobrovsky, Lucerna Music Bar, D
Smack U Promotion, Jigermeister, Supraphon a Hudebni a divadelni klub Malostranska

beseda.
Nejvic reklamy v poméru k celkovému obsahu v Casopise ma tedy Full Moon.

Tabulka ¢. 4: Poéet reklam

datum vydani pocet pocet vysledny
reklam ¢lanku pomér
Fakker
duben 2018 6 20 0,3
kvéten 2018 6 21 0,285714286
zari 2018 4 21 0,19047619
Full Moon
brezen 2018 30 76 0,394736842
duben 2018 30 76 0,394736842
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Cerven 2018 36 75 0,48
Headliner
Cervenec 2018 32 73 0,438356164
fijen 2018 30 71 0,422535211
listopad 2018 27 73 0,369863014

3. 3.4 Vysledky VO 4: Jaky je podil domaciho versus zahrani¢niho obsahu

v Casopise?

Jak zobrazuje graf ¢.2, vSechna tfi analyzovana cisla Fakkeru se skladala ze 77 % ze
zahrani¢niho obsahu, 15 % domaciho i1 zahrani¢niho obsahu zaroven a 3 % domaciho
obsahu. U zbyvajicich 5 % ¢€lank neslo urcit, zda se vénuji domadci ¢i zahrani¢ni scéné, nebo
to pro n¢ nebyla relevantni otazka, protoze se viibec nezminovaly o hudebnich umélcich.
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Graf ¢. 2: Podil domaciho vs. zahrani¢niho obsahu ve Fakkeru

Jak zobrazuje graf ¢.3, vSechna tfi analyzovana ¢isla Full Moonu se skladala z 48 % ze
zahrani¢niho obsahu, z 9 % ze zahrani¢niho i domaciho obsahu a ze 17 % se vénovala pouze
domacimu obsahu. U zbyvajicich 26 % ¢clankl neslo urcit, zda se vénuji domaci ¢i zahrani¢ni
scéné, nebo to pro né nebyla relevantni otdzka, protoze se vliibec nezminovaly o hudebnich
umélcich. V ptipadé Full Moonu $lo vétSinou o recenze, které¢ se tykaly filmt, knih a

vytvarného uméni, s hudbou tedy nesouvisely.
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Graf ¢. 3: Podil domaciho vs. zahrani¢niho obsahu ve Full Moonu

Jak zobrazuje graf ¢.4, vSechna tfi analyzovana ¢isla Headlineru se skladala ze 40 % ze
zahrani¢niho obsahu, z 16 % ze zahrani¢niho i domaciho obsahu a ze 31 % se vénovala
pouze domécimu obsahu. U zbyvajicich 13 % c¢lankl neslo urcit, zda se vénuji domaci ¢i
zahrani¢ni scéné, nebo to pro né nebyla relevantni otazka, protoZe se vilbec nezminovaly o
hudebnich umeélcich. V ptipadé¢ Headlineru Slo vétSinou o recenze, které se tykaly filmu,
knih a videoher, s hudbou tedy nesouvisely.

Headliner
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Graf ¢. 4: Podil domaciho vs. zahrani¢niho obsahu v Headlineru

3. 3.5 Vysledky VO 5: Jaky je podil hard news a soft news v ¢asopise?

Jak lze vy¢ist z grafu €.5, podil hard news a soft news je v casopis Fakker 15:47. Hard news
se tedy vénuje 24,2 % ¢lanki, zatimco soft news se vénuje 75,8 % ¢Elanki.

Ve Full Moonu je podil hard news a soft news 42:185. Hard news se vénuje 18,5 % c¢lankd,
zatimco soft news se vénuje 81,5 % ¢lanku.

V Headlineru je podil hard news a soft news 89:127. Hard news se vénuje 41 % clankd, soft
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news 58,5 % clankl. U jednoho ¢lanku nebylo mozné urcit, zda jde o hard nebo soft news.
Tyto vysledky ovSem neurcuji, jak moc je ten ¢i onen ¢asopis bulvarni.

Podil hard news vs. soft news
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Graf ¢. 5: Podil hard news vs. soft news ve v§ech tfech ¢asopisech

3. 4 Zavéry analyzy

Prvni vyzkumna otazka se zabyvala tim, jakou formou dané Casopisy vénuji pozornost
tuzemské domaci scéné. Kvantitativni obsahovéa analyza ukézala, Ze Fakker 1 Full Moon
nejcastéji psali o domécich hudebnicich ve formé recenze (Fakker: 27,3 %; Full Moon: 28,8
%). Headliner nejcastéji volil rozhovory (25,5 %), coz bylo druhou nejcastéjsi formou také
pro Full Moon (22 %). Headliner témé&f stejnym zastoupenim pouzival také tematické ¢lanky
(24,5 %). Ttetim Casto pouzivanym typem ¢lanku byly bulvarni novinky v pfipadé Fakkera
(27,3 %), reportaze z koncerti a festivalt v ptipad¢ Full Moonu (20,3 %) a recenze v piipad¢
Headlineru (18,6 %).

Druha vyzkumna otazka se zabyvala tim, jaky je podil titulnich stran vénovanych domacimu
umélci. V ptipadé Fakkera byl cely ro¢nik 2018 vénovan pouze zahrani¢nim interpretiim,
navic se na titulnich stranach zasadné objevuji velkd jména z piednich pticek svétovych
hitparad. V ptipad€ Full Moonu bylo 36,4 % titulnich stran kreslenych a nezobrazovalo
nikoho konkrétniho, 54,5 % titulnich stran zobrazovalo zahrani¢niho umélce (Arcade Fire,
Kamasi Washington, Die Antwoord, Anna Calvi, Joe Strummer, Donald Glover) a 9,1 %
titulnich stran — tedy 1 ¢islo — zobrazovalo doméciho umélce, kterym byl typograf FrantiSek
Storm. V pi¥ipadé zobrazovani zahrani¢nich umélci $lo o smésici svétovych celebrit a hvézd
alternativni scény, které ovSem nejsou velké stadionové celebrity. Headliner publikoval 33,4
% Ccasopist s titulni stranou zobrazujici zahranicniho umélce, 16,7 % s titulni stranou
zobrazujici domaciho umélce a 50 % titulnich stran, které zobrazovaly domaciho 1
zahrani¢niho umeélce zaroven. At uz Slo o titulni stranu s domacim ¢i zahrani¢nim umélcem,
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Headliner vybiral populédrni interprety, ktefi maji Sirokou ¢lenskou zakladnu, pokud piimo
nevyprodavaji stadionové koncerty.

Tieti vyzkumna otazka fesila pomér reklamniho a redakéniho obsahu pomoci vydéleni poctu
reklam poctem clanka. Vysledek ukézal, ze na 1 ¢lanek ptipada ve Fakkeru 0,26 reklamy,
ve Full Moonu 0,42 reklamy a v Headlineru 0,41 reklamy. Zaroven se ukazalo, Ze
v Casopisech se opakuji stejni inzerenti, povétSinou se jedna o promotérské agentury, které
propaguji koncerty. Headliner jako jediny publikoval advertorialy na knihy ze sité
Knihkupectvi Dobrovsky. VO 3 nebrala v potaz velikost reklam, coz muze vysledek
ponckud zkreslovat.

Ctvrta vyzkumna otdzka se zabyvala podilem domaciho a zahrani¢niho obsahu. Analyza
ukazala, Ze Cisla Fakkeru se skladala ze 77 % ze zahrani¢niho obsahu, z 15 % domaciho a
zahrani¢niho obsahu zaroven a ze 3 % domaciho obsahu. U zbyvajicich 5 % ¢lanka neslo
urit, zda se vénuji domaci ¢€i zahrani¢ni scéné. Full Moonu se témétf z poloviny
vénoval zahrani¢nimu obsahu, z 9 % se skladal ze zahrani¢niho i domaciho obsahu a ze 17
% se vénovala pouze domacimu obsahu. U zbyvajicich 26 % ¢lanki neslo urcit, zda se vénuji
domaci ¢i zahranicni scén€, nebo to pro né nebyla relevantni otdzka, protoZze se viibec
nezminovaly o hudebnich umélcich. Vétsinou Slo o recenze, které se tykaly filma (rubrika
Kino), knih (rubrika Knihovna) a vytvarného uméni (Rubrika Galerie). Headliner se ze 40
% veénoval pouze zahraniénimu obsahu, 16 % obsahu pokryvalo zahrani¢ni a domaci scénu
zaroven a 31 % se v€novalo pouze domaci scén€. Zbyvajici procento ¢lankl se nedalo zatadit
do zadné z kategorii, jelikoz se zpravidla nevénovaly hudbé.

Pata vyzkumna otdzka fesila podil hard news a soft news, pfi¢emz u téchto pojmi vychazela
z rozdéleni podle Tomase Trampoty, které zjednoduSené urcuje, zda je zprava zasadniho
charakteru, ¢i ne. Podil hard news a soft news byl v casopis Fakker 15:47. Ve Full Moonu
byl podil hard news a soft news 42:185.

V Headlineru byl podil hard news a soft news 89:127, pfi¢emZ u jednoho ¢lanku nebylo
mozné urcit vzhledem k jeho miseni prvkid hard i soft news, do jaké kategorie patii.
Posledni vyzkumna otdzka byla feSena ponc¢kud neSikovné, jelikoz vysledky ukazuji, ze
nejvice se soft news vénuje Full Moon se svymi 81,5 % ¢lankt tohoto typu, nicméné zbézny
pohled do vSech tii Casopisti tento vysledek zpochybiiuje. Vysledky zkresluje zvoleni
postupu, jak pocitat jednotlivé recenze na alba atp. v ¢asopise — Full Moon je publikuje jako
»hekonecny pas“ na nékolika stranach za sebou a kazdd recenze ma svého autora i
,hlavicku®, je vSak otazkou, zda by nebylo lepsi pocitat tyto jednotlivé recenze jako jeden
celek (a jeden ¢lanek), jako tomu bylo v piipad¢ Fakkera. Tim by se pomér soft news ve Full
Moonu snizil a zobrazoval tak realn€jsi rozpoloZeni v ¢asopise, na druhou stranu by se ale
porusilo kodovani podle stanovené definice kddovaci jednotky ¢lanek.
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4 Shrnuti obsahu rozhovoru

4. 1 Fakker

Analyza, poskytujici ,,tvrda data“, ukazala, ze Fakker je Casopisem zaméfenym na zahrani¢ni
umélce, s prevazujicim podilem soft news, cilicim na mladé publikum, které se podle volby
typu reklam rado stylové obléka a nebrani se pozivani ,,mékkych drog* (alkohol, cigarety).
Clanky typu soft news, pokud se nezabyvaji novinkami ze Zivota umélcii a recenzemi,
neziidka rozebiraji 1 zivotni styl spojeny s rockovou hudebni kariérou a predstavou o ni
(vizte napt. &lanky Bejvaky rockert I-1IL., &isla 2—4/2018). Casopis Fakker samotny se snazi
pusobit jako urcity ,,stylovy produkt® i podle $éfredaktora Petra Adamka, ktery v rozhovoru
uvedl:

wl-..] rdad bych veéril tomu, Ze je to i nejakym stylem lovebrand. Jako je stylem mit iPhone
nebo fitbit, tak doufim, Ze je stylové mit Fakkera.**

Obsah tvofi pfedev§im zahranicni interpreti, protoze ve Fakkeru véfi, ze ,,na sto dobrych
zahrani¢nich kapel je jedna dobra Ceska™ a ze Ceské (pripadné slovenské) kapely vétSinou
»hemaji co fict®. Sice se nebrani napsat zminku o (z jejich pohledu) dobré tuzemské kapele,
sepsat recenzi nebo je né¢jakou formou podpofit na webovych strankach, ovSem krome
filozofického aspektu to podle Fakkeru neni vyhodné ani z ekonomického hlediska:

»l -] Jestli mam vybrat, zda dam jednu stranku Dannymu Worsnopovi, i kdyz sice vydava
bluesovou desku, ale porad je to Danny Worsnop, nebo tam mam dat ceskou kapelu, ktera
ma na Facebooku 800 fanouskit a na koncert prijde 36 fanouskii, tak je to jasna volba.*

Vétsi domaci kapely navic nemé Petr Addmek pftili$ rad, oznacuje je za ,,pivni bigbit* a
,hechce je do Fakkera tahat®.

Finan¢nimu pohledu na vedeni ¢asopisu odpovida i fakt, ze o obsahu kazdého nového Cisla
rozhoduje $éfredaktor spolu s vydavatelem. Vydavatel spolurozhoduje o podobé ¢isla ze
strategického hlediska tak, aby se pokud mozno trefil s hlavnim interpretem na titulni strané
do momentélniho trendu.

»Plus jsou jeste jista strategicka hlediska, kterd jsou asi bezna ve vSech médiich, ac to nikdo
nepriznd, a to jsou inzerenti. Je logicky, ze kdyz nas inzeruje label, tak se budeme vénovat
jeho kapeldam.*

Rozhovor potvrdil, Ze Fakker dlouhodob¢ spolupracuje s tuzemskymi festivaly Rock for
People, Defest a Fajtfest. V ptipad¢ Fakkera se ale nejednd o spolupraci z divodu
podporovani domaci scény, ale spiSe o finan¢ni zdmér a z4jem o zahrani¢ni kapely, které
tyto festivaly piivazi:

»[...]1 Oni si zaplati inzerci a my jim nad ramec inzerce poskytneme néjaky obsah, ktery je ale

32 vizte Ptiloha &.5: Rozhovor s Petrem ,,Apem* Adamkem

27



také zahranicniho piivodu. Na Rock for People maji tireba zaplacenou inzerci a my jim
garantujeme, ze budeme jejich kapelam veénovat prostor. Jakym kapelam, jaky druh clanku
to bude a jak o nich budeme psat, je na nas. Neni to o tom, Ze by si nekdo koupil clanek, a
nikdy to tak ani fungovat nebude. Ale jsou to samoziejmé clanky o kapelach, které na
festivalu hraji a jsou zahranicniho puvodu.*

Financovani fes$i Fakker pomoci ziskl z prodeje, z reklam a z vlastniho merche. Granty
nepobira. Adamek ale pfiznava, Ze si neni jisty, zda je urCitym zpisobem nedotuje ¢asopis
Spark, s nimz sdili v podstaté jednu redakci, medidlni diim Smile Music i podobné zanrové
zaméieni — ackoliv ne stejnou cilovou skupinu. Z nékladu 10 000 kust se primérné proda
polovina. Zda jsou redlné¢ v Cervenych nebo cernych ¢islech Adamek netu$i. Da se ale
usuzovat, ze Casopis nejspiS vydéleény bude, ale ne pfilis, jelikoz si ¢asopis napiiklad
nemuze dovolit platit své fotografy, redaktorim vsak plati.

Volbu titulni strany, na nichz je ze 100 % zahrani¢ni interpret, objasnil v rozhovoru Adamek
na konkrétnich prikladech:

»VZdy tam musi byt logicky duvod. Kdyz to vezmu retrospektivné: ted mdame na obdlce
Architects. Ty mame proto, zZe jsme jako jediné ceské médium za posledni tii nebo ctyri roky
s nimi dokazali udélat rozhovor. [...] V dubnu jsme méli Kurta Cobaina, protoze uplynulo
25 let od vyroci jeho smrti. Takové veci funguji vzdycky. Az uplyne 30 let, urcité o nem
budeme psat znovu. |...]

V breznu jsme meli In Flames, protoZe vydali koncem unora novou desku, hodné
ocekavanou. |...]

Unor byl Slayer, protoze ohldsili, Ze konci, coz je samo o sobé fungujici motiv. Je to stejné,
jako kdyz umélec zemie — najednou se jejich hudba streamuje. |...]

V lednu byli Papa Roach, kteri vydali na zacatku ledna desku. Jako kapela se posouvaji,
navic je to typicky fakkerovska kapela, ktera patri mezi ty, které nds hodné zajimaji.
Prosinec byl trochu kiec. Byli Slipknot, ale méli jsme vymyslené uplné jiné téma. Ctyri dny
pred uzavérkou jsme museli téma zmeénit, puvodné jsme chtéli vanocni téma, extrémné
metalové, satanistické. Néjak to ale nedopadlo, takze se na posledni chvili resilo co. A zrovna
se objevily novinky kolem Slipknot, Zze budou hrat v Praze, Ze vydaji desku a tak. Tohle je
zrovna kapela, ktera miize byt v casopise kdykoliv. Délali jsme anketu mezi ctenari ohledné
Jjejich nejoblibenéjsich kapel a na prvnim miste byli Slipknot, na druhém snad pravé Nirvana.
S témito kapelami se neda Slapnout vedle. Babica by rekl: kdyz nevis, dej tam eidam. Ja bych
asi rekl, Ze takovy nas recept je: kdyz nevis, dej tam Slipknot.

Listopad byli Disturbed. Taky — nova deska, kapela, ktera je dost fakkeri. Navic v té dobé se
ohlasil cervnovy koncert v Praze, coz je idedlni kombinace. Lidi zacnou nakupovat listky na
koncert, tak proc¢ by nekoupili casopis o této kapele.

V Fijnu byli Amaranthe, coz je kapela, kolem které bylo hrozné halo, najednou se vysvihli
hrozné vysoko a byl to takovy objev. Navic se nam v rozhovoru zpévacka hezky rozpovidala,
méla dost kontroverzni hlasky. [...] A z jejich hlasek vznikl super titulek.

A v zari byl Slash, ktery vydal v zari desku.

Vetsinou jsou tedy diivody volby pro titulku: deska, ohlaseny koncert, zasadni vyroci,
ukonceni kariéry/umrti, exkluzivni obsah.*

Adamek véri, ze ladéni obsahu prevazné ve stylu soft news (témét 76 % obsahu) a do

lehkého bulvaru ¢tenare bavi, v ¢emz je kli¢ k uspéchu. Druhym faktorem pak je podle néj
jedine¢né zastoupeni na ¢eském trhu v rdmci tohoto zanrového zaméfeni a cilové skupiny.
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4.2 Full Moon

Analyza ukazala, ze Full Moon je Casopis zaméfeny na alternativni hudbu, orientovany na
Ctenate 25 let plus, ktefi se zajimaji mimo hudbu také o uméni, literaturu a filmy. Jak doplnil
rozhovor s $éfredaktorem Michalem Pafizkem, mainstreamu se sice Casopis védomée
nevyhybd, ¢leny redakce ale tato hudba nezajima. V roce 2018 bylo 36,4 % titulnich stran
kreslenych, a to tfeba podle navrhu Jana Vytisky. Ackoliv vyjimecné vzniknou titulni strany
tohoto Casopisu z divodu nedostatku fotografii, jako tfeba prosincové Cislo 2018, vétSinou
je divodem volby pro obalku nezobrazujici konkrétniho interpreta SirSi uchopeni tématu.
Séfredaktor Patizek to vysvétluje nasledovng:

»ITeba u tématu queer, to bylo kreslené z ditvodu, zZe jsme nechtéli téma vazat k jednomu
konkrétnimu obliceji. Kdyby tam byl kdokoliv, at uz je queer nebo ne, a mél pod sebou napis
., queer“, tak by z toho asi nemél radost. To je treba jeden z diivodii. Dalsi véc byla také ta,
Ze se v ramci tématu queer hodné debatuje i o jinych vécech, nez je hudba, takzZe jsme to
chtéli nejakym zpiisobem provazat. |...]

Obalka vidy souvisi s tématem Cisla, nékdy ji vystihuje jeden interpret, nékdy je to kapela,
Jjindy film, nékdy je téma Sirsi a vystihne ho kresba.*>

Castgjsi zastoupeni (ne viak stoprocentni) zahrani¢nich umélcd na titulni strané se da
vysvétlit snahou Full Moonu v poslednich zhruba péti letech o umist'ovani zndméjSich
interpretu, ktefi by spiS pfitahli dalsi ¢tenate, ackoliv ,,se ve findle ukazalo, ze to neni uplné
nutné®. O titulnich strandch rozhoduje $éfredaktor spole¢né s grafikem.

Zjistovani ¢isel u Full Moonu bylo ponékud komplikovanéjsi, jelikoz Casopis od sebe —
krom& umistovani odliSného obsahu — pfili§ neodd€luje tiSténou a webovou verzi. Navic
nezjist'uji ¢tenost, jelikoZ se jedna o nakladny priizkum, na néjZ ¢asopis nema penize.

»Dalsi véc je, zZe ja témhle cisliim moc nevérim, protozZe on je to takovy soucet nékolika
faktorii — véetné marketingu, reklamy, rozdavani casopisu zadarmo, a to jsou véci, které
s tou ctenosti nemaji v podstaté nic spolecného.*

Jak ale uvadi Pafizek, podle dostupnych ¢isel z roku 2018 se webova navstévnost pohybuje
kolem 35 000 uzivatelti mési¢né, na stancich se prodalo prumérmné asi 1 500 kusi mésicné a
k tomu casopis odebird asi 600-700 predplatitelti. Stejné jako u Fakkeru se tyto udaje
ponékud 1isi €islo od ¢isla, Patizek uvadi odchylku maximalné do 10 %. Pocet prodanych
kust pak nartista v ptipadé, kdy Full Moon potada koncert v ramci svého Full Moon Fora a
jako vstupenka slouzi tisténé Cislo. Navic spolupracuji s Colours of Ostrava, na némz uz

nekolik let maji pro domaci kapely stage.

Obsah casopisu se tvoii kontinualné, pficemz nardz se pfidava material az do Ctyf Cisel
najednou.

wnazime se délat veci dopredu, navic si clovék tézko vybira terminy. TakzZe kdyz vime, Ze
treba za pul roku bude néjaky koncert, ale interpret ma cas ted, tak s nim udélame rozhovor
dopredu. Co se tyce titulkovych témat, tak se snaZime pracovat treba pul roku dopredu, kdyz
to jde. Treba v tuhle chvili mame rozjetych asi 20-25 rozhovoru v ruzné fazi, coz se dostane

3 Vizte Ptiloha ¢. 6: Rozhovor s Michalem Patizkem
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do tri az ctyr cisel. Néco treba piijde na web, protoze se to tam nevejde. |...]

Konkrétni priklad: ted delame na kvetnovém cisle, které vyjde 20. kvétna. Do toho jsme uz
pred 14 dny rozdali témata na cervnové cislo a témata na letni dvojcislo uz jsou v podstate
taky rozdana. A ted’ resime titulni témata do zarijového cisla a uz tam budeme davat jenom
headliny.

Ale treba letosni breznové Cislo, v nemz je hlavni téma queer, bylo piivodné naplanované na
lofisky Fijen a posouvalo se to az do brezna 2019, protoze to jesté nebylo uplné ono.*

O obsahu rozhoduje uzsi kruh redakce tvotfeny $éfredaktorem, editory a Séfredaktorem
webové verze Full Moonu — FMZinu. Redaktofi mohou pfijit sami s napadem, vétSina ale
vznikd nésledovné:

»V tomto kruhu vznika néjakym zpiisobem i rozplanovani jednotlivych témat, ne jenom
napad, ale i to, kdo by mél délat texty, jakeé typy textii to budou a tak. |...]

Veétsinou se snazime redaktory primo oslavovat s konkrétnimi ukoly, protoze vime, Ze
nekomu vyhovuji rozhovory, jini jsou dobri na resersni typy textit a tak.

Pevné danou strukturu mé i harmonogram vydéavani casopisu do budoucna, v zafi daného
roku uz se zpravidla vi, jak bude vychéazet Full Moon v roce nasledujicim — datum vydani se
ptitom snazi kalendaing trefit do faze upliku.

Casopis se jednoznaéné chape jako podporovatel domaci scény a bere to jako svou povinnost
vzhledem k tomu, Ze vychazi v Ceské republice a v ¢eském jazyce:

Jsme sice mald zemé a mame malou scénu, ale néjaké lokalni ukotveni byt musi a ti umélci
si to zaslouzi. Ja si myslim, Ze je to z velké casti povinnost. To je jako kdyby casopis Cinema
nepsal o ceskych filmech nebo britsky hudebni casopis nepsal o anglické hudebni scéné.*

Patizek zduraziluje, Ze CeSti (popf. slovensti) interpreti si zaslouzi zminku a Ze v rdmci
alternativni scény mame dobré, konkurenceschopné umeélce. Podle né& je b&zny podil
%), jak uz ale bylo feceno vyse, ¢ast ¢lankl nesla kvili své povaze jasné zaradit do jedné
z kategorii a vétSina z téchto ¢lanki se nevénovala hudbé, proto ani nebyly déleny na doméci
¢1 zahrani¢ni. Uvedeny podil tak zni realisticky. Patizek navic véfi, ze koncipovani ¢asopisu
timto stylem je atraktivni 1 pro Ctenafe.

Financovani pokryva inzerce, grant z MKCR, zisk z prodeje a osobni vklad vydavatele,
ktery ,,se kazdym rokem zmenSuje*.

,wNedélame to kvuli grantim. Z mého pohledu je to soucdst marketingu. Radéji dam penize
z tohohle rozpoctu na akce pod Full Moon Forem, nez si treba zaplatit plakaty nebo
billboardy, které nejenze stoji vice penez, ale nejspis ani nikoho nedojmou. Snazime si kolem
sebe budovat néjakou skupinu lidi, pro néz bude nase znacka diilezita, protoze ta znacka
nejak dela dovniti scény, coz byl vzdy nas cil.*

V prvnich ¢tyfech letech se Casopis potykal s finanénimi problémy kvili zvolenym
strategiim, poslednich pét let ale stabiln€ mirné roste. Pfesto si nemtize dovolit platit honorar

v v

externistim, ktefi jsou nejCastéjSimi piispevateli ve Full Moonu.
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4. 3 Headliner

Analyza ukézala, ze je Headliner interaktivnim digitdlnim casopisem s vyrovnanym
zastoupenim domadci a zahrani¢ni scény: v roce 2018 Headliner vydal 33,4 % casopist
s titulni stranou zobrazujici zahrani€niho umélce, 16,7 % s titulni stranou zobrazujici
domaciho umélce a 50 % dvojitych titulnich stran, které zobrazovaly doméciho i
zahrani¢niho umélce. Vyvéazeny je také obsah, i kdyz se vétsi Cast obsahu vénuje
zahrani¢nim interpretim.

Rozhovor s §éfredaktorem ,,Honzou* Vedralem pak doplnil, Ze a¢ tak neni explicitné nikde
oficialné feceno, Headliner cili na ctenare od 18-20 let plus, kteti umi zachazet s modernimi
technologiemi a tento pfistup je bavi. Ze tfi vybranych Casopisi je nejétencjsi (pokud
vychazime z ptedpokladu, ze digitadlni Headliner je plnohodnotny format stejn¢ jako tiStény
Fakker a Full Moon, které maji i dopliikové webové stranky — jejich aplikace Headliner byla
stazena asi 20 000x. Primérné ma 10 az 12 000 ctenaiti na telefonech a tabletech a na webu
kolem 7 000. Séfredaktor Vedral nepotvrzuje otekavani narGistd ve &tenosti, navzdory
ptiznivym vysledkiim ve dvou kampanich Hithit, v nichZ ¢tenati ¢asopis podpotili a vybrali

AT

vyssi ¢astku, nez o jakou Casopis zadal:

»lo je stabilni Cislo, které si myslim, Ze se zZadnym zpiisobem nepohne ani nahoru, ani
doli.«**

Casopis se dvakrat vyskytl na portalu Hithit, poprvé v bieznu 2018 s zadosti o 500 000 K¢&
na chod ¢asopisu, podruhé pak na ptelomu bfezna 2019 s zadosti o 150 000 K¢ na vydani
tisténého ,, The Best of** k 5. vyro&i vzniku ¢asopisu.’® Headliner ale nepobira granty a ani o
n¢ nestoji, na svllj chod si kromé& vyjimecnych hithitovych kampani vydélava za pomoci
inzerce a partnerstvi. Casopis podle slov Vedrala neni prodéleény, zmiiiuje ale, Ze pro
vydavatelstvi OPTIO, jenz vede Daniel Stejskal, nejsou jedinym aktivem v portfoliu. Na
rozdil od zbyvajicich dvou casopisii ma Headliner vétsi poCet zaméstnanct, kteti jsou
placeni:

»wZaklad fungovani casopisu Headliner je od zacatku staveny na tom — troufnu si rict oproti
jinym ceskym hudebnim periodikiim — Ze kazdy dostiva za svoji praci zaplaceno. To
znamenad, ze lidi, kteri pracuji interné pro Headliner — coz jsem dlouhou dobu byl jenom ja
— tak jsou normalné zaplaceni a kazdy autor dostane za sviij ¢lanek honorar a kazdy fotograf
dostane za svoji fotku honorar. Neexistuje, Ze bychom brali véci zadarmo.*

Co se tyCe obsahu, je tvofen podle planu navrzeného $éfredaktorem, je ale prizptisobovan
okolnostem a pfipadnym aktudlnim novinkdm. Vyrovnany pomér domaciho a zahrani¢niho
obsahu (40 % zahrani¢niho obsahu, 16 % ze zahrani¢niho 1 domaciho obsahu, 31 % pouze

wrwe

»| - --] Nepojimam ten casopis elitarsky. Ja si myslim, Ze spousta lidi, zvlast' z hudebni branze,
klade na novinare pozadavek, aby byl zaroven vychovatel, ukazoval tu spravnou, dobrou
hudbu a vysvetloval to tém ctenarim. Ja jsem hluboce presvedceny, ze tenhle pristup nemiize

34 vizte Ptiloha ¢. 7: Rozhovor s ,,Honzou* Vedralem
35 vizte https://www.hithit.com/cs/project/6004/tisteny-headliner-to-nejlepsi-za-5-let
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fungovat mimo kontext hudby, kterd se opravdu posloucha a o které lidi chtéji cist. Moje
pojeti casopisu je velice, velice Siroké. Patii tam ten nejveétsi pop, ty veci, které hraji radia,
a patri tam ten nejvetsi underground stejnou merou. To, co si z toho vezme konkrétni ctendr,
jestli néktere clanky preskoci nebo ho to naopak zaujme tim, jak je to napsané, nebo
vizualem, to nechavam uz na ctenari. Jsem presvedceny, ze kdybychom my hudebni kritici
psali jen o tom, cemu my rikame kvalitni hudba, hudba, kterou stoji za to poslouchat nebo
., inteligentni pop “, Ze nas nikdo nebude Cist, protoZe ty véci lidi prosté neznaji. Kazdy vydani
Jje souboj o to vyvazit tu véc, ktery uz popularni je, s tou, kterd je dobra. CozZ neznamend, Ze
veci, které jsou popularni, nejsou dobry — tam jsou jiny kvality, podle kterych se hodnoti.
[...]

A myslim si, Ze ten pristup vtahovani ctenari do komplexii tohoto svéta, zZe je minimalné
Headlineru viastni.*

Volba titulni strany (popf. stran) byva promyslena, ale jako fada véci v zurnalistice se ne
vzdy da ptipravit predem:

~Mame néjaky plan lidi, se kterymi chceme deélat pohyblivy titulky. [...] Bavi nds pracovat
s ceskyma kapelama. Myslim si, Ze to tady jiné hudebni médium nedéla. Ja jsem pocital, Ze
jsme meli z 60 cisel 52% ceskou kapelu bud’ na prvni nebo druhé titulce, fadu z nich
rozhybanych. A myslim si, Ze je to opravdu podpora ceské hudebni scény, kterou tu nikdo
nedeld, prestoze se to proklamuje, grantujou si to lidi a tak. [...]

Vzdycky to ma samozrejmé souvislost s aktualnim denim. Bud’se vydava deska, jede se turne,
nebo je aktualni vyroci nebo to ma néjaky divod, pod ktery se to zastiesi. Vzdycky se to vaze
s ¢lankem, ktery vevniti je a snazime se to mit rozmyslené dopredu. Casto se véci stanou ad
hoc, dozvime se treba, Ze prijedou Royal Republic. S nimi jsme natocili titulku tady na
Florenci, protoze tady byli a Slo to udélat. TakzZe ta pruznost je taky dulezita.

Jak vyzniva z vySe uvedenych tadkl, podpora tuzemské hudebni scény je u Headlineru
nepopiratelna. Zaroven potfadd také bezplatné letni akce Headliner Ponton, které tidi
zastupce Séfredaktora Karel ,,Kay“ Burianek. Ty jsou vyhrazené domécim zacinajicim
kapelam. Stejné jako ostatni aktivity Headlineru neplyne z Pontond zadny zisk, slouzi ale
jako propagace znacky Headliner.

Stejné jako ve Fakkeru v Headlineru chapou humor jako diileZitou soucast casopisu:

~Headliner je urcité casopis, ktery navazuje na to, co tady délal Filter, Remix... vaze se to
k pojeti hudby. Pro mé hudba neni vazna véc — hudba jsou pro mé emoce, ohromnd porce
zabavy. Je to veéc, ve ktery je mozny mit vsechno. A patii k tomu néjakd drzost, patii k tomu
humor. Délat casopis, ktery tyto elementy v sobé nemd, vede jenom k tomu, Ze to bude
uslechtila nuda. Nechci délat uslechtilou nudu.*

To ale neni jedinou sloZkou Casopisu, asi 40 % obsahu tvofi ,,hard news®, n¢jaky styl
seriozniho zpravodajstvi nebo publicistiky. Vedral neopominé vicekrat zminit velky vliv

novinafe Vojtécha Lindaura, ktery zna¢né€ ovlivnil podobu i styl psani nékterych textt:

»Pak je samozrejmé druha linka od Vojty Lindaura, to jsou takovy ty snivy, emotivni a
rekneme s literarni ambici psany texty.*
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Z.avér

Cilem této prace bylo na piikladu ¢asopist Fakker, Full Moon a Headliner objasnit situaci
na trhu s tiSténymi hudebnimi casopisy se zaméfenim na to, na kolik je ovliviiuje obsah,
ktery ma v téchto Casopisech rizny pomér zastoupeni domaci scény, pod nimiz chapu jak
ceské interprety, tak slovenské interprety — stejnym zptsobem na né pohlizeji i vybrané
magaziny. Prace se skladala z teoretické Casti, dodavajici historicky kontext, a c¢asti
praktické, ktera se skladala z kvantitativni obsahové analyzy a rozhovori s Séfredaktory
casopist.

Vychazela jsem z hypotézy, Zze na titulnich stranach i v obsahu téchto Casopisti se domaci
scéné vénuji z mensi ¢asti nez z 50 %.

Hypotéza se potvrdila v ptipadé¢ méné¢ nez polovi¢niho podilu doméci scény v obsahu u
vSech tfi Casopist. Ackoliv ideovy zéklad pro tvorbu obsahu a pohled na domaci scénu se
podle $éfredaktorti téchto Casopisi lisi, vyplyva z rozhovori s nimi, ze divody jsou dva:
zahrani¢ni scéna je veEtsi a pritahuje vice Ctenari.

Hypotéza o mensSim nez polovicnim podilu titulnich stran s domécim interpretem se
potvrdila u Fakkera (100 % zahrani¢ni umélci) a Full Moonu (54,5 % zahrani¢ni umélci),
byla vSak vyvracena v pfipadé¢ Headlineru, ktery v roce 2018 v 50 % ptipadl vyuzil dvojité
titulni strany, ktera zobrazovala doméciho i zahrani¢niho interpreta.

Ukazalo se, Ze financovani viech vybranych Easopisti zavisi na reklamach. Grant z MKCR
pobira pouze Full Moon, nicméné inzerce a penize z grantu nejsou zdrojem jeho jediného
zisku. Fakker ani Full Moon si nemohou dovolit platit veskeré ptispévatele, kteti se podili
na chodu ¢asopisu.

Analyza ani rozhovory nepotvrdily, zda je néjakym zpisobem vyhodné ¢i nevyhodné psat o
Ceské hudebni scéné. Ukézalo se vSak, ze je pro odbyt/Ctenost Casopisu vyhodné;jsi, pokud
se vénuje znam¢jSim interpretiim, mezi které povétSinou patii zahrani¢ni umélci. Tento
vysledek je dobie vidét na prodejnosti u Fakkera a Full Moonu: zatimco u Fakkera se
z desetitisicového nakladu proda asi 5 000 kust, u Full Moonu se z pétitisicového nékladu
prodé kolem 1 500 kust.

V rozhovorech vSichni tf1 $éfredaktofi nezdvisle na sobé sdileli nazor, Ze pro vSechny ¢leny

redakce 1 je samotné je hudebni Zurnalistika pfedevSim vasen a tomuto povolani se nevénuji
primarné kvili vydélku.
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Summary

The goal of this bachelor thesis was to outline and analyze the market situation of music
magazines using the example of Fakker, Full Moon and Headliner. Emphasis was put on
finding out how much this is affected by the magazines‘ content and its varying proportion
of representing the local music scene — which also includes Slovak music scene. The thesis
was divided into the theoretical part that described a historical context and the practical part
that used a method of quantitative content analysis and consisted of interviews with chief
editors of said magazines.

In the beginning was set a hypothesis that suggested these magazines published in 2018 less
than 50 % of title pages showed a local artist and that less than 50 % of content was about
local artists.

This hypothesis was proved right in the case of content being less than 50 % of local artists
in all three magazines. Although though the ideological basis for creating content and
opinion about whether it is worth it to cover local artists is different for each of the chief
editors, based on interviews, it is clear there are two reasons why is that so: music scene
abroad is bigger and more attractive for readers.

The hypothesis was proved partly right in the case of title pages showing less than half times
alocal artist: Fakker put on the cover on all their issues only an artist from abroad, Full Moon
did so in 54,5 % cases. The hypothesis was proven wrong in case of Headliner, which used
in 50 % of issues a cover displaying both international and local artist in issues of 2018.

It was found out that the financial funding of these magazines is dependent on ads. Only Full
Moon is using a grant from MKCR, although it is not their only source of its profit. Neither
Fakker nor Full Moon can afford to pay its contributors.

Neither the analysis nor interviews confirmed if it was profitable to write about the Czech
music scene. Nevertheless, it was found out that for selling of these magazines/their
readerships are more profitable if they cover well-known artists who also tend to be
international. This is clearly displayed on comparison on sales of Fakker and Full Moon:
whereas Fakker sells about 5 000 issues out of their 10 000 number of copies, Full Moon
sells circa 1 500 issues out of their 5 000 number of copies.

Independently on each other, all three chief editors shared an opinion that for them and their
staff is music journalism is a passion. They are not doing this profession primarily for money.
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Zakladni charakteristika tématu a predpokladany cil prace (max. 1000 znak):

V poslednich letech v CR vychazi bohata nabidka hudebnich asopisti zaméfenych na
zanry rock, metal a jiné subzanry alternativni hudby. Mezi tyto Casopisy patii Headliner,
Rock’n’All ¢i Fakker. Cilem mé préce je provést tii hloubkové rozhovory s séfredaktory
Headlineru, Rock’n’All a Fakkera o proménach hudebni Zurnalistiky po roce 1990 a
soucasnosti, kdy se nejvice zprav €te na internetu. Soucasti rozhovorti bude rozprava o
politice reflektovani tuzemské scény v poméru k mezinarodni scéné. Pro doplnéni zahrnu
ilustrativni ptehled obalek, na jejichz piikladu zndzornim zastoupeni domécich hudebniki
v poméru k zahrani¢nim.

Vychazim z hypotézy, Ze ¢eska hudebni scéna zabira méné nez 50 % obsahu i obalek

z celkové produkce za rok 2018. Tento odhad zakladam na vlastni zkuSenosti s Cetbou
téchto Casopisi. Otazkou, pro¢ tomu tak je, se rovnéz hodldm zabyvat. Diivodem by mohla
byt celosvétoveé komplikovana situace na trhu s tisténymi médii, nevelky okruh ¢tenait,
nebo i prosty nezdjem o déni na domdci scéné.

Piredpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se
stru¢nou charakteristikou jejich obsahu):
I. Uvod — vymezeni tématu a stanoveni hypotézy
II. Teoreticka cast
A. Historicky tvod — jak se ménila situace v produkci hudebnich ¢asopisii po roce
1990
B. Definovani soudasné situace v hudebni dasopisecké produkci na izemi Ceské
republiky
C. Strucna charakteristika kazdého ze tfi zminénych ¢asopist
III. Prakticka ¢ast — rozhovory s $éfredaktory jednotlivych ¢asopiseckych redakcei
IV. Zavér — Porovndni vychozich hypotéz a zjisténych skutecnosti.

Vymezeni zpracovavaného materialu (napi. konkrétni titul periodika a obdobi jeho
analyzy):
Casopisy Headliner, Fakker, Rock’n’All za rok 2018

Postup (technika) p¥i zpracovani materialu:
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Hloubkové rozhovory s §éfredaktory vyznamnych hudebnich ¢asopisii spojené s analyzou
onéch Casopist se zaméfenim na zmény v tomto pramyslu po roce 1990 a jejich orientaci
na domadci versus zahrani¢ni scénu.

vvvvvv

zpracovani; u vSech titull je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 radku):

1. CERNY, Jiti, HOUDEK, Lubomir, ed. Ji#{ Cerny ...na bilém: hudebni publicistika.
Praha: Galén, 2014. Olivovniky. ISBN 978-80-7492-302-9. — Autorizované
souborné vydani hudebni publicistiky Jifiho Cerného. Ctvrty svazek shrnuje
Cerného prace z let 1990-1994. Jeho zasadni &ast tvoii Elanky pro novy ¢asopis
Rock & Pop, véetné obsahlého celoro¢niho serialu Srdcervaci o svétovych
zpévacich.

2. GIEBISCH, Roman. Hudebni periodika v Cechdch, na Moravé a na Slovensku
1970-2000. Olomouc: Statni védecka knihovna Olomouc, 2001. (Publikace Statni
védecké knihovny v Olomouci). ISBN 80-7053-233-5. — Soupis veskerych
hudebnich periodik vychazejicich na izemi Cech, Moravy a Slovenska.

3. LINDAUR, Vojtéch. Nezndmeé slasti: pribehy rockovych revoluci 1972-2012. V
Praze: Plus, 2012. ISBN 978-80-259-0128-1. — Uznavany domaci rockovy
publicista Vojtéch Lindaur se v knize Neznamé slasti rozhodl zmapovat poslednich
40 let v historii rockové hudby. Jak sdm v uvodu piSe, motivem jeho psani byl
davod, Ze rockova scéna se s koncem legendarnich 60. let 20. stoleti zacala ¢im dal
tim vice drobit a délit na spoustu svébytnych zanrt, které si zacaly (leckdy
zamérn¢) konkurovat a uz se nejednalo o jednolitou masu muzikantti a fanousk,
nybrz kazdy smér mél své vlastni vyznavace.

4. RIEDEL, Jaroslav. Kritik bez konzervatore: rozhovor s Jirim Cernym. Tieti vydani.
Praha: Galén, 2015. ISBN 978-80-7492-202-2.

5. TRAMPOTA, VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. —
Cilem knihy je sezndmit ¢tenafe s metodami uzivanymi pii vyzkumu médii. Svou
koncepci kniha obsahuje jak zasady komeréniho vyzkumu médii (vyzkum
sledovanosti, métfeni efektivity reklamy), tak 1 akademického (vyzkum mediédlnich
organizaci, analyza reprezentace, interpretace textu). Jednotlivé metodické postupy
jsou rozebrany na praktickych ptikladech z ¢eskych médii.

Diplomové prace k tématu (seznam bakalaiskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhajeny na UK, ptipadné dalSich oborové blizkych fakultach ¢i
vysokych Skolach za poslednich pét let)

Koncepce studii popularni hudby pro ¢esky akademicky kontext — ptispévek k rozvoji
¢eskych medialnich studii — 2013, Mgr. Michal Pospisil

Promény ceské hudebni publicistiky v diisledku rozvoje online Zurnalistiky — 2015, Be. Jan
Kyncl

Heavymetalova hudba v Ceské republice po roce 1989-2017, Anna Minjarikova
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P¥ilohy

Priloha €. 1: Kodovaci kniha

kod Numericky kod
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Hard/soft 1 hard news

2 soft news

3 nelze urcit

4 nevztahuje se
Re celkovy pocet reklam v daném vydani
Cl celkovy pocet ¢lankta v daném vydani
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Priloha €. 2: Pocet ¢lanki v Casopise Fakker za rok 2018

leden 21 ¢lankd 46 stran
unor 20 ¢lankd 46 stran
bfezen 21 ¢lankd 46 stran
duben 20 ¢lanka 46 stran
kvéten 21 ¢lanki 46 stran
cerven 19 ¢lanki 46 stran
cervenec 19 ¢lanki 46 stran
srpen 20 ¢lanki 46 stran
Zari 21 ¢lanki 46 stran
fijen 21 ¢lankd 46 stran
listopad 21 ¢lankd 46 stran
prosinec 19 ¢lankt 46 stran
PRUMERNE 20,25 élanki 46 stran
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Priloha €. 3: Pocet ¢lanki v ¢asopise Full Moon za rok 2018

leden 75 ¢lankt 99 stran
unor 75 ¢lank 99 stran
bfezen 76 ¢lankt 109 stran
duben 76 ¢lankt 107 stran
kvéten 75 ¢lankt 107 stran
cerven 75 ¢lankt 107 stran
cervenec + srpen 98 ¢lanki 147 stran
Zat1 71 ¢lankt 109 stran
fijen 71 ¢lankt 109 stran
listopad 74 ¢lanka 109 stran
prosinec 71 ¢lankt 109 stran
PRUMERNE 76,09 &lanki 110,09 stran
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Priloha €. 4: Pocet ¢lanki v ¢asopise Headliner za rok 2018

leden 77 ¢lankt
unor 62 clankt
bfezen 68 clankl
duben 61 clankt
kvéten 71 ¢lankt
cerven 72 ¢lankt
cervenec 73 ¢lankt
srpen 68 Clanka
zari 69 ¢lanku
fijen 71 ¢lankt
listopad 73 ¢lankt
prosinec 72 ¢lankt
PRUMERNE 69,75 Elanki
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Priloha €. 5: Rozhovor s Petrem ,,Apem* Adamkem

Svym prichodem jsem té vyrusila z porady. Jak u vas takova béZna porada vypada?

Nemame to pevné dané, na poradé¢ mtizeme byt dva a je to porada typu o problému s ¢lankem, ktery se nevejde
do ¢isla, a pak jsou porady, kde je vice lidi a fesi se komplexnéjsi véci jako néjaka strategie v zavislosti na
prodejich, s jakymi festivaly se bude spolupracovat atp. Porady u nas ale mohou byt cokoliv od par vtefin az
po intenzivni hodinu a ptil. Na dennodenni bazi mame interni komunikaci, ale ne vylozené porady. Externisté
se porad neucastni, protoze neni divod. Nejsme tlusty mési¢nik, takze si vét§inou poradime ve tiech lidech.

Regite na poradach obsah nového &isla, nebo spi§ vzniklé problémy a ekonomické otazky?

Obsah se tam taky fesi, to fesim ja s vydavatelem. Jednou za mésic si sedneme, ja odprezentuju svoji predstavu
o novém Cisle a debatujeme o tom proc jo nebo pro¢ ne. Podnéty chodi ode mé, ale vydavatel mi oponuje, pro¢
by to tieba nezatadil.

Ma vydavatel pravo veta?

Da se fict, ze jo, ale moc €asto se to nestava. VétSinou se shodneme. Velmi vyjimecn¢ se stane, Ze ja jsem
naprosto proti a vydavatel si navrh prosadi nebo naopak. On samoziejmé ma pravo veta, ale je ochotny uznat
jiné argumenty. Nema pocit, Ze ma patent na rozum, takze dochazime ke kompromisu.

O obsahu tedy rozhodujes ty, nebo ma moznost i Fadovy redaktor do toho néjak vstoupit?

Ur¢ité mohou i redaktofi. Nas ¢asopis nema moc stran a ten obsah vytvaii to, co se zrovna déje. Takze je to
stra$né nasnad¢ — kdyz vychazi mési¢né 50 CD a je tady 30 koncertt, tak je docela jasny, o ¢em se bude psat.
Ale taky je spousta véci rubrikovych, typu Mladi a neklidni, kde vytahujeme zajimavé kapely, které nikdo
nezna. A v tu chvili do toho vstupuji ostatni redaktofi, protoze kazdy ma zabér jinym smérem a neni nikdo,
kdo by rozumél vSemu a dokazal pokryt vSechno, protoze v tu chvili by to bylo extrémné povrchni. Takze ty
podnéty chodi i od ostatnich. Nékdy jim navrhnu téma ja, zda o tom chté&ji psat, jindy pfijdou s néim sami.

KdyZ se vratim k vaSemu vydavateli — on o findlnim obsahu rozhoduje z jakého diévodu? Kvili
ekonomické strance, aby se ¢asopis dobre prodaval?

Je to urcita strategie. On ma Cich na to, ze tieba né&jaka kapela je zatim mala, ale za pil roku bude velka. Takze
se rozhodne, Ze ji budeme publikovat ted’, dokud je mala, a az se proslavi, tak miZzeme operovat s tim, Ze my
jsme tu byli uz ve chvili, kdy o ni ostatni nepsali. Plus jsou jesté jista strategicka hlediska, ktera jsou asi bézna
ve vSech médiich, ac to nikdo nepfizna, a to jsou inzerenti. Je logicky, Ze kdyz nas inzeruje label, tak se budeme
vénovat jeho kapelam.

Vy ale pfili§ reklam nemate, obzvlast’ téch celostrankovych. Co vam tedy pomaha jako tisténému
casopisu prezit?

Vyslovené finanéni toky a Cisla nezndm. Ale je to kombinace Cisté prodeje, inzerce a naseho merche — tricka,
batohy, Cepice... nejsou to zavratné Castky, ale da se z toho zit. Nejsem si jisty, zda nas trochu nedotuje Spark,
protoze my jsme de facto jedna redakce. To bude podle strategie vydavatele. To je ovSem spis ma spekulace,
popravdé mé to ale moc nezajima. Zajima mé psani a obsah ¢asopisu.

Granty nepobirate?
Ne.

Na kolik jste spojeni se Sparkem?
Jsme pod jednim vydavatelstvim Smile Music, které vydava také Full Moon, filmserver, Xplaylist a Czech
blade. Ma tfi vlastniky, ale je to takzvané jeden medialni diim a my jsme soucasti jeho portfolia.

Zd4 se mi, Ze Fakker je hodné zaméfeny na zahrani¢ni hudbu, zatimco domaci moc neresi. Ma to néjaky
divod?

Ma to divod ten, Ze na sto dobrych zahrani¢nich kapel je jedna dobra Geska. Cesky trh je maly, oproti tieba
Svédsku nebo Australii. A u nas neni ipIné moc o éem psat. Vétsi domaci kapely, to jsou zas kapely, se kterymi
ja nesouznim a nechté€l bych je k nam do Fakkera tahat. Je to takovy ten ,,pivni bigbit“, a to bych do Fakkera
nechtél.

Jasné, o lepSich tuzemskych kapeladch napiSeme recenzi, dame néjakou malou novinku, podporujeme je na
webu. Ale ten tistény papir je pfili§ cenny. Ja tieba zrovna dnes feSim Cervnové Cislo a z fleku bych mohl udélat
dvojité ¢islo, protoze mame spoustu materialu, ktery bych tam chtél mit. Vychazi deska Dannyho Worsnopa,
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mame s nim domluveny rozhovor, vysla deska Andyho Biersecka, s nim rozhovor domlouvame. Vychdzi toho
tak moc a v ¢ervnu bude tolik koncertil, ze materialu mam dost. Tim padem je kazda stranka cenna a vSechno,
co tam umistime, musi davat smysl. TakZze jestli mam vybrat, zda dam jednu stranku Dannymu Worsnopovi, i
kdyz sice vydava bluesovou desku, ale porad je to Danny Worsnop, nebo tam mam dat ¢eskou kapelu, ktera
ma na Facebooku 800 fanousku a na koncert pfijde 36 fanouskd, tak je to jasna volba.

Pritom ale spolupracujete s ceskymi hudebnimi festivaly, jako je Fajtfest, Defest a Rock for People. To
jsou Ceské festivaly, které sice privazi zahrani¢ni hudbu, ale poiad je tam i néjaka lokalni sloZka. Berete
to tak, Ze néjakym zpiisobem podporujete domaci scénu, nebo jde spis v té spolupraci o néjakou finanéni,
strategickou vyhodu?

Ta spoluprace funguje tak, ze oni si zaplati inzerci a my jim nad ramec inzerce poskytneme néjaky obsah, ktery
je ale také zahrani¢niho pivodu. Na Rock for People maji tieba zaplacenou inzerci a my jim garantujeme, zZe
budeme jejich kapelam vénovat prostor. Jakym kapelam, jaky druh ¢lanku to bude a jak o nich budeme psat,
je na nas. Neni to o tom, Ze by si nékdo koupil ¢lanek a nikdy to tak ani fungovat nebude. Ale jsou to
samoziejme ¢lanky o kapelach, které na festivalu hraji a jsou zahrani¢niho ptivodu.

Ja osobné mam pocit, ze ¢eské kapely nemaji co fict. Na pfikladu rozhovoru — z patnactiminutového rozhovoru
se zahrani¢ni kapelou obvykle sestavim péknou dvoustranu. Abych sestavil péknou dvoustranu z rozhovoru
s Ceskou kapelou, tak s nimi musim mluvit hodinu a ptl, abych z nich vytahl zajimavy véci.

Vzpominam si, Ze podobny nazor zastaval redaktor Guevara, ktery v néjakém C¢isle z roku 2017
v rubrice Sound of Dark Strings napsal: ,,Porovnavat ceskou a zahrani¢ni kapelu je jako porovnavat
Skodovku a Ferrari.«

Je to drsny, ale je to tak. Pak se tfeba stava, ze clovek slysi skvélou nahravku ceské kapely, tak se jde podivat
na zivy koncert, a je to otfesny. Ani to, Ze ve studiu ze sebe dokaZzou néco vymacknout neznamena, ze dobie
hraji. Byl jsem v Plzni na koncerté, kde hrala no name némecka kapela jako predskokan a pak ¢eska kapela
jako predskokan. Byl to stra§ny rozdil. Pfitom hrali na stejnou aparaturu — sice kazdy na vlastni nastroje, ale
stejnou aparaturu. A je to o tom, jak umi hrat. A my [pozn. jako Cesi] zaostavame.

Cim mysli§, Ze to je?

Sam bych to rad v&€dél. Mozna je to o té energii, kterou do toho kapela da. Protoze tady to ti muzikanti asi
délaji pro zabavu, ale neuvédomuyji si, ze pokud chtéji opravdu uspét, tak je to full time — ne se jednou za tyden
potkat ve zkusebné, dvé hodiny si zabrnkat a pak jit na pivko. Museli by dfit a mit promysleny kazdy detail. Je
to ale taky o tom, Ze u nas je maly trh. A pak jsou kapely typu Skywalker, ktefi jezdi po Evropé s velkymi
kapelami. Ono to jde, ale je to t€zky.

TakzZe kdyZ tvorite nové Cislo a vybirate titulni stranu, tak vychazite z toho, ktera kapela ma zrovna
néjakou novinku?

Vzdy tam musi byt logicky dtvod. Kdyz to vezmu retrospektivné: ted’ mame na obalce Architects. Ty mame
proto, e jsme jako jediné ¢eské médium za posledni tii nebo &tyii roky s nimi dokéazali udélat rozhovor. Ctyfi
roky jsem je uhanél a az ted’ to klaplo. Je to skvély zptisob proma a je jedno, Ze ted’ Architects nemaji novou
desku — posledni vydali v listopadu 2018, koncert méli v lednu 2019. Ale mame s nimi ted’ tak dobry a hluboky
rozhovor, ze jdou na titulni stranu. V dubnu jsme méli Kurta Cobaina, protoze uplynulo 25 let od vyroci jeho
smrti. Takové véci funguji vzdycky. Az uplyne 30 let, urcit€¢ o ném budeme psat znovu. V tu dobu navic o ném
vysla nova kniha, a¢ po uzavérce dubnového cisla. I to by samo o sobé byl divod, pro¢ ¢islo postavit na
Cobainovi, kromé toho, Ze je to kult, a kult se prodava.

V bieznu jsme méli In Flames, protoze vydali koncem unora novou desku, hodné ocekavanou. A z téhle kapely
pro fotry se stava kapela pro mladé lidi, kterad dnes nebude hrat na Masters of Rock, ale na Rock for People,
coZ je zajimavy fenomén.

Unor byl Slayer, protoze ohlasili, Ze konéi, coZ je samo o sobé& fungujici motiv. Je to stejné, jako kdyz umélec
zemie — najednou se jejich hudba streamuje. Podobné je to s koncici kariérou kapel. Lidi maji potiebu se k nim
vracet.

V lednu byli Papa Roach, ktefi vydali na zacatku ledna desku. Jako kapela se posouvaji, navic je to typicky
fakkerovska kapela, ktera patii mezi ty, které¢ nas hodné zajimaji.

Prosinec byl trochu kie¢. Byli Slipknot, ale méli jsme vymyslené tplné jiné téma. Cty¥i dny pied uzavérkou
jsme museli téma zménit, pivodné jsme chtéli vanocni téma, extrémné metalové, satanistické. N¢jak to ale
nedopadlo, takze se na posledni chvili fesilo co. A zrovna se objevily novinky kolem Slipknot, Ze budou hrat
v Praze, ze vydaji desku a tak. Tohle je zrovna kapela, ktera mtze byt v ¢asopise kdykoliv. D¢lali jsme anketu
mezi ¢tenaii ohledné jejich nejoblibenéjsich kapel a na prvnim misté byli Slipknot, na druhém snad prave
Nirvana. S témito kapelami se neda slapnout vedle. Babica by fekl: kdyZ nevis, dej tam eidam. J4 bych asi fekl,
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ze takovy nas recept je: kdyz nevis, dej tam Slipknot.

Listopad byli Disturbed. Taky — nova deska, kapela, ktera je dost fakkefi. Navic v té dob¢ se ohlasil ervnovy
koncert v Praze, coz je idealni kombinace. Lidi zacnou nakupovat listky na koncert, tak pro¢ by nekoupili
Casopis o této kapele.

V fijnu byli Amaranthe, coz je kapela, kolem které bylo hrozné halo, najednou se vy$vihli hrozné vysoko a byl
to takovy objev. Navic se nam v rozhovoru zpévacka hezky rozpovidala, méla dost kontroverzni hlasky.
Nekteti lidé to sice Spatné pochopili, Ze jeji hlasky nejsou nase hlasky, ale to vlastné ve finale je problém
¢tendit. A z jejich hlasek vznikl super titulek.

A v zafi byl Slash, ktery vydal v zaii desku.

Vétsinou jsou tedy divody volby pro titulku: deska, ohlaSeny koncert, zdsadni vyro¢i, ukonceni kariéry/amrti,
exkluzivni obsah.

Pfisly vam néjaké stiZnosti ohledné titulni strany s Amaranthe, kde byla ta jeji hlaSka ,,Pro¢ nemuzu
ukazovat bradavky?“?

To ne, to se nedéje. Ale ¢loveék intuitivng, v éteru, pozna ty vyvolané reakce a ob¢as mi né¢kdo fekne néco jako:
»Hele, to je takovy sprosty“.

Mysli$, Ze kombinace vaseho obsahu, ktery je zaméfeny na zahranici, a styl psani, ktery je uvolnény a
s nadsazkou, je diivod, pro¢ si Fakker ¢tenaii kupuji?

Véfim tomu, Ze zabird obsah a myslim, Ze v ném nemame uplné konkurenci. Spark je sice taky metalovy, ale
pro stars$i ¢tenafe. A mame vyhodu v tom, Zze médii, kterd se vénuji tvrdé hudbé je méné nez médii, ktera se
vénuji popu. Téch je dost. Ceskych médii, ktera piou o téhle muzice je méné a z Geskych tidténych médii jsme
tu jenom my. Navic délame v Cestiné vlastni rozhovory a texty.

Nevyhodou je, ze lidi, ktefi poslouchaji tuhle hudbu, je min nez téch, ktefi poslouchaji pop music. My sice
nemame piimou konkurenci, ale mame mensi pocet potencialnich zakaznika.

Kromé exkluzivniho obsahu jsou diivodem plakaty, ty lidi to bavi. A rad bych véfil tomu, Ze je to i néjakym
stylem lovebrand. Jako je stylem mit iPhone nebo fitbit, tak doufam, Ze je stylové mit Fakkera. A¢ to tak asi
bohuzel neni.

TakzZe netusis, jaky mate prumérny naklad?
Néklad je 10 000 kust, pfi¢emz zhruba polovina se dostane k lidem. Pilka je remitenta, kterd se bud’to vraci
do tiskarny, nebo rozdava lidem na festivalech a podobné. Lisi se to ale ¢islo od Cisla.

Ménila se vaSe prodejni kiivka v pribéhu let? Je soucasny naklad vys$$i nebo nizsi nez par let zpatky?
To nevim. V zacatcich jsem tu jesté nepracoval a ke star§im Cislim nemam pfistup. Navic to dost kolisa —
nékdy se s né¢im sekneme, ze bud’ s kapelou piijdeme moc brzo, jesté ta kapela nikoho nezajima, nebo uz je
naopak pozde€. Dost zalezi na strefeni se do aktuality. Pofad je to ale vésténi z kiistalové koule, strefit se do
trendu. Nékdy si fikdm, Ze mame tfeba prumérné téma, a ono se skvéle prodava, nebo naopak.

Narusta vam pocet piredplatitelii za posledni rok, dva?
Nenarusta radikalné, ale ano. Je to v ramci desitek, mozna stovky predplatitelti za rok. A to je dobry indikator.

Mate stalé zaméstnance redakce, kromé tebe?

Zaméstnanci Cisté Fakkeru jsou dva — ja a grafik. Backoffice a obchod’ak jsou spolecny se Sparkem. Co se tyce
redaktor, to jsou vichni externisté. Na§ ¢asopis ma asi 48 stran, z toho je 8 stran plakati. Cisté autorskych
stran bez inzerce je plus minus 32 stran. Z toho ja napisu asi pétinu, ¢tvrtinu obsahu. Na redakci zbyde dejme
tomu 24 stran. A kdyby to napsal jeden ¢lovek, tak z toho mozna néjaké penize mit bude, ale i tak se tim porad
neuzivi, protoze je to nizkondkladové cteni. Nejsme Respekt. Uzivi to me a grafika, ale zbytek lidi mé& honorar
za stranku a jsou to spise drobné.

Véetné dlouholetych redaktora?

Urcité. Je to o tom, ze n¢kdo napise dvé stranky za mésic, za tfi hodiny ma dvoustranu, dostane 300 korun a je
to. Ono by se to jinak ani nevyplatilo, protoze by kazdy z nich musel psat velmi intenzivné a na to stejné
nemame prostor.

Jak jsou na tom s honorarem vasi fotografové?

Fotografové u nas honorovani nejsou. Pro né to ma benefit ten, Ze si nemusi hradit vstupné na koncert a maji
fotky do portfolia. VSichni lidé, ktefi pro nas pracuji, jsou fanousci hudby a délaji to z lasky.

Ja tu tieba pobiram né&jaky plat, ale mam vystudované dvé vysoké Skoly a kdybych Sel nékam do korporatu,
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tak budu brat dvojnasobek. Tim spi§, ze jsme v Praze. Ale délam praci, kterou miluju a kterd mé napliyje,
takze slevim ze svych finan¢nich narokd. A vim, ze kdybych délal nékde tieba v Raiffeisenbank, tak tam budu
chodit s odporem. A podobné to maji nasi fotografové, prosté je to bavi. A k tomu maji praci, kterd je normalné
uzivi.

Takze ty a grafik jste tu jako HPP?
Ano, my dva jsme zaméstnanci. S dejme tomu skoro primérnym platem.

Pro zajimavost — jak a pro¢ ses dostal k hudebni Zurnalistice?

Byl jsem na koncerté svy oblibeny ¢esky kapely The Switch, tak jsem o tom napsal report a poslal jsem to té
kapele, ktera z toho byla nadSend. Oklikama se to dostalo do hudebniho média Musiczone, odtamtud se mi
ozvali a ja pro né zacal za mensi honoraf psat. Ale me to bavilo. Také jsem psal pro Musicserver. Po par letech
jsem dostal nabidku z iReportu, zda tam nechci délat §éfredaktora, coz uz meé uzivilo. A po dalsich par letech
jsem dostal nabidku $éfredaktorstvi odsud. Ono téch lidi v tomhle byznysu moc neni a asi jsem patfil k t¢ém
Sikovné&jsim, Ze se mi ozvali zaméstnavatelé sami. Klidné bych fekl, Ze v republice je hudebnich novinaid, kteti
se tomu vénuji jako zameéstnani, tieba dvacet.

Do jisté miry je to o znamostech, ale také o schopnostech. Lidé z téhle branZe se mezi sebou znaji, takze ani
neni potieba délat vybérova fizeni na néjaké pozice.
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Priloha €. 6: Rozhovor s Michalem Parizkem

Jaky ma ¢asopis Full Moon naklad a jakou ma ¢tenost? Kolik ma odbératela?

Prvni véc je ta, Ze my nezjistujeme Ctenost, protoZe pro nas jako pro maly ¢asopis je to finanéné netinosné.
Stoji to pomérné dost penéz a rozhodli jsme se, ze to délat nebudeme. Dalsi véc je, Ze ja témhle ¢islim moc
nevetrim, protoze on je to takovy soucet n€kolika faktorti — vEetné marketingu, reklamy, rozdavani ¢asopisu
zadarmo, a to jsou véci, které s tou ctenosti nemaji v podstaté nic spolecného.

Néklad mame 5 000 kusi, stabilné€ uz n€kolik let, asi pét. Velikost ndkladu je spocitana tak, abychom né¢jakym
zptsobem stihli rozdistribuovat ¢asopis do né¢jakého uchédzejiciho mnozstvi stankti a aby nam pfipadné zbylo
na néjaké akce, kde obcas pouzivame Casopis jako vstupenku. Zapocitani jsou také predplatitelé.

Dilezité je ale zminit, Ze my v podstaté neoddélujeme tistény a webovy Full Moon. Je tam samoziejme jiny
obsah. To, co vychazi v tisténém Casopise, se neobjevuje na webu, alespon vétsinou. Obc¢as tam sice dame
néjaké véci z archivu nebo ukazku ze zajimavého rozhovoru, ale zbytek je odlisny. Oddélujeme je od sebe, co
se tyCe obsahu, ale ne v jinych smérech. Na webu se snazime zaméfovat na rubriky vhodnéjsi pro ¢teni na
webu nebo v telefonech, tedy kratsi, interaktivngjsi formaty. Casopis je zaméfen spis na jiné typy texttl, které
by na webu asi ani nikdo kvuli délce necetl.

Webova navstévnost je kolem 35 000 uzivateli za mésic a co se ty¢e prodeji, tak mame asi 600-700
predplatiteltl. Prodeje na stancich a jinych mistech jsou okolo 1 500. To jsou udaje z loniského roku, letos to
vypada zatim veskrze stejné. Nemame moc velké vykyvy, byvaji v fadu do 10 %, obvykle mezi 5 az 7 %.

tak tistény Full Moon funguje jako vstupenka a kdo ho nema, miize si ho na misté koupit. Mtze se stat, Ze se
v jednom mésici sejdou tieba tfi koncerty, a potom se ty ¢isla méni.

DokaZete porovnat, zda trva déle priprava koncertu pod zastitou Full Moon Fora, nebo vyroba nového
cisla?

To se neda uplné fict, protoze jsou to dvé odlisné véci. Za prvé my kontinudlné pracujeme tieba na tiech,
¢tyfech novych Cislech. Snazime se délat véci doptedu, navic si cloveék tézko vybira terminy. Takze kdyz vime,
Ze tieba za pil roku bude néjaky koncert, ale interpret ma ¢as ted’, tak s nim udélame rozhovor dopfedu. Co se
tyce titulkovych témat, tak se snazime pracovat tieba ptl roku doptedu, kdyz to jde. Tteba v tuhle chvili mame
rozjetych asi 20-25 rozhovort v riizné fazi, coz se dostane do tfi az Ctyt ¢isel. Néco tfeba ptijde na web, protoze
se to tam nevejde.

Web je samoziejmé daleko rychlejsi. Tam nema moc smysl texty dopfedu pripravovat, kromé néjakych rubrik
anketniho typu. Délame také Moon Cloud, kde jsou mixtapes riznych kapel, tak na tom také pracujeme
kontinualné, kdy mame oslovenych treba 10—15 lidi najednou. Co se tyce Full Moon Fora, tak tam je to tak, ze
se snazime o dlouhodobgjsi plany do budoucna.

Pfiprava koncertu je spi§ technicka zalezitost, ktera zase tak dlouho netrva. Spi§ jde o pfipravu spolu
s Casopisem, pfipravit rozhovor, fotky, naplanovat to tak, aby se koncert pohyboval kolem data vydani
Casopisu, spojit se s lidmi kvuli propagacim v jinych méstech. Dost se to 1i§i pfipad od piipadu, neda se to
uplné srovnat. Je za tim obojim né&jaka koncepéni prace, ale Forum neni planované tak jako ¢asopis, ktery ma
pevné datum vydani.

Tteba uz v zafi daného roku vime harmonogram vydavani ¢asopisu na pristi rok. U Full Moona Fora to zalezi
spis na tom, kdy je pfipravena kapela. U soutézi Cover Moon nebo 1band2play, v niZ je hlavni cenou hrani na
nasi stage na Colours of Ostrava, je taky pevn¢ dany termin. Ale jinak se to neda moc srovnat.

TakZe neZijete z ¢isla na Cislo, pracujete kontinualné.

Ja myslim, Ze to déla Gplné kazdy. To neni nic vyjime¢ného, protoze ono to ve skute¢nosti jinak nejde. Kdyz
si to rozplanujete na dny — néjakou dobu trva, nez se Casopis vytiskne, néjakou dobu trva distribuce a expedice,
a kdyz tyto dva useky odpoctete od mésice, tak zbyva tieba 20 dni véetné vikendll a svatkll. Ono se to neda
stihnout. Prace v deniku a tydeniku je sice jind, ale ani v tom mésicniku to nefunguje tak, ze ¢lovek jedno Cislo
uzavie a fekne si: ,,Tak a ted’ jdeme na dalsi.*

Konkrétni priklad: ted’ délame na kvétnovém Cisle, které vyjde 20. kvétna. Do toho jsme uz pied 14 dny rozdali
témata na cervnové Cislo a témata na letni dvojcislo uz jsou v podstaté taky rozdana. A ted’ fesime titulni témata
do zafijového cisla a uz tam budeme davat jenom headliny.

Ale tieba letosni bfeznové Cislo, v némz je hlavni téma queer, bylo ptivodné naplanované na lonsky fijen a
posouvalo se to az do biezna 2019, protoze to jesté nebylo uplné ono. A to je zrovna téma, které neni nastavené
k zadné dataci.

Kazdy, kdo d&la periodicky Gasopis, to asi dél4 takhle. Pak jsou vyjimky typu ¢asopisu Zivel, ktery vychazel
mesicné a ted’ vysSel az po péti letech.
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Zminil jste, Ze se uZ rozdali témata na ¢ervnové ¢islo. Znamena to, Ze obsah urcujete vy?

U nas mame uzky redakéni kruh a Siroky redakéni kruh. Uzky kruh tvoii nasi tfi editofi, $¢f FMZinu, a ja. To
je tzv. ,uzsi redakeni rada“. Netikame si tak, ale pro zjednoduseni to tak nazyvejme. A v tomto kruhu vznika
drtiva vétSina témat. Obcas prijde nékdo s nééim zvenéi, co nam piipadd zajimavé, a tém napadim se
nebranime, ale vétSinu vymyslime v naSem uz$im kruhu. V tomto kruhu vznikd néjakym zplsobem i
rozplanovani jednotlivych témat, ne jenom napad, ale i to, kdo by m¢l délat texty, jaké typy textt to budou a
tak.

Déje se i to, ze s nééim prijde redaktor sam. Kdybych to mél rozdélit na tfi Grovné, tak prvni troven je nas
uzky kruh, pak jsou stali redaktofi, kterych je mezi 20-25, s nimiz vétSinou pracujeme delsi dobu a vime, co
je zajima. A nejveétsi ¢ast lidi tvori ti, ktefi pisi obCasné€, coz byvaji hlavné mensi texty, jako recenze, reporty
z koncertt a piispévky na web. VétSinou se snazime redaktory piimo oslavovat s konkrétnimi ukoly, protoze
vime, ze nékomu vyhovuji rozhovory, jini jsou dobfi na reSerSni typy textl a tak. Vychazime z vlastni
zkuSenosti a vznika to v ramci néjakého kontextu.

Vy jako redakéni rada — t¥i editori, Séfredaktor webu a vy sam — to mate jako praci na plny uvazek?
Editofi jsou v tuto chvili v§ichni na ¢asteény uvazek. Na plny uvazek jsem tu ja a Séfredaktor webu a exekutivni
¢ast jako produkéni a ucetni.

A grafik?

Toho mame porad sice stejného, déla pro nas uz od zacatku, ale déla na smlouvu o dilo. Na kazdém ¢isle déla
kolem deseti dni. Hodné zalezi na tom, na kolik je téma doptedu pripravené. Neékdy se stane, ze nejsou fotky,
pak se to musi fesit jinym zptisobem.

S grafikem to neni jako ve Sparku a Fakkeru, kde mé jedna redakce dohromady jednoho grafika trvale. My si
ho tpIné nemtizeme dovolit.

Titulni strany tim padem navrhuje grafik? Je to ve spolupraci s vimi?

Jak kdy... tfeba v pripadé aktualniho dubnového Cisla jsme méli k dispozici asi 15 fotek, coz je naprosto
vyjimeéné. Na pfisti ¢islo, kde bude na titulce Solange, tam mame jen jednu pouzitelnou fotku. Obcas mame
obalky malované, tam vybirame s pfedstihem vytvarnika. Ale jinak je to riznorodé. Kdyz je fotek k dispozici
vice, tak nechavame ,,redakéni radu® vyslechnout si jejich nazory o tom, co jim pfijde tieba dobré. Ale ve finale
mame hlavni slovo my dva. Je to asi pil na ptl, bud’ pfesvédéim ja jeho, nebo on mé.

KdyZ mate abstraktni, kreslenou obalku, je to proto, Ze nemate fotky?

To ani ne. Spis je to tak, Ze obalka je néjak navazana k tématu. Tieba u tématu queer, to bylo kreslené z dtivodu,
ze jsme nechtéli téma vazat k jednomu konkrétnimu obli¢eji. Kdyby tam byl kdokoliv, at’ uz je queer nebo ne,
a m¢l pod sebou napis ,,queer®, tak by z toho asi nemél radost. To je tfeba jeden z divodu. Dalsi véc byla také
ta, ze se v ramci tématu queer hodné debatuje i o jinych vécech, nez je hudba, takze jsme to chtéli néjakym
zpusobem provazat. Dostali jsme tipy na lidi z této komunity, ktefi jsou n€jak ¢inni, a ti ndm doporucili dva
grafiky, z nichZ jsme si jednoho vybrali.

Tteba prosincové ¢islo 2018 nebo prazdninové Cislo 2016 mély abstraktni obalku ptesné z toho duvodu, ze
nebyly fotky. U prosincového ¢isla Vampire Weekend potad odkladali vydani alba, tikali, ze deska vyjde do
konce roku, ale porad se nic nedé¢lo. Tak jsme se nakonec rozhodli, Ze téma je dostateéné silné i bez grafiky
desky a udélali jsme malovanou obalku. U kapel prvni ligy je té¢zké prezentovat je starSima fotkama, protoze
design téch starsich fotek nebo jejich obleceni vétsinou néjak koliduje s deskou.

Co se tyce Cisla z roku 2016 s Radiohead, tam né&jaké fotky byly, ale nebyly uplné vhodné na obalku.

Obalka vzdy souvisi s tématem cisla, nékdy ji vystihuje jeden interpret, nékdy je to kapela, jindy film, nékdy
je téma Sirsi a vystihne ho kresba.

U vas velkou ¢ast ¢asopisu tvori recenze.

No... ja si to upIn€ nemyslim. Kdyz se podivame tieba na posledni Cislo, tak vidite, Ze prvnich 74 stran jsou
rozhovory, titulni téma, obcas recenze. A pak je ta druhd sekce, a kdyz vezmu jenom recenze desek, tak je té€ch
stran asi 13, a ne vSechno bych do nich pocital. Néco jsou jenom takové tipy.

Nemyslim si, Ze je to podstatnd cast. Kdyz do toho zapocitame i ¢ast Galerie, které se snazime uplné
nerecenzovat, tak se dostaneme na né&jakych 40 % obsahu.

Cty¥icet procent je porad dost. A Galerie sice nemaji stejny format jako recenze alb, ale hodnotici slova

se tam vysKkytuji.
Ale jo, ndzor by tam asi byt mél.
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Pro¢ mate obsah na dvou oddélenych stranach, kde ta druha je aZ ve druhé tiretiné ¢asopisu?

Je to tak, Ze prvni obsah je pro prvni ¢ast. Ta druha ¢ast, kde jsou recenze, je pro druhou ¢&ast. Je to Cisté
technicka véc pro ulehceni orientace ¢tenafi, aby nemusel jednotlivé prispévky néjak zdlouhavé hledat. Diiv
se nam stavalo, Ze nam nékdo napsal, Ze si koupil Full Moon tfeba kvuli Pixies, a pak to v tom ¢isle nenasel, i
kdyz to tam bylo. Pokud si ¢tenati kupuji ¢islo tfeba kvuli konkrétnimi jménu, tak chceme, aby se v ném dobie
orientovali.

Pomérné c¢asto v obsahu zastupujete jak domaci scénu, tak i zahranic¢ni. Zaroveii délate Full Moon
Forum, spolupracujete s Colours of Ostrava. Je za tim néjaka filozofie?

Jsme sice mald zem¢ a mame malou scénu, ale néjaké lokalni ukotveni byt musi a ti umélci si to zaslouzi. Ja si
myslim, Ze je to z velké casti povinnost. To je jako kdyby Casopis Cinema nepsal o ¢eskych filmech nebo
britsky hudebni ¢asopis nepsal o anglické hudebni scéné. Tohle je to samé. Upfimné feceno, na tohle se mé
nikdy nikdo nezeptal. Né&jaka lokalni baze byt musi.

My se vyhybame ¢eskému i slovenskému mainstreamu, ktery nas prosté nezajima. Tézko vystihnout, co je
mainstream, ale dejme tomu, Ze tfeba to, co se vysila na Evropé 2. Sice m¢ mrzi, Ze jsme nepsali tfeba o nové
desce Lucie, a¢ m¢ jejich hudba vlastné nezajima. OvSem zajimalo by mé, co si o tom mysli naptiklad ¢tenati
do 25 let. Ale nenasli jsme na to autora. Mainstream nés nezajima nikoho, takze takové kapely nepokryvame.
Naopak se snazime pokryvat skupiny minoritnich zanri, experimentalni elektroniku apod., ktera samoziejmé
nemuze oslovit stovky nebo tisice novych ¢tenarti. Ale nam ptipada podstatné o tom psat. Nevyhybame se ani
tvrd$im zanrtim, jako hardcoru.

V alternativnich sférach se naSe kapely mtizou pfiblizit svétové scéné, nebo alespoii té evropské. Tieba v ramci
sttedoevropské nebo postsovétské scény je evidentni, ze nase kapely jsou na skvélé Grovni. A pro¢ o nich
nepsat?

Samoziejmé musi byt v kazdém ¢&isle n¢jaka vyvazenost, chemie. Takze se snazim, aby v kazdém cisle byly
tieba dve vétsi zahraniéni jména a aspon dva rozhovory z tuzemské scény. Dokud piSeme Cesky a prodavame
se v Cechdch a na Slovensku, tak toto zastoupeni byt musi. Obdas dostavame pobidky vydavat &islo
v angli¢ting, tak to kdybychom dé¢lali, tak tam eské kapely asi nedame, protoZze by to nedavalo smysl. Ale
k tomu zatim nespé&jeme. Tam bychom to fesili jinak, nez zastoupenim pil na pul.

I nasi redaktofi sami fikaji, ze chtéji délat rozhovory s domacimi kapelami. A takhle si myslim, ze by to mélo
byt. Kdyz to feknu nadnesen¢, kazdy ¢asopis by mél mit n¢jakou edukativni ¢ast v ramci svého ptisobeni, a ja
to ve Full Moonu beru tieba praveé jako prezentovani nasich mensich kapel.

Stava se i to, ze nasi fotografové nékdy nafoti na koncertech téchto kapel dobré fotky, které pak nechavame
kapely pouzivat pro vlastni promo ucely.

Diivod, proc¢ se na tohle ptam, je porovnani s Fakkerem. Ten ma tuzemskou scénu v dost minoritnim
zastoupeni, Full Moon se ji vénuje daleko vice. Proto se zajimam o vas postoj.

Oni jsou pomérné Uzce Zanroveé zaméieni, coz se neda Gpln€ srovnavat. Treba Headliner to ma docela podobné
jako my. Taky je to tak pomér 60:40. Je to tou Zanrovou otevienosti. A Headliner je vic zaméfeny na
mainstream, i ten zahrani¢ni, coz my nefeSime. D¢laji dvé obalky, na jedné vzdy byva domaci umélec.

Miyslite si, Ze tohle je jeden z divodi, proc se vas ¢asopis prodava a je v ramci komunity popularni?
Myslim si, ze urcité. Kazdy chce ukdzat mameé rozhovor sam se sebou, kdyz to feknu s nadsazkou!

Asi pred dvéma lety jsme délali anketu mezi ¢tenari. Rozhovory s domacimi interprety zajimali asi 60 az 70 %
¢tenaid ze vzorku asi Ctyf set lidi.

Jeden z divodt, pro¢ nas mainstream nezajima, je, Ze mezi alternativou a t€émi nejvyssimi pfickami je velka
propast, ktera v zahrani¢i neni tak vyrazna. Kapely typu Midi Lidi nikdy nebudou hrat ve velkych arénach, byt
pokazdé vyprodaji Meet Factory. To je proste strop a nikdy to neptijde dal. A my se snazime tyhle spodni patra
Ceského Soubyznysu, kde ndm ptipada, zZe jsou zajimavi interpreti, pokryt. To kolem Full Moonu tvoii urCitou
komunitu, k niz ptispiva i Full Moon Forum. Se spoustou kapel spolupracujeme, letos budeme mit asi posedmé
stage na Colours of Ostrava. Malo kapel se opakuje, za tu dobu hralo u nas na stagi asi 100 doméacich kapel.
Dost koncert pordadame sami, takze tohle nasi zna¢ce Full Moonu pomaha a doufam, Ze proto si nés lidé
kupuji.

Na trhu jste uz nékolik let. D4 se postihnout, jak se v priibéhu let ménila prodejni kiivka?

Porad jsem zastancem toho, Ze Full Moon je podobny tomu Full Moonu, jaky byl na zac¢atku. Zmenila se
skladba jmen o kterych piSeme, zménily se rozsahy textd, typy textd, ale to gré ve smyslu co je Full Moon, je
porad velmi podobné.

Na naSem zacatku byla ipIn€ jind doba — v roce 2010 byla krize, bylo to nevhodné obdobi pro zacatek néceho
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nového. Prvni roky jsme navic stali 100 korun, coz tehdy byla o néco vyssi cena, nez je pro lidi ted’. Tehdy
jsme udélali dost chyb, protoze jsme si délali v§echno sami, véetné expedice, distribuce.

Tteba prvni Cislo, které se prodavalo na stancich, bylo az ¢islo 7. Cely prvni rok se prodavalo bez trafik, vse
bylo v ramci nasi vlastni distribu¢ni sité.

Neda se to uplné porovnat. Prvni dva roky jsme vychazeli jako mési¢nik ve velkém formatu a tehdy jsme si
mysleli, Ze se to proda, coz se nestalo. Bylo to nerentabilni od samého pocatku a i kdybychom prodali cely
naklad, tak bychom se nedostali do ¢ernych ¢isel. Vychazelo to na drahém papite, cely tisk stal hodné penéz,
byla tam spousta komplikaci.

Pak byly dva roky, kdy nés porad jesté vedla Jana Grygarova. To jsme vychazeli jako dvoumési¢nik. Zpétné
povazuji tenhle krok jako nasi nejvétsi chybu, rad€ji jsme méli vydavat krat$i mésicnik tfeba jen o 60 stranach,
ale udrzet tu mésicni periodicitu. V téhle republice funguje periodicita pouze po dni, tydnu, nebo mésici. Dva
mesice jsou pro ctenafe nepiehledné a Spatné se jim to sleduje. Tehdy jsme klesli na tiplné minimum, ptestoze
uz jsme prodavali na stancich a pfestoze jsme poprvé zacali dodavat na Slovensko.

V roce 2014 jsem zacal pracovat jako $éfredaktor ja a zménil jsem to opét na mésicnik. Snizil se pocet stranek,
zacali jsme Castéji davat na titulni stranu znaméjsi jména, i kdyz se ve finale ukazalo, Ze to neni uplné nutné.
T&zko se to ale srovnava. Rada lidi, kter méla rada Full Moon, kdyz ho vedla Jana, na n&j zaneviela s prvnimi
Cisly, které jsem zacal vést ja. Nicméné od roku 2014 je to celkem stabilni a kontinualné lehce stoupame.
Potad ale ¢ekam, ze se to jednou zastavi, ¢ekal jsem to uz loni. Nemyslim si, ze ta skupina lidi, kterou miizeme
zajimat, je tak velkd. Samoziejme jesté nejsme u stropu... mozna se to bude n¢jakym zptisobem menit, tfeba
ptibydou ptedplatitelé a ubyde prodej na stancich. Jen mé mrzi to Slovensko, kde se prodava malo, ovSem my
tam vozime jen par set kusti a nemame Sanci se tam Uplné starat o distribuci a propagaci. Snazime se ale
spolupracovat se slovenskymi akcemi. Nicmén¢ hodné ¢tenaiti piSe, Ze nds nemohou sehnat, coz je otravuje.
Jsme jen ve vétSich méstech.

Ale v Cechach se to jednou zastavi, a proto zadame o granty. Vime, jaké je realita. O to vic nas to ale nuti délat
Casopis dobie, abychom si udrzeli nase ¢tenare.

Zadate o granty Ministerstvo Kultury Ceské republiky, coZ uZ délite posledni t¥i roky. Z grantu ale
penéz nemate tolik, na rok 2019 to bylo 450 tisic korun, loni jesté méné. Jak shanite ten zbytek?
Vydélavate ho na trzbé, inzerci?

Je to déleno do nékolika segmentl. Néco jsou prodeje, ty nejsou zanedbatelné. Néco je inzerce, ktera také
kontinualn¢ roste. A néco jsou granty. Pofad je tam né&jaky osobni vklad vydavatele, ale kazdym rokem se
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redaktorim. VétSina naSich externistd pracuje zadarmo, z fanouskovstvi.

Kromé MKCR maite grant jesté odnékud?

Nemame, ale nejspi§ budeme. O tom bych ov§em ted nerad mluvil, jelikoz to jesté neni domyslené. A mozna
pozadame o visegradsky fond na ¢islo s visegradskou tématikou, které planujeme uz par let.

Nicméné tisténé Casopisy nemaji moc Sanci zadat nékde jinde. Sice existuji néjaké evropské zdroje a moznosti
je vice, ale ¢asopis v naSem jazyce a tohohle typu neni pro né tak zajimavy. A mtzeme Zadat o granty v Praze,
ale my nechceme byt vyluéné prazsky ¢asopis.

Nedélame to kvali grantim. Z mého pohledu je to soucast marketingu. Radéji dam penize z tohohle rozpoctu
na akce pod Full Moon Forem, nez si tieba zaplatit plakaty nebo billboardy, které nejenze stoji vice penéz, ale
nejspis ani nikoho nedojmou. Snazime si kolem sebe budovat néjakou skupinu lidi, pro néz bude nase znacka
dilezita, protoze ta znacka néjak déla dovnitt scény, coz byl vzdy nas cil.

Posledni otiazka bude na vasi byvalou pani $éfredaktorku Grygarovou, ktera tragicky zemfela.
UvaZovali jste tehdy o konci?

Nikdy. Mné¢ i vydavateli bylo jasné, Ze konec by byl pfesné€ to, co by Jana nechtéla. Ale bylo to samoziejme
tézky, tohle byl navic totalni Sok. Je tfeba vSak fict, Ze uz v t€ dob€ ona do ¢asopisu zasahovala minimalng.
Bavili jsme se spolu o tématech, ale pfimo uz skoro nezasahovala. Takze po prvotnim Soku ¢lovéku zacalo
dochazet, co je potieba udélat. V té dobé nastoupil Karel Vesely, kterému jsem zavolal, Ze potfebujeme pomoct
s editact, jelikoz k tomu doslo ve chvili, kdy jsme byli na vrcholu prace na novém Cisle. Zaroven mél nastoupit
novy kolega, ktery se mél také zacit vénovat editovani, ktery tim padem pro nas zacal pracovat diiv. Takze se
to v ramci situaci povedlo a chodu ¢asopisu se to témer nedotklo.
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Priloha ¢. 7: Rozhovor s ,,Honzou*“ Vedralem

v W

Jaky je cilovy ¢tenar ¢asopisu Headliner?

Pfedstavy o tom, kdo nas ¢te, proSly u nas znaénym vyvojem. My jsme zacinali jako digitalni Casopis, to
znamena byli jsme uzptsobeni pro mladé ¢tenafe. Kdyz jsme zacinali, tak jsme vychézeli jen na tabletech a
chytrych telefonech. Kviili tomu, Ze jsme vyuzivali v t¢ dobé velmi soucasné, a ne tak bézné technologie jako
dneska, tak jsme si mysleli, Ze mdme mladého Ctenaie, ktery ma rad digitalni technologie, podle ¢ehoz jsme
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pouzivani musi udélat vic krokli nez jeden klik.

Takze nasi cilovou skupinu, a¢ o tom neuvazujeme takhle marketingové, jsme posunuli. A zacali jsme naopak
pfipravovat clanky po Ctenare, ktery je ochoten ¢ist. To znamena pro toho, komu je asi nad 20, nebo aspon 18
let. A vzhledem k tomu vyvoji popularni hudby a jaké generace zasahuje, tak tu horni hranici nemame. Ta je
urcena schopnosti pouzivat technologie, v nichz nas ¢tenaf zobrazi. Az pozdéji jsme ptidali webové vydani,
ktery je paradoxné o hodn¢ jednodussi pro tu starsi generaci nez telefony a tablety.

A dutlezity je, Ze my jsme se v jeden okamzik dohodli tehdy s Vojtou Lindaurem, ktery koncil po néjakych
neshodach s casopisem Rock and All a vymysleli jsme specidlni projekt, ktery vychazel spole¢né

s Headlinerem, a jmenoval se TTi veterani. M¢la to byt priloha o par strankach, nakonec z toho byl samostatny
Casopis, ktery byl cileny na lidi, které zajima historie hudebni, zejména ¢eské popularni hudby. A fikali jsme
tomu ,,Casopis legend hudebni publicistiky*, protoze tam psal Vojta Lindaur, Josef Vigek, Jiti Cerny a dalsi
zavedeni autofi, z nichZz fada v soucasnosti, kdyz jsme to po smrti Vojty Lindaura ukonéili, stale publikuje
v Headlineru.

Vite tedy, jakou mate ¢tenost?

My mame, protoze jsme piesli do nové aplikace, kterou musel uzivatel znovu stahnout, v soucasnosti kolem
20 000 stazenych aplikaci a ¢tenaft primérné 10 az 12 000 v telefonech a tabletech. Plus na webu je to asi
7 000 pravidelnych ¢tenaiti za mésic. Takze se pohybujeme kolem toho, Ze oslovujeme néjaké dvacetitisicové
publikum lidi, ktefi opravdu maji zjem. To je stabilni ¢islo, které si myslim, Ze se z&dnym zptsobem nepohne
ani nahoru, ani dold.

Jak je to u vas s financovanim? Vy sice mate inzerenty, ale zdrovei nepobirate granty. A uZ podruhé
jste na Hithitu, kde jste uZ podruhé tuspésné dokon¢ili kampai.

Financovani probiha pfesné tak, jak jste fekla — takze z penéz inzerent a naSich partnerd. My jsme pfed rokem
zjistili, ze k tomu, aby ten projekt zistal na nule a my ho mohli dal délat, potfebujeme ptl milionu. Tak jsme
se rozhodli — a nebylo to uplné jednoduchy rozhodnuti — Ze si o ty penize fekneme pfimo ¢tenaiim. Coz
znamena, ze jsme $li do Hithitu.

Headliner je Casopis, ktery je zdarma, a to na vSech téch platformach. To znamena, Ze my z toho nemame zadny
zisk. Takze jsme si fekli, ze si vlastné ovéfime i to, jestli maji ctenafi o to takovy zdjem, zda plati, ze ten
Headliner opravdu c¢tou, nebo jestli si to jenom myslime. A ukazalo se, ze jo. A vlastné z podobny uvahy
vychazel letosni Hithit, ale ten byl pfimo na to, Ze jsme opravdu chtéli oslavit 5 let a vydat Best Of, coz bude
240 stran na skvélém papiie a bude to hezky Casopis. A na to vydani se povedlo vybrat z cilovych 150 000 K¢
skoro o sto tisic vic, které uz ptijdou na chod Headlineru. Je to dobrovolna véc, kterou nam ti lidé davaji najevo,
Ze maji zajem, a ndm to pomaha casopis financovat.

Dilezity je fict, ze firma OPTIO, ktera Headliner vydava, tak ze hudebni ¢asopis Headliner neni jeji jedina
aktivita, na které by ekonomicky Ipéla. Ale v této chvili se snazime, abychom byli sobéstacni.

Pokud je to ale takhle a vy se sotva dostanete do ¢ernych ¢isel, jste placeni jako zaméstnanci?

Zaklad fungovani Casopisu Headliner je od zacatku stavény na tom — troufnu si fict oproti jinym ceskym
hudebnim periodiktim — Ze kazdy dostava za svoji praci zaplaceno. To znamena, ze lidi, ktefi pracuji interné
pro Headliner — coz jsem dlouhou dobu byl jenom ja — tak jsou normalné zaplaceni a kazdy autor dostane za
svij ¢lanek honorar a kazdy fotograf dostane za svoji fotku honoraf. Neexistuje, ze bychom brali véci zadarmo.
Opravdu nepobirame granty, ale umime si na to vydeélat, abychom tuto véc mohli délat.

Neni to tim pAdem néjakym zpiisobem dotovano vydavatelem?

Ur¢iteé to bylo v zacatcich dotovano vydavatelem, ale to je normalni. Jako novy projekt to platil vydavatel ze
svych zdrojl, protoze ho chtél délat. Headliner je hlavné véc, kterou délame z né€jaké vasné pro hudbu, hudebni
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novinafinu a chceme vytvéret tady ty véci, protoze nam to piijde z néjakého diivodu dilezité a z néjakého
ddvodu nés to prosté bavi. Proto ja fikam, Ze je to prace snil, protoZe piSeme o hudbé, piSeme o deskach, délame
rozhovory se zajimavyma lidma, jezdime po svété, povidame si s nima. A nemyslim si, Ze zZijeme na néci dluh.
Délame to za svy a umime si na to vydélat. Nebudu vam tikat konkrétni ¢astky, to byste musela mluvit s [pozn.
vydavatelem] Danem Stejskalem. ..

KdyzZ se zaméfim na obsah — jak u vas probiha tvorba nového ¢isla? Rozhodujete o v§em vy, nebo mate
tfeba néjakou redakéni radu?

Zase si myslim, ze v dne$ni dob¢, kdy se spousta véci délad na koleni a pfili§ se diveiuje ve schopnosti
technologii, tak zdkladem digitalniho casopisu Headliner je to, Ze se kazdy tyden pravidelné potkavame
s lidma, ktefi ten Headliner tvofi. Zakladem veskerého déni o tom, co se bude psat, jak se to bude psat, jak to
bude vypadat, jsou pondé&lni redakéni schiizky. Uast je dobrovolnd, chodi na né ale pravidelné od 10 do 20
lidi, se kteryma davame dohromady ty véci, o kterych by stalo za to psat. Samoziejme to jsou véci, ktery chtéji
psat, pak prichazeji nabidky na rizny rozhovory, ktery ja jim nabizim, a pak jsou véci, ktery chci, aby v tom
casopise byly — to znamena, Ze si pro né najdu autora a oslovim ho, aby to udélal. Vlastné vzdycky naplanuju
¢islo — délal jsem to i diiv jako editor —, co by se v ném mélo objevit a v pribéhu mésice je to Zivy organismus:
nékteré véci pribyvaji, nékteré ubyvaji a néktery se déjou. Ten samotny proces vzniku ¢asopisu je opravdu
Casopisecky. To znamena, Ze to nenalejvame do néjakych Sablon, které jsou na webu, kde si kazdej ofizne
obrazek a text, a to se vyda...

Ten proces je takovy, ze my se domluvime na téch ¢lancich, ja udélam plan do Excelu, jak to bude vypadat,
rozeslu uzavérku, ty lidi — kdyz se to povede — v dob¢€ uzavérky odevzdaji ¢lanky, v tu chvili ja texty beru,
zhruba je prochazim, pak je poslu editorce. Mezitim kolega, ktery se stard o fotky, zacne shanét fotky. Od
editorky to jde ke korektorce, respektive pfese me, protoze ja tam esté upravuju titulky a takovy véci.
Korektorka to posila grafikiim, a ti, kdyz se to povede, tak uz maji pfipravené fotky. Zlomi ¢lanek jako prvni
do iPadu, to je prvni verze, prob&hne kontrola, zda véci funguji. Pak se lamou véci do iPhont, to je druha verze,
tam to musi byt graficky zlomené zase jinak. VS$e to znova piecte korektorka, pak to nahrajeme na server a uz
to vypada jako Casopis. Pak to prochazime kvili chybam, to znamena stylistické, vécné, ale i technické — museji
fungovat vSechny odkazy, protoze jsou tam vlozeny videa, odkazy, ukazky pisnic¢ek. Ukazky se musi nastiihat
a tak dale. Kdyz prob&hnou tyhle kontroly, tak se to zanese, mezitim se nataci pohybliva titulka. A potom to
projdeme, doplnime inzerce, ja sefadim za sebe ¢lanky tak, aby davaly smysl, kdyz tim ¢loveék listuje. Pak to
vydame a modlime se, aby tam nebyla zadna chyba. A ve chvili, kdy to vydame a lidem bliknou notifikace,
tak zaéneme pracovat na webové verzi, tak aby se na internetu objevila co nejdiiv. Takze je toho dost... ten
proces neni tak jednoduchy, jak se mize zdat. Vlastn€ jen vypoustime tisk a predtiskovou ptipravu, ale zase si
tam ptridavame hyperlinky a tady ty véci.

KdyzZ jsme u titulnich stran — kdo rozhoduje, co bude na titulni strané? Vy vétSinou mivate dvé: nékoho
z Ceska nebo Slovenska, a pak zahrani¢niho interpreta.

Snazime se to vic planovat... Mame né&jaky plan lidi, se kterymi chceme dé¢lat pohyblivy titulky. Furt to ma
néjaky Harry Potter efekt, kdyz se to rozhejbe, tak je to vtipny. Uz je to po téch péti letech trosku okoukany,
to vime taky, ale bavi nas to délat. Bavi nas pracovat s ¢eskyma kapelama. Myslim si, ze to tady jiné hudebni
médium ned€la. Ja jsem pocital, ze jsme méli z 60 Cisel 52% Eeskou kapelu bud’ na prvni nebo druhé titulce,
fadu z nich rozhybanych. A myslim si, Ze je to opravdu podpora ¢eské hudebni scény, kterou tu nikdo ned¢la,
prestoze se to proklamuje, grantujou si to lidi a tak. Ale to je jedno, to je jina otazka...

Vzdycky to ma samoziejme souvislost s aktualnim dénim. Bud’ se vydava deska, jede se turné, nebo je aktualni
vyro¢i nebo to ma néjaky duvod, pod ktery se to zastiesi. Vzdycky se to vaze s clankem, ktery vevnitt je a
snazime se to mit rozmyslené doptedu. Casto se véci stanou ad hoc, dozvime se tieba, Ze piijedou Royal
Republic. S nimi jsme natocili titulku tady na Florenci, protoze tady byli a §lo to udélat. Takze ta pruznost je
taky dilezita.

KdyzZ jsem se divala do vaSeho ¢asopisu na vSechna isla za lonisky rok, tak jsem vidéla, Ze mate velké
zastoupeni Ceské scény a je to dost rovnomérné s tou zahranicni, coZ neni aZ tak obvyklé. A navic jste
zminil, Ze vas to s Ceskymi kapelami bavi. TakzZe to berete jako formu podpory tuzemské scény?

Nemtizu teda mluvit za vSechny v redakci, ale ja nepojimam ten Casopis elitaisky. Ja si myslim, ze spousta lidi,
zvlast z hudebni branze, klade na novinaie pozadavek, aby byl zaroven vychovatel, ukazoval tu spravnou,
dobrou hudbu a vysvétloval to tém ¢tenartim. Ja jsem hluboce presvédceny, ze tenhle piistup nemuze fungovat
Siroké. Patfi tam ten nejvétsi pop, ty véci, které hraji radia, a patii tam ten nejvétsi underground stejnou mérou.
To, co si z toho vezme konkrétni ¢tenaf, jestli nékteré ¢lanky preskoci nebo ho to naopak zaujme tim, jak je to
napsané, nebo vizualem, to nechdvam uz na ¢tenafi. Jsem presvédceny, ze kdybychom my hudebni kritici psali
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jen o tom, cemu my fikdme kvalitni hudba, hudba, kterou stoji za to poslouchat nebo ,,inteligentni pop®, Ze nas
nikdo nebude ¢ist, protoze ty véci lidi prosté neznaji. Kazdy vydani je souboj o to vyvazit tu véc, ktery uz
popularni je, s tou, ktera je dobra. Coz neznamena, ze véci, které jsou popularni, nejsou dobry — tam jsou jiny
kvality, podle kterych se hodnoti. Jsem pfiznivcem toho, Ze jednoducha pisnicka, ktera funguje, ktera dokaze
oslovit lidi, tak je dobra. Otazka je, jestli ji musi rozebirat hudebni ¢asopisy. Na to uz si musi odpovédet ctenafi.
A myslim si, Ze ten pfistup vtahovani ctenaiti do komplexi tohoto svéta, Ze je minimalné Headlineru vlastni.

Vy mimo jiné poradate Headliner Pontony. Bavi to ¢tenaie?

Headliner Pontony vznikly vlastn¢ spontdnné z nasi spoluprace s Malostranskou besedou. Ta jejich venkovni
scéna na Stieleckém ostrové je za prvé nadherny misto, kde jsme néco zacali délat v dobé, kdy jediné, co se
délo v 1ét¢ byla Naplavka, kterd byla pfecpana. Vzal si je za svy Karel Buridnek, zastupce $éfredaktora, ktery
ma velice vyhranény vkus na véci, které mu pfipadaji dobry. A vlastné zcela Zivelné z toho udélal showcase
festival, protoze se tam predvadi kapely, které jsou na zacatku, mlady, zajimavy, soucasti néjakych scén.
Takovy fajnsmekrovsky kapely. Ale nikdo tomu showcase nefika a je to prosté setkani jednak se ¢tenafi, jednak
s témi hudebniky. Jako vSechny akce, které délame, je to zdarma. A nemame Uplné¢ ambici to néjak
marketingové prodavat. Kdo chce, tak pfijde, uzije si koncert. Koho to nezajima, toho to nezajima. Nékdo
mize jit jen okolo, protoZe je to prosté v centru mésta. Ale ptijde nam skvély délat to na tomhle misté, ktery je
fakt krasny. Ty kapely, kdyz hrajou, tak se koukaji na Narodni divadlo, za zady maji Karliiv most a jsou na
vod¢. Dat na tomhle misté dobrou, zajimavou hudbu je skvély. A vzdycky jednou za sezénu pozveme jedno
vetsi jméno, které piekvapi. Takze kdyz hral David Koller, tak nas malem vyhnala policie, protoze najednou
byl plny most lidi, ktefi to slyseli, $li okolo a byli z toho piekvapeni, Ze tam na né¢jakém pontonu hraje David
Koller a Marta Minarik.

Akorat ty Pontony musi byt finanéné naro¢né. Mné to zni, Ze spousta vasi ¢innosti je svym zpiisobem
prodélecna.

Pontony nejsou vydéleény. Je to véc, ktera je v tomhle ohledu imagova, pomaha nam upozornovat na to jméno
a feknéme, Ze je to investice do marketingu. A samoziejme Pontony maji, nebo mély v minulych ro¢nicich a
vétim, ze budou mit i letos — ja o tom ale nejednam —, svého partnera, a tim je Jagermeister, ktery se na tom
podili. Nefekl bych, Ze je to né¢jak vyznamné prodéle¢na véc.

KdyZ se vratim na chvili k tomu obsahu: u vis je dost vyrovnany i pomér toho, co by se dalo oznacit za
seriozni zpravy a toho, co je takova zabava, tfeba jako ta spole¢na recenze na nové album Lucie. To ma
také néjakou myslenku, nebo to vznika spontanné?

To jsem rad, Ze to vnimate vyrovnané. Ja si myslim, Ze n€kdy to vyjde, n¢kdy to nevyjde vyrovnang. Ja se
vzdycky pfi skladbé Casopisu snazim, aby jadrem kazdého vydani byly jeden az dva silny rozhovorovy nebo
publicisticky materialy, na kterych se to bude moct postavit. Zbytek je takova volna hra. Tady ty véci, které
jsou zabavné — nevim, na kolik jsou zabavny pro lidi mimo redakci — samoziejmé vyplyvaji z néjaké historie
hudebnich ¢asopist. Headliner je ur€ité ¢asopis, ktery navazuje na to, co tady délal Filter, Remix... vaze se to
k pojeti hudby. Pro m¢ hudba neni vazna véc — hudba jsou pro m& emoce, ohromna porce zabavy. Je to véc, ve
ktery je mozny mit vSechno. A patii k tomu néjaka drzost, patii k tomu humor. Dé&lat ¢asopis, ktery tyto
elementy v sobé nema, vede jenom k tomu, Ze to bude uslechtila nuda. Nechci délat uslechtilou nudu.
Samoziejmé nam nékdo fika, Ze je to bulvar. Neni to bulvar...

Kdyz jsem zaéinal psat a byl jsem na Fakulté Zurnalistiky a pfemyslel jsem, co budu délat, tak vychazel Zivel,
stary Rock a Popy a tak. Jeden z lidi, ktefi tam psali, byl dnesni komik, ale tehdy to byl hudebni novinai Ludek
Stanék — tehdy zvany Rodriguez 41200 — a jeho vyluénou véci bylo, Zze on psal jako kdyz si povidame, jako
kdyz ¢lovék mluvi. Uplné oby&ejné, normalné. Nebél se napsat cokoliv. A ten styl, Ze opravdu psal, jako kdyz
mluvi, mi uhranul tou civilnosti a myslim si, Ze takhle se snazime i délat ¢asopis. Takhle spolu mluvime i v
redakci. Véci, kterym se sméjeme, tak mame pocit, ze kdyz se pfenesou na papir, tak mizou bejt dobry. Ne
vzdycky to funguje, to je u toho riziko, ale je to silny vliv, silné linka, kterou se tam pofad snazim udrzet: psat
normalné. Pak je samozfejme druhé linka od Vojty Lindaura, to jsou takovy ty snivy, emotivni a feknéme
s literarni ambici psany texty. Protoze samotny by to nefungovalo, musi to byt poskladané z riznych element,
aby Casopis tvofil celek.

Ja se domnivam, Ze takhle je to za mé vse.
Muizu vam fict i o dalSich aktivitach, které délame. Mame je$té Casopis o souc¢asném umeéni, ktery se jmenuje

ArtLover.

Ten vychazi také jenom digitalné?
Ne, ten je tiStény a vychazi Ctvrtletné. A je to naopak — Headliner je pro vSechny, zatimco ArtLover je
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exkluzivni, distribuuje se pfimo sbératelim a lidem, ktefi se zajimaji o vytvarné uméni. Vychazi v malém
nakladu.

A je také pod vydavatelstvim OPTIO?
Jo.

A podili se na ném nékdo z vasi redakce?

Urcite... ma to samoziejme svoje prispévatele, ale Cast se prekryva. Furt je to uméni.

Predstavy o tom, kdo nas cte, proSly u nas znacnym vyvojem. My jsme zacinali jako digitalni casopis, to
znamena byli jsme uzplsobeni pro mladé ¢tenaie. Kdyz jsme zacinali, tak jsme vychazeli jen na tabletech a
chytrych telefonech. Kvili tomu, Ze jsme vyuzivali v t¢ dobé velmi soucasné, a ne tak bézné technologie jako
dneska, tak jsme si mysleli Ze mame mladého Ctenare, kter)'/ mé réd digitélni technologie, podle éehoi j sme
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pouzivani musi udelat vic kroku nez jeden klik.

Takze nasi cilovou skupinu, a¢ o tom neuvazujeme takhle marketingové, jsme posunuli. A zacéali jsme naopak
piipravovat ¢lanky po étenafe, ktery je ochoten €ist. To znamena pro toho, komu je asi nad 20, nebo aspon 18
let. A vzhledem k tomu vyvoji popularni hudby a jaké generace zasahuje, tak tu horni hranici nemame. Ta je
uréena schopnosti pouzivat technologie, v nichz nas ¢tenaf zobrazi. Az pozdéji jsme ptidali webové vydani,
ktery je paradoxné o hodné jednodussi pro tu starsi generaci nez telefony a tablety.

A dutlezity je, Ze my jsme se v jeden okamzik dohodli tehdy s Vojtou Lindaurem, ktery koncil po né&jakych
neshodach s casopisem Rock and All a vymysleli jsme specidlni projekt, ktery vychdzel spolecné

s Headlinerem, a jmenoval se Tti veterani. M¢la to byt ptiloha o pér strankach, nakonec z toho byl samostatny
Casopis, ktery byl cileny na lidi, které zajima historie hudebni, zejména ceské popularni hudby. A fikali jsme
tomu ,,Casopis legend hudebni publicistiky*, protoze tam psal Vojta Lindaur, Josef Vi¢ek, Jiti Cerny a dalsi
zavedeni autofi, z nichZz fada v soucasnosti, kdyz jsme to po smrti Vojty Lindaura ukonéili, stale publikuje
v Headlineru.

Vite tedy, jakou mate ¢tenost?

My mame, protoze jsme piesli do nové aplikace, kterou musel uzivatel znovu stdhnout, v soucasnosti kolem
20 000 stazenych aplikaci a ¢tenaid praimérné 10 az 12 000 v telefonech a tabletech. Plus na webu je to asi
7 000 pravidelnych ¢tenaiti za mésic. Takze se pohybujeme kolem toho, ze oslovujeme néjaké dvacetitisicové
publikum lidi, ktefi opravdu maji zajem. To je stabilni ¢islo, které si myslim, Ze se z&dnym zpisobem nepohne
ani nahoru, ani dold.

Jak je to u vas s financovanim? Vy sice mate inzerenty, ale zaroven nepobirate granty. A uZ podruhé
jste na Hithitu, kde jste uZ podruhé tuspésné dokon¢ili kampai.

Financovani probiha pfesné tak, jak jste fekla — takze z penéz inzerent a naSich partnerd. My jsme pfed rokem
zjistili, ze k tomu, aby ten projekt zistal na nule a my ho mohli dal délat, potfebujeme pil milionu. Tak jsme
se rozhodli — a nebylo to uplné jednoduchy rozhodnuti — Ze si o ty penize fekneme pfimo ¢tenaiim. Coz
znamena, ze jsme §li do Hithitu.

Headliner je ¢asopis, ktery je zdarma, a to na vSech téch platformach. To znamena, Ze my z toho nemame zadny
zisk. Takze jsme si fekli, ze si vlastné ovéfime i to, jestli maji ctenafi o to takovy zdjem, zda plati, Ze ten
Headliner opravdu c¢tou, nebo jestli si to jenom myslime. A ukazalo se, ze jo. A vlastné z podobny uvahy
vychazel letosni Hithit, ale ten byl pfimo na to, Ze jsme opravdu chtéli oslavit 5 let a vydat Best Of, coz bude
240 stran na skvélém papiie a bude to hezky Casopis. A na to vydani se povedlo vybrat z cilovych 150 000 K¢
skoro o sto tisic vic, které uz ptijdou na chod Headlineru. Je to dobrovolna véc, kterou nam ti lidé davaji najevo,
Ze maji z4jem, a nam to pomaha casopis financovat.

Dulezity je fict, ze firma OPTIO, ktera Headliner vydava, tak Zze hudebni ¢asopis Headliner neni jeji jedina
aktivita, na které by ekonomicky Ipéla. Ale v této chvili se snazime, abychom byli sobéstacni.

Pokud je to ale takhle a vy se sotva dostanete do ¢ernych cisel, jste placeni jako zaméstnanci?

Zaklad fungovani casopisu Headliner je od zacatku stavény na tom — troufnu si fict oproti jinym ceskym
hudebnim periodiktim — Ze kazdy dostava za svoji praci zaplaceno. To znamena, ze lidi, ktefi pracuji interné
pro Headliner — coz jsem dlouhou dobu byl jenom ja — tak jsou normalné zaplaceni a kazdy autor dostane za
svij ¢lanek honorar a kazdy fotograf dostane za svoji fotku honoraf. Neexistuje, ze bychom brali véci zadarmo.
Opravdu nepobirame granty, ale umime si na to vydeélat, abychom tuto véc mohli délat.
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Neni to tim padem néjakym zpisobem dotovano vydavatelem?

Urciteé to bylo v zacatcich dotovano vydavatelem, ale to je normalni. Jako novy projekt to platil vydavatel ze
svych zdroju, protoze ho chtél délat. Headliner je hlavng véc, kterou délame z n&jaké vasné pro hudbu, hudebni
novinafinu a chceme vytvaret tady ty véci, protoze nam to pfijde z néjakého divodu dulezité a z n¢jakého
divodu nés to prosté bavi. Proto ja fikam, Ze je to prace snil, protoZe piSeme o hudbé, piSeme o deskach, délame
rozhovory se zajimavyma lidma, jezdime po svété, povidame si s nima. A nemyslim si, Ze Zijeme na néci dluh.
Délame to za svy a umime si na to vydélat. Nebudu vam tikat konkrétni ¢astky, to byste musela mluvit s [pozn.
vydavatelem] Danem Stejskalem. ..

KdyZ se zamérim na obsah — jak u vas probiha tvorba nového ¢isla? Rozhodujete o vS§em vy, nebo méate
tfeba néjakou redakéni radu?

Zase si myslim, ze v dne$ni dob¢, kdy se spousta véci délad na koleni a pfili§ se diveiuje ve schopnosti
technologii, tak zakladem digitalniho Casopisu Headliner je to, Ze se kazdy tyden pravidelné potkavame
s lidma, ktefi ten Headliner tvofi. Zakladem veskerého déni o tom, co se bude psat, jak se to bude psat, jak to
bude vypadat, jsou pondélni redakéni schiizky. Ugast je dobrovolna, chodi na né ale pravidelng od 10 do 20
lidi, se kteryma davame dohromady ty véci, o kterych by stalo za to psat. Samoziejmé to jsou véci, ktery chtéji
psat, pak prichazeji nabidky na rtizny rozhovory, ktery ja jim nabizim, a pak jsou véci, ktery chci, aby v tom
Casopise byly — to znamena, Ze si pro n¢ najdu autora a oslovim ho, aby to udélal. Vlastné vzdycky naplanuju
¢islo — délal jsem to i diiv jako editor —, co by se v ném mélo objevit a v prubéhu mésice je to Zivy organismus:
nekteré véci pribyvaji, nekteré ubyvaji a néktery se déjou. Ten samotny proces vzniku ¢asopisu je opravdu
casopisecky. To znamend, Ze to nenalejvame do néjakych Sablon, které jsou na webu, kde si kazdej ofizne
obrazek a text, a to se vyda...

Ten proces je takovy, ze my se domluvime na téch ¢lancich, ja udélam plan do Excelu, jak to bude vypadat,
rozeslu uzavérku, ty lidi — kdyz se to povede — v dob¢€ uzavérky odevzdaji ¢lanky, v tu chvili ja texty beru,
zhruba je prochazim, pak je poslu editorce. Mezitim kolega, ktery se stara o fotky, za¢ne shanét fotky. Od
editorky to jde ke korektorce, respektive prese mé, protoze ja tam e$té upravuju titulky a takovy véci.
Korektorka to posila grafiktim, a ti, kdyz se to povede, tak uz maji pfipravené fotky. Zlomi ¢lanek jako prvni
do iPadu, to je prvni verze, prob&hne kontrola, zda véci funguji. Pak se lamou véci do iPhont, to je druha verze,
tam to musi byt graficky zlomené zase jinak. VS$e to znova piecte korektorka, pak to nahrajeme na server a uz
to vypada jako ¢asopis. Pak to prochazime kvili chybam, to znamena stylistické, vécné, ale i technické — museji
fungovat vSechny odkazy, protoze jsou tam vlozeny videa, odkazy, ukazky pisnicek. Ukazky se musi nastiihat
a tak dale. Kdyz prob&hnou tyhle kontroly, tak se to zanese, mezitim se nataci pohybliva titulka. A potom to
projdeme, doplnime inzerce, ja sefadim za sebe Clanky tak, aby davaly smysl, kdyz tim ¢lovek listuje. Pak to
vydame a modlime se, aby tam nebyla zadna chyba. A ve chvili, kdy to vydame a lidem bliknou notifikace,
tak zaéneme pracovat na webové verzi, tak aby se na internetu objevila co nejdfiv. Takze je toho dost... ten
proces neni tak jednoduchy, jak se mize zdat. Vlastné jen vypoustime tisk a ptedtiskovou ptipravu, ale zase si
tam piidavame hyperlinky a tady ty véci.

KdyzZ jsme u titulnich stran — kdo rozhoduje, co bude na titulni strané? Vy vétSinou mivate dvé: nékoho
z Ceska nebo Slovenska, a pak zahrani¢niho interpreta.

Snazime se to vic planovat... Mame né&jaky plan lidi, se kterymi chceme dé€lat pohyblivy titulky. Furt to ma
né&jaky Harry Potter efekt, kdyz se to rozhejbe, tak je to vtipny. Uz je to po téch péti letech trosku okoukany,
to vime taky, ale bavi nas to délat. Bavi nas pracovat s ceskyma kapelama. Myslim si, Ze to tady jiné hudebni
médium ned¢la. Ja jsem pocital, ze jsme meli z 60 Cisel 52x Ceskou kapelu bud’ na prvni nebo druhé titulce,
fadu z nich rozhybanych. A myslim si, Ze je to opravdu podpora ¢eské hudebni scény, kterou tu nikdo ned¢la,
prestoze se to proklamuje, grantujou si to lidi a tak. Ale to je jedno, to je jind otazka...

Vzdycky to ma samoziejme souvislost s aktualnim dénim. Bud’ se vydava deska, jede se turné, nebo je aktualni
vyro¢i nebo to méa néjaky divod, pod ktery se to zastfesi. Vzdycky se to vaze s Clankem, ktery vevnitf je a
snazime se to mit rozmyslené doptedu. Casto se véci stanou ad hoc, dozvime se tieba, Ze piijedou Royal
Republic. S nimi jsme natocili titulku tady na Florenci, protoze tady byli a Slo to udélat. TakZe ta pruznost je
taky dilezita.

KdyZ jsem se divala do vaSeho ¢asopisu na vSechna ¢isla za lofisky rok, tak jsem vidéla, Ze mate velké
zastoupeni Ceské scény a je to dost rovnomérné s tou zahranicni, coZ neni azZ tak obvyklé. A navic jste
zminil, Ze vas to s ceskymi kapelami bavi. TakZe to berete jako formu podpory tuzemské scény?

Nemtizu teda mluvit za vSechny v redakci, ale ja nepojimam ten Casopis elitai'sky. Ja si myslim, Ze spousta lidi,
zvlast z hudebni branze, klade na novinaie pozadavek, aby byl zaroven vychovatel, ukazoval tu spravnou,
dobrou hudbu a vysvétloval to tém ctenaitim. Ja jsem hluboce presvédceny, Ze tenhle piistup nemtize fungovat
mimo kontext hudby, ktera se opravdu posloucha a o které lidi chtéji Cist. Moje pojeti Casopisu je velice, velice
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Siroké. Patii tam ten nejvetsi pop, ty véci, které hraji radia, a patii tam ten nejveétsi underground stejnou mérou.
To, co si z toho vezme konkrétni ¢tenaf, jestli nékteré lanky preskoci nebo ho to naopak zaujme tim, jak je to
napsané, nebo vizualem, to nechdvam uz na ¢tenafi. Jsem presvédceny, ze kdybychom my hudebni kritici psali
jen o tom, cemu my fikame kvalitni hudba, hudba, kterou stoji za to poslouchat nebo ,,inteligentni pop*, Ze nas
nikdo nebude ¢ist, protoze ty véci lidi prosté neznaji. Kazdy vydani je souboj o to vyvazit tu véc, ktery uz
popularni je, s tou, ktera je dobra. Coz neznamena, ze véci, které jsou popularni, nejsou dobry — tam jsou jiny
kvality, podle kterych se hodnoti. Jsem pfiznivcem toho, Ze jednoducha pisnicka, ktera funguje, ktera dokaze
oslovit lidi, tak je dobra. Otazka je, jestli ji musi rozebirat hudebni casopisy. Na to uz si musi odpoveédét Ctenaii.
A myslim si, Ze ten pfistup vtahovani ¢tenaiti do komplext tohoto svéta, ze je minimaln¢ Headlineru vlastni.

Vy mimo jiné poradate Headliner Pontony. Bavi to ¢tenaie?

Headliner Pontony vznikly vlastné spontdnné z nasi spoluprace s Malostranskou besedou. Ta jejich venkovni
scéna na Stieleckém ostrové je za prvé nadherny misto, kde jsme néco zacali délat v dobg, kdy jediné, co se
délo v 1ét¢ byla Naplavka, ktera byla pfecpana. Vzal si je za svy Karel Burianek, zastupce $éfredaktora, ktery
ma velice vyhranény vkus na véci, které mu ptipadaji dobry. A vlastné zcela zivelné z toho udélal showcase
festival, protoze se tam predvadi kapely, které jsou na zacatku, mlady, zajimavy, soucasti néjakych scén.
Takovy fajnsmekrovsky kapely. Ale nikdo tomu showcase nefika a je to prosté setkani jednak se ctenafi, jednak
s t¢émi hudebniky. Jako vSechny akce, které délame, je to zdarma. A nemame Upln¢ ambici to néjak
marketingové prodavat. Kdo chce, tak pfijde, uzije si koncert. Koho to nezajima, toho to nezajima. Nékdo
mize jit jen okolo, protoZe je to prosté v centru mésta. Ale pfijde nam skvély délat to na tomhle miste, ktery je
fakt krasny. Ty kapely, kdyZz hrajou, tak se koukaji na Narodni divadlo, za zady maji Karliv most a jsou na
vod¢. Dat na tomhle misté dobrou, zajimavou hudbu je skvély. A vzdycky jednou za sezéonu pozveme jedno
vetsi jméno, které piekvapi. Takze kdyz hral David Koller, tak nas malem vyhnala policie, protoze najednou
byl plny most lidi, ktefi to slyseli, §li okolo a byli z toho piekvapeni, Ze tam na néjakém pontonu hraje David
Koller a Marta Minarik.

Akorat ty Pontony musi byt finan¢né naro¢né. Mné to zni, Ze spousta vasi ¢innosti je svym zpiisobem
prodélecna.

Pontony nejsou vydéleény. Je to véc, ktera je v tomhle ohledu imagova, pomaha nam upozornovat na to jméno
a feknéme, Ze je to investice do marketingu. A samoziejmeé Pontony maji, nebo mély v minulych ro¢nicich a
vetim, ze budou mit i letos — ja o tom ale nejednam —, svého partnera, a tim je Jagermeister, ktery se na tom
podili. Nefekl bych, Ze je to néjak vyznamné prodélecna véc.

KdyZ se vratim na chvili k tomu obsahu: u vas je dost vyrovnany i pomér toho, co by se dalo oznacit za
seriozni zpravy a toho, co je takova zabava, tfeba jako ta spole¢na recenze na nové album Lucie. To ma
také néjakou myslenku, nebo to vznika spontanné?

To jsem rad, Ze to vnimate vyrovnané. Ja si myslim, Ze nékdy to vyjde, nékdy to nevyjde vyrovnané. Ja se
vzdycky pfi skladbé ¢asopisu snazim, aby jadrem kazdého vydani byly jeden az dva silny rozhovorovy nebo
publicisticky materialy, na kterych se to bude moct postavit. Zbytek je takova volna hra. Tady ty véci, které
jsou zabavné — nevim, na kolik jsou zabavny pro lidi mimo redakci — samoziejmé vyplyvaji z néjaké historie
hudebnich ¢asopist. Headliner je ur€ité ¢asopis, ktery navazuje na to, co tady délal Filter, Remix... vaZe se to
k pojeti hudby. Pro me hudba neni vazna véc — hudba jsou pro mé emoce, ohromna porce zabavy. Je to véc, ve
ktery je mozny mit vSechno. A patii k tomu né&jaka drzost, patii k tomu humor. Dé&lat Casopis, ktery tyto
elementy v sobé nemad, vede jenom k tomu, ze to bude uslechtila nuda. Nechci délat uslechtilou nudu.
Samoziejmé nam nékdo fika, Ze je to bulvar. Neni to bulvar...

Kdyz jsem zaéinal psat a byl jsem na Fakulté zurnalistiky a pfemyslel jsem, co budu délat, tak vychazel Zivel,
stary Rock a Popy a tak. Jeden z lidi, ktefi tam psali, byl dnesni komik, ale tehdy to byl hudebni novinai Ludek
Stan¢k — tehdy zvany Rodriguez 41200 — a jeho vylu¢nou véci bylo, ze on psal jako kdyz si povidame, jako
kdyz &lovék mluvi. Uplné obyéejné, normalné. Nebal se napsat cokoliv. A ten styl, Ze opravdu psal, jako kdyz
mluvi, mi uhranul tou civilnosti a myslim si, ze takhle se snazime i délat ¢asopis. Takhle spolu mluvime i v
redakci. Véci, kterym se sméjeme, tak mame pocit, ze kdyz se pfenesou na papir, tak mizou bejt dobry. Ne
vzdycky to funguje, to je u toho riziko, ale je to silny vliv, silné linka, kterou se tam pofad snazim udrzet: psat
normalné. Pak je samoziejmé¢ druhd linka od Vojty Lindaura, to jsou takovy ty snivy, emotivni a feknéme
s literarni ambici psany texty. Protoze samotny by to nefungovalo, musi to byt poskladané z riznych elementt,
aby Casopis tvoril celek.

Ja se domnivam, Ze takhle je to za mé vse.

Miuzu vam fict i o dalsich aktivitach, které délame. Mame jesté Casopis o soucasném umeéni, ktery se jmenuje
ArtLover.
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Ten vychazi také jenom digitalné?

Ne, ten je tiStény a vychazi ctvrtletné. A je to naopak — Headliner je pro vSechny, zatimco ArtLover je
exkluzivni, distribuuje se pfimo sbératelim a lidem, ktefi se zajimaji o vytvarné uméni. Vychazi v malém
nakladu.

A je také pod vydavatelstvim OPTIO?
Jo.

A podili se na ném nékdo z vasi redakce?
Urcite... ma to samoziejme svoje prispévatele, ale Cast se piekryva. Furt je to uméni.
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