Nazev gedmetu: Vyzkum meédii |

Typ prednetu: povinny

Garant:PhDr. Jan Kiefek, Ph.D.

Zpasob zakoneni: zkouska

Semestr: zimni

Pctet kredifi: 6

Anotace: Predmet predstavi studefim metody uzivanéipanalyzach médii/komunikace a
nasledd se zamii na osvojeni kvantitativni obsahové analyzy, yoddnost, pouZzitelnost a
proveditelnost. Studenti se seznami s upldin kvantitativnich vyzkur v praxi a krok za
krokem si osvoji schopnost pouZzivat metodu kvantitaobsahové analyzy.

Cile:

1) Seznamit studenty s &tivymi parametry fedn®tu a jeho organizaci

2) Predstavit studedtn zakladni oblasti medialni komunikace, v nichZreeviji prakticky
vyzkum (komunikatti, instituce, obsahy, kanaly a technologie, publika (Einky),
prezentovat jim analytické a vyzkumné metody a zdgantitativni obsahovou analyzu,
které se nati prakticky vyuZivat.

3) Owfit charakter a stupie znalosti a pochopeni probirané latky a schopnostzipat
metodu kvantitativni obsahové analyzy.

Metody vyuky:

1) 4 x kontaktni vyuka v fibéhu semestru — vZzdy@dnaska v rozsahu 90 minut

2) Aktivni samostudium studenta zaloZené na vyshitilijni opory, doportené literatury a
dalSich zdraj

3) Owteni ziskanych dovednostiganetu formou praktickych ukdl
4) Individualni konzultace

Sylabus:

1) Uvodni informace

2) Metodické inspirace medialnich studii, metodatka specifika kvantitativniho a
kvalitativniho vyzkumu

3) Proces kvantitativni obsahové analyzy krok mdém

4) Proces a¥fovani a cwiného kédovani



5) Prace se sebranymi daty, interpretace a prezeufastufh
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+ jiz provedené kvantitativni obsahové analyzywdéestniho vyksru
Pozadavky ke zkouSce:

Hodnoceni studeate zaloZzeno na Skale pismen A — F, ktera vych&pateni dtkanky
FSV UK ¢islo 17/2018 littp://www.fsv.cuni.cz/opatreni-dekanky-c-172(018

Hodnoceni pedmétu zahrnuje reSerSi (25 %), navrh vilastni analyzynasleds jeji
vypracovani (75 %).



Vyzkum médii I: studijni opora

I. Cile piredmeétu

A) Prednet Vyzkum meédii | studenty seznami se zakladnimasiohi a metodickymi postupy
vyzkumu medialni komunikace. Studenti si osvojilasiakvantitativni obsahové analyzy jako
dominantni metody vyzkumu medialnichéksohi, variantg s jinou kvantitativni metodou
uzivanou B komunika&nim vyzkumu (typicky dotaznikové $ehi). Sezndmi se s
jednotlivymi fazemi vyzkumného projektu od stanovempotéz pes skir dat az po jejich
vyhodnoceni a prezentaci odbornému publiku - to pSekoordinovaném a [fibézne
piipominkovaném vypracovavani vlastni analyzy, ktelmaivyuZzit jako (ped)vyzkum pro
potreby diplomové prace.

B) V ramci predmétu se studenti seznami &bni latkou v ramaityi tematickych blo&.

1) Metodickeé inspirace medialnich studii, ogeogicka specifika kvantitativniho a
kvalitativniho vyzkumu

2) Proces kvantitativni obsahové analyzy kralkrokem
3) Proces astovani a cwiného kddovani
4) Prace se sebranymi daty, interpretace zeptace vystup

C) Pochopeni vytované latky, resp. zvladnuti dovednosti bud&eno prostednictvim testu
dvou povinnych a dvou volitelnych praktickych Gkol

Pro zvladnuti pednttu je nutné odevzdat reSersSi a vypracovanou viastalyzu. Stanoveni
studijni zatZe vychazi z celkového kreditového hodnocemidpttu, kterécini celkow 6
kredith. Pracovni z&% nutna k ziskani jednoho krediini zhruba 30 hodin. Celkova #at
pro tento pednet tedy bude zhruba 180 hodin.

II. Kli ¢ova slova:
Komunikace; média; obsahovéa analyza; kvantita; agenalizace; interpretace

[ll. Strukturovana vykladova ¢ast:

1) Fimé& vyuka bude zahrnovat celkostyti prednasky kontaktni vyuky, tytétyti prednasky
budou termino¥ rozctleny do vyukového obdobi semestriétdimou 1 pednaska msicné
v rozsahu 90 minut). KazdaquinaSka uvede konkrétni tematicky blok, r# rmpak bude
navazovat samostudium studenta.

V ramci 1. gednasky budou studeémb také vys¥tleny cile gedn®tu, postaveni f@dnmétu

v ramci studijniho planu, organizace vyuky, budezr@meni s literaturou Kedmétu, se
zadanim pisemnych UKglse stanovenim #pobu a terminu zkouSeni, s formou komunikace
mezi vyuujicim a studenty.



2) Negim& vyuka bude zahrnovat formu samostudia. Tatokaybude navazovat na
tematicky blok prezentovany wgrnasce. Student dostane vzdy ke kazdému tematickém
bloku néstin souboru odbornych téxtro viastni volbu, které si nastuduje, aby zigkedlosti

z tohoto tematického bloku. Pochopeni latky, resfadnuti dovednosti si bude &@wovat dle
toho, zda je schopen odpovidat na kontrolni otdzfkisluSnému tematickému bloku a zda
bude schopen samostatné prace v zadanych mankinelec

TEMATICKE BLOKY:

Tematicky blok 1

1. Metodické inspirace medialnich studii, metodalkg specifika kvantitativniho a
kvalitativniho vyzkumu. Typické vyzkumne oblasti metody i vyzkumu medialni
komunikace. Uvodni seznameni s berelsonovskou katimhi obsahovou analyzou, typické

oblasti uZiti, inspirace pro vlastni volbu tématu.

Kli¢ova slova: metoda; kvantitativni vyzkum; kvalitativni vyzkunparadigma; medialni
komunikace

Literatura:

HANSEN, A., COTTLE, S., NEGRINE, R., et aMass communication research
methodsHampshire: Palgrave. 1998, s. 1 — 17.

RIFFE, D., LACY, S., FICO, F.,G Analyzing Media Messages. Using Quantitative
Content.London: Routledge, 2013, s. 1 — 63.

TRAMPOTA, T., VOJEECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médRraha: Portal, 2010, s. 99
— 115, 263-274

BERGER, A. A.:Media Research Techniqudhousand Oaks: Sage Publication, 1998, s. 23-
34, 46-52, 65-77.

+ jiz provedené kvantitativni obsahoveé analyzywdéestniho vykru

Kontrolni otazky:

Jakeé oblasti Ize zkoumat v ramci analyzy medialolobali.

Jaké jsou metodické inspirace pro analyzy v raneadiainich studii.

Jakeé jsou hlavni metody vyzkumu medialni komunikace

Jaka jsou specifika kvantitativniho a kvalitativmiyzkumu, jaké jsou hlavni rozdily.
Tematicky blok 2

Proces kvantitativni obsahové analyzy krok za kmokeakonitosti a limity tématu pro

analyzu. Vyzkumna otazka a role normativity. Kortoefpizace, operacionalizace, hypotézy,
sestaveni kddovaci knihy, dvodni seznameni s SBEPHP



Kli ¢ova slova: vyzkumna otazka; konceptualizace; operacionalizhgpotéza; kodovaci
kniha

Literatura:
DISMAN, M.: Jak se vyrabi sociologick& znaloBraha: Karolinum, 1993, s. 75 — 91.

HENDL, Jan.Prehled statistickych metod zpracovani dat: analyzaegaanalyza daPraha:
Portéal, 2004, 17-40.

SEDLAKOVA, R.: Vyzkum médii. nejuzivgai metody a technikyraha: Grada, 2014, s.
291 — 328.

WIMMER, R. D., DOMINICK, J. R. (2006)Mass Media Researcihomson Wadsworth, s.
1 - 66.
+ jiz provedené kvantitativni obsahoveé analyzywdéestniho vykru

Kontrolni otazky:

Jakym z@isobem si vyzkumnik musi naplanovaitlgth analyzy.

Jakeé jsou zakladni krokyipsolbé a uchopeni tématu.

Jakym z@isobem si vyzkumnik vymezi analyticky material.

Jak probiha stanoveni hypotéz.

Jak si vyzkumnik definuje kédovaci jednotku. Jaldhou byt hodnoty prosmnych.
Tematicky blok 3

Proces o¥fovani a cwiného kodovani, Uprava kdédovaci knihy, péksgani osvojovani
SPSS/PSPP, zakonitostisb dat.

Kli ¢ova slova kddovani; kodovaci kniha; skovani; skr dat

Literatura:

RIFFE, D., LACY, S., FICO, F.,.G Analyzing Media Messages. Using Quantitative
Content.London: Routledge, 2013, s. 96 — 176.

SCHULZ, W. — SCHERER, H. — HAGEN, L. — REIFOVA-A KONCELIK, J. Analyza
obsahu medialnich gkbni. Praha: Karolinum, 2011, s. 29-70

WIMMER, R. D., DOMINICK, J. R. (2006)Mass Media Researchhomson Wadsworth, s.
255 — 318.



+ jiz provedené kvantitativni obsahové analyzywdéestniho vyksru

Kontrolni otazky:
Jakym zisobem se sestavuje kodovaci arch, jak probiéradsib.
Jakym z@isobem seifd vyzkumu testuji kategorie.

Jak probiha vyzkumippouziti SPSS.
Jaké jsou moznosti zpracovani dat.
Tematicky blok 4

Prace se sebranymi dat§isteni. Frehled zakladnich vystipa prace s nimi. Navrat k
hypotézam, interpretace a prezentace vystup

Kli ¢éova slova hypotéza; verifikace; falzifikace; interpretaggsledek; vyzkumna zprava
Literatura:

RIFFE, D., LACY, S., FICO, F.,G Analyzing Media Messages. Using Quantitative
Content.London: Routledge, 2013, s. 177 — 207.

SEDLAKOVA, R.: Vyzkum médii. nejuzivgai metody a technikyPraha: Grada, 2014, s.
469 — 483.

+ jiz provedené kvantitativni obsahoveé analyzywdéstniho vykru

Kontrolni otazky:
Jakym z@isobem nize vyzkumnik prezentovat vystupy vyzkumu.
Jak probiha verifikace/falzifikace hypotéz a intetpce vysledk

Jaké otazky by si shvyzkumnik klast pi psani zagrecné zpravy.

IV. Studijni povinnosti

Student v pibéhu semestru bude vypracovavat ukoly, které jej douek tomu, aby si

osvojil metodu kvantitativni obsahové analyzy. Negp vypracuje reSerSi jiz realizované
analyzy, aby se pomoci konkrétnihtikladu seznamil stim, jak vyzkum probiha a jak



vypada prezentace vysledk podolE odborného textu. Dale budéigravovat swj vlastni
vyzkum, nejprve fipravi navrh vyzkumu. PoSle jej garantove@n®tu, ten navrh posoudi,
sckli své gipominky, které student zapracuje. Naskegiak podle navrhu realizuje vlastni
analyzu podle zasad prowdud kvantitativni obsahové analyzy. SloZzkuekalika soubory pak
poSle garantoviigdnttu, aby zhodnotil jeho provedenou analyzu. Timtéspbem si student
v rdmci gedmétu osvoji schopnost realizace kvantitativni obs&hawualyzy, coz pak bude
moci vyuZit roviZ pii piipraw své diplomové prace.

Zadani prvniho ukolu - reSerSe

Student vyhleda jiz uskuteénou kvantitativni obsahovou analyzu v relevantrzidiojich
(idealre v cizojazy¥nych odbornyckasopisech - jejich databazich), nastuduje ji a age
reSerSi (kromd obecného seznameni se studenté¢ahtavre na metodologické aspekty).
Nalezend kvantitativni obsahova analyza (quantgatontent analysis) byda mit totoZzné
¢i obdobné zarteni (téma, média apod.) jako analyza, kterou hsidujici vypracovat a
odevzdat jako zavecny ukol.

Zadani druhého ukolu: navrh vlastni analyzy

Student pipravi navrh vlastni analyzy, ktera bude obsahawblik ¢asti: Téma analyzy,
Vyzkumna otazka, Zakladni/V¢ovy soubor obsah Hypotézy, Definice kddovaci
jednotky, Prominné a jejich hodnoty.

Zadani tietiho, resp. za¥reéného ukolu: vlastni vypracovana analyza

Zadanimitetiho Ukolu je naplanovani a provedeni viastni kitetivni obsahové analyzy
(vychazejici z prvniho ukolu). Student odevzdagazanou slozku obsahuji¢i soubory
(kédovaci knihu, vyplény kddovaci arch, zpravu z vyzkumu nebo .ppt prexenysledk).
Studenti pi shéru a analyze dat vyuZiji software typu SPSS/PSPP.

V1. Casovy harmonogram plréni studijnich povinnosti

1) kontaktni vyuka — tematicky blok 1
2) samostudium k tematickému bloku 1
3) odevzdani reSersi



4) kontaktni vyuka — tematicky blok 2

5) odevzdani operacionalizace vlastni analyzy
6) kontaktni vyuka — tematicky blok 3

7) odevzdani vlastniho vyzkumu ,naisto”

9) kontaktni vyuka — tematicky blok 4

10) odevzdani vlastni vypracované analyzy

VII. Literatura (prislusnécasti publikaci dle tematickych blékbudou mit studenti dostupné
ve forme skenu jako filohy sylabu pednetu ve Studijnim informénim systému, vSechny
publikace budou s@asre k dispozici v knihov FSV UK)
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HANSEN, A., COTTLE, S., NEGRINE, R., et aMass communication research
methodsHampshire: Palgrave. 1998.

HENDL, JanPrehled statistickych metod zpracovani dat: analyraegaanalyza daPraha:
Portal, 2004.

NEUENDOREF, K.: The content analysis guidebodlondon: Sage, 2002.

RIFFE, D., LACY, S., FICO, F.,G Analyzing Media Messages. Using Quantitative
Content.London: Routledge, 2013.

SEDLAKOVA, R.: Vyzkum médii: nejuziveji metody a technikyraha: Grada, 2014.

SCHULZ, W., HAGEN, L., SCHERER, H., REIFOVA, l., H@ELTK, J.: Analyza obsahu
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VIII. Kontakty

PhDr. Jan Ketek, Ph.D.



konzult&ni hodiny:¢tvrtek 9.30 — 11.00 hod., mistndst124, budova FSV UK, Smetanovo
nakezi 6, Praha 1

telefon: 222 112 253

e-mail: Jan.Krecek@fsv.cuni.cz




