Firemni identita (Corporate Identity)

Firemni identita (Corporate Identity) je souhrnné zosobnéni podniku
odvozené od jeji filosofie, historie, kultury, strategie, stylu vedeni, povésti
a chovani reprezentantii podniku.

Predstavuje to, jak se firma prezentuje prostifednictvim personalu,
podnikové kultury, vizualnich znaki, jaka je komunikace uvnitrt firmy

a jak firma komunikuje navenek, jaké je prostredi ve firm¢, jak se odliSuje
od ostatnich a jakym zptisobem chape sama sebe. Identitu firmy dotvari
také produkt véetn€ souvisejicich sluzeb a ostatni prvky marketingového
mixu.



Firemni identita, jednotlivé soucasti

— Firemni design (Corporate Design), koordinované nasazeni vizualnich
prvkua, tzn. logotyp, znacka, pismo, firemni barvy, jednotna graficka
Uprava pisemnosti, formulard, publikaci a prezenta¢nich materiald,
vzhled a uniformy popf. ochranné obleCeni zaméstnanct, design a obal
produktu, architektura a stav budov i okoli apod.

— Firemni kultura (Corporate Culture), souhrn predstav, pfistupti a hodnot
ve firmé vSeobecné¢ sdilenych a relativn€ dlouho udrzovanych, tzn.
dlouhodobé i aktualni klima v podniku, troven managementu, vztahy

v podniku, hodnotové a motivac¢ni stupnice, firemni obyceje, ritualy

a ceremonialy, slovni hricky, historky apod.

— Firemni komunikace (Corporate communication), souhrn vSech metod
a zpusobu komunikace uvnitf firmy i navenek.



Koordinace vizualnich charakteristik

Soucasti cileného budovani identity firmy musi byt i koordinace vSech
vizualnich charakteristik firmy jako logotyp, firemni barvy, uniformy
zameéstnancu, styl firemnich tiskopisti, prezentacnich materiald,
architektonicky styl budov apod. K nastrojum, které vytvareji firemni
image patfi neodmyslitelné i firemni reklama. Mluvime o jednotném
vizualnim stylu.




Jednotny vizualni styl (Corporate Design)

Jednotny vizualni styl je souborem vizualnich prvki, které usnadnuji
vn¢jsi i vnitini komunikaci organizace a vytvareji obraz o ni. Spolu
s firemni komunikaci, firemni kulturou a produktem je soucasti firemni

identity (Corporate Identity).




Jednotny vizualni styl, zakladni stavebni prvky

— Nazev spolecnosti,
— Logo, logotyp

— Pismo

— Barva, barevnost



Jednotny vizualni styl, aplikace
GHMP Animade
— Firemni tiskoviny (hlavi¢kové papiry, obalky, vizitky). Martin Vcha Displaay
— Propagacéni tiskoviny (letaky, brozury, katalogy).
— Webové stranky.
— Dalsi elektronické prezentace.
— Orientacni systém.
— Propagacni predméty.
— Uniformy zaméstnanct.
— Architektonicky styl budov.



http://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/anymade-pro-ghmp-nechceme-byt-arogantni

Logo

Logo je graficky symbol, ktery vizualné¢ identifikuje spole¢nost,
jednotlivce nebo udalost. Pokud je logo doplnéno textem (nizvem),
jedna se o logotyp. Jestlize logo (logotyp) navic zaregistrujeme, ziskame
kombinovanou obchodni znamku.

Logo je grafické ztvarnéni ndzvu organizace, spole¢nosti, firmy nebo
instituce obohacené o piktogram. Tento pojem odpovida ceskému vyrazu
graficka znacka.




Piktogram

Piktogram je obrazovy symbol, ktery funguje bud samostatné, nebo
doprovazi textovou c¢ast loga. Nékdy se v této souvislosti uzivaji
i nasledujici pojmy: symbol, emblém, ikona.

Zdroj: Tippman, J. Vlastnosti dobrého loga. Unie grafického designu.



Logotyp

Logotyp (z teckého logos - slovo, 1ec, nauka, zdkon, pojem, typos - vyraz,
znak) je originalné graficky upraveny nazev spole¢nosti, ktery neobsahuje
piktogram (obrazek). Ryze cesky ekvivalent k tomuto slovu neexistuje.

Vyvojove logotyp vznikl ze slitki monogramu v knihtiskové sazb¢.

Zdroj: Wikipedie



Logotyp, znaky

Vlastnosti loga
Jasny a zapamatovatelny vzhled - znacka musi byt jednoznacné Kritéria hodnocent loga
rozpoznatelna a snadno zapamatovatelna. Musi byt vnimana jako celek Logo, prednasky

a nikoliv jako skupina detaildi. Pfi druhém ¢i tretim setkani se znackou by
m¢l stacit jen letmy pohled, aby bylo jasné, o co se jedna.

Je odpovidajici - 1ze mit skv€lou znacku, ale pokud neodpovida zamértim,
Jednoduchost - logotyp musi byt jednoduchy a m¢l by obsahovat pouze
jeden graficky napad, vtip, vyznam. Cim kratsi text, tim jednodu3si
provedeni loga.

Je nositelem jednoho sdéleni - logotyp by mél vyjadrovat pouze jeden
postoj, jednu ideu. Znacka, ktera toho musi sdélit hodné, podle toho také
vypada.

Unikatnost - logotyp nemusi byt jedine¢ny svétove, staci kdyZ bude
dostatec¢né originalni v oblasti a dosahu vaseho podnikani.

Zdroj: Tippman, J. Vlastnosti dobrého loga. Unie grafického designu.


http://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/#.We31srpuKRs
http://unie-grafickeho-designu.cz/prehled-dilcich-kriterii-hodnoceni-loga/#.We31trpuKRs
http://blog.jirichlebus.cz/2015/03/12/6-prednasek-ktere-musi-videt-kazdy-dobry-logo-designer/

Manual jednotného vizualniho stylu

— Studio Najbrt

— Véra MaresSova

— Kristina FiSerova

— Petr Babak, Laborator
— Studio Side 2

— Michal Cihlar

JVS UK Praha
JVS Un. Pardubice

JVS UP Olomouc

JVS CVUT Praha

JVS MUNI Praha

JVS Praha
JVS Brno

JVS Ostrava
JVS Uherské Hradisté

NTK
CR
Z0OO0 Praha 01

Z0O0 Praha 02


https://www.cuni.cz/UK-6632-version1-jvs_uk_finalni_manual_12_12_20.pdf
https://www.upce.cz/sites/default/files/public/luva3059/luva3059-19451.pdf
http://vizual.upol.cz/
https://www.fa.cvut.cz/Cz/Fakulta/ZpravyZFA/NovyGrafickyManualCvut
https://www.najbrt.cz/detail/muni
http://www.praha.eu/public/8d/93/2f/1525909_342842_Vizualni_styl.pdf
https://www.brno.cz/fileadmin/user_upload/sprava_mesta/logo_a_znak_mesta/manual_cely.pdf
JVS Ostrava
http://www.czechdesign.cz/files/5-graficky-manual-znacky-a-vizualniho-stylu.pdf
http://www.laboratory.cz/projects/878-ntk-manual-dvoustranny#
http://www.side2.cz/cs/projekty/czech-republic
https://www.google.cz/search?q=michal+cihl%C3%A1%C5%99+zoo+praha&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwi6xMWDl4fXAhVKCMAKHYcZBiAQ_AUICigB&biw=1280&bih=700
https://www.zoopraha.cz/docs/logo/zoo-praha-graficky-manual.pdf

Jednotny vizualni styl, historie

Peter Behrens

— Peter Behrens Jan Tschichold
— Jan Tschichold Piet Zwart
— Piet Zwart Otl Aicher
— Otl Aicher Paul Rand
— Paul Rand
Chermayeff & Geismar

—Chermayeft & Geismar


http://en.izhsh.com.cn/articles/10/1_195.html
http://www.designishistory.com/1920/piet-zwart/
http://www.designishistory.com/1960/otl-aicher/
http://www.designishistory.com/1960/paul-rand/
http://www.cghnyc.com/the-firm/
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