Aplikaci sémiotické analyzy predstavime na rozboru reklamniho sdéleni na
téstoviny Panzani, které analyzoval Roland Barthes (1977). (dle Trampota,
Vojtéchovska, 2010)
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Na roviné denotace se reklamni sdéleni sklada z balicku téstovin s napisem
Panzani, jehoZ obal je proveden v Cervené, bilé a zelené barvé, konzervy

s napisem omacka Panzani, nékolika rajcat, cibule, cervené papriky, houby a
sacku parmazanu s napisem Panzani, ktery je barevné totoZny s obalem od
téstovin (Cervena, zelena, bila barva). Potravinové suroviny jsou umistény v bilé



nakupni sitové tasce, ktera je rozevienda. Pozadi celé scény je Cervené. Reklama
obsahuje také vedle ikonickych znaki i jazykové napisy (Panzani) a v pravém
dolnim rohu napisy ve francouzstiné (téstoviny, omacka, parmazan - italsky
luxusni).

Na urovni konotace je nazev Panzani nejen jménem firmy, ale jeho znéni
navozuje dojem ,italskosti, jenz je zfejmy zejména pro neitalské divaky. [talské
vyznéni je podporeno i barevnym provedenim reklamniho sdéleni a opakovanim
narodnich italskych barev (Cervena, bila, zelena).

Oteviena nakupni taSka naznacuje nedavny prichod z nakupu, a tim symbolizuje
cerstvost produktl a nutnost domdci Upravy, pro kterou jsou urceny (Barthes
1977:44). Barthes nachazi v tomto reklamnim sdéleni jesté dalsi dva znaky. Za
prvé vybér produktl vytvari predstavu kompletniho kulinarského zazitku, ke
kterému Panzani doda vSe potrebné, pricemz konzervovana omacka je zde
postavena na stejnou rovinu jako prirodni produkty. Za druhé, cela kompozice
produktli odkazuje k vyhlasenym obrazlim zatisi - znalost, na které tento znak
zavisi, je vysoce kulturné podminéna (Barthes 1977:35).

...na syntagmatické roviné jsou dva balicky téstovin umistény ptrimo ve stredu
obrazu. Stfed obrazu je v nasi kulture povazovan za nejdulezitéjsi misto, za misto
s rozhodujicim vyznamem. Proto toto umisténi posiluje zamér podavatele
sdéleni upoutat pozornost na téstoviny Panzani a zvyraznit jejich jedinecnost.
Ostatni komponenty s napisem Panzani (konzerva, parmazan) jsou umistény

v blizkosti stifedu takovym zpiisobem, Ze tyto produkty jsou jasné viditelné na
rozdil od dalSich v nakupni taSce. VSechny produkty Panzani zapliuji prostor
diagonalné, ¢cimZ obsazuji predni i zadni plan obrazového pole. Syntagmaticky
tak posiluji konotativni vyznamy jednoty, neoddélitelnosti a nutnosti jejich
pouziti k pripraveé téstovin.

Paradigma reklamniho sdéleni napovid3, Ze ikonické i jazykové znaky posiluji
asociace italské kuchyné. Neni v ném zahrnut Zadny prvek, jehoz barevnost by se
odklanéla od italskych narodnich barev (napf. misto ¢ervené papriky by byla
zvolena paprika oranzova). Také vybér produktii ma za cil jesté vice zdlraznit
pocit italského pokrmu. Téstoviny Panzani jsou zastoupeny nejtypictéjSim
druhem téstoviny, ktery je s Italii kulturné spojovan - se Spagetami. Rovnéz syr
parmazan vytvari s ostatnimi produkty dojem vyhradné italského pokrmu.

Sitova nadkupni taska plna produkti pro piipravu téstovin je metaforickym
vyjadrenim rybarské sité plné pravé vylovenych ryb. Prestoze téstoviny jsou
suSené a omacka konzervovand, metafora pomaha vyvolavat zdani Cerstvého a
prirodniho pokrmu.

Zatimco téstoviny Panzani metaforicky odkazuji k ¢erstvému a prirodnimu
produktu, metonymicky sdéleni zastupuje celou italskou kuchyni. Téstoviny jsou
tak prezentovany jako hlavni predstavitel italskych pokrmi a kultury stolovani.
Dohromady ale oba zplisoby oznacovani vyvolavaji a posiluji predstavu téstovin
jako vyhradné italského prirodniho produktu a narodniho pokrmu.



