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Anotace

Tato diplomova prace se vénuje détské literatute a cross-medidlnimu ztvarnovani piibéhi a postav
uréenych détem. Na problematiku je nahlizeno v kontextu Ceské republiky a némeckojazyéné ¢asti
Svycarska. Cilem prace je pochopit vztah mezi détskou literaturou a cross-platformnim
zpracovanim détskych ndméti z pohledu a zkuSenosti kniznich nakladatelti, odborniki na détska
média ¢i média v zivoté déti a samotnych déti. V ramci mezinarodniho socidlniho vyzkumu byla
zvolena metoda hloubkovych rozhovort v ptipadé dospélych participanti a metoda ohniskovych

skupin v piipadé détskych participantd.
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This thesis focuses on the children's literature and the cross-medial approach to storytelling for
children. The topic is seen in the context of the Czech Republic and the German-speaking part of
Switzerland. The aim of this thesis is to understand the relation between the children's literature and
the cross-platform approach to the children's story from the point of view and an experience of book
publishers, professionals on the children's media and the media in the life of children and children
themselves. Within the frame of the cross-national social research was used the method of in-depth

interviews with the adult participants and the method of focus groups with the children.
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1. UvVOD

Cilem této diplomové prace je nahlédnout v kontextu Ceské republiky a némecké &asti
Svycarska do problematiky soudasné tvorby medialnich obsahti pro déti a piistupu
k propojovani obsahil v rdmci jednotlivych medialnich platforem, a to v souvislosti
s knihami a jejich propagaci. Snahou je pokusit se ziskat povédomi o tom, jaky je
pohled ceskych a Svycarskych odbornikii zaméfujicich se na medialni tvorbu uréenou
détem a mladezi, ptipadné na vztah déti k médiim a také pohled Ceskych a Svycarskych
nakladatell na tvorbu détskych knih a s nimi spojenych medialnich obsahtl, zjistit jak
nahliZeji na vyuzivani novych médii, technologii a dalSich nekniZnich cest' k propagaci
knih, potazmo popularizaci ¢teni obecné. V neposledni fadé je zamérem provést
vyzkum i se skupinami déti v obou zemich, vynasnazit se tak nahlédnout do svéta
détskych médii o¢ima téch, kterym jsou urcena, a porozumét tomu, jaky je pristup
ceskych a Svycarskych déti k ryze kniznim i cross-medialné zpracovanym piibéhtim
a postavam. Soucasti prace je predstaveni soucasné situace détské literatury na kniznim
trhu, struéné osvétleni zakladnich pojmu tykajicich se zkoumané problematiky, pokus
o bliz8i definici vztahu déti k médiim (a v nich se objevujicim pfibéhiim a postavam)
v soucasném svéte 1 uvedeni nékolika v minulosti uskuteénénych pokusti o propojeni
knizniho svéta se svétem jinych médii. Konecnym cilem prace je srovnani situace
v obou zkoumanych zemich i pfedstav jednotlivych skupin ucastnicich se vyzkumu

(odbornici, nakladatelé, déti).

Ve své bakalarské praci se autorka vé€novala vyvoji jednoho z nakladatelstvi s nejvyssi
produkei détskych knih v Ceské republice, ¢eskym projektim na podporu détského
Ctenafstvi a tomu, jak se produkce détskych knih a smysSleni nakladateli pozvolna
ptizplisobuje vkusu a poZzadavkiim dne$nich déti i dospélych, ktefi knihy pro své déti

vybiraji. Tato zkuSenost ji pfivedla k mysSlence zabyvat se v ramci diplomové prace

1 Pod pojmem neknizni cesty rozumime v kontextu této prace produkci nekniznich material

a merchandizing. Termin nekniZni materialy, v anglic¢tiné Non-Books, v némciné Nichtbuchmaterialien,
je vyuzivan v kniznim prostfedi — v nakladatelstvich, knihkupectvich a knihovnach k odliseni knih od
ostatnich nabizenych produkti. Mezi neknizni materialy patii napiiklad elektronickd média, hry, hracky ¢i
aplikace. Pod pojmem merchandizing pak pro ucely této prace rozumime marketingovou ¢innost

v podobé vytvaieni obsaht a pfedméti s cilem podpoftit povédomi o knize.
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jednim ze zptsobt jak pristupovat k vypravéni détskych ptibéhit moderni cestou, tedy
jejich cross-medidlnim zpracovavanim, o néco podrobné&ji. Pfi svém studijnim pobytu
vnémecké C&asti Svycarska méla autorka moznost setkdvat se s vyzkumniky
Svycarského institutu pro média uréena détem a mladezi (SIKIM) a s odborniky
vénujicimi se détskym médiim a vztahu déti a médii a spatfovala v tom Sanci srovnat
ptistup k tvorbé détskych médii v ramci dvou odlisnych trhii a kultur. Autorka se v této
praci zajima o détskou literaturu v kontextu nakladatelstvi. Ackoli pojem literatura
zahrnuje nejen knihy v papirové, ale 1 v digitalni a audio podobé, tato prace se bude

vénovat problematice ptedevsim v souvislosti s tiSténymi knihami.

Pti zpracovavani diplomové prace se autorka snazila postupovat podle piedem
navrzenych tezi, avSak po bliz§im prostudovani souvisejici literatury se rozhodla pro
urcité zmény, vysledna podoba prace se tedy v n€kterych bodech odliSuje od piivodné
zamyslené. V teoretické ¢asti prace doslo k upravam dotykajicim se jak ndzvt kapitol,
tak 1 jejich fazeni, ptipadné byly do struktury prace ptidany nové kapitoly. Kapitola
vénovana transmedialnimu vypravéni a jeho vyuziti ve vzdélavani nebyla do prace
zafazena z toho divodu, ze autorku nakonec data ziskand béhem vyzkumu nevedla
timto plvodné predpoklddanym smérem. Zmény byly pfirozenym vyusténim faktl
zjisténych pii postupném zpracovavani diplomové prace a byly provedeny ve snaze
0 uzsi zaméteni na konkrétni téma a utvoieni logické navaznosti textu. K vyznamnéjSim
zménam doslo v metodologické ¢asti prace. Pivodnim zdmérem bylo piedstavit vice
pfipadd cross-medidln¢ zpracovanych ptibehi pro déti, a poté se ve vyzkumu vénovat
pievazné jedné postaveé v obou z vybranych zemi — tedy jedné Ceské a jedné Svycarské.
V priibéhu ptipravy vyzkumu se autorka po konzultaci s vedouci prace rozhodla zvolit
namisto pfipadové studie mezinarodni socidlni vyzkum, a to z toho divodu, Ze nebylo
mozné nasbirat dostatek internich dat o vybranych nakladatelstvich a pfibézich, na
zéklad¢ kterych by byly piipadové studie vytvoreny. Nakladatelé 1 osloveni odbornici
vsak byli ochotni bavit se o tématice v SirSim kontextu. V konecném dusledku se tedy
ukdzalo jako vhodnéjsi pfistupovat k tématu cross-medidlniho zpracovani a vyuZziti
technologii a nekniznich cest v obecnéj$i rovin¢ a nesoustredit se tolik na konkrétni
pfibéhy. PredevS§im pro ucely praktické Casti se pak autorka rozhodla pracovat spiSe
s terminem cross-média (namisto transmédia), jenz se ukazal jako mezi ucastniky

vyzkumu roz§ifenéjsi a zaroven pro zkoumanou oblast pfihodnéjsi.



2. TEORETICKA CAST

2. 1. Uvod do zkoumané problematiky

Literatura ur¢ena détem je v dnesni dob¢ podstatnou slozkou knizniho trhu. Doba se ale
méni asni i preference a naroky piijemct knizniho obsahu, a tak se v hlavach
nakladatelt a tvlrct po celém svété rodi rozlicné napady, jak knihy ozivit, pfizpisobit
a priblizit dne$nim détem. Knizky, a to predev§im ty s ilustracemi, ur¢ené menSim
détem, jsou vSak stale v prvni fad¢ artefaktem” a v ¢eském i Svycarském prostiedi, kde
probéhl nésledujici vyzkum, jsou mnozi z téch, kteti knizky pro své déti vybiraji,
konzervativni. Navzdory tomu si ale n¢ktefi odbornici mysli, Ze diky kooperaci s jinymi
médii a budovani svéta kolem knizniho piibéhu muize byt détem ulehcen piistup ke

knihdm a posléze samotnému c¢teni.

V rakouském St. Poltenu probehla v roce 2015 konference zamétena na aktualni vyvoj
v medialnim sektoru pro déti, jiz se ucastnili specialist¢é z Ameriky i riznych statl
Evropy (Hammer, 2015). U takzvanych digitalnich domorodct, tedy generace, ktera
vyrustala jiz v dobé¢ digitalnich médii a internetu, neni tolik patrnd hranice mezi riznymi
médii ani hranice mezi vytvafenim a pfijimanim obsahu. Vydavatelé knih a rozhlasové
stanice pro déti povazuji za obtizné oslovit chlapce, zatimco odvétvi pocitacovych her
mé potize s oslovovanim divek, soufasné¢ musi feSit problém s vyvarovanim se
genderovych stereotypll — ideélni cestou jak nadchnout divky i chlapce pro vice médii
by tak podle Astrid Ebner-Zarla® mohlo byt pravé propojovani rtiznych platforem, ackoli
v soucasné dobé na trhu neexistuji téméf zadné produkty uréené détem, ke kterym by
bylo takto cross-platformné piistupovdno (tamtéz). Otazkou vSak zlstava, jak si
v takovém prostfedi udrzi své misto détska literatura v klasické knizni podobé.
Pfedmétem této prace je porozumét tomu, jak se k této problematice stavi tviirci, knizni

nakladatelé a samotné déti v Ceské republice a ve Svycarsku.

2 Podle Wankové je kniha prostiedkem komunikace, ve kterém hraje podstatnou roli vztah mezi
poselstvim a hmotnym nositelem. Soucasti knihy je material, graficka Giprava, vytvarny doprovod
i viné (Wankova, In: NEZKUSIL, 2000).

3 Astrid Ebner-Zarl je pracovnikem Rakouského institutu medialniho primyslu v St. Polten.



4

2. 2. Postaveni détské literatury na kniznim trhu

ZvySovani podilu détské literatury na kniznim trhu je celosvétovym trendem
(Parkanova, 2015). Divodem je ptedev§im to, Ze détska kniha naséla tituly z jinych
oblasti. Spolu s rozsifenim vyznamu tohoto pojmu a vzriistajicim zajmem stale SirSiho
publika se vratila postupem casu do z4jmu nakladateli. Néktera nakladatelstvi vénujici
se puvodné pouze vydavani knih pro dospélé zavedla edice détské literatury
a v opatném duchu naptiklad nakladatelstvi Albatros zamétujici se na knihy pro déti
a mladez vytvorilo edice pro mladé dospé€lé a dospélé ¢tenare, ze kterych se v tomto
pfipadé stala postupem Casu samostatna nakladatelstvi (CooBoo — pfevazné literatura
young adult a PLUS — pfevazné literatura pro dosp¢€lé). Rozsiteni portfolia tak umoznilo
nakladatelstvim pfistupovat ke svym ctendiim jako priivodce Zivotem a budovat si

s nimi blizsi vztah, a to 1 za pomoci $irsi sit€ médii (tamtéz).

Jak vyplyva ze zprav Svazu Ceskych knihkupcu a nakladatelti poslednich let, literatura
pro déti amladez je stile vyznamnéjsi slozkou 1 v rdmci Ceského knizniho trhu.
V devadesatych letech détska literatura predstavovala pouze néco okolo 4 % knizni
produkce, avSak po roce 2000 zacal podil knih pro déti a mladdeZz naristat a pocet
détskych tituld se tak mezi lety 2002-2012 ztrojndsobil. Roku 2011 ptedstavovaly
détské knihy piiblizné 8,3 % a v roce 2016 jiz 12,1 %* toho roku vydanych titult
(Tureckova, 2012). Podle zpravy o Ceském kniznim trhu zroku 2012 lze mluvit
o narastu produkce knih pro déti také z hlediska dlouhodobych trendd. Z téméf
15 miliont kust knih vytisténych v roce 2017 v ramci némeckojazyéného trhu ve
Svycarsku byla vice neZ pétina uréena détem a mladezi (21,4 %), coz pro §vycarsky trh
znamenalo oproti pfedchozimu roku mirny pokles, av§ak vyraznéjsi nartist ve srovnani

s predchozimi lety® (Deutschschweizer Buchmarkt: Marktreport 2017 [online]. 2018).

4 Roku 2012 9,8 %, roku 2013 9,38 %, v roce 2014 a v roce 2015 10, 7 % (Tureckova, 2013;
Tureckova, 2014; Tureckova, 2015; Tureckova, 2016).

5 Roku 2012 17,8 %, roku 2013 19,1 %, v roce 2014 20,1 %, roku 2015 20,8 % a v roce 2016 22,2 %
(Deutschschweizer Buchmarkt: Marktreport 2012 [online]. 2013); Deutschschweizer Buchmarkt:
Marktreport 2013 [online]. 2014; Deutschschweizer Buchmarkt: Marktreport 2014 [online]. 2015;
Deutschschweizer Buchmarkt: Marktreport 2015 [online]. 2016; Deutschschweizer Buchmarkt:
Marktreport 2016 [online]. 2017).
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Jednim z ryst soucasného knizniho trhu je jeho nasycenost a skute¢nost, ze knihy musi
o své Ctenafe bojovat, diky ¢emuz se rozviji také systém marketingovych kampani
(Simedek & Travnigek, 2014). Détska kniha zaroven byva velmi asto darkem od rodiét
nebo prarodicii (Vaclavikova HelSusova [online]. 2003). Az tii Ctvrtiny déti dostavaji
knihy jako dérek, a tak je pro nakladatele nutnosti zaujmout nejen déti, ale i dospélé

(Friedlaenderova & Vrbikova [online]. 2013).

2. 2. 1. Ceské a Svycarské déti a jejich preference

Ceskymi détmi ve véku 5-15 let jsou podle Studie medialni gramotnosti populace CR
ze srpna roku 2016 jako nejoblibenéjsi uvadéna predevsim elektronicka a digitalni
média (pocitac, tablet, telefon, televize, herni konzole) (Jirdk & kol., 2016). Uzivani
knih je také &asté, i kdyZ o néco méné nez digitalnich médii. Cteni je i diky pritomnosti
dalSiho €lena rodiny ocenovano predevsim mladsimi détmi. PfedSkolaci ¢asto sledovali
oblibené postavy napii¢ médii a obecné¢ déti mély tendenci volné piechazet mezi

platformami spiS neZ jednu z nich upfednostiiovat (tamtéz).

Podle vysledkt studie MIKE z roku 2015 (Suter, L. a kol., 2015) travi Svycarské déti ve
veku 6-13 let vice Casu ctenim klasickych knih nez sledovanim televize ¢i vyuzivanim
digitadlnich médii, ptesto vSak byl dotykovy telefon nejcastéjsi odpovedi na otazku, jaké
médium je jejich nejoblibenéjsim. Na druhém misté pak jmenovaly televizi a na tfetim
misté knihu. Jiz diive se ve studii zamétujici se na déti ve véku 5-8 let se potvrdila
hypotéza vyzkumniki, ze déti jsou ve vybéru knih Casto ovlivnény moznosti setkat se
s postavou 1 v jiném nez kniZznim zpracovani (Bonfadelli & Siiss, 1997). Déti mély
moznost vybrat si z hromad knih jakykoli titul a nejcastéji sahly po obrdzkovych
knihach souvisejicich s filmy nebo téch, jejichz hlavni hrdina jim oblibenou filmovou ¢i
herni postavu ptfipominal. Diky merchandisingu a vyskytu postavy ve filmech, seridlech
¢i v reklamach a na nekniZznich pfedmétech byla vytvotena silngjs$i vazba mezi ditétem
a postavou a dité¢ tak melo ke knize pozitivné€jsi vztah. Druhym podnétem k tomu vybrat
si konkrétni knihu bylo pak doporuceni rodict ¢i prarodicii — déti zvolily knihu, kterou
mély doma. Takové knihy byly tradiéni a populérni jiz u déti predeslych generaci

(tamtéz).
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S vlivem rodicti na vybér knih a preferencemi samotnych détskych Ctendit méa podle
rozhovoru z roku 2015 (Parkanové, 2015, s. 75) diky interni studii obdobnou zkusenost
1 Ondfe; Miiller z Albatrosu: ,,Détské knizky nakupuji hlavné lidé kolem cEtyficeti €1
padesati let, maminky a babicky. (...) Z naSeho Klubu mladych c¢tendit, ktery je na
Skolach, dobte vime, jak se chovaji déti, které si spolu s rodi¢i vybiraji knizky. Tam to
bohuzel smétuje k takové té spotiebni literatuie, trendy literatuie, kterd je vidét ve
filmu, v médiich — napiiklad Winx, Smoulové, Ghilmosky. A potom ty zcela hraci
knizky o tom, co je pravé populadrni, jako ted’ tfeba vymalovavani mandal. Jde to
bohuzel trochu od té kvalitni beletrie, ktera byla vzdycky malo zastoupena a ted’ ma

tézkou situaci se udrzet.*

2. 3. Déti a média v souc¢asném svété

Déti potiebuji ve svété médii, stejné tak jako v jakékoli jiné oblasti zivota, privodce —
napftiklad rodice, ktery s nimi bude nad médii travit ¢as a pomlze jim se zorientovat jak
ve formdch, tak i v samotnych obsazich. Svét médii by se m¢l stat ptirozenou soucasti
zivota a prijimani a tvofeni obsahti by mélo byt stejné vitané jako poznavani ptirody ¢i
sportovani. D&ti mohou byt medialné gramotné® pouze v piipadé, Ze budou mit moznost
se s pomoci dospélych v dneSnim svété plném médii a informaci dobfe zorientovat

(Siiss, 2010).

V kultufe lovecko-sbéracskych spolecnosti se déti ucily hranim si s luky a Sipy (Herr-
Stephenson, 2013). V informac¢ni spole¢nosti se uc¢i hrat si s informacemi — a to je
z ¢asti divod, pro¢ je koncept v€novani se riznym platformdm v kontextu détského
vypravéni hodny pozornosti. Ve dvacatém stoleti sice nahradila masova média tradi¢ni
formy vypravéni, ale hra déti s pfibéhem a naraci ma stale stejnou hodnotu — je cestou,
jak napodobit role dospé€lych a prozit pro né¢ dulezité situace. Dospéli se do jisté miry
obavaji toho, Ze komer¢ni média ,kolonizuji* ptedstavivost jejich déti, ale déti jsou
stale schopné vyuzit jejich imaginaci a adaptovat piibéhy, které se v jakékoli formé
objevuji v jejich Zivotech (tamtéz). Pro déti je tedy konkrétni platforma — v kontextu

tohoto vyzkumu zde miiZzeme uvaZzovat o knize — pouze jednou z cest k ptibchu, ktery

6 Schopné vyhledavat, analyzovat a objektivné hodnotit sd€leni objevujici se v médiich.
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¢tou. Nakladatel¢ vSak nestavi do centra samotny namét, ale knihu (tzv. pfistup
platform-first) a ostatni média vnimaji pouze jako marketingovy nastroj, nikoli

z pohledu détské zkuSenosti jako jedno ze sité pro ptibch dilezitych meédii.

2. 3. 1. Pristup platform-first

Spolecnosti jako Disney ¢i Dream Works a BBC se vice zamétuji na produkci pro vice
platforem. Nemluvi se uz tolik o tvorbé programu ¢i filmi, ale o tvorbé produkta
a obsahti (Deuze, 2013). Takovy piistup je ale pokrokovy a vétSina téch, co tvofi
medialni obsahy, vcetné¢ nakladatelli, ktefi jsou v centru z4jmu tohoto vyzkumu,
pfistupuje k tvorbé ptedevsim s ohledem na jednu konkrétni platformu — piestoze je
tento ,,platform-first™ ptistup (tedy pfistup, pfi kterém je platforma na prvnim mist¢)
upfednostinovan i tvlrci obsahti urCenych détem, ukézalo se, Zze déti nepokladaji
platformu za nejpodstatnéj$i a mysli vice cross-platformné (Woodfall & Zezulkova,
2016). Existuji piipady, kdy mé& obsah uspéch i v ramci jednoho média, avSak
v takovych ptipadech se Casto praveé diky svému potencialu rozsifi 1 do jinych
platforem. Pfibéhy o Harrym Potterovi, Jak vycvicit draka nebo Gruffalo byly nejprve
publikovany v knizni podob¢ a pozdéji se dostaly na obrazovky a do dalSich médiich.
Angry Birds, ktefi se nejprve objevily jako hra se brzy dostaly k détem v podobé
hracek, v kniZznim zpracovani, jako animovany seridl ¢i film. Takto cross-platformné
zpracované nameéty poté slavi u déti velky uspéch, pfi¢emz jeden z divodi mulze byt
fakt, ze déti si s médii a postavami, které se v nich objevuji, nejlépe utvaii vztah diky
interakci a hie. Praveé détskéa zkusenost s médii jednotlivé obsahy a platformy navzajem

propojuje (tamtéz).
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2. 3. 2. Transmedialni vs. cross-medialni pristup

Navzdory tomu, ze néktefi z tvlrclh stdle povazuji jednu platformu za centrum své

tvorby, vznikaji i nové pristupy a koncepty. Jednim z nich je transmedialni vypravéni,

které spociva v odkryvani novych elementli piibéhu skrze vice medidlnich platforem

(Jenkins, 2006). Pfedstavuje proces, pfi kterém jsou casti piibchu systematicky

rozptyleny napfi¢ vice medidlnimi kanaly, pficemz je cilem umoznit piijemctim ziskat

néco navic z kazdého zdroje a prozit tak komplexni zazitek (Jenkins, 2007). Teprve

propojenim vSech médii lze ziskat uceleny obraz o piibéhu (Hammer, 2015).

Transmédia ndm ukazuji, Ze je zde vice nez jedna cesta, kterou lze ptibéh vypravét a ze

je tu vzdy néco navic, co se mizeme o postavach a jejich svét€¢ dozvedét (Herr-

Stephenson, 2013). Pravé transmedialni zpracovani podporuje pfistupovani ke cteni

novymi zpusoby (tamtéz).

7  Graf pfipravila autorka prace.
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Donedéavna byl pojmiim transmédia a cross-média pfisuzovan stejny vyznam. Dnes se
odbornici shoduji na tom, Ze transmédia pfinaSi novy jedinecny obsah, avSak cross-
média mohou piedstavovat i stejny obsah v ramci riznych platforem’ (Phillips, 2012).
Pti cross-medialnim zpracovani neni jedinecné prispeni kazdého média predpokladem,
avSak jednotlivé platformy maji i tak potencial ptfinést recipientim novy vjem (tamtéz).
Ptikladem cross-medialniho piibéhu v détské tvorbé mulze byt naptiklad Gruffalo

britské autorky Julie Donaldson a némeckého ilustratora Axela Scheftlera.

Objevovani se namétu v raznych médiich tak nemusi znamenat jeho transmediaci, ale
,pouze* adaptaci, tedy prevypravéni. V centru transmedialniho vypravéni je tedy pouze
jeden konkrétni piibeh, ktery neni v rdmci z4dné z platforem uceleny, zatimco v centru
cross-medialniho vypravéni je namét. Pod pojem cross-média patii i adaptace a vSe
spojené¢ s namétem — tedy nejen to, co zamyslel sam autor, ale napiiklad 1 obsah, ktery
vznikne diky cCtendiim, ndmét pak Zije napfi¢ platformami ,,vlastnim Zzivotem®.
RozliSeni téchto piistupl vSak neni podstatou této prace, hlavni ideou je soustfedit se na
propojeni médii jakoukoli cestou a vyuziti potencidlu jinych médii v souvislosti

s knihami.

8  Graf pfipravila autorka prace.
9  Zpracovani naprosto totozného obsahu, k némuz se 1ze dostat pies rizné platformy (napiiklad

v papirové knize, digitalni knize a v jejich audio verzi) je pak ozna¢ovano jako multimédia.
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Cross-medialni ptistup'’

CROSS-MEDIALNI PRISTUP

médium

médium A médium

médium médium

Autorka se v rdmci studia literatury setkdvala s problematikou zaméiovani pojmul
transmédia a cross-média, v kontextu této prace se rozhodla vyuzivat pojem cross-
média, ktery stavi do centra pozornosti namét, jehoz zékladem je v détskych médiich

predevsim postava.

2. 3. 3. Vztah mezi ditétem a postavou

Postavy a ptibéhy objevujici se v médiich se stavaji soucasti zivota ditéte (Calvert
& Richards, 2014) a pomahaji mu rozvijet jeho pfedstavy o skute¢ném svété (Siiss,
2010). Déti se s postavami setkavaji nejen v riznych formach skrze média (v knihach,
v televizi, v pocitatovych hrach, v mobilnich aplikacich), ale také mimo ryze medidlni
svét v podobé postavicek, motivii na obleceni, ¢i reklamnich aktérii nabizejicich jim
ruzné zbozi (Calvert & Richards, 2014). Touto cestou si dit¢ snadno utvofi parasocialni
vztah s postavou a poklada ji do jist¢é miry za svého kamarada, kterému muize véfit

(Bond & Calvert, 2014).

10 Graf ptipravila autorka prace.
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Utvotené parasocidlni vztahy mohou nésledn€ usnadnit détem proces uceni, napiiklad
jiz nejmensi déti mohou 1épe pochopit problém, kdyz je jim prezentovan zndmou
postavickou (Calvert, Richards, & Kent, 2014; Howard Gola & kol., 2013). Budovanim
parasocidlniho vztahu s ditétem se tedy mize konkrétni charakter stit prostfedkem

usnadiiujicim vzdelavani.

Pouh¢ sledovani obsahti v§ak dostatecné nepodpoii rozvoj parasocialniho vztahu, tomu
pomaha az interakce ditéte s postavou (Bond & Calvert, 2014), k ¢emuz mohou slouzit
napfiiklad figurky ¢i plySové hracky (Calvert & kol., 2014; Howard Gola & kol., 2013).
V momenté, kdy je mozné hrat si s hrackou ¢i hrou spojenou s piibéhem a na n¢j
navazanym svétem a napodobovat scény z oblibené knihy nebo filmu a tvofit tak své
vlastni adaptace pfibéhu, ma dit¢ Sanci se rozvijet. VétSina déti si takovyto vztah
s postavami z médii (televize, filmu, hry) v détstvi utvoii (Brunick, Calvert, & Richards,
2015). Ackoli hovofime prav€ o postavach objevujicich se napific medialnimi
platformami, pro odborniky stdle neni zcela ziejmé, jestli je rozvoj tohoto vztahu
podpofen zejména skrze jednu z platforem, nebo pravé jejich propojenim (Kaitlin L.

& kol., 2016).

Ve vztahu mezi ditétem a postavou hraje mimo jiné vyznamnou roli také rodi¢ —
v situaci, kdy ma dité moznost vénovat se mediim spolu s rodi¢em, je vyrazn¢ zvySena
kvalita pfijmu jejich obsahii (St. Peters, Fitch, Huston, Wright & Eakins, 1991).
V ideadlnim piipadé by tak méla byt postava atraktivni nejen pro déti, ale i pro dospélé

(Hustedt & Raver, 2002).

2. 4. Knihy v ¢eském a svycarském cross-platformnim svété

vvvvvv

nez v nasem ¢i Svycarském prostiedi a zahrani¢ni pfib¢hy jsou tedy velkou konkurenci.
V obou zemich, stejné jako vSude na svéte, jsou mezi détmi popularni riizna zpracovani
piibéhti o Ledovém kralovstvi, Lego postavickach a svét¢ Minecraft. Kniha se vSak

v téchto ptipadech Casto ztraci mezi zaplavou interaktivnéjSich obsahii, coz je pravé to,
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¢eho se nakladatelé a odbornici zabyvajici se détskym Etenaistvim obavaji.

Ve Svycarsku probéhly pokusy pfivést déti ke kniham pies jina média — naptiklad jiz
mezi lety 1982—-1994, kdy byla v ocich odborniki hlavni hrozbou pro knizni svét
televize, byl i ve Svycarsku vysilan piivodné rakousky pofad Fortsetzung folgt nicht —
Abenteuer Lesen, ve kterém mély déti moznost vidét piibéh, ktery byl vSak
v dramatickém momenté prerusen. Pokud dité¢ chtélo znat pokracovani, muselo ho
hledat na strankach knihy, na kterou bylo pomoci televizniho poradu odkazano (Ladner,
2015). Pokud bychom méli mluvit o soucasnéjsi dobé a ryze Svycarském prostiedi,
SIKIM (Svycarsky institut pro média uréena détem a mladeZi) spolupracoval
v poslednich n¢kolika letech se Skolami na obdobném projektu, kdy byly ucitelim
poskytnuty knihy spole¢né s audionahravkami obsahujicimi jejich prvni kapitoly. Po
vyslechnuti zac¢atku knihy mélo dité Sanci zhodnotit, zda se mu konkrétni ndmét i forma
libi a byla mu tak usnadnéna cesta do nového svéta (Ton ab, Buch auf — Vom Horen

zum Lesen [online]. 2013).

V Ceské republice prob&hlo nékolik pokusii o cross-medialni zpracovani ptivodnich
naméth ¢i o pfipojeni pfidanych hodnot ke knize lokalnich autorti, avSak snad prave
kvili velké konkurenci a popularité¢ globalnich ptibéhii se tviirci jen malokdy setkali
s uspéchem. Ptikladem uspé$ného zahrani¢niho cross-medialniho piib¢hu je v kontextu
Ceské republiky a uplynulych let naptiklad polsky Tappi (autor Marcin Mortka,
ilustratorka Marta Kurczewska). V Polsku nejprve vysla kniha predstavujici postavu
dobrosrde¢ného vikinga, a to jiz s umyslem vytvofit knizni fadu. Kniha uréena ¢tenaitim
od 6 let mé¢la uspéch a nakladatel se rozhodl pro vydani dalsi fady knih, tentokrat ur¢ené
mlad$im détem. Ctenaisky ohlas i mnoho prodanych vytiskii nasledné inspirovaly
k vyuziti motivii pro ucely vytvoreni deskové hry. Vychdzeji i ,,nepfibéhové” knihy
(kniha s recepty, jednoduché gamebooky) a vznikl serial kratkych film@. Autor zacal
vyvijet také pocitatovou hru. V Cesku vysly knihy o Tappim v brnénském
nakladatelstvi Host, kde byl za propagacnimi ucely vytvofen k sérii i herni web
(www.tappi.cz). Co se ty¢e domacich pokusti o vyuziti vice platforem, jiz roce 2013
vysla v nakladatelstvi Albatros kniha s rozsifenou realitou Pufik z Pohadkové Lhoty,
jejiz ilustrace mohly dé€ti ozivovat za pomoci interaktivni mobilni aplikace, koncept se

vsak pfili§ neujal a nakladatelstvi se dale drZelo spi§ tradi¢nich cest. Napii¢ medialnimi
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platformami se viak podatilo rozb&hnout napiiklad Lichozroutim Pavla Sruta a Galiny
Miklinové (nakladatelstvi Paseka) — postavy se objevily nejen v knihach a ve filmu, ale
také na mnohych produktech, v hrach av mobilni aplikaci. Ve Svycarsku je jiz
dlouholetym fenoménem postava ledniho medvéda z knih nizozemského autora Hanse
de Beera. Z knizniho svéta se medvéd dostal do animovaného seridlu popularniho
predevsim na némeckojazyéném trhu (serial je k dostani i pfimo ve Svycarské némcing).
Po celovecernich filmech néasledovaly také produkty ¢1 hry s motivem ledniho medvidka

a mobilni aplikace.

V obou zemich existuje jedna dominantni cross-platformni postava pro déti, kterd se
nejprve objevila jinde nez na strankdch knih, avSak je znamé pravé i pro mnoha knizni
zpracovani. Postava Krtecka, kterou vytvoril Zden€k Miler, se svétu poprvé predstavila
v sérii animovanych filmd, jejiz prvni dil, Jak krtek ke kalhotkdm pfisel, vznikl roku
1957. Posléze se diky uspéchu kratkych filml u nas i v zahranici objevila postavicka
v kniznim 1 audio zpracovani a s postupem casu 1 na mnohych produktech a v rdmci her
a mobilnich aplikaci. Ve Svycarsku je obdobné znamou postavickou papousek Globi.
Postava, které se prezdiva Svycarsky Mickey Mouse, byla vytvoifena Robertem Lipsem
roku 1932. Vznikla jako maskot obchodniho domu Globus a zacala se objevovat na
détskych akcich spojenych s propagaci obchodu. Déti si modrého papouska velmi
oblibily a touzily se s nim co nejvice setkavat. Nejprve byly jednou za rok vydavany
noviny, Globi Zeitung, v nichZ se objevovala strana s pfibéhem o Globim. Do redakce
novin ptichdzely dopisy od déti, které si ptaly, aby o papouskovi vysla kniha. K tomu
doslo v roce 1935 a roku 1944 byla postava jiz natolik popularni, Ze vzniklo samostatné
nakladatelstvi. Zacalo vychazet vice knih o Globim a béhem ¢ty let se prodalo pies
milion vytiskil. V dnes$ni dobé existuje mnoho produktl a obsahli s nAmétem Globiho —
obleceni, hracky, hry, webova aplikace, audioknihy, film, potraviny, $kolni pomucky
a dalsi. Soucasné¢ ale vychazi kazdy rok minimaln€ jeden knizni titul. Postava Globiho
je popularni predevdim v némecké &asti Svycarska, v zahraniéni neni postava pfilis

znama ani uspé$na (Ammann, 2003).

Obé¢ tyto postavy jsou jiz tradi¢ni, a proto jsou vyznamnou ¢asti spolecnosti vnimany
pomérn¢ konzervativné. Z toho divodu neni pro tviirce jednoduché pfistupovat k nim

modernimi cestami a piesto nepiekrocit pomyslnou hranici vhodnosti. Zptisob, jakym je
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s postavou Krtka v dneSni dob& nakladano (naptiklad uzavieni smlouvy s ¢inskou
televizi) neni vzdy pfijiman s nadSenim." Pfistup ke Globimu je obecné pfijiman
kladné&, coz je do jist¢ miry ovlivnéno tim, Ze byl jiz od pocatku reklamni postavou
(Ammann, 2003), piesto vSak se tvirci 1 odbornici shoduji na tom, Ze linie mezi
vhodnou propagaci a pfiliSnou komercializaci je velmi tenka a pfedevSim s ohledem na

détské publikum a v souvislosti s kniznim prostfedim je nutné byt opatrni.

11 Jak plyne napiiklad z ¢lanku Mirky Spégilové ,,PRVNI DOJMY: Nesu ti cesky kolac, pando! A tak

krtek ziistal v Ciné (Spacilova [online]. 2016).
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3. METODOLOGICKA CAST

3. 1. Vyzkumny cil

Cilem vyzkumu je pochopit vztah mezi détskou literaturou a cross-medidlnim
ztvariovanim détskych ptibéhtt a postav z pohledu a zkuSenosti déti, kniznich

nakladatel a odbornikli na détska média a média v zivot¢ déti.

3. 2. Vyzkumneé otazky

1. Jaky pfistup maji CeSti a SvycarSti nakladatelé a odbornici ke cross-medidlnimu
zpracovavani piib¢hti uréenych détem, k vyuziti novych médii, technologii a dalSich

pfidanych hodnot v souvislosti s knihami a jaky je jejich postoj k produkei nekniznich

pfedméta?

2. Co miize podle nakladateli a odbornikti v Ceské republice a ve Svycarsku piedurdit
vhodnost konkrétniho ptibéhu ke cross-medidlnimu zpracovani a jaké jsou v lokalnich

podminkach hlavni ptekdzky?

3. Jaky je vztah Ceskych a Svycarskych déti ke cross-medialné zpracovanym piibéhim

a jaky maji zajem setkdvat se s kniznimi postavami i mimo knizni svét?

4. Jakou roli hraji neknizni produkty a vyuziti technologii a Sir§i sit¢ médii ve

vzbuzovani zajmu déti o knihu, potazmo Cetbu?

3. 3. Metodologie vyzkumu

ReserSe literatury umoznila autorce urcit vyzkumny cil a formulovat vyzkumné otazky,
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nasledujicim krokem je zvolit vhodnou metodologii, metody 1 pfistup k analyze dat,

které umozni dosahnout vyzkumného cile.

Pribéh vyzkumného procesu'”

Vyzkumny
cil a otazky

v Vybér
Interpretace metod
dat a tcastnikd
vyzkumu

> y

Analyza Sbér
dat < dat

3.3.1. Metodologie — Mezinarodni socialni vyzkum

Zvolen byl kvalitativni pfistup, ktery umozni proniknout do hloubky zkoumané
problematiky. Creswell (1998) definoval kvalitativni vyzkum jako: ,,proces hledani
porozuméni zaloZeny na rGznych metodologickych tradicich zkoumdni daného
socidlniho nebo lidského problému. Vyzkumnik vytvari komplexni, holisticky obraz,
analyzuje rizné typy textll, informuje o nazorech ucastnikii vyzkumu a provadi
zkoumani v pfirozenych podminkach. Vyzkumnik se pokousi ziskat integrovany
pohled na pfedmét studie 1 na jeho kontext a pravidla, kterd funguji v dané oblasti

(Hendl, 2008).

Obvykle vybere vyzkumnik na zacatku kvalitativniho vyzkumu téma a urci zékladni

vyzkumné otazky, které je mozné posléze v pribéhu vyzkumu modifikovat ¢i dopliiovat

12 Graf ptipravila autorka prace.
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(Hendl, 2008). Autorka pfizplisobovala v pribéhu vyzkumu jednotliva témata a otdzky
profesnimu zaméteni respondenta ¢i véku a moznostem jednotlivych participantt
vramci ohniskovych skupin. V kvalitativnim vyzkumu nejsou pfedem urcovany
hypotézy a vyzkum neni zavisly na jiz existujici teorii. Kvalitativni vyzkum je
induktivni — aZ po nasbirdni ur¢ittho mnozstvi dat za¢ind vyzkumnik patrat po
pravidelnostech, piedbézné formuluje zavéry a hleda pro né oporu v datech (Sed’ova,
Svaticek & kol., 2007). Badatel ma v ramci mezinarodniho socilniho vyzkumu za cil
pokusit se studovat urcity jev v kontextu raznych prostiedi (Hantrais & Mangen, 1996).
Vyzkumnik ¢i vyzkumny tym by si mél stanovit vyzkumny problém, ktery bude
sledovat ve dvou ¢i vice zemich a jez bude popisovat z pohledu socio-kulturné
odlisnych skupin, avSak s pomoci stejnych vyzkumnych metod a postupti. Tento ptistup
umoziiuje odhalit a osvétlit rozdily, ale také podobnosti (tamtéz). Pro mezinarodni

vyzkum je také dulezité, aby vyzkumnik znal kulturni prostfedi zkoumanych oblasti.

Srovnavanymi oblastmi byly v tomto vyzkumu Ceska republika a némecka &ast
Svycarska. Diivodem tohoto vybéru bylo nékolik skute¢nosti: V obou zemich existuje
vyrazna postava objevujici se na vice medialnich platforméach i mimo medidlni svét,
ktera je vSem dobfe zndma a stava se az jakousi narodni ikonou. Obé zemé zaroven
pfistupuji k vyuZivani novych médii, ¢i jinych medidlnich platforem celkové,
v souvislosti s détskymi  knihami pomérné konzervativné. Soucasné se situace
Svycarskych a ceskych nakladateld a tvlrch 1iSi v tom, jaky trh maji moZnost
v ptivodnim jazyce oslovit. Knihy vydané nakladateli némecky mluvici &asti Svycarska
mohou byt prodavany také v Némecku a Rakousku, coz miize na jednu stranu umoznit
vydavani knih ve vyrazné vysSim nakladu a investovani do vyvoje interaktivnich knih ¢i
kniznich aplikaci, na druhou stranu ale znamenat vyssi konkurenci pfedev§im ze strany

némeckych tvirca.

3.3.2. Participanti

Zamérem autorky bylo ziskat pohled obou stran — pohled nakladatelti a odborniki jako
jedné skupiny a dale déti, kterym jsou jimi tvofené a zkoumané obsahy urCeny, jako

druhé skupiny. Poget tviircti, odborniki i déti se v piipadé Ceské republiky a Svycarska
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1i§i v zavislosti na ochoté oslovenych participantii a instituci uc€astnit se vyzkumu ¢i

poskytnout informace.

3. 3. 2. 1. Vyzkum s dospélymi participanty

Cilem bylo ziskat pohled nakladatell vétSich 1 menSich nakladatelstvi a také odborniki

z obou zkoumanych zemi.

Piehled ucastniki hloubkovych rozhovori a jejich autorkou ptifazené
kody". N oznacuje castnika ze skupiny nakladatelt a tviirct, O Gcastnika ze skupiny
odbornikli, CZ ¢i CH pfislusnost k dané zemi. Oznaceni vétSi/mensi nakladatelstvi

zé&visi na objemu produkce knih pro déti v poméru ke zbylym nakladatelstvim.

Ceska republika Svycarsko — némecka &ast

Nakladatelé, redaktofi a tviirci knih a medialnich obsahti pro déti

N CZ 1 vétsi nakladatelstvi, Séfredaktor N _CH_1 | vétsi nakladatelstvi, nakladatel
N_CZ 2 vétsi nakladatelstvi, Séfredaktor N_CH_2 mensi nakladatelstvi, redaktor
N CZ 3 vétsi nakladatelstvi, redaktorka N _CH_3 | vétsi nakladatelstvi, redaktorka
N_CZ 4 vétsi nakladatelstvi, redaktor N_CH_4 | mensi nakladatelstvi, redaktorka
N CZ 5 mensi nakladatelstvi, redaktorka N _CH_5 | vétsi nakladatelstvi, redaktor

N _CZ 6 vétsi nakladatelstvi, redaktorka

N_CZ_ 7 mensi nakladatelstvi, redaktorka

N _CZ 8 vétsi nakladatelstvi, redaktorka détské
edice

N CZ 9 tvurkyné knih s pfidanou hodnotou

Odbornici na détska média a vztah déti k médiim

O CZ 1 lektorka a spisovatelka pohybujici se ve O CH_1 odbornice na détska média a

sveété détskych médii gramotnost
O CZ 2 odbornice na détskou literaturu O CH_2 odbornik na vztah déti k médiim
a psychologii
O CZ 3 | knihovnice se specializaci na praci s détmi O CH 3 odbornice na némeckou a
a pohybujici se ve svéte détskych $vycarskou literaturu, média
tisténych médii a kulturu
O CZ 4 sociolozka, odbornice na nova média O CH_4 knihovnice se specializaci na praci
a technologie ve vzdélavani s détmi

O CZ 5 | odbornice na détska média a gramotnost O CH_5 odbornice na literaturu a média pro
déti a mladez

13 Koédy byly jednotlivym tcastnikiim pfifazeny kvuli zachovani anonymity.
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O _CH_6 vyzkumnik zaméfujici se na vztah
déti k médiim

O CH_7 odbornik pohybujici se ve svéte
détskych médii

O _CH_8 odbornice na détskou literaturu

V kontextu etickych otazek byli dospéli participanti seznameni s podstatou vyzkumu
a pozadani o svoleni je nahravat a citovat v diplomové praci. Néktefi participanti
souhlasili s rozhovorem pod podminkou, ze budou ve vyzkumu anonymizovani, a proto
se autorka rozhodla anonymizovat vSechny ucastniky vyzkumu. Vyroky, ze kterych je
mozné identifikovat, kdo je jejich ptivodcem, byly zatazeny pouze v pfipadé, ze
konkrétni osoba anonymizaci nepozadovala a s uvetejnénim citace souhlasila. V praci
zaroven nejsou uvedeny zadné informace, které by mohly kohokoli osobné ¢i profesné

poskodit, ptipadné mit negativni dopad na zkoumané subjekty ¢i zemé.

3. 3. 2. 2. Vyzkum s détskymi participanty

Nejprve probdhl vyzkum ve Svycarsku v Chinderhuus Simsala, ve mésté Brugg
nedaleko Curychu, kde bylo mozné diskutovat s détmi ve véku 5-10 let. Idedlni by
bylo, kdyby diskuze probihala oddélené s predskolnimi a se Skolnimi détmi, jako tomu
bylo posléze v Ceské republice, ale tamni podminky to bohuZel neumoziiovaly. Diskuze
se zOdastnilo 6 déti piedskolniho (5-6) a 15 déti $kolniho véku (7-10). V Ceské
republice poté probéhla diskuze ve Skolce Orangery v Praze, a to se 12 détmi ve véku
4-6 let, a ve Skolni druziné Zékladni Skoly Dolni Pocernice v Praze, se 20 détmi ve
veku 9-10 let. Diky oddéleni v€kovych skupin bylo snazs$i ponechat i mensim détem

vice prostoru k vyjadieni.

Snahou autorky bylo mit mezi participanty v ramci cilové skupiny, pro kterou byly
diskutované obsahy urceny, jak ptfedskolni déti, které jsou ve vztahu k médiim vice
vazané na rodicCe, tak i starSi déti, které samy maji moznost aktivnéji jednotlivé obsahy

vyhledavat.
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Prehled ucastnikt ohniskovych skupin a jejich autorkou pfifazené
kody'. D oznacuje Gicastnika ze skupiny déti, CZ &i CH piislusnost k dané zemi. S dité

navstévujici Skolu, P dité pfedskolni.

Ceska republika Svycarsko — némecké ¢ast
Skolni déti
D CZS 1 divka, 10 let D CH S 1 divka, 10 let
D CZS2 divka, 10 let D CH S 2 divka, 10 let
D CZS3 divka, 10let D CHS 3 chlapec, 10 let
D CZS 4 divka, 10 let D CH S 4 chlapec, 10 let
DCZS 5 chlapec, 9 let D CHS 5 divka, 9 let
D CZS 6 chlapec, 9 let DCHS 6 divka, 9 let
D CZS 7 chlapec, 9 let D CH S 7 chlapec, 9 let
D CZS 8 divka, 9 let D CHS 8 chlapec, 9 let
DCZS09 divka, 9 let D CHS 9 chlapec, 9 let
D CZ S 10 divka, 9 let D CH S 10 divka, 8 let
D Cz S 11 chlapec, 9 let D CH S 11 chlapec, 8 let
D CZ S 12 chlapec, 9 let D CH S 12 chlapec, 8 let
D CZ S 13 chlapec, 9 let D CH S 13 chlapec, 8 let
D CZ S 14 chlapec, 9 let D CH S 14 divka, 7 let
D CZ S 15 chlapec, 9 let D CH S 15 chlapec, 7 let
D CZ S 16 chlapec, 9 let
D CZ S 17 chlapec, 9 let
D CZ S 18 chlapec, 9 let
D CZ S 19 chlapec, 8 let
D CZ S 20 chlapec, 8 let
Predskolni déti

D CZP 1 divka, 6 let D CHP I divka, 6 let
D CZP2 divka, 6 let D CH P2 divka, 6 let
DCZP3 divka, 6 let D CH P 3 chlapec, 6 let
D CZP 4 divka, 5 let D CHP4 chlapec, 6 let
D CZPS divka, 5 let D CHPS divka, 5 let
D CZP 6 chlapec, 5 let D CH P 6 chlapec, 5 let
D CZP7 chlapec, 5 let
D CZ P 8§ chlapec, 5 let
D CZP9 divka, 4 roky
D CZ P 10 chlapec, 4 roky
D CZ P 11 chlapec, 4 roky
D CZ P 12 chlapec, 4 roky

14 Koédy byly jednotlivym tcastnikiim pfifazeny kvuli zachovani anonymity.
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Dle umluvy Organizace spojenych narodd o pravech ditéte (1989), by mélo byt dité
chépano jako osoba s pravem podilet se na tvorb¢ vlastniho zivota a na rozhodnutich,
které se ho dotykaji (Lewis & Lindsay, 2000; Tisdall, Davis & Gallagher, 2009).
I v rdmci tohoto vyzkumu byly déti vnimany jako odbornici na sviij Zivot a pravoplatni
ucastnici diskuze, ktefi maji pravo se vyjadrit (Clark & Moss, 2005). Vyzkum probihal
vzdy pod vedenim ucitelky ¢i vychovatelky, a to v prostiedi, které je pro déti zndmé
a pfirozené, zaroven byly jak otdzky a témata, tak 1 celkovy prubéh vyzkumu
prizpasoben véku déti a konkrétni situaci. O svoleni k publikovani fotografii

jednotlivych déti byli pozadani jejich zakonni zéstupci.

3.3.3. Vyzkumné metody

K zodpovézeni vyzkumnych otdzek se autorka rozhodla zvolit metodu hloubkovych

rozhovort (v ptipadé nakladateli a odborniki) a ohniskovych skupin (v ptipade déti).

3. 3. 3. 1. Metoda hloubkovych rozhovort

Hloubkovy rozhovor je nej€astéji pouzivanou metodou v ramci kvalitativniho vyzkumu
— mizeme jej definovat jako nestandardizované dotazovani jednoho participanta
vyzkumnikem pomoci nékolika otevienych otazek (Sed’ova, Svafi¢ek & kol., 2007).
Polostrukturovany rozhovor vychazi z pfedem pfipraven¢ho seznamu otdzek. Podle
Svaficka (2007, s. 160) hloubkovy rozhovor umoziiuje: ,zachytit vypovédi a slova
v jejich ptirozené podobé, coz je jeden ze zakladnich principti kvalitativniho vyzkumu.*
Prostfednictvim metody hloubkového rozhovoru lze zkoumat c¢leny urcité socialni
skupiny s cilem pochopit jejich jedndni a porozumét jejich pohledu na danou

problematiku.

Vyzkumnik by mél byt vybaven teoretickou znalosti zkoumaného prostiedi a vytvofit si
schéma zékladnich témat, ktera vychazeji z vyzkumnych otdzek (Sedova, Svaiicek

& kol., 2007).
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Na to, jak ma v praxi hloubkovy rozhovor probihat, neexistuje a ani nemiZe existovat
pfesny navod, avSak vyzkumnik se muze fidit nc¢kolika obecnymi doporucenimi

(Fontana & Frey, 1994):

* Nejprve je dllezité zorientovat se ve zkoumaném prostiedi.

* Je vhodné ptizptsobit se jazyku a kultufe ucastnikti vyzkumu a diky tomu
mit moznost Iépe porozumét jejich zkuSenostem a nahledu na zkoumanou

problematiku.

* Vyzkumnik by se mél rozhodnout, jak bude sam sebe prezentovat, protoze

pozice a ptistup vyzkumnika ovliviiuji samotné participanty.

* Nasledn¢ by mél vyzkumnik zvazit vybér participantt, se kterymi by chtél
rozhovor vést, a to na zaklad¢ jejich odborného zaméteni i redlnych

moznosti obou stran rozhovor uskuteénit.

* (Cilem vedeni rozhovorti je hlub§i porozuméni pohledu participantd, a proto
je nutné ziskat si jejich ditvéru. Vybudovani vztahu s participantem je

dilezitym prvkem vedoucim k uspé€Snému rozhovoru.

* V neposledni fadé by mél vyzkumnik usilovat o plynuly priibéh rozhovoru
a jeho nenaruSovani, z toho divodu je vhodnéj$im zplisobem sbéru dat

audiozaznam.

Autorka vedla rozhovory s nakladateli, redaktory, tviirci détskych medialnich obsahti
a odborniky na détska média a vztah déti k médiim ve Svycarsku na pielomu roku 2016
a 2017, kde mé¢la moznost se s ucastniky vyzkumu setkat a provést rozhovory tvari
v tvaf. Posléze vedla rozhovory také v Ceské republice. Polostrukturované rozhovory
byly vzdy vedeny mezi jednim vyzkumnikem a jednim participantem a trvaly pfiblizné
hodinu. Autorka se fidila doporuenim Pattona (1980) a pfipravila si nékolik témat

a modelovych otazek, ze kterych nasledn& nestandardizované dotazovani vychéazelo".

15 1) Mohou podle podle Vas neknizni produkty spojené s knihami a kniznimi postavami vzbudit
v détech zajem o knihy, pfipadné Cteni?
2) Kdyz se dité setkava s kniznimi postavami i mimo knizni svét (v mobilnich aplikacich,
pocitacovych a interaktivnich webovych hrach, filmech/serialech, ma moznost koupit si hracky

a Skolni potfeby, muzZe poslouchat audio-verzi knihy) upeviiuje se vazba ditéte k postavam. Je to
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Snahou autorky bylo vést rozhovory tak, aby veskeré dotazy byly sméfovany pfedevsim
k tématu knih a vyuziti ostatnich mediédlnich platforem ¢i vzniku produktt pravé ve
vztahu ke kniham. Rozhovory ve Svycarsku byly vedeny v anglickém, okrajové

v némeckém jazyce.

3. 3. 3. 2. Metoda ohniskovych skupin

Martin Sedlacek popisuje na zdkladé Morgana (1997) ohniskovou skupinu neboli focus
group jako vyzkumnou metodu: ,,pomoci které ziskdvame data za vyuziti skupinovych
interakci, které samovolné vznikaji a probihaji v debaté na predem urcené téma“
(Sedova, Svaticek & kol., 2007, s. 185). Podstatou ohniskové skupiny je téma, které se
odviji od vyzkumného problému a otazek vyzkumnika (tamtéz). Autorka se rozhodla
zvolit metodu polostrukturovanych ohniskovych skupin (Miovsky, 2006), coz ji
umoznilo udrzovat zdkladni rdmec a témata diskuze a ziskat pomérn€ srovnatelna data
ke zpracovani, ale zarovenl umoznit participantim i vzajemnou interakci a dostatek
prostoru k vyjadfeni. Polostrukturované ohniskové skupiny maji diky uréeni
jedine¢ného tematického okruhu a pfitomnosti tematickych modelovych otazek pevnéjsi
strukturu, avSak konkrétni znéni otdzek i jejich pofadi se miZze bchem rozhovoru
ptizplisobit moznostem jednotlivych skupin (tamtéz). Autorka pristupovala k vyzkumu
védoma si klada 1 zdporti metody ohniskovych skupin a snazila se postupovat tak, aby
bylo co nejvice zamezeno situacim, které by mohly jakkoli znehodnotit jeji vyzkumnou
praci. V ramci vyzkumu bylo k dané problematice pfistupovano také dle mozZnosti

jednotlivych instituci.

podle Vas ve vztahu ke kniham pozitivni/negativni?

3) Co podle Vas predurci pribeh, k tomu, aby se k détem dostaval skrze rizné medidlni platformy?
4) Jak to funguje pti rozhodovani se, zda vzniknou neknizni produkty? Vychazi idea vytvofit
produkty spojené s knihou/postavou od autora ¢i majitele autorskych prav, nakladatele,
marketingového oddéleni?

5) Jak vnimate propojovani novych a tradi¢nich médii?

s N

bezny?
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Zaroven se autorka béhem vyzkumu fidila zédkladnimi pravidly ohniskovych skupin

(Morgan, 1997; Kreuger & Casey, 2000; Greenbaum, 2000):

*  mluvi vZdy jen jedna osoba,

* nem¢ly by probihat vedlejsi hovory mezi sousedy,

» diskuse se ucastni vSichni pfitomni participanti,

* nikdo by nemél mit dominantni roli,

* kazdy ma pravo na vlastni nazor,

* kazdy ma pravo se k ndzortim druhych vyjadrit, ale nema pravo je odsuzovat
¢i jinak dehonestovat,

* kazdy ma pravo odmitnout odpovédeét,

* kazdy mé pravo zastavit svoji odpoveéd’, pokud jiz nechce pokracovat,

* kazdy ma pravo ukoncit svou ucast ve skupiné,

* informace, které se participanti o sobé navzajem dozvédi, patii pouze jim
a zadné jiné osobé,

* Ucastnici nepouzivaji béhem vyzkumu nadavky,

* zaznam a dal$i udaje z prubehu skupiny slouzi pouze k vyzkumnym tGcelim

a je zajisténa ochrana osobnich udajt.

Vyzkum ve Svycarsku probéhl v prosinci 2016 a v Cesku pak v bieznu a dubnu 2017.
Diskuze byla vedena vzdy za pritomnosti ucitelky ¢i vychovatelti. Ohniskova skupina
ve Svycarsku probihala s pomoci dvou vychovateli v némeckém jazyce a Gastedné i ve
Svycarské némcin€é. Détem byly ptedlozeny obrdzky riznych postav objevujicich se
(nejen) v détskych knihach. Nejprve mély déti moznost na obrazky samostatné
reagovat, posléze byla détem polozena otdzka, které z dalSich postavy znaji a u détem
znamych postav pak nasledovaly dal$i otazky a diskuze o jejich vztahu k postavam
a riznym médiim. V Ceské Skolni druzin€ sed¢€ly déti na zidlich v ptlkruhu, ve zbylych
dvou ptipadech sed¢ly déti na koberci a mély moznost na obrazky samy ukazovat. Vzdy
meély moznost vidét vSechny postavy najednou, a bylo tak patrné, které je na prvni
pohled nejvice zaujaly. Behem diskuze byly sledovany reakce déti na konkrétni postavy,
jejich piistup k jednotlivym médiim a motivace sledovat jeden svét v rlznych

podobéch.
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Obrazky ¢. 1 a 2: Diskuze v Ceské Skolce a ve §vycarském domé déti'®

Vybrany byly takové postavy, jejichz ptibéhy je mozné znat jak z knih, tak i z jinych
médii (film/serial, hra, mobilni aplikace) ¢i postavy z knih, které jsou dle knihovnika'’
v soucasnosti nejvice ¢tené a oblibené' ¢&i postavy, ke kterym kromé knihy existuje
1jiny produkt (plySova hracka, stolni hra, Skolni potieby, obleceni, ...). Zamérem bylo
zatadit vzhledem k mistim vyzkumu i Ceské, Svycarské i globalné zndmé zahrani¢ni

postavy.

16 Fotografie potidila pani ucitelka z mateiské skoly Orangery v Praze a autorka prace.

17 Dotazano bylo nékolik knihovnikti a knihovnic v centru i na okraji Prahy, v Liberci a v Brng, ve
Svycarsku pak v centralni knihovné v Curychu, v knihovné SIKJM specializujici se vyhradné na
literaturu pro déti a mladez a v knihovné v Badenu.

18 Opakované puj¢ované ¢i vracené s kladnou odezvou.
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Postavy diskutované v ramci ohniskovych skupin. V tabulce je
zaznamenan puvod postavy/postav (kniha, seridl, hra...) a ptehled s ndmétem
souvisejicich obsahti a produktl spojenych s postavou/postavami dostupnych v prosinci
2016. Cislice 1 oznaduje prvné vznikly obsah/produkt s postavou, X znamen4 existujici

obsah/produkt svdzany s postavou.

Produkty Reklama Akce

. Film (obleceni, (najiny s 'postavou  Hry Hry Aplikace

postava Kniha . . . " . P . .

Jpostavy (komiks) S§r131 Audio Hracky  Skolni provdukt.) \% kosEymu (deskové, (na webu, (mobil,

p Video pomucky, v CR ¢i v CR karetni) v PC) tablet)

) v CH ¢ivCH
Anicka 1 X
Ctyilistek 1 X X X X X X X X
Dr. Brumm 1 X X X X
Duhova rybicka 1 X X X X
(Regenbogenfisch)
Globi X X X X X X 1 X X
Greg Heftley = 1 X X X X X
poseroutka
Gruffalo 1 X X X X X X X X
Havran Nezbeda 1 X X X X X X X
(Kleiner Rabe
Socke)
Heidi 1 X X X X X X X X
Hurvinek X X X X X X X X
(divadlo)
Krtecek X 1 X X X X X X X X
Ledni medvidek 1 X X X X X X X X X
(Der Kleiner
Eisbar)
Lichozrouti 1 X X X X X X X
Maly Mikulas 1 X X X X X X
Pejsek a Kocicka 1 X X X X
Pigy X (pouze 1 X X X X X X
videa | (détské
z akci) | radio)

Prasatko Pepina X 1 X X X X X X

Tappi 1 X X X
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3.3.4. Analyza dat

Data byla v piipadé hloubkovych rozhovorti 1 ohniskovych skupin analyzovana

metodou tematické analyzy spolu s otevienym kodovanim.

Tematicka analyza je metodou identifikace, analyzy a nachdzeni témat v datech (Braun

& Clarke, 2006). Autorky Braun a Clarke doporucuji postupovat pii analyze dat takto:

seznamit se s daty, vygenerovat primarni kody, patrat po tématech, posléze témata
pfezkoumat, definovat je a pojmenovat a nakonec zformulovat zjiSténi a zavéry
(tamtéz). Tematickd analyza dovoluje vyzkumnikim Iépe porozumét skupindm
ucastnikll vyzkumu a konkrétnim situacim (Boyatzis, 1998). Metoda umoziuje odhalit
v ramci shromazdénych dat opakujici se vzorce, coz nasledné ptispiva k vyssi kvalité

analyzy vysledkil vyzkumu (tamtéz).

Metoda otevien¢ho kodovani dovolila autorce objevit podobnosti 1 rozdilnosti mezi
jednotlivymi vypovéd'mi, a zaroveil porovnat vysledky jednotlivych skupin 1 vysledky
vyzkumu s predchozi resersi literatury. Podle Hendla (1999) znamené koédovani v rdmci
kvalitativniho vyzkumu stadlé srovnavani fenoménd, piipadd a pojmi. ,.Béhem
otevieného kodovani jsou tidaje rozebrany na samostatné ¢asti a peclivé prostudovany,
porovnanim jsou zjiStény podobnosti a rozdily a také jsou kladeny otazky o jevech udaji
reprezentovanych® (Strauss & Corbinova, 1999, s. 43). V ramci kategorizace

vyzkumnik seskupuje pojmy, které se zdaji ptisluset stejnému jevu (tamtéz).

Zaznamy rozhovorll i ohniskovych skupin autorka nejprve analyzovala, sledovala
opakujici se jevy a kategorizovala je. Nasledné formulovala jednotliva zjisténi
a podpoftila je citacemi ucastnikli vyzkumu. V ramci interpretace dat se pokusila

zodpoveédét vyzkumné otazky.
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4. PRAKTICKA CAST

Po provedeni vyzkumu s kniznimi nakladateli, odborniky na détska média a média
v zivoté¢ déti a se samotnymi détmi v obou zemich, béhem néhoz autorka ziskala
potiebna data, pfistoupila k jejich analyze a interpretaci. V této ¢asti praci jsou nejprve
formulovana dil¢i zjisténi z vyzkumu s dospélymi participanty a poté v druhé casti
s détskymi participanty. Jednotliva zjisténi jsou vzdy podpoiena citacemi ziskanymi
béhem vyzkumu. Nasledné jsou shrnuta hlavni zjisténi vyzkumu a ta jsou spolu

s nékterymi dil¢imi zjisténimi prodiskutovana v kontextu resersSe literatury.

4. 1. Analyza vysledkii vyzkumu s dospélymi participanty

4.1.1. Vztah mezi détskou literaturou a cross-medialnim
ztvarnovanim détskych pribéha a postav z pohledu
a zkusenosti kniznich nakladatelt a odbornikil na

détska média a média v zivoté déti

Podle Svycarskych nakladateli je dnes produkce nekniznich pfedméth souvisejicich
s ndmétem knihy a budovani svéti okolo pfib&hil a postav samoziejmosti. Snazsi prace
je pak s knizni sérii, nezli se samostatnou knihou. V piipadé vyuziti nekniznich cest

k propagaci knihy je vSak nutné byt opatrni:

, Na spoluprdaci nakladatelstvi s jinymi spolecnostmi z neknizniho sektoru

nenahlizim nijak negativne. Je samozrejme velmi dulezité se nezaprodat, ale
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na druhou stranu je vzdy dobré mit silné partnery. (N_CH_5)

L, Myslim, Ze kazdy vytvari neknizni produkty. Uzavirani licencnich dohod je
jedna z cest, jak knizni postavu zpopularizovat a ziskat vice penéz na vydavani

knih.* (N_CH_4)

»Na produkci plysovych hracek, talirii a dalsich produktu neni nic Spatného.
Myslim, zZe aby dnes existovala silna postava, je nutné kolem ni vybudovat svet.

Pokud je mozné vytvorit sérii knih, je tvorba svéta o néco jednodussi.‘

(N_CH 3)

., Neknizni produkty jsou obcas potreba k doplnéni portfolia, ale nejsou
zdkladem. V 80. a 90. letech mélo nakladatelstvi velky uspéch s postavami
Ledniho medvidka a Duhoveé rybicky, tyto postavy dalece prekrocily hranice
klasického knizniho svéta. Nakladatel se rozhodl vytvorit i merchandising, coz
nakonec malem privedlo nakladatelstvi k bankrotu. Trh s nekniznimi produkty
se od knizniho lisi. Cim vic se soustiedime na kvalitu nasich obrazkovych knih,
tim méné potrebujeme mit kolem neknizni produkty. Nejsem tedy proti, ale je

nutné byt opatrny.“ (N_CH_1)

Ani podle Svycarskych odbornikli neni vznik nekniznich produkti svdzanych s knihou
ni¢im negativnim, zalezi vSak na pozici a povaze konkrétniho nakladatelstvi a namétu.

Dilezité je pfedevsim stale udrzovat knihu v centru zajmu:

,, Nakladatelstvi vanimaji prodej ostatnich produktii jako cestu k vydavani vice

knih.“ (O_CH._8)

,,Nemyslim si, Ze by se mel nékdo stydeél za to, Ze produkuje neknizni

produkty. “ (O_CH_5)

,,Okolo Globiho je mozné videét mnoho nekniznich produktu, hlavnim artiklem
je pro Globi Verlag ale vzdy kniha, o ziskani penéz a pozornosti pro knizky by

mélo jit na prvaim miste. “ (O_CH_6)
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., Napriklad Globi vysel z marketingové kampané obchodniho domu Globus.
Kdyz jste obchodni diim, nemusite predstirat, ze jedind oblast, kterd vas
zajimd, je vysoka kultura, tradicni knihy. Neni tu ta hranice mezi nizkou
a vysokou kulturou, komercni a kulturni produkci. Pokud ale existuje
nakladatelstvi, které se v minulosti soustredilo vyhradné na vydavani knih, je

tu patrna jistda hranice a neni lehké ji neprekrocit.“ (O_CH_3)

., Rekl bych, zZe nakladatelstvi se mohou obdvat o svou povést, nechtéji byt

povazovani za nekoho, kdo zanevrel na knihy a vénuje se jinym médiim. *

(O_CH 2)

V ramci rozhovort se Svycarskymi nakladateli i odborniky se opakované objevovalo

téma nakladatelstvi Coppenrath jako ptiklad pfekro¢eni pomysiné hranice:

., Nakladatelstvi Coppenrath ma zvlastni znacku pro neknizni produkty. Hodné
se tomu vénuji, protoze jejich knihy nemély az takovy uspéch. V posledni dobé
se ale ukazuje, Ze to mozna nebyl nejlepsi krok. Je to totiz také otazka image.
Pokud je pak nakladatelstvi znamé spis jinymi produkty nez knihami, ztraci

dobrou reputaci, dobré jméno.“ (N_CH_5)

., V Coppenrathu vytvorili postavu Prinzessin Lillifee (Vili princezna), vse bylo
rizové a k dostani nebyly zdaleka jen knihy, s postupem casu vse od korunek
az po prisady na peceni. Pozdéji se rozhodli vytvorit také néco pro kluky —
postavicku Kdpt'n Sharky, hodného pirata, ktery nepije alkohol. V tomto
pripadeé uz nebyla kniha ani to, co vzniklo jako prvni, spolu s knihou se na trhu
rovnou objevilo 10-20 nekniznich produkti. O Kipt'n Sharky se tedy nikdy
neuvazovalo jako o knizni postavé, ale jako o marketingové. Knihy se
pravdepodobné prodavaji také, ale spis proto, Ze déti znaji postavu Kdipt'n
Sharky a koupily by si cokoli, na cem se objevi. Myslim, ze v kniznim prostredi
Jje na nakladateltsvi nahlizeno trochu negativné, protoze vsichni vi, Ze se v ném

venuji hlavné nekniznim produktiim.“ (O_CH_1)

V piipadé vyuzivani Sir$i sit€¢ médii a vytvafeni produkti souvisejicich s kniznim

hrdinou hrozi podle Svycarskych nakladatelti a odborniki vymizeni postavy z knizniho
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svéta, v mnoha pfipadech byly zmiflovany postavy Globiho a Heidi:

., Otazkou je, jak je, jak se vSeobecné znama postavicka udrzi v kniznim svéte.
Politika vydavatelstvi Orell Fiissli je takova, Ze na veskerych akcich je cilem
prodat knihy. Myslim ale, Ze je mnoho déti, které jsou fanousky Globiho, ale
knihy nectou. (O_CH_5)

,,Je pro mé tezkeé si predstavit, Ze jsou tu neknizni produkty s postavou a kniha
uz se neprodava. Nekteré postavy se ale stavaji natolik vSeobecné znamymi, zZe

o nich ma kazdy predstavu a knihu necetl nebo o ni ani nevi. “ (N_CH_5)

,, Kniha o Heidi uz se dnes také necte. Drive znaly déti postavu z japonského
animovaného filmu, dnes pravdépodobné budou znat tu ze svycarského filmu,
ktery vznikl v lonském roce. Heidi je mezindrodni ikona, ale kniha uz neni

popularni.“ (O_CH_3)

., Napriklad Heidi zna kazdy, ale ne jako knizni postavu. Kdyz se postava
dostane do jinych médii, miize zaniknout povédomi o tom, Ze se objevuje

v knize.” (N_CH_2)

., Heidi jako knizni hrdinka byla velmi popularni v dobé mych rodicii. Pak byla

postava znama spis diky japonskému animovanému filmu. “ (O_CH_2)

2) Cesti nakladatelé hledéli v souvislosti s nekniZznimi produkty a novymi cestami
v pristupu ke zpracovani pribéhu na tradici a konzervativnost téch, kteri knihy
porizuji. Vyuziti technologii jako pridané hodnoty se nebranili, ale povazovali je za
prili§ slozité. V pripadé vzniku knih jako druhotného produktu mluvili o jejich

nekvalité.

Nakladatelé v Ceské republice uvadéli jako dvod, pro¢ se tolik nevénuji tvorbé
nekniznich produktii a cross-platformnimu vypraveni piibéha predevsim to, Ze Cesky trh

je velmi konzervativni:
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,,Pro nas je na prvnim misté kniha, az pak dopliujici produkty. Hlavni je, aby
kniha byla kvalitni. Knizni trh obecné je dost konzervativni. U zavedenych
pribéhii vnimaji lidé vétsinu novinek negativné — napriklad k tomu, jak se
zachazi s Krtkem se stavi veétsina lidi dost odmitave. Pro nakladatele to je
nejisty byznys. (...) Pordad to nékdo zkousi, vyuzivat digitalni média, zkratka
néco, co ozvlastni tradicni format, ale ukazuje se, ze v pripadé knih tradicni

format vitezi na celé éare.“ (N_CZ_4)

., Rdmcové o rozsireni pribehii mimo knihy uvazujeme, ale u klasickych nameétu
Jjako napiiklad Mach a Sebestovd by to muselo byt velmi konzervativni.
Zaroven jsme limitovani i tim, co sami povazujeme za vhodné. K Machovi
a Sebestové si dovedu piedstavit deskovou hru ¢i jednoduchou aplikaci, vidy

Jje nutné postupovat podle konkrétniho pribéhu.“ (N_CZ 2)

,Snazime se déti stale vést ke cteni, ale napriklad rozsirena realita a podobné
véci nejsou néco, co by cesky trh privital s otevienou naruci a chtél. To souvisi

¢

s tim, ze CeSi jsou velmi konzervativni — pro né kniha ma byt knihou."

(N_CZ 6)

Cesti nakladatelé hovoftili o tom, ze vyuzivani technologii a vypravéni piibehi napfic

vvvvvv

, Muize se stat, ze lidé produkty a obsahy spojené s knihou prijmou, ale rekla
bych, Ze na zapadé je to mnohem beznejsi. V Nemecku je velmi popularni
postava Havrana Nezbedy (Der Kleine Rabe Socke), je to opravdu fenomén
a maji s jeho motivem vSechno, i veSkery merchandizing. My knihy vyddavame
a na Décku bézi seridl, ale fenomén to neni. Cesi jsou velmi specificti. Jednak
Jjsou konzervativni a jednak k sobé jen tak néco nepusti, ten proces trva. Aby
z knizky vznikl fenomén, to se nestava casto. (...) Kniha mad na ceském trhu
pevné misto. A podle mé se ani za dva roky, ani za deset let nestane, Ze by ji

z té pozice néco vytlacilo.“ (N_CZ_3)

,, Ve sveteé je samoziejmé zapojeni technologii velky trend, ale na druhou stranu

vzdy néco takto vyskoci a kdyz to pak hledate na dalsim kniznim veletrhu, uz to
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nikde neni, nezafungovalo to. Mozna na to spolecnost neni zatim pripravend. ‘

(N_CZ5)

,Sledujeme situaci v zahranici a sami se snazime vyvijet, protoze se bojime,
aby nam neujel viak, ale napriklad k Albatrosu jakozto ke klasickému
nakladatelstvi se experimentovani moc nehodi, lidem by to mohlo pripadat

nevhodné a ani autori by si to neprali.“ (N_CZ 1)

V souvislosti se snahami obohatit knihu o pfidanou hodnotu byla ¢eskymi nakladateli

Casto zminovana problemati¢nost technologii:

,U technologii/aplikaci je problem i manipulace, je casto nutné mit u sebe

nékoho, kdo knihu drzi.*“ (N_CZ_4)

»Pokud vznikne jedna aplikace ke knize, myslim, Ze to neobstoji. Uz jen proto,

Ze ji musite nékde stahnout a naucit se ji pouzivat, a to je docela slozZité.

(N_CZ 2)

., Napriklad pokus s rozsirenou realitou (Pufik z Pohadkové Lhoty) se viibec

neujal, lidé s tim neuméli zachazet.“ (N_CZ 1)
.My jsme se s rozsirenou realitou a aplikacemi také snazili pracovat, ale
clovek musi mit v ruce mobil a k tomu knihu a ve findle je to zkratka

komplikované. Zviast pro dite.“ (N_CZ 3)

,,Dokud to nebude tak jednoduché, jako kdyz otevrete knihu a vidite v ni
ilustraci, budou to mit technologie tézké.”“ (N_CZ_6)

O knize jako druhotném produktu se v ceském odborném prostiedi vyjadrovali

negativnéji nez ve Svycarském:

-Knihy jako vedlejsi produkty filmu byvaji nekvalitni.* (O_CZ _5)

»Nemyslim, Ze kniha jako sekundarni produkt nemiize byt kvalitni.* (O_CH_2)



34

v

w7

uspét u ¢tenare. Zminovali ptipady, ve kterych knihy nebyly uspé$né a uspéch knih jako

druhotného produktu spojovali pfedevS§im s ¢eskymi animdtory a ilustratory, jez tvotili

jednotlivé obsahy nezavisle na sobé:

U kazdého druhotného produktu kvalita spise klesa. V nékterych pripadech

kniha napriklad prevypravuje obsah seridalu, neprindsi nic nového.” (N_CZ 4)

SExistuji francizy, kde je kniha az druhotny produkt, prvni vznikne seridl ci
film (napriklad Winx), potom vznikne celé univerzum a az poté knihy. Troufam
si ale tvrdit, Ze tyto knihy by bez znalosti serialu asi koupil malokdo. Dité je
chce jen proto, zZe uz zna postavu. (...) Vyjimky jiste existuji, dila Milose
Macourka a Adolfa Borna maji uspéch i v serialové iv knizni podobeé,

ilustrace i animace jsou velmi kvalitni.“ (N_CZ_2)

., Ve spolupraci s firmou Lagardere nepokracujeme, protoze to nebylo néco, co
by se tem detem extra libilo. Kdyz je nejakd akce s postavou prasatka Pigy
nebo koncert, tak deti prijdou, ale knizky uplné uspésné nebyly, museli jsme je

prestat vydavat.“ (N_CZ _3)

»Napriklad Zdenek Miler striktne oddéloval filmovou poetiku od knizni —
v knize se neobjevovala recyklovana filmova okénka. Adolf Born také kreslil
knihy nezavisle na seridlu. To asi hraje roli v Ceské kulture — fakt, Ze se tito
umélci staveli ke knize jako ke knize s velkym K, ktera by méla fungovat sama

o sobé, a ne jako k filmové knize.* (N_CZ 1)

vvvvvv

Cesti nakladatelé se shodli se $vycarskymi odborniky na tom, Ze nejdileZitéj$im

faktorem je vyraznost hlavni postavy:
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»~Postava Anicky (Albatros, Ivana Peroutkova) je fenomén, prodeje jsou vysoké
a autorku deti znaji. Kouzlo je v tom, Ze jsou to obycejné pribéhy obycejné
holcicky, pristupné, uprimné a konzervativni. Aby sveét ale fungoval i v jinych
médiich, musel by byt mnohem zajimavéjsi. Tady bychom replikovali obycejny
kazdodenni svet a postava Anicky neni nicim natolik vyrazna, abychom
vyrabeli dalsi produkty — nikdo nechce mit figurku Anicky, protoze Anicka je
obycejna holka. (N_CZ _2)

LFunguje to treba u Smoulii, tam byl nejdiive komiks, pak seridly a filmy,
funguji figurky i aplikace. K tomu je ale potieba ten maly modry Smoula, ktery

je sam o sobé vyraznd postava. Obstoji sam o sobé. Smoulu kazdy pozna.*

(N _CZ 4)

vvvvv

vypada zviastne, mluvi zviastne.* (N_CZ_7T)

V souvislosti s ikonickym vzhledem postavy jmenovali ve Svycarsku vzdy postavu

Globiho:

wPodstatna je ikonicnost postavy. Zaroven take jeji modifikovatelnost —
napriklad Globi je vse — dite, rodic, neni to specifikované. Meéni se s knihami

a s pribehy.* (O_CH_3)

WMyslim, Ze je dulezité, aby v pribehu byla jedna hlavni postava (nebo
maximalné dvojice postav) — aby bylo jasné, ze vsechny pribéhy se toci kolem
ni. Reknéme tedy jedna postava, a to postava snadno rozpoznatelnd. Postava
se musi vzhledove lisit a ziistavat konzistentni. Z tohoto pohledu je Globi
prototypicky. Kdyz ho vidime, treba jen na détské kresbe, pozname ho. Uz jen
tim, Ze stdle vypada stejné, se lisi napriklad od Heidi, kterad je v jednotlivych

kniznich vydanich i v ruznych médiich prezentovana jinak.” (O_CH 1)

Odbornici 1 nakladatelé z obou zemi mluvili o dtlezitosti hrdinovy povahy:

,, Postava musi mit zvlastni schopnosti nebo myslenky.“ (N_CZ _7)
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»Pribehy, v nichz se objevuje postava, jez ma diky své povaze potencidl
nécemu dité naucit, jsou snadnéji zpracovatelné a pouzitelné pro jina média.*

(N_CH 4)

»Pro ruznda média se lépe hodi postavy s jednoznacnymi, snadno

definovatelnymi charakteristikami. (O_CZ_3)

,wDobrodruzné pribéhy a postavy s vyraznym charakterem, to maji déeti rady

v kazdém podani.* (O_CH_5)

Postava musi mit silny charakter.* (O_CH_4)

,»Globi ma charakter trickstera (Sprymare), coz je archetyp malé velmi chytré
postavy majici charakteristiky ditéte, ale zdroven je postava bystiejsi nez
dospéli. Prave osobnost Globiho je to, co déti pritahuje i v dnesni dobé. Sami
sebe projektuji do postavy a citi se jako hrdinové, kteri musi prijit s chytrymi
strategiemi, jak se vyporadat s rodici a zapeklitymi situacemi. Myslim, Ze
charakter trickstera je néco, co ma velky potencial byt uspésné a pritahovat

detskou pozornost.* (O_CH_6)

V Ceském prostiedi hrala podstatnou roli také otdzka vizualniho zpracovani a diraz na

individudlni pfistup k jednotlivym formam zpracovani:

wMyslim, Ze hodné zalezi na tom, jak je kniha graficky pojata a zda je
k jednotlivym obsahiim pristupovano samostatné — na tom, jak si da autor
zdlezet. Mach a Sebestovd je napiiklad idedlni pripad — vispésné byly knihy,
serial i audio. (N_CZ 1)

»Podstatna je atraktivni vizualni stranka a jeji aplikovatelnost v ramci riiznych

médii* (0_CZ_3)

Nakladatelé v Ceské republice a $vycarsti nakladatelé i odbornici také ¢asto zminovali
mezinarodni pfitazlivost piibéhu a postavy a vyrazny a ne piili§ komplikovany namét

ptib¢hu:
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»Pribéhy musi byt mezindrodné uchopitelné. V takovém pripadeé je duleZity
také styl, jakym je pribeh napsany ci vypraveny. Neni lehké, jako napriklad
u Gruffala, ponechat zajimavost obsahu ipro jinou kulturni skupinu lidi.*

(N.CZ7)

wPostava musi byt vizualné pritazliva pro lidi z ruznych mist a kultur.
Napriklad japonské postavy jsou velmi populdrni po celém sveté, snad kviili
atributum jako jsou kulaté obliceje a velke oci. To je podle studii praveé tim, co
si lidé zamiluji, protoze to pripomina malé deéti, s nimiz maji lidé svdazdany

porzitivni pocity.* (O_CH_3)

., Pribeh musi fungovat po celém svete — deti z Japonska mu musi rozumét
stejné jako ty ze Svycarska. (...) Zdkladem je jednoduchy motiv — napriklad
u Duhové rybicky je to sdileni a kamarddstvi, sama kniha je nositelem
poselstvi a je uz na nds, abychom i pri vymysleni dalSich obsahu s timto

poselstvim pracovali, vytvorili néco, co podpori pravé tyto hodnoty.

(N_CH_1)

LDiilezity je jednoduchy, ale napadity a originalni pribéh, ktery hned na
poprvé zaujme a jehoz hodnotu je mozZné prezentovat v riiznych formach.*

(N_CZ_6)

»Myslim, zZe zalezi na tom, jestli je pribéh a hlavni motiv prenositelny z knihy

do jinych médii — na tom, jestli je snadno zpracovatelny.“ (O_CH_2)

Cesti i $vycardti nakladatelé se shodli na tom, e zasadni je vzdy popularita samotné

knihy:

»Pokusili jsme se vytvorit nejprve aplikaci a pro ni poté knihu, ukdazalo se ale,

ze pokud kniha sama o sobé neni dost kvalitni, aplikace ji nespasi.” (N_CZ_2)

»wAplikace ¢i rozsirena realita neni sama o sobé nositelem atraktivity. Tim musi

byt kniha.* (N_CZ_4)
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»Déti samoziejme chtéji potkat oblibeny charakter vsude, kde je to mozné,
v aplikacich, hrat si s nimi... ale aplikace ani hra by je asi nezaujala, kdyby si

uz predtim nezamilovaly samotny pribéh. (N_CH 1)

,, Charakter musi byt velmi popularni. Kdyz mate knihu, které se proda 10 000
kusti, to neni dost velka popularita na to, aby se vedle ni prodaval ¢i vytvarel
merchandising. NeZ zacnete premyslet o merchandisingu a jinych platformdch
musite prodat sto tisic Ci sta tisice kusi tiStené knihy. Lidé nekupuji produkty
jen proto, Ze vychazi nova kniha. Kupuji je, protoze je kniha populdrni nebo
protoze je to nova kniha s jiz popularni postavou. Nikdy to nefunguje

obracené. Snad az na velmi vzacné vyjimky.“ (N_CH_5)

Odbornici i1 nakladatelé v Ceské republice se vyjadiovali piedev§im k otdzce financni
narocnosti vyvoje obsahll pro vice platforem a o nemoZnosti poustét se do vétsich

projektti v rdmci malého ¢eského trhu:

. Maly trh omezuje prirozeny rist silného a zaroven obecné srozumitelného
knizniho pribéhu do multimedialniho fenoménu. Uz jen cas, ktery je v naSich
podminkach potirebny k vyvoji pocitacové hry ¢i animovaného filmu, je znacné
limitujici. Problém jsou i finance — sedm dilii vecernicku nelze prodat do
zahranici a padesat obchodovatelnych pokracovani u nads nikdo v realném
case nenatoci. Kvalitni pocitacova a konkurenceschopna hra je financné také
mimo horizont. Jediné pri psani kniznich pribehii vyslednou podobu maly trh
a nedostatek financi neovlivni. Bez medialni podpory miize vsak byt povedomi
o takové knize a jeji vyuzitelnosti v dalsich médiich mizive. Kniznim pribéhem

zacnete i skoncite.” (O_CZ 1)



39

., Ke cross-medidalnimu pristupu musi pomoct néco, co nastartuje vseobecnéjsi
znamost postav a svéta, napriklad film (viz Lichozrouti). Nas trh je proste
maly, aby se to vyplacelo. Lichozrouti maji svoje plysaky az ted s filmem
a pritom prvni dil vysel tusim v roce 2008.“ (N_CZ _8)

., Problémem jsou finance i cas, napriklad vyroba animovaného filmu je draha

a dlouhodoba zdlezitost. (O _CZ _2)

,Aby vzniklo néco, co bude opravdu fungovat, bylo by nutné do toho
investovat. U knizky za dvé sté, kterd vyjde v nakladu 3000 kusit to nema Sanci

uspet. “(N_CZ 1)

.,V minulosti bylo mnoho falesnych startii, a to i v zahranici, obsah byl
prodavan na rizné platformy, ale vyvoj je velmi drahy a poptavka také neni
vysokad. Pro nas maly trh se to nevyplati. Roli hraje tedy i to, Ze jsme malicky
trh. To je vyznamny faktor. Je potreba mit velky trh, mezinarodni, a to uz jen

proto, ze vyroba stoji hodné penez.“ (N_CZ_2)

1o, Ze se kuprikladu knizni pribéh pretavi ve film, pocitacovou ¢i jinou hru
nebo hracku, ma v nasich podminkach vétsi vazbu na obchodniho ducha
a umanutost tvircti, kontakty a vyuzitou prilezitost nez na charakter pribéhu.
Viz Ctyilistek, Spejbl a Hurvinek nebo nejnovéji Anca a Pepik ¢i LichozZrouti.
Tim medialni rozkroceni knihy rozhodné neshazuji, ale cesky trh je velmi maly.
Ve svetovéem meéritku by se daly zdakonitosti vybéru takového vyvoleného

pribéhu vysledovat lépe. “ (O _CZ 1)

Podle Svycarskych odborniki nakladatelé nahlizi na vztah mezi jednotlivymi
platformami jako na konkurencni, namisto aby pfemysleli o moZnostech, jak je

navzajem propojit:

,Je to otdazka kulturniho prostiedi, jaka vaha je prikladana kniham a jaka
ostatnim médiim, a jestli je k novym médiim pristupovano (jen) s obavami. (...)
Rizna média poskytuji odliSnou formu uspokojeni. S knihou je snadné

relaxovat, utéct do vlastni fantazie, s novymi médii, internetem, aplikacemi
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a digitalnimi technologiemi je to jiné, je to o interaktivite, poskytuje to vice
moznosti. Obé cesty tedy poskytuji jinou formu zazitku. Lidé ale musi mit

odvahu k tomu, aby se jejich cesty sesly.“ (O_CH_T7)

,, Riizna média se mohou navzajem ovliviiovat, a to je pozitivni. (...) Mnoho lidi
Jje ale skeptickych k novym a digitalnim médiim. Povazuji je jen za konkurenci

knih.“ (O_CH_6)

., Problém je, zZe kdyz mate dvé oddeélené medialni platformy, ta technicka bude
pro dité daleko zajimavéjsi, protoze interaktivita je néco nového. Kniha neni
pro vetsinu dnesnich déti nic specialniho. Digitalni ¢i audiovizudlni forma je
daleko pritazlivejsi, takze i pokud se tato dvé oddeélend media propoji tak, Ze je
nutné je stridat za ucelem provadeni riznych aktivit uzce spojenych
s pribehem, bude pro dité jedno médium atraktivnéjsi. A to je pro nakladatele

riskantni.“ (O_CH_4)

.,V dnesni kulture bychom se méli naucit vyuzivat multimedialni sit’ pribehii.
(...) Pokud se divame na vztah knihy a jinych (digitalnich, audiovizuadlnich)
médii jen jako na soutéz, konkurenci, pak kniha nejspis prohraje. (...) Kdyz ale
na média nahlizime jako na ruzné cesty k pribéhu a postavam — kniha si udrzi

v této siti médii, platforem a aktivit pozici.* (O_CH_2)

., Nakladatelé se na digitalni média divaji negativné, maji pocit, Ze pokud se
zapoji do svéta novych médii, ztrati knihu. Boji se, Ze kdyby dali prostor
digitalnim médiim, knihy by prohraly jesté vice, nez uz se stalo. Ja to ale vidim
Jjinak. Pokud jsou pribéhy v jednotlivych médiich propojené, mohlo by to byt
napomocné.“ (O_CH_5)

., Lidé se novych médii boji. Je tézké najit synergii mezi starym médiem jako je
kniha a nécim novym, co je elektronicky dostupné. Myslim ale, Ze pokud to
spojite — mate samotnou knihu, ktera vypravi zakladni pribéh, a néjakd média,
kde se objevuji pokracujici pribehy, mate hry, kde se objevuje hrdina z knihy
a potrebujete-li tedy vice medialnich platforem k ziskani uceleného pribehu —

mohlo by to fungovat. (O_CH_8)
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V ceském i Svycarském prostiedi byla nakladateli i odborniky zdirazilovana dulezitost

vedeni déti ke ¢teni ze strany rodict:

., Nejsem presvedcen o tom, Ze by film ci serial privedl dité ke knize, ale
netvrdim ani opak. Nemame s tim mnoho zkuSenosti. V soucasné dobe
napiiklad ke kazdému filmu o Smoulech vysla kniha, rodice je kupuji, ale zda
je pak déti ctou, tim si nejsme jisti. V knize musi byt néco navic, néjaky vtip.
Jinak je kniha sice prodana, ale dité ji neprecte. To rodi¢ musi byt tim, kdo
s ditetem filmovou knizku precte, samo o sobé si dité spis jen prohlizi

obrdzky.“ (N_CZ_1)

. Jsou nakladatelé, kteri se domnivaji, Ze jina média jsou miistkem ke knize
a diteti ji priblizi. Otazka je, nakolik to plati. Ja nejsem presvédcen o tom, Ze
by ke knihdam vedla cesta pres technologie. (...) Aby aplikace pritahla déti ke
Cteni, to by musel byt promysleny projekt, napriklad pracujici s radou knih.
Funguje to u vzdeélavacich, ne u pribéhovych.“ (N_CZ _4)

,,Obecné jde o to, aby se kniha chytila a aby na sebe vydélala, idealné vic.
Kdyz je sance vytvorit dalsi produkt, v naprosté vétsine proto, aby podporil
prodeje knihy. Neklade si vetsinou za cil pritahnout déti ke cteni, na to jsou
jiné projekty. K dobrodruzné sérii Ivony Brezinové vznika i unikatni webovy
obsah, ktery nebude v knizkach a ma za cil podporit Fadu — prodeje to podporit
miize, ale dite, které necte, to ke cteni neprivede. Je to spis marketingove-
obchodni zameér. Tak to funguje spis tam, kde je kniha az druhotny produkt, ale
v takovem pripadé nejsou ty knihy moc kvalitni. “ (N_CZ _2)
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,,Je dobré, kdyz je kniha interaktivni, hraci, ale i tak musi asistovat rodic, dité

s takovou knizkou nic neporidi.“ (N_CZ_6)

., Tezko muze tistena kniha konkurovat pohyblivym hernim prvkum, ale troufam
si Fici, ze zaujmout muze. Specialné pak u déti, které rodice vedou k cetbé
knizek uz od malinka. Zalezi pak, jaké podnéty jsou v knizce detem

predstavovany a jak s nimi umi jejich rodice pracovat. (N_CZ _9)

., Byla bych opatrna s tvrzenim, ze neknizni produkty vzbudi zajem cist. Dobré
je, zZe vzbudi zdjem a usnadni dospeléemu predlozZit detskému Ctenari
povedomou knihu. V zaplave knizni produkce se dospéli tézko orientuji a i pro
dité je pak zachytnym bodem, zZe kniha mu néco znamého pripomina. Léta
takto funguji knizky z Disney produkce. (...) Osobné si myslim, Ze neni nic proti
nicemu, kdyz dite vyhleda napriklad pocitacovou hru postavenou na knizni

I3

predloze. Hra jako takova ho vSak bez vnéjsich pobidek k cetbé nedovede.

(0 CZ 1)

., Netroufla bych si rict, ze diky plysovym Lichozroutum a Rdakosnickim nebo
hram se stejnymi postavickami, které si déti hraji na mobilu, se zvedne zdjem
o cteni obecné. Takovy produkt pomaha prodavat prave tu konkrétni knihu ci

knizni sérii, nikoli vSak cteni samotné. “ (O_CZ _3)

,»Obecné rodice vnimaji tyto produkty pozitivné a maji pocit, Ze déti ke kniham
vazou. Problém neni v aplikacich, ale ve zpusobu jejich pouzivani. Aplikace
a elektronické produkty, pokud jsou dobre udelané, mohou nabidnout vic nez
jina média, avsak mély by byt pouzivany stejne jako knihy — rodic¢ si povida
s ditetem, komentuje to, co je na obrazku, v pribeéhu a podobné. Jenze aplikace

v o6

Jjsou veétsinou vyuzivany detmi o samote. “ (O_CZ_4)

, Nemyslim si, ze aplikace by priméla dite cist. Je velky rozdil mezi
vzdélavanim se a ctenim si. Cteni je zdbava, relax. Cteni je o pribéhu. Pokud
Ctete pribehovou knizku, co byste si pocala s aplikacemi? Jak pomohou

pribéhu? Ten staci sam o sobé.” (N_CH_1)
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., Aby produkty vedly ke cteni... to asi ne. To by musel byt velice sofistikovany
system, aby to fungovalo.” (O_CH_3)

,,Nejsem presvédcena o tom, Ze by cesta pres nova média mohla vést deti ke

cteni.” (O_CH_4)

., Déti spis koukaji na obrdzky, nectou. Rodic¢ s nimi musi cist. Kdyz nechame
dité samotné — spolu s knihami, aplikacemi, hrami a filmy, vyberou si nejsnazsi
cestu. A kniha to nebude. Pravdépodobné to bude néco interaktivniho. Déti
musi byt vedeny rodici, uciteli nebo knihovniky k tomu, aby se naucily vyuzivat
riznda média a ne jen vzdy Sly tou nejjednodussi cestou k objeveni pribéhu
a seznameni se s postavou. Kdyz jim dospéli ukazou, co je benefitem cteni,

najdou si k nemu cestu.” (O_CH_2)

Svycarsti odbornici vidéli neknizni obsahy a produkty jako pomoc na cesté ke kniham:

., Sezndmit deti s novou postavou neni snadné. Neknizni produkty mohou byt

muistkem. “ (O_CH_6)

, Kdyz ke knize vznikne také film nebo serial, prodavaji se postavicky a dalsi
predmeéty, Sance, Ze bude dité chtit prave souvisejici knizku, je o hodné vyssi —
uz jim to néco pripomina. Pocit, zZe je néco znamé a blizké je pro ziskani détske
pozornosti klicovy. Zavisi na tom, zda dité najde cestu ke kniham, protoze
pokud necte, nebo to pro néej neni nijak bézné, vstoupit do nového pribéhu

a svéta je dost tezkeé.* (O_CH 1)

., Nejprve je vidy nutné seznamit se s postavami, poznat prostiedi, zvyknout si
na zpusob, jakym je kniha psand... a to je hodné véci najednou. Pro dospélého
clovéka to nezni tak komplikovane, ale kdyz zacinate cist, nejste na to jeste
zvykli. Pro dité miize byt tézké vyporadat se se samotnym procesem cteni,
rozpoznavanim pismen a slov. Pak je snazsi pustit se do néceho znamého, kde
neni nutné seznamovat se s postavami. Pridana hodnota ¢i znamost odjinud je

tedy Sanci, jak se dostat ke knize.” (O_CH_8)



44

.V jednom z nasich projekti jsme pujcovali do skol kuffiky s knihami
a audionahravkami. Déti mély moznost poslechnout si zacatek knihy, a pokud
je pribéh zaujal, mohly si ji vypiijcit. To souvisi s tim, jak tézké je najit si cestu
k neznamé knize. Poslech prvnich stran umozni ditéti poznat umisteni, dobu
a pozadi pribéhu, seznamit se s hlavnimi hrdiny a autorovym stylem psani, a to
cely proces usnadni. Na prvni strané je mnoho novych informaci, které jsou ve

formé poslechu pro dité pristupnéjsi.“ (O _CH 1)

Cesti odbornici vidi v inovacich Sanci, jak vzbudit v détech pozitivni emoce a podpofit

jejich vztah ke konkrétnim postavam a jejich svétim:

., Neknizni produkt podporuje vztah ke ,,svetu/postavam *“ z dané knihy ci série,
spoluutvari a posiluje ,,fanouskovstvi“, navozuje pozitivni emoce. (...) Pak
napriklad i obrazek oblibené postavy na jogurtu skutecné miize pripomenout,
Ze existuje kniha/film. (...) Diky tomu, Ze se dité setkava s knizni postavou
i jinde, vznika pozitivni pocit blizkého, znamého, a asi i jista forma
kamaradstvi. Riizné podoby téhoz svéta se vzajemné doplnuji, podle mé jde
o synergii. Kdyz uz se jednou s postavickou kamaradim a libi se mi v jejim

prostredi, chci se s ni setkavat a vracet se do jejiho svéta.“ (O _CZ _3)

,Nazyva se to parasocialni vztahy — postavy jsou détmi chapany jako
kamaradi, deti se s nimi ztotozinuji, hraji si na né, hrdinové jsou jejich
rolovymi modely. Posledni efekt je velice dileZity, protoze vyzkumy potvrzuji,
Ze obsah, ktery je détem predavany znamou postavou, si déti lépe zapamatuji,
nez kdyz jej predava neznama osoba. (...) Osobné bych rekla, Ze neknizni
produkty spojené s knihami a kniznimi postavami mohou v détech vzbudit
zdjem Cist — stejné tak jako si starsi deti, které koukaji na Harryho Pottera,

casto prectou i knihu. “ (O_CZ 4)
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2. Souhrn dil€ich zjisténi vyzkumu s dospélymi
participanty

Casto zmifovali konzervativnost domaciho trhu jako divod k opatrnosti pfi

tvorb¢ nekniznich produktl a cross-platformniho zpracovavani obsahii,

povazovali technologie (naptiklad aplikace do chytrych telefond uzivané ve
spojeni s knihou) za pfilis slozité na ovladani, zejména pro détské ctenare, nejen

v kontextu kniznich aplikaci pak zdiiraziiovali dilezitost vedeni ze strany rodicu,

mluvili o nekvalit¢ knih, které vznikaji jako druhotny produkt k jinému

medialnimu obsahu,

spatfovali vhodnost ndmétu ke cross-medidlnimu zpracovani v jeho mezinarodni
pritazlivosti, v relativni jednoduchosti pfibéht a vizualni i povahové vyraznosti
hlavniho hrdiny, zéroveil uvadéli, ze impulsem ke cross-platformnimu

zpracovani piibéhu musi byt tspéch samotné knihy,

za hlavni piekazku ve tvorb& pro vice platforem povazovali v kontextu Ceské

republiky predevsim nedostatek financi a velikost trhu.

povazovali pfibéh za potencidlné cross-medialné zpracovatelny v piipadé, kdy je
jeho namét lehce prenositelny do jinych médii i kultur a objevuje se v ném
snadno identifikovatelny hrdina s vyraznou povahou, zaroven kladli diiraz na

vizualni stranku vsech zpracovani,

se shodli s Ceskymi nakladateli v tom, ze maly trh a nedostatek financi je

piekazkou v tvorbé cross-platformnich obsahii,

spatiovali v zapojeni dalSich médii Sanci, jak vzbudit v détech pozitivni emoce

a podpotfit tak jejich vztah ke kniznim postavam,

stejn¢ jako CeSti nakladatelé a Svycarsti nakladatelé kladli diraz na dileZzitost

vedeni déti ke Cteni ze strany rodicu.
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e vnimali tvorbu nekniznich produkti jako cestu k ziskani financi na vydavani

knih,

e vidéli vhodnost namétu ke cross-platformnimu zpracovani ptedev§sim v jeho

ptizplsobitelnosti pro rizné trhy a v pfitomnosti vyrazného hrdiny,

e se shodli s ¢eskymi nakladateli na tom, Ze o pfibéhu se uvazuje jako o vhodném

ke cross-platformnimu zpracovani teprve po vyrazném uspéchu knihy,

e mluvili v kontextu piijimani a chapani jakéhokoli medialniho obsahu o dulezité

roli rodi¢u nebo uditelu.

e nepohliZzeli na tvorbu nekniZnich produkti nakladatelstvimi negativné, ale
mluvili o nutnosti udrzet knihu ve stfedu zdjmu, aby obsah jinych médii knihu

zcela nezastinil,

e se shodli s ceskymi nakladateli na tom, Ze nejpodstatnéjSim faktorem
pfedurcujicim namét ke cross-medidlnimu zpracovani je vyraznost hlavniho

hrdiny, dalSim faktorem je mezindrodni atraktivita pfibéhu,

e pokladali za hlavni piekdzku v cross-medialni tvorbé pro déti piistup

Svycarskych nakladatelti k jinym médiim jakozto ke konkurenci,

e povazovali tvorbu nekniznich obsahti a produktii za vhodnou pomoc na cesté ke
kniham, av$ak nikoli k samotnému ¢teni, s ostatnimi participanty se shodli na

tom, ze ke Cteni musi dité ptivést rodic.

Odbornici v Cesku i ve Svycarsku se shodli na tom, Ze ostatni média a riizné inovace &
produkty svdzané s postavou a pifibéhem mohou dité¢ zaujmout a pomoci mu nalézt cestu
ke konkrétni knize, a tim do samotného knizniho prostfedi. Na tom, ze v budovani
vztahu ditéte ke Cteni ale hraje v konecném disledku nejvyznamnéjsi roli predevS§im
rodi¢, ucitel, poptipad¢ knihovnik, se shodli vSichni dospéli participanti. Praveé s tim, ze
vybér knih Casto zélezi vice na dospé€lych, souvisi i1 opatrnost v pfistupu k inovacim,

o které mluvili predevs§im cesti nakladatelé.
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Prestoze cesti odbornici se ke cross-medidlnimu piistupu k détskym piibehim
vyjadiovali vesmés kladné¢ a mluvili o budovani vztahu mezi ditétem a svétem,
nenahliZeli na tuto cestu pfili§ optimisticky — predev§im kvili velikosti naSeho trhu
a finan¢ni naroc¢nosti vyvoje provazaného obsahu. Na to, co miize predurcit piib¢h ke
cross-medialnimu zpracovani pohlizely vSechny skupiny participantl stejné. Zatimco
v$ak ve Svycarsku davali nakladatelé i odbornici v pievazné vét§ing piipadii za piiklad
lokélni tradi¢ni namét Globiho jakozto spéSny koncept, ve kterém se stale dafi udrzet
dostatek pozornosti pro knihy, v ¢eském prostfedi bylo na Krtecka pohlizeno jako na
ptili§ komeréné pojatého a jako uspésné cross-medidlni piibehy byly uvadény spise
zahrani¢ni ndméty — Gruffalo, Tappi. V piipadech, kdy vSak knihy vznikaji jako
druhotny produkt, jako je tomu naptiklad u Disney ptibéhtl, je naopak nepovazovali za

prilis kvalitni.

Svycarsti odbornici mluvili o konzervativnosti nakladatelii a o jejich strachu z ohroZeni
knihy jinymi (novymi) médii. Samotni nakladatelé se vSak inovacim a nekniZznimu
sektoru nijak nebranili, ackoli hovofili o obezietnosti a nutnosti neptekrocit hranice
vhodnosti i trzni tinosnosti, nutnosti udrzet knihu ve sttedu pozornosti a vzdy pracovat

s hlavnimi hodnotami pfibéhu a promitat je ve vSech zpracovanich.

Nejenom v Ceském prostfedi byla Casto diskutovanym problémem podoba domaciho
trhu, Svycar§ti odbornici mluvili o némecké konkurenci a o nepfilisné popularité
Svycarskych naméti v zahrani¢i, coz souvisi 1 s tim, ze lokdlni postavy jsou silné
svazané s mistnimi tématy a tradicemi (Globi, Heidi, Gian und Giachen). Cesti
nakladatelé mluvili o zahrani¢ni konkurenci a teprve se rozbihajicich lokalnich
projektech, které nam poskytnou lepsi nahled do problematiky az v prib&hu nekolika

let."”

19 Postava Hurvinka napiiklad vstoupila koncem roku 2017 v modernim provedeni na filmova platna.
P1i této prilezitosti byla v nakladatelstvi Fragment vydana kniha a posléze nasledoval také vznik
mobilni aplikace s rozsifenou realitou a mnohych dopliikovych produkt — od karetnich her pies

svadinové boxy az po obaly na mobil.
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4. 2. Analyza vysledku vyzkumu s détskymi participanty

4.2.1. Vztah mezi détskou literaturou a cross-medialnim
ztvarnovanim détskych pribéhd a postav z pohledu

a zkusenosti déti

Pfi debaté nad konkrétnimi postavami a piibéhy se déti v Ceské republice
zminovaly o ruznych druzich obsahii a kazdé z nich uprednostiiovalo jiny,
pripadné jejich kombinaci.

Naptiklad Ctyilistek znaly déti z komiksu v knihach a ¢asopisech, z DVD i her, setkaly

se s hrackami i produkty:

,Ja jsem to jako malej strasné miloval, tak mné déda, protoze on to védél,
poslal asi sto komiksii. Jinak z DVDéek to taky zndm.“ (D_CZ_S_5)

wJasné, knizky zndam a DVD a taky jsem hrdla na pocitaci s nima takovou
dopravni hru, Ze jako musis davat blinkr a tak, prosté Fidit.“ (D_CZ_S 1)

., Z komiksii jsou znami a ja mam plysika.” (D_CZ_S_10)

., Taky z DVD a z ¢asopisu a my mame magnetky.“ (D_CZ_S_6)

. Zndm to z obchod'dku, riizny déti to maj taky na sobé.“ (D_CZ_S _3)

., Bonbony taky jsou. A tak komiksy jsou u CtyFlistku jasny.“ (D_CZ_S 19)

Krtka vnimaly déti jako kamarada a obecné se o ném vyjadfovaly jen kladné. VétSina
déti ho znala ze Skolky a od rodici, jiné déti tfikaly, Ze nevi, od koho ho znaji, protoze

,Je vsude*:

,,Ja to znam odevsud.“ (D_CZ P _4)

., Krtecek je prece vsude, to ani nevim, odkud ho znam. * (D_CZ_S_4)

Béhem nasledujici debaty uvadeély rizna média, znaly postavu z televize nebo DVD

a YouTube, z knizek, her, audio-pohadek i1 produkti:
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. Krtka zndm z YouTubu, tam toho je!“ (D_CZ_S_20)
,Ja kdyz jsem byla mala, tak jsem mela strasné rada Krtka a my od neho

mdme doma snad viechny CD¢ka, jako na televizi.” (D_CZ_S 9)

Jeden z chlapci se divil, ze ho z knih neznaji vSichni a Ze prvni zminily televizi:

,CozZe, ty to znds jen z YouTubu? Ty neznds Krtecka z knizky, jakto?“
(D CZ S 5)

,, Knizek je hodné a taky mam na pocitaci takovou hru s Krtkem, kde sbirds
penizky, néco jako Mario.”“ (D _CZ S 1)

,.Ja hrdl takovou hru na mobilu, Ze mas Krtka nékam dovést.“ (D_CZ_S 13)

VétSina déti pak vlastnila plySové a dievéné hracky a stolni hry ¢i karty s Krteckem:

,,Jo ja mam pexeso a taky takovy ty karticky, jak musis najit dva Krtecky, co
délaj jednu praci.“ (D_CZ_S_9)

,Mam cernyho Petra a puzzle a moje sestrenice a bratranec maj takovou
placku, kde jsou jen obrysy Krtka a dalsich a na ty mista se musej zapasovat ty

stejny obrazky. “ (D_CZ_S_2)
Jedna z divek tekla, Ze Krtka taky kazdou chvili vidi u né€koho na tricku, nacez

zareagovalo nékolik déti tim, ze maji rizné produkty, na kterych se objevuje motiv

Krtka:

,.Jo, ja mam doma takovej pendl a ty pastelky.“ (D_CZ_S 12)
,,Ona to nechce vict, ale ma tricko.“ (D_CZ S 1)

Mluvily také o tom, Ze se UcCastnily akci, kde byl Krtek hlavnim tématem:

., Byl tam, jak byl détskej den.“ (D _CZ_S _15)
., Na minuly skole v prirodé jsme mély vsecky hry o ném.“ (D_CZ_S_4)

Malého Mikulase mély podle pani ulitelky znat vSechny déti z knizky, kterou spolecné
Cetly:
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,, 10 sice jo, ale prave diky tomu jsem si pak nasla tu hru, musis co nejrychlejc
vybéhnout do $koly a mas tam rizny piekazky. To je na mobil.“ (D_CZ_S 9)
., Jd mdm hru na mobil, kde hrajes fotbal a odpalujes.” (D_CZ_S 2)

Lichozrouty znala vétSina mladSich déti z knih 1 z filmu, pficemz knihu znaly jako prvni:

,,Mné to mama Cetla a pak jsme sly na film a videly ho. (D_CZ P 3)
., Bracha to myslim taky cte, ale nevim. Nékde jsem to vidéla, tu knizku. Ale

film jsem vidéla taky.” (D_CZ P_1)

StarSi déti znaly LichozZrouty z knih, filmu, zmitiovaly se o hrackach, karetnich hrach

a obleceni:

,,Jd to znam od taty, on mi to ukazoval, Ze jestli bych to nechtel cist, ale mné se
zatim moc nechtélo. Se kouknu na ten film.“ (D_CZ_S 17)

., Lichozrouti jsou dobry. Ja zndm film.“ (D_CZ_S_15)

., Ona ma triko a ja mam taky. Jo a ona ma taky ponozky.“ (D_CZ_S_3)

., S nima je ta aplikace, jak hledas ztraceny ponozky. To je na mobil, na tablet
atak.“ (D _CZ S 1)

. To jsem taky hrdl, predtim jsme to pravé cetli.“ (D _CZ_S 5)

I dalsi postavy, které déti poznévaly, znaly z vice platforem:

. Znam je (Pejska a Kocicku) z knizek uz asi od skolky a taky z hry. Tam mas
kotel, jako to bylo v tom pribéhu, jak tam varili ten dort, akorat Ze si tam
miizes davat, co chees, do toho kotle. My to mdame na pocitaci?’* (D _CZ_ S 8)
.S Kocickou a Pejskem jsou ruzny hry a takovy dreveny skladacky a cetli jsme
to a na DVD to bracha ma.” (D_CZ_S 12)

vvvvv

bylo v jednom dilu, zZe jim hodné nasnezilo a nemohli se dostat do toho domu.

3

Mdam tam rizny pristroje, jako lopatu, a snazim se je dostat do domu.’

(D CZS 1

20 Autorce se vSak nepodafilo dohledat zadny diikaz o existenci pocitatové hry inspirované namétem

Pejska a Kocicky.
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,Joooo, to je Tappi! Toho znim z knizky!” (D _CZ S 7) — ,Jd z videl
a i knizku mame. “(D_CZ_S _6)

,, O poseroutkovi jsem Cetl vSecky knizky a zndm to z televize a chtél bych to na

v

DVD.*“ (D _CZ S 13)

,,Joo, miyj bracha to cte.”“ (D_CZ P _8)—,, Mijj taky!” (D _CZ P _9)

., My mame vSechny ty dily a pak i tu knizku, Ze si tam piSete sami, jaké je vase
oblibené zvire a tak.“ (D_CZ_S 15) —,, To taky mame, to je ten viastni denik.
(D CZ S 13)

., Gruffalo, Gruffalo! Jsme to tu videli na DVD a i knizky tamhle mame
v policce.”“ (D_CZ P_5)
., O tom je knizka i film.” (D_CZ P_T7)

., Hurvinek je taky v televizi.“ (D_CZ P _11)
A my doma méli knizku, vic knizek.“ (D_CZ P 1)

%

., Jé, to je Hurvajz! No s tim je vsecko, mame karty a puzzile.“ (D CZ S 15)

‘

My jsme na ném byli pravé jednou spolu na tom divadelnim predstaveni. "
(D_CZ S 7)
,,A je povleceni! A na DVD ho mdme.” (D_CZ_S_3)

Ceské déti povazovaly za béZné, Ze se se stejnymi postavami setkavaji jak

v kniZnim svété, tak i mimo néj:

1o je prece normalni, Ze si o nich i ¢tem a i se na né divame. KdyZz jsem
unavenej, ¢ist se mi nechce, takze je to dobry.” (D_CZ_S 12)

,Je to knizka, ale tak na DVD to bude urcité taky, tak to dneska je.*
(D_CZ_S_6)

I u postav, které neznaly, se doptavaly na to, kde vSude je mozZné se s nimi setkat.
V pripadé, Ze postavu znaly z knih a kniZni obsah byl jediny, ktery v té dobé

existoval, mély zajem o s postavami spojené produkty a dalSi obsahy:

,, Toho (Globiho) neznam, kdo to je? A to on je jenom v knizZkdach nebo jsou
i hry treba?“ (D_CZ_S_19)
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., Libi se mi! Kde ho vsude najdu?“ (D_CZ_S_10)

,,Ja mam Anicku nejradsi, jenze ono s tou Anickou jsou jen knizky, no. To je
docela blby, ja bych panenku nebo tricko koupila a mit to na mobilu, to by
bylo super.“ (D_CZ_S_2)

,,Ja hral s Pejskem a Kocickou i na mobilu tu hru, jak se bezi a sbira se jidlo. *
(D CZ_ S 20) — ,, Coze? Nene, to nebylo s nima, jsme to hrdly piece spolu
anebylo.“ (D _CZ_S 19) — , Ne? Ale bylo by to jako dobry s nima.*
(D CZ S 20)

V nékterych pripadech, kdy se postava objevuje na mnoha mediilnich

platformach a vznikaji ji inspirované produkty, nevédély déti o existenci knih.

Predskolni déti znaly postavu Prasdtka Pigy (CZ), ale nebyly si jisté odkud:

,,Jd nevim. Je to Pigy, ale, hmm... Ze bych méla omalovanky...?“ (D_CZ P 2)

Star$i déti mluvily o produktech a pfedevsim o reklamé:

., Zndam ho z takovyho jogurtu!“ (D_CZ_S_9)

., Zndm ho z reklamy.“ (D_CZ_S 3)

,.Ja ho vidél i v casopise i na plakatu.” (D_CZ_S_18)
., To je hlavné v reklamé v radiu.“ (D_CZ_S_12)

Na Prasatko Pepinu (UK) reagovaly déti nadSené 1 ironicky a povédomi o knizkach

bylo malé:

., To jsem méla jako mald hrozné moc rdda v televizi!“ (D_CZ_S_8)

., To neni Pepina, to je Slezina!*“ (D_CZ_S 6) — ,Jooo, presné, Slezina!*
(D CZ S 14) — ,To nezndte z YouTubu? Na to déld parodii Kovy.*
(D CZ S 6)

., Povieceni s tim je.“ (D_CZ_S_4)—, A ja méla Saty.“ (D_CZ_S_8)

,, Taky ho zndm z hry, mam hru! “ (D_CZ_S 20)

,.Ja to mam na tabletu.” (D_CZ_S 19) — .S tim knizka neni.” (D_CZ_S_10) —
. Ale jo, my ji doma mame.* (D_CZ_S 8)
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,Ja to mam taky na tablet, Ze musiS zavést Pepinu tam, kam ti rekne.’
(D_CZ_S_1)
,Mam na mobilu takovou hru, tam musis nakupovat podle seznamu a oni ti

davaj do kosiku jiny véci a ty je musis§ vyndavat.“ (D_CZ_S_2)

Ve Svycarsku mluvily déti i ve spojeni s lokalni nejpopularnéj§i a nejcross-
medialnéji pojatou postavou predevSim o knihach. Globi byl pro déti znamy hlavné

diky rodi¢iim a prarodi¢im:

.My jsme je vidycky mély doma, ty knizky, Globi je super. (D_CH_S_14)
,,Ja jsem si to Sel s rodicema koupit a pak jsme si to cetli.“ (D CH P _3)
,.Ja si je chodim piijcovat do knihovny, s mamou.“ (D_CH_S 11)

,, Babicka mi to cetla.” (D_CH_P_4)

,.Jd to asi vidél jako film, ale Globiho zndm spis z knizek.“ (D_CH_S_8)

Nékolik déti v&délo o produktech — napiiklad o zmrzling€, plySovych hrackach
a figurkach, ale nemély je doma. Na otazku, zda by si chtély zahrat deskovou ¢i karetni
hru & navstivit webovou herni platformu (vie v konkrétni dob& bylo ve Svycarsku

dostupné) neprojevilo zadné z déti o nic ze zminéného zdjem:

., Hm, to nevim, mam tu knizku, on je prece v knizce.” (D_CH_S 6)

., Globi je knizni postava, na hrani jsou jiny. (D_CH_S 7)

Na otazku ,,Kdo je Globi? “ vétSina déti odpovédela, ze Globi je néco mezi Clovékem
a zvifetem, jeden z chlapct prohlasil, Ze nevi, protoze ho nezna osobné, jiny pak, ze

Globi je knizni postava, protoze ho zname z knih.

I na dalSi postavy z obrazkii reagovaly Svycarské déti predevsim tim, Ze je znaji

z kniZek. U zahrani¢nich postav vyjimecné z jinych médii, v prevazné vétSiné
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pripadu ale pouze z jednoho zdroje. S postavami, které znaly z knih, si nepraly se

setkavat v hrach ¢i filmech nebo si kupovat s nimi spojené produkty:

., Toho (Grega Heffleyho) znam z knizek.“ (D_CH_S 3) — ,,Jd taky, podle mé
by se do pocitacovy hry ani do aplikace fakt nehodil.* (D_CH_S 9)

., Havrana zndm z knizek, ale ze by s nim jinak néco bylo?“ (D _CH_S 9) —

%

,,Jo je, ale my taky mame doma knizku.“ (D _CH_S 11)

..My Ledniho medvidka cetli ve skole.” (D_CH_S_6)

,Je asi i film, ale nevidél jsem ho a ani nevim, jestli bych na néj Sel, spis ne. “
(D _CH S 15)

,Ja to poslouchal jako na CD, ale v kniZkach je to lepsi, protozZe jsou tam

obrazky.“ (D_CH_S_12)

,,Duhovou rybicku znam od taty. Ten pribéh mam rada. On mi to tata cte.
(D CH S 14)

., Uz ve Skolce ndm to Cetli a libi se mi, Ze je to o pratelstvi.“ (D_CH_S 7)

,Jo, ta se mi libi. Libi se mi, zZe se trpyti! Ale jinde nez v knizce jsem ji asi
nevidéla. Ne, hru ani néco takovyho, to si ani neumim predstavit, jaky by to

bylo. Moc se mi to nehodi na hru.“ (D_CH_S_10)
,,Jooo, to je Gruffalo! Toho jsme cetli doma.” (D_CH_P_4)
., Gruffalo a ty zviratka taky z ného, to je vsecko v knizce.“ (D _CH P 1)

,,Ja mam tu knizku taky.“ (D_CH_P_3)

O existenci filmu, mobilnich aplikacich ani o produktech s Gruffalem nikdo nevédél,

vesmes si nepialy zkusit si zahrat hru ani vidét film:

., Ja uz ten piibéh znam, tak to nechci vidét.“ (D_CH_S_4)

Malého Mikuldse si vsiml jeden z chlapct (D _CH S 4) s tim, Ze ,,0 ném je hodné

knizek* a dal§i déti se k nému ptipojily:
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. Méla jsem ji z knihovny. (D_CH_S_12)
., My ji mame ve $kole a cetly jsme to.” (D_CH_S_5)

V pripadé zahrani¢nich postav a Heidi mluvily Svycarské déti i o jinych médiich,
neZ je kniha. O existenci kniZek v takovém pripadé nevédély, nebo nemély zijem

knihu éist:

,, 1o (Prasatko Pepinu) mam moc rada. To je serial.“ (D CH P _5)—,,Jo, to je

fakt. Ten seridl je trochu priblblej. Ona je o tom i kniha?“ (D _CH_S 8)—,,Je

i riizny obleceni a je to v televizi, to jo, ale knizku nezndm.“ (D_CH_S 2)

Obrazek s Hurvinkem okomentovala jedna z divek nadSené: ,,Jd fo vidéla
v televizi, to je dobry!“ Na otdzku, zda bych si o nich chtéla i ¢ist odpovédéla:

., Ne, ono je to v televizi dobry.“ (D_CH_S_10)

Piestoze s motivem Krtka se ve Svycarsku prodavaji jak knihy, tak i riizné hracky, déti

ho znaly z televize:

,.Jo, ten je z téch legracnich videi.” (D_CH_S 11)
., Ja to vidél v televizi a je to vtipny.“ (D_CH_S_13)

Heidi byla détem ptedlozena ve dvou verzich — ilustrace z knihy a obrdzek animované
postavy z japonského filmu, vétSina déti poznala filmovou Heidi, ostatni znaly jméno
postavy, ale ptibéh ne. Nekolik déti sice védélo o existenci knihy, ale nikdo z nich do ni

nenahlédl.

Na otiazky miFené na setkidvani se s KkniZnimi postavami i skrze jind média

reagovaly déti ve Svycarsku spi§ odmitavé:

,,Jo, ja treba hraju na mobilu, ale ne s knizkama a s téma postavama — proc¢?
Maém jiny hry.“ (D_CH S 4)

., Filmy to mam nejradsi o Asterixovi, ta ryba (Duhova rybicka), to by bylo ve
Sfilmu divny.“(D_CH_S 1)

., Toho (Grega Heffleyho) zndm z knihy.“ (D_CH_S 3)—,,Jd taky, podle mé by
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se do pocitacovy hry ani do aplikace fakt nehodil.” (D_CH_S 9)
,,Globi je knizni postava, na hrani jsou jiny.“ (D_CH_S_7)

4.2. 2. Souhrn dil€ich zjisténi vyzkumu s détskymi
participanty

e mély ve srovnani se Svycarskymi détmi vétsi cross-platformni zkuSenost,
e diskutovaly o riznych druzich obsahii a mé¢ly odlisné preference,

e (asto upfednostiiovaly pro ¢teni piibéhi a poznavani postav kombinaci vice

medialnich platforem,

e znaly vétSinu postav z vice platforem a povazovaly za bézné setkavat se se
stejnymi postavami v kniznim svéte i (skrze jind média) mimo néj,

e v pfipad¢, ze znaly postavu a piibéh pouze z jedné platformy, projevovaly zajem
o dal$i s namétem spojené produkty a obsahy a v ptipad€, ze postavu neznaly,

ptaly se kde vSude je moZzné se s ni setkat,

e u nékterych cross-medidln€ zpracovanych naméth nevédely o existenci knih.

e vnimaly mediélni platformy oddélené,

e mluvily i v souvislosti s popularnim Svycarskym cross-medidlné zpracovanych
namétem (Globi) predevsim o knihach a o jiné s nim spojené obsahy ¢i produkty
neprojevily zajem,

e znaly vétSinu diskutovanych postav z knizniho zpracovani ptibéht a neptaly si
setkavat se s nimi jinde nez v knihach, obecné se k myslence cross-platformniho
roz$ifeni pivodné knizniho namétu stavily odmitave,

e znaly nékteré, a to predev§im zahrani¢ni, ndméty i z jinych medidlnich

platforem, avsak ve vétSin€ pripadt pouze z jediné,



57

e v pfipad¢, Ze znaly namét z jiného média nez z knihy, o existenci knih nevédély

nebo o né nemély z4jem.

Ceské déti obecné reagovaly aktivngji a vice diskutovaly i mezi sebou, diky ¢emuz bylo
snazsi dozvédét se, jaké jsou jejich preference vii€i jednotlivym postavam i obsahiim.
Cesta déti ke knize vedla v obou zemich predevsim pies rodiCe, prarodiCe a starsi
sourozence, pripadné¢ se s nimi déti seznamily diky ucitelim ve Skolce ¢i Skole.

O filmech nebo hrach a aplikacich se pak déti dozvidaly nejcastéji od kamarada.

V obou zemich byla détmi s nejvétSim zaujetim komentovana lokalni postava, jez se
objevuje napii¢ celou medialni sférou. Zatimco v Ceské republice se ale déti shodovaly
na tom, ze Krtka maji radi nejen proto, ze ho znaji od mala, ale i proto, ze je mize
provézet zivotem v riznych formach a byt tak jejich kamaradem, ve Svycarsku
spojovaly déti postavu Globiho spi§ se zazitkem ze ¢teni spolu s rodinou ¢i dal§imi
détmi ve kolce a $kole. Svycarské déti postradaly mezi predlozenymi ukazkami znamé
zahraniéni postavy jako jsou Smoulové nebo Tom a Jerry, mezi ¢eskymi détmi se debata

ubirala spi§ smérem k domécim ptibéhtim.

Co se tyCe pristupu déti ke cross-medidln€é zpracovanym piibéhim, ceské deti se
projevily jako vice cross-platformni a oteviené myslence vstupovat do téhoz svéta
riznymi cestami. Znaly amély pocitaové hry 1 aplikace do mobill a tableti
s diskutovanymi postavami, pfipadné se o né zajimaly nebo si ptaly, aby vznikly. Hry
chtély hrat proto, Ze uz znaji piib&h a svét postavy se jim libi. Svycarské déti naproti
tomu mély s jednotlivymi hrdiny ve vétSin€ ptipadd spojeno jedno dominantni
zpracovani a nerozumély tomu, proC by se tytéz postavy mély objevovat v jinych ¢i ve
vice médiich. Zadné ze $vycarskych déti nevédélo ani o hrach ani o aplikacich
spojenych s jim znadmymi kniznimi postavami, a zarovei o n¢ témét zadné z deéti
neprojevilo zajem. Svycarské déti zaroven nevidély divod ke vzniku aplikaci & her
s oblibenymi kniznimi postavami z toho diivodu, Ze uz existuji dobré hry s jinymi

postavami.

Ve Svycarsku znaly déti vétdinu postav z knih a filmf, v Ceské republice pomé&rné
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srovnatelné z knih, seriald, filmid, her i produktd. Zatimco ceské déti reagovaly na

moznost zhlédnout film po pfecteni knihy pozitivné, a zaroven jim nevadilo pfecist si

knizku s motivem jiz zhlédnutého filmu ¢i seridlu, Svycarské déti si nebyly jisté, zda by

chtély znovu prozit ptibéh, ktery uz poznaly v jiném zpracovani, tedy skrze jiné

médium. Mnoho ceskych déti také vlastnilo produkty a hracky se zminovanymi

postavami, ve Svycarsku o nich déti asto védély, ale zajem o n& projevily jen zfidka.

4. 3. Souhrn hlavnich zjisténi vyzkumu

Autorka posléze pfistoupila ke srovnani pohledii jednotlivych skupin participanti

a pokusila se formulovat hlavni zjisténi, jez vyplynula z provedené¢ho vyzkumu:

1.

V soucasné chvili neni ani jedno ze zkoumanych prostfedi pfipraveno na
radikalnéj§i zménu v pfistupu ke zpracovani détského medialniho obsahu
navazaného na knihu, pievlada obava z reakce a postoje spolecnosti — obsahy

tvofené pro déti vybiraji mnohdy konzervativni dospéli.

Ptes obavu z konzervativity nakupujicich se situace na Ceském i Svycarském
trhu pozvolna proménuje — piedevSim ceSti tvlirci 1 pfijemci obsahll jsou
pfistupnéjsi cross-platformnimu vnimani pifibéhi a, jak naznacil vyzkum, do
budoucna podil cross-medialniho obsahu vytvofeného pro déti lokalnimi tviirci

poroste.

Z pohledu odbornikii, nakladateld i déti v Ceské republice i ve Svycarsku ma

kniha stéle silnou pozici v ramci sit¢ ostatnich médii.

Postoj nakladatelit a odbornikti v obou zemich k produkci nekniznich materialt
souvisejicich s ndmétem knihy byla vesmés pozitivni, avSak i v takovém ptipadé
byla jimi kniha vzdy povazovana za platformu, kterou je vhodné vnimat jako

prioritni. Ceskymi détmi byly obsahy a produkty navazané na ptibéh &i postavu
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objevujici se 1 v knihach vitdny, Svycarskymi détmi naopak spiSe odmitany.
Ceské déti mély také vétsi cross-platformni zkusSenost nez déti ve Svycarsku,
které mély v souvislosti s konkrétni postavou vétSinou svazano pravé jedno

médium.

Hlavni a nékterd dil¢i zjisténi, kterd vysla z primarniho vyzkumu jsou v nésledujici casti

prace prodiskutovéna v kontextu reSerSe literatury.

4. 4. Diskuze

Predevsim Cesti nakladatelé mluvili o nutnosti brat pfi avahach o inovacich a spolupraci
s jinymi médii ohled na konzervativnost nakupujicich, jimiz jsou pfevazné rodice
a prarodice. Jak bylo feCeno v teoretické ¢asti prace, détska kniha byva cCasto darkem od
rodic¢t nebo prarodict (Vaclavikova HelSusova [online]. 2003), a tak je pro nakladatele
dilezité zaujmout nejen déti, ale 1 dospélé (Friedlaenderova & Vrbikova [online]. 2013).
Tomu odpovidaji i vysledky vyzkumu Ceské déti jako &tenati 2017, podle kterého si az
40 % déti ve véku 6-8 let vybira knihy podle doporuceni rodicti a 37 % knih déti obdrzi
jako darek (Friedlaenderova [online]. 2018). Déti v Ceské republice v ramci autoréina
vyzkumu potvrdily, ze vétSina knih se jim dostala do ruky pravé diky rodicim
a prarodicim, zatimco k pocitacovym hram ¢i aplikacim se dostaly spi§ diky
vrstevnikiim, zaroven ale mély mnoho her, DVD a produkt, které¢ jim potidil praveé
nékdo zrodi¢i. V Cesku i Svycarsku pokladali viichni participanti hloubkovych
rozhovort roli rodiny za klicovou ve vztahu ke ¢teni, coz souhlasilo i s tim, ze Ceské
iSvycarské déti se pfi dotazech na Cteni a knihy Casto dostaly k tématu rodiny —
spole¢ného cteni, vybéru knih v knihovné, obdrzeni knizek jako darek od rodict ¢i
kniznich doporuceni od rodi¢u, prarodic¢li a sourozencli. To zaroven korespondovalo
piredevsim s pfedchozi Svycarskou zkuSenosti — jak vyplynulo z vysledkli studie
zamé&fujici se na déti ve veku 5-8 let, vyznamnym podnétem pro vybér konkrétni knihy

je seznament se s ni skrze rodice a prarodice (Bonfadelli & Siiss, 1997).

Postavy, které mély podle nakladateld i odborniki v Cesku a Svycarsku idealni

pfedpoklady k tomu mit Uspéch v cross-medidlnim zpracovéani, odpovidaly détmi
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nejéastdji zmifovanym — Krtkovi a Globimu. Ceské déti uvazovaly o produktech
a hrach s Anickou, ale vesmés souhlasily s tim, Ze pokud by si mohly vybrat totéz
s Krtkem, zvolily by jeho, protoze je jim nejbliz. Svycarské déti mély dobry vztah ke
Globimu, ale o Heidi prohlasovaly, Ze ,,je trochu nudna“. Odhad Ceskych a Svycarskych
nakladateld, ze postavy jako Anicka ¢i Heidi nejsou pro tento ptistup idedlni, se tedy
ukazal jako spravny, avSak zaroven je mozné, Ze jsou pro déti postavy méné atraktivni
pravé proto, Zze kolem nich neni vybudovany interaktivni svét, do kterého by mohly
vstoupit a zapojit se. Cross-platformné zpracované naméty jsou totiz u déti popularni
pravé 1 diky svému potencidlu k utvafeni vztahl s postavami diky interakci a hie

(Woodfall & Zezulkova, 2016).

Ptedstava ¢eskych odbornikti o vzniku pouta mezi détmi a postavami diky setkavani se
s tymz svétem souhlasila s tim, jak pozitivné ceské déti reagovaly na postavy Krtecka,
Lichozroutt ¢i Hurvinka. To odpovida i pohledu teoretikti — postavy, které se objevuji
v médiich, se stavaji soucasti Zivota ditéte (Calvert & Richards, 2014) a pomahaji mu
rozvijet predstavy o svété (Siiss, 2010). DéEti se s postavami setkavaji skrze rtzné
medidlni platformy, také v podobé postavicek a v rdmci bézného denniho Zivota,
(Calvert & Richards, 2014) coz jim usnadiiuje utvofeni parasocialniho vztahu
s postavou a umoziiuje vznik pocitu divéry mezi ditétem s postavou (Bond & Calvert,

2014).

Svycarské déti se Gasto ptaly na popularni globdlni piibéhy, coz korespondovalo
s mnohymi zminkami Svycarskych odbornikli o zahrani¢ni konkurenci. Obava z pfiliSné
konkurence na poli aplikaci a her, kterd odsune lokalni projekty do pozadi, se projevila
jako Caste¢né opravnéni také spid ve $vycarském prostiedi. V Cesku mély déti

o obsazich navazanych na diskutované knizni ptibéhy pomérné dobry piehled.

Mezi Svycarskymi odborniky byl jednim z témat i strach ze zaniku povédomi o knize.
Vzhledem k provedenému vyzkumu je v pfipadé¢ piekroceni hranic opodstatnény,
naptiklad ptedstava, Ze existuji knihy s motivem prasatka Pepiny byla v obou zemich
pro déti prekvapiva. Ackoli nékteii Svycarsti nakladatelé mluvili o spolupraci s jinymi

médii a o nekniznich produktech jako o pozitivni cesté, ktera umozni vydavat vice knih,
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jejich vyroky se pohybovaly spi§ v teoretické roving. V Ceské republice byl nahled na
inovace a na budovani svétli v ramci vice platforem o mnoho opatrnéjsi, avSak vétSina
nakladatell o nich nejen uvazovala, ale jiz se o takovy pfistup pokusila ¢i to ma do
budoucnosti v planu. Pravé s tim by mohla souviset i realna vétSi cross-platformni

zkuSenost ¢eskych déti.

Jak odbornici, tak (podle slov nakladatell) 1 rodiCe maji tendenci spojovat détské
,hectenafstvi“ s pohodlnosti ve smyslu neochoty déti vyvinout Gsili a soustfedit se na
text a vlastni fantazii. Autorka se setkala béhem vyzkumu s nazory, Ze propojeni Sirsi
sit¢ médii mize byt ohrozenim jiz nyni slabsi pozice knihy jakoZzto tradi¢niho média.
Interaktivni média vSak maji v dnesni dobé dostatek détské pozornosti, a tak by mohla

spoluprace jednotlivych odvétvi pomoct pravé tomu kniznimu.

Smyslem vypraveéni piibéhd napiic vice médii nema byt pouhé usnadnéni pfistupu
k ptibehu a utck od obsahii narocné¢jSich na sousttedéni a pochopeni k t€m, které jsou
explicitnéjsi. Smyslem je vyuzit potencidlu kazdého z médii. Jak bylo feceno
v teoretické Casti prace, jednotlivé platformy vyuzité v rdmci cross-platformniho
vypravéni piibéhu mohou piinést Ctendiim nové vjemy a novy ndhled na piibch
a v ném vystupujici postavy (Phillips, 2012). Samoziejmé& by nemélo byt cilem zménit
to, co je zakladnimi hodnotami ¢teni klasickych knih a musime mit stale na paméti, ze
ditéti mohou knihy pfinést urcity klid, naucit ho vyssi mife soustfedéni a rozvijeni
fantazie — dité si samo pro sebe vizualizuje Cteny text. To ale neznamena, ze bychom
m¢eli jind média upozad’ovat a nevyzdvihovat 1 jejich ptinos. Pravé schopnost rozvijeni
fantazie je pro cross-medialni piistup ke zpracovani piibéht klicovy. Cist knihy
a sledovat obsahy o jednom hrdinovi mize byt z jist¢ho pohledu pro dit¢ pohodIné,
protoze uz zna jeho svét a méné se tak setkava s vyzvami jako je zvykéni si na nové
prostiedi ¢i na novy styl psani, na druhou stranu vSak ma tento (cross-medialni) ptistup
potencial poskytnout daleko S§irSi prostor k rozvijeni fantazie a podpofit chut’ ditéte
obsahy nejen pfijimat, ale také se svétem interagovat a aktivné se zapojit do procesu

tvoreni.

Cesti a $vycariti nakladatelé se v ramci hloubkovych rozhovort také vyjadfili ve
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smyslu, Ze zapojeni technologii do prace s knihou je vhodné pouze u didaktickych
publikaci. Podle ¢eskych odbornikli je vSak snaha o interaktivnéjsi ptistup k piibéhtim
tim, co by mélo v ptipadé potieby byt détem poskytnuto. Pokud je dité jiz ,,zapalenym*
Ctenafem, nemusi zde byt z pohledu nakladatelti diivod uvazovat o kooperaci s jinymi
médii, avSak klicem k tomu, jak pro knihy nadchnout i déti, které nectou a nespatiuji ve
Cteni tolik atraktivniho jako naptiklad v novych médiich, by mohl byt podle nékterych

Svycarskych odborniki praveé cross-medialni ptistup k vypraveéni détskych piibehi.

Jak naznacil tento vyzkum a i v souladu s prostudovanou literaturou, situace ¢eského
i némeckojazycného Svycarského trhu ani postoj spolecnosti neni v soucasné situaci
ideélni k tomu, aby probihaly na poli tvorby knih velké experimenty a s kniZznim svétem
je stale spjata jistd konzervativnost. V poslednich letech vSak navzdory tomu doslo
k jistému uvolnéni atmosféry a predevsim ceské déti se zdaji byt pfipravené na zménu.
Tvorba medialnich obsahili pro déti je stale na vzestupu, a tak se mozna v budoucnu
situace proméni a poroste podil cross-platformné zpracovanych ptibehit vytvotenych

lokalnimi tvtirci pro détské ctenare.
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5.ZAVER

V této diplomové praci se autorka snazila pochopit a srovnat vztah mezi détskou
literaturou a cross-medialnim ztvarnovanim détskych piibéhti a postav z pohledu
kniznich nakladateli a odbornikii na détska média a média v Zivoté déti se zkuSenosti
détskych ctenait. Autorce se podafilo najit podobnosti i rozdily mezi nahliZenim
ceskych a Svycarskych nakladatelll a ¢eskych a Svycarskych odbornikl i mezi pfistupem

nakladatelt a odbornik a zkuSenostmi samotnych déti.

Po uvedeni do zkoumané problematiky byla v teoretické Casti prace piedstavena situace
na soucasném kniznim trhu v souvislosti s détskou literaturou a zaroven byly ptiblizeny
preference détského publika v kontextu zkoumanych oblasti. Déle se autorka vénovala
vztahu déti a médii v soucasném svété obecné, presla k objasnéni zakladnich pojmi
dilezitych v kontextu této prace a odivodnila jejich souvislost se zkoumanou
problematikou. V zavéru teoretické Casti prace pak propojila pfedchazejici témata trhu
a pfistupu k medidlnimu vypravéni v kapitole pojednavajici o cross-platformnim
piistupu ke kniham v Ceském a Svycarském prostiedi, v ramci které stru¢né predstavila
i n¢kolik ptipadl cross-medialné zpracovanych piibéht popularnich v jednotlivych
zemich. V metodologické ¢asti prace odiivodnila zvoleny metodologicky pftistup, vybér
ucastnikli vyzkumu i metod, a pfistup k analyze dat. Nasledné v praktické casti prace
analyzovala data ziskana od dospélych i détskych participantli vyzkumu a ty poté mezi
sebou srovnala jak v kontextu zkoumanych zemi (Ceska republika, Svycarsko), tak
vramci diskuze i v kontextu vyzkumnych skupin (nakladatelé, odbornici, déti)

a v souvislosti s prostudovanou literaturou.

Limitem této prace byla problematika zaménovani pojmut transmédia a cross-média, at’
uz ve studované literatufe €i ze strany participantil vyzkumu. Bylo by také vhodnéjsi
provést vyzkum v ramci vice ohniskovych skupin, tedy s détmi z rtiznych oblasti
irazného veéku. Podminky tohoto vyzkumu bohuzel autorce neumoznily v rdmci
vyzkumu ve Svycarsku pracovat s piedskolnimi a $kolnimi détmi oddéleng, coz mélo za

nasledek ziskani méné dat predevS§im od predskolnich déti. Autorka by také po této
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zkuSenosti vedla vyzkum vice jednim konkrétnim smérem a se zaméfenim na uZzsi
problematiku. PfedevS§im v radmci hloubkovych rozhovort totiz nasbirala velké mnozstvi
dat, ktera souvisela s tématem cross-medialniho zpracovani piibéhii jen okrajové a je
mozné, ze tak pfiSla o Cas, ve kterém se mohla podrobnéji vénovat vyzkumnym
otazkdm. Do budoucna by bylo dobré zabyvat se problematikou $iteji, v kontextu vice
evropskych zemi ¢i ve smyslu srovnani mensich trhii s anglickojazyénym, na kterém je

vypraveéni détskych piibehii skrze vice medialnich platforem rozsitené;si.
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Summary

The cross-media storytelling is still more common, and popular as well, in the world.
However, when we should concentrate on the situation of the children's media
production, it is not so common on every market. This thesis is about the attitude of the

Czech and Swiss book publishers, children media professionals and children.

Both the Czech and the Swiss book publishers are rather careful when it is about cross-
medial approach to children's storytelling. There are different reasons for their behaving
— firstly, the people who buy the children's books are conservative, secondly — in the
context of the Czech Republic — the Czech market is very small and money which
would have to be invested into such process are not negligible, and — in the context of
Switzerland — there is a high level of competition from abroad and the market is also not
the largest as Germany has enough of their own contents. The Swiss publishers are
according to the Swiss professionals also scared of engaging their books with another
media, because they think that those media which are more interactive could “swallow”

books eventually.

The stories are more suitable for the cross-medial spreading when there is one strong
character in them with whom children can identify themselves. As the Czech
professionals have mentioned, the element of identification plays a big role in the
parasocial interactions and relationships children use to create with the characters

appearing it the books and in the other media.

The cross-medial approach towards the stories for children is not very common neither
in the Czech republic or Switzerland, but both Czech publishers and Czech children
seem to be a bit more opened and prepared to produce and consume the stories across

more platforms than the book publishers and children in Switzerland.



66

Pouzita literatura

AMMANN, R. Globi und seine Zeitt. Ziirich: Globi-Publishing Co., 2003. ISBN:
3857033061499.

BOND, B. J.; CALVERT, S. L. 4 model and measure of US parents’ perceptions of
young children’s parasocial relationships. Journal of Children and Media, 8, 2014,
s. 286-304.

BONFADELLI, H.; SUSS, D. Bilderbuchrezeption als Forschungsfeld der
Medienwissenschaft. In: Schweizerisches Jugendbuch-Institut, Hrsg., Siehst Du das?:
die Wahrnehmung von Bildern in Kinderbiichern — Visual Literacy.Kolloquium zur

Wahrnehmung von Bildern in Kinderbiichern. Ziirich: Chronos, 1997, s. 73-94.

BOYATZIS, R. E. Transforming qualitative information: Thematic analysis and code
development. Thousand Oaks, CA: Sage Publications, 1998.

BRAUN, V.; CLARKE, V. Using thematic analysis in psychology, Qualitative Research
in Psychology, 3 (2), 2006, s. 77-101.

BRUNICK, K. L.; CALVERT, S. L.; RICHARDS, M. N. Children’s parasocial
breakups with formerly-favorite media characters. Poster presented at the Annual

Meeting of the American Psychological Society, New York City, NY, 2015.

BRUNICK, K. L.; PUTNAM, M. M.; MCGARRY, L. E.; RICHARDS, M. N,;
CALVERT, S. L. Children’s future parasocial relationships with media characters: the
age of intelligent characters, Journal of Children and Media, 10:2, 2016, s. 181-190.

CALVERT, S. L.; RICHARDS, M. N. Children's parasocial relationships with media
characters. In J. BOSSERT, J.; JORDAN, A.; ROMER, D. Media and the well being of
children and adolescents. Oxford: Oxford University Press, 2014, s. 187-200.



67

CALVERT, S. L.; RICHARDS, M. N.; KENT, C. Personalized interactive characters
for toddlers’ learning of seriation from a video presentation. Journal of Applied

Developmental Psychology, 35, 2014, s. 148—155.

CLARK, A.; MOSS P. Spaces to Play: More listening to young children using the
Mosaic approach. London: National Children's Bureau, 2005. ISBN 1 904787 43 6.

CRESWELL, W. John. Qualitative inquiry and research design: Choosing among five
traditions. In: HENDL, J. Kvalitativni vyzkum: zakladni metody a aplikace. Praha:
Portal, 2008.

Deutschschweizer Buchmarkt: Marktreport 2016 [online]. Schweizer Buchhéndler- und
Verleger- Verband, Buchmarkt-Daten von GfK Entertainment, Ziirich: 2017. [cit. 2017-
04-05]. Dostupné z:

www.sbvv.ch/userfiles/file/2016/Marktreport 2016 Buchhandel DS final.pdf.

Deutschschweizer Buchmarkt: Marktreport 2017 [online]. Schweizer Buchhéndler- und
Verleger- Verband, Buchmarkt-Daten von GfK Entertainment, Ziirich: 2018. [cit. 2017-
04-05]. Dostupné z:

www.sbvv.ch/userfiles/file/2016/Marktreport 2017 Buchhandel DS final.pdf.

DEUZE, M. Media work. Cambridge: Polity Press, 2007. ISBN 978-0-7456-3925-3.

FONTANA, A.; FREY, J. The Art of Science.Pp. 361-76 In: DENZIN, Y. L; DENZIN,
N. The Handbook of Qualitative Research. Thousand Oaks: Sage Publications, 1994.

FRIEDLAENDEROVA, H. Ceské déti jako ctendri 2017 [online]. Narodni knihovna
CR, Mediasearch, 2018. [cit. 2018-04-04]. Dostupné z:
http://ipk.nkp.cz/docs/ctenarstvi/ceske-deti-jako-ctenari-2017-1.

FRIEDLAENDEROVA, H.; VRBIKOVA, L. Ceské déti jako ctendri v roce 2013
[online]. Narodni knihovna CR, Mediasearch, 2013. [cit. 2017-04-05]. Dostupné z:
http://www.slideshare.net/ MEDIARESEARCH/esk-dti-jako-teni-2013-3199134.



68

GREENBAUM, T. L. Moderating focus groups. London, Thousand Oaks, New Delhi:
Sage Publications, 2000.

HAMMER, M. Transmedialer Erzdhlkosmos fiir Kinder. Tagung zu aktuellen
Entwicklungen im Kindermedienbereich, Informationsdienst Wissenschaft [online].

2015. [cit. 2016-11-20]. Dostupné z: https://idw-online.de/de/news631945.

HANTRALIS, L.; MANGEN S. Cross-national research methods in the social sciences.
London: Pinter, 1996. ISBN 1-855-67345-2.

HENDL, J. Kvalitativni vyzkum: zakladni metody a aplikace. Praha: Portal, 2008. ISBN
80-7367-4858.

HENDL, J. Uvod do kvalitativniho vyzkumu. Praha: Karolinum, 1999.. ISBN 80-246-
0030-7.

HERR-STEPHENSON, B.; ALPER, M.; REILLY, E.; JENKINS, H. T is for
transmedia. Learning through transmedia play. Los Angeles and New York: USC
Annenberg Innovation Lab and The Joan Ganz Cooney Center at Sesame Workshop,

2013. Dostupné z: http://www.annenberglab.com/viewresearch/46.

HOWARD GOLA, A. A.; RICHARDS, M.; LAURICELLA, A.; CALVERT, S. L.
Building meaningful parasocial relationships between toddlers and media characters to

teach early mathematical skills. Media Psychology, 16, 2013, s. 390—411.

HUSTEDT, J. T.; RAVER, C. C. Scaffolding in low-income mother-child dyads:
Relations with joint attention and dyadic reciprocity. International Journal of Behavioral

Development, 26, 2002, s. 113—119.

JENKINS, H. Convergence culture: Where old and new media collide. New York: New
York University Press, 2006. ISBN 978-0-8147-4281-5.

JENKINS, H. Transmedia Storytelling 101. [online]. 2007. [cit. 2016-11-20]. Dostupné
z: http://henryjenkins.org/blog/2007/03/transmedia_storytelling 101.html.



69

JIRAK, J.; STASTNA, L.; ZEZULKOVA, M. Studie medidlni gramotnosti populace
CR. Medidlni gramotnost osob mladsich 15 let. Praha: RRTV, CEMES, 2016.

KREUGER, R. A.; CASEY, M. A. Focus groups: a practical guide for applied
research. London, Thousand Oaks, New Delhi: Sage Publications, 2000.

LADNER, C. Fortsetzung folgt nicht - eine Biicherschnupperreise — Biicher finden

Leute. Leute finden Biicher. Pettnau: Gemeindebiicherei Pettnau, 2015.

LEWIS, A.; LINDSAY, G. Researching Children’s Perspectives. Buckingham: Open
University Press, 2000.

Marktreport: Deutschschweizer Buchmarkt 2012 [online]. Schweizer Buchhéndler- und
Verleger- Verband, Buch-Branchenmonitor von Media Control GfK International,
Ziirich: 2013. [cit. 2017-04-05]. Dostupné z:
http://www.sbvv.ch/UserFiles/File/Marktreport/Marktreport 2012 Sortimentsbuchhand
elDS aktualisiert.pdf.

Marktreport: Deutschschweizer Buchmarkt 2013 [online]. Schweizer Buchhindler- und
Verleger- Verband, Buchmarkt-Daten von GfK Entertainment, Ziirich: 2014. [cit. 2017-
04-05]. Dostupné¢ z:

http://www.sbvv.ch/UserFiles/File/Marktreport/Marktreport 2013 Sortimentsbuchhand
elDS_aktualisiert.pdf.

Marktreport 2014: Deutschschweizer Buchmarkt in Zahlen [online]. Schweizer
Buchhéndler- und Verleger- Verband, Buchmarkt Daten von GfK Entertainment, Ziirich:
2015. [cit. 2017-04-05]. Dostupné z:
www.sbvv.ch/UserFiles/File/Marktreport/Marktreport 2014 Buchhandel DS final.pdf.

Marktreport 2015: Deutschschweizer Buchmarkt in Zahlen [online]. Schweizer
Buchhéandler- und Verleger- Verband, Buchmarkt-Daten von GfK Entertainment,
Ziirich: 2016. [cit. 2017-04-05]. Dostupné z:
www.sbvv.ch/UserFiles/File/Marktreport/Marktreport 2015 Buchhandel DS final.pdf.



70

MIOVSKY, M. Kvalitativni pristup a metody v psychologickém vyzkumu. Praha: Grada
Publishing, a.s., 2006. ISBN 80-247-1362-4.

MORGAN, D. Focus groups as method of qualitative research. London, New Delhi:
Sage Publications, Thousand Oaks, 1997.

PARKANOVA, S. Nakladatelstvi Albatros jako soucdst moderni medidlni spolecnosti
a podpora détskeho ctenarstvi, Bakalatska prace. Vedouci prace Doc. PhDr. Jan Halada,

CSc.; Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, obhéjeno: 2015.

PATTON, M. Q. Qualitative evaluation methods. Michigan: Sage Publications, 1980.
ISBN 0803913958.

PHILLIPS, A. A creator's guide to transmedia storytelling: how to captivate and
engage audiences across multiple platforms. New York: McGraw-Hill, 2012. ISBN
978-0-07-179152-6.

SPACILOVA, M. Prvni dojmy: Nesu ti cesky kolac, pando! A tak krtek ziistal
v Ciné, iDNES.cz [online]. 2016. [cit. 2017-04-02]. Dostupné z:
https://kultura.zpravy.idnes.cz/krtek-a-panda-v-tv-0zi-/filmvideo.aspx?
c=A160329 224424 filmvideo spm.

ST. PETERS, M.; FITCH, M.; HUSTON, A. C.; WRIGHT, J. C.; EAKINS, D. J.
Television and families: What do young children watch with their parents? Child
Development, 62, 1991, s. 1409-1423.

STRAUSS, A; CORBINOVA, J. Zaklady kvalitativniho vyzkumu. Boskovice: Albert,
1999.

SUSS, D. Medien begleiten die Kindheit. In: Idée suisse, Digital collection ZHAW
[online]. 2010. [cit. 2017-2-13]. Dostupné z: https://doi.org/10.21256/zhaw-1795.

SIMECEK, Z.; TRAVNICEK, J. Knihy kupovati...: déjiny knizniho trhu v ceskych
zemich. Praha: Academia, 2014. ISBN 978-80-200-2404-6.



71

SVARICEK, R.; SEDOVA, K. a kol. Kvalitativni vyzkum v pedagogickych védach:
pravidla hry. Praha: Portél, 2007. ISBN 978-80-7367-313-0.

TISDALL, E. K. M.; DAVIS, J. M.; GALLAGHER, M. Researching with Children and
Young People. London: Sage Publications, 2009.

Ton ab, Buch auf — Vom Héren zum Lesen [online]. Schweizerisches Institut fiir Kinder-
und Jugendmedien SIKJM, Ziirich: 2013. [cit. 2017-04-05]. Dostupné z:
http://www.sikjm.ch/medias/sikjm/literale-foerderung/projekte/tonab-buchauf-
einsatz.pdf.

TURECKOVA, M. Zprdva o ¢eském kniznim trhu 2011/2012. Praha: SCKN, 2012.

TURECKOVA, M. Zprdva o ceském kniznim trhu 2012/2013. Praha: SCKN, 2013.
ISBN 978-80-902495-8-5.

TURECKOVA, M. Zprdva o ceském kniznim trhu 2013/2014. Praha: SCKN, 2014.
ISBN 978-80-905680-1-3.

TURECKOVA, M. Zprdva o ¢eském kniznim trhu 2014/2015. Praha: SCKN, 2015.
ISBN 978-80-905680-4-4.

TURECKOVA, M. Zprdva o ceském kniznim trhu 2015/2016. Praha: SCKN, 2016.
ISBN 978-80-905680-8-2.

VACLAVIKOVA HELSUSOVA, L. Jak ¢tou ceské déti?: Analyza vysledki
sociologického vyzkumu [online]. Gabal, Analysis & Consulting s. 1. 0., 2003. [cit. 2017-
04-05]. Dostupné z: http://www.gac.cz/userfiles/File/nase_prace vystupy/GAC cten ja
k ctou ceske deti.pdf?

langSEO=documents&parentSEO=nase_prace vystupy&midSEO=GAC cten jak ctou
_ceske deti.pdf.

WANKOVA. Funkce knihy jako vytvarného artefaktu. In: NEZKUSIL, Vladimir ad.
Zlaty maj: o détské literature a uméni. Praha: Ceska sekce IBBY, 2000.



72

WOODFALL, A; ZEZULKOVA, M. What ‘children’ experience and ‘adults’ may
overlook: phenomenological approaches to media practice, education and research.

Journal of Children and Media, 10 (1), 98106, 2016.

SUTER, L.; WALLER, G.; GENNER, S.; OPPLIGER, S.; WILLEMSE, I.; SCHWARZ,
B.; SUSS, D. MIKE — Medien, Interaktion, Kinder, Eltern [online]. Ziirich: Ziircher
Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften, 2015. [cit. 2017-04-05]. Dostupné z:
https://projektdaten.zhaw.ch/Research/Projekt-00001930/Bericht MIKE-

Studie 2015.pdf.



73

Teze Diplomové prace

Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky FSV UK
Teze MAGISTERSKE diplomové prace

TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Prijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitko podatelny:
Parkanova Sarka

Imatrikulaéni ro¢nik diplomantky/diplomanta:
2015/2016

E-mail diplomantky/diplomanta:
parkanova.sarka@gmail.com

Studijni obor/forma studia:
Medialni studia/kombinované

Piedpokladany nazev prace v ¢eStiné:
Détska kniha a medialni konvergence

Piedpokladany nazev prace v angli¢tiné:
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Predpokladany termin dokondéeni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS 2012/2013)
(diplomovou praci je mozné odevzdat nejdiive po dvou semestrech od schvaleni tezi)

LS 2016/2017

Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak):
Obsahy se v dnesni dobé §ifi vice medialnimi kandly a prolinaji se. Také ptib&hy pro déti jsou

transmedidlni. Na zakladé namétd détskych knih vznikaji televizni porady, pocitacové (i deskové)
hry, mobilni aplikace i celovecerni filmy. Webové stranky, obvykle pIné her, podporuji
interaktivitu a pomahaji détem aktivné se zapojit. Audioknihy vytvareji jakousi formu nahrady ¢i
doplnéni rodiovského predc¢itani. Se svymi kniznimi hrdiny se déti setkavaji v televizi, na
internetu, ale také v obchodech a v rdmci specidlnich akci. Obsahy Sifici se napfi¢ celym
medialnim spektrem jsou dostupné v mnoha podobach, a umoznuji tak zapojit vice smyslt a byt
hloubé€ji vnimany. Ve fantazijnich svétech je tak pro dité snaz§i vnimat postavy zaroven jako
ptatele, jako nékoho, s kym si mohou hrét, s kym mohou komunikovat a komu mohou do urcité
miry divétovat.

Do soucasné doby se mnozi zabyvali samotnymi procesy konvergence médii a transmedidlniho
vypravéni. Se zaméfenim na détské piijemce, nebo s piresahem do svéta détskych knih, vznikly

naptiklad prace s tématikou Harryho Pottera ¢i Hvézdnych valek a prace zkoumajici intermedialitu

v détské knize.

Predpokladany cil prace, pripadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy
(max. 1800 znak):
V této praci bych se rdda soustiedila na komplexni vztah mezi nakladatelstvim a détskym

Ctenafem, utvareny skrze rtiznd média. Zajimat se budu nejen o svéty vznikajici na zakladé
knizniho ndmétu, ale také na vznik détskych knih podle jiz existujici pfedlohy — napiiklad filmu,

pocitacové hry ¢i znacky.
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Réda bych se zaméfila na piib&hy cilené na mensi déti. Pracovat zamyslim pfevazné ¢i vyhradné
s ilustrovanymi knihami, potazmo také s postavami, jejichz ekvivalent neexistuje v redlném svéte
— jako naptiklad personifikovand zvitata.

Mym zamérem je pokusit se zjistit, jak a nakolik jednotlivi nakladatelé pracuji s Sirsi siti médii
a jak je pfi propagaci détskych knih vyuzivan potencial novych médii.

Cilem je také nahlédnout vice do problematiky vztahi mezi samotnym obsahem, jednotlivymi
postavami, a jejich (v tomto piipad¢ détskymi) piijemci — jak déti vnimaji své hrdiny a zda
jednotlivd zpracovani pomoci rtiznych medialnich platforem podporuji blizkost a oblibenost
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3. Transmedialni vypravéni a marketing détskych knih
Ptistupy vybranych nakladatelstvi/firem k propagaci knizniho namétu pomoci dalSich médii
4. Medialni konvergence détskych pribéhi
Predstaveni medialni konvergence na jednotlivych ptikladech
Globi — Globi Verlag (Svycarsko)
Rainbow Fish — NordSiid Verlag (Svycarsko)
Gruffalo — MacMillan Children's Books (Velka Britanie), Svojtka & Co. (Ceska republika)
Whimpy Kid — Amulet Books (USA), Puffin Books (Velka Britanie), CooBoo (Ceské republika)
Tappi — Zielona Sowa (Polsko), Host (Ceské republika)
Pixi — Carlsen Verlag (Némecko), PIXI knihy (Ceska republika)
Olivia — Atheneum Books for Young Readers (USA), B4U Publishing (Ceska republika)
5. Transmedialita détskych pribéhii u nas
Ceské pribéhy
Uspéch &eskych piibéhii v zahraniéi
Zahranic¢ni pribéhy v ¢eském prostiedi
Uspéch zahrani¢nich p¥ibéhi u nas
6. Transmedialni vypraveéni a jeho vyuZziti ve vzdélavani
7. Zavér
8. Resumé
9. Pouzita literatura

10. Prakticka ¢ast — rozhovory, vystupy dotaznikového Setieni
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11. Prilohy

Vymezeni podkladového materialu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):
Materialy jednotlivych nakladatelstvi — edi¢ni plany, tiskové zpravy (dostupné predevsim

z webovych stranek ¢i primo v nakladatelstvi)
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You Tube kanaly vybranych postav

Naptiklad: Olivia The Pig Official channel, Gruffalo World, Peppa Pig - Official Channel,
Serialy, porady a filmy (predevSim vzniklé na zakladé kniZnich naméti)

Naptiklad: Globi und der Schattenrduber, Olivia, Anglictina s Hurvinkem, Miij soused Totoro,
Wanda the Alien

Webové portaly s interaktivnimi hrami

Naptiklad: http://www.globi.ch/kinderwelt/, http://www.tappi.cz/, http://www.gruffalo.com/,
http://www.oliviathepiglet.com/, http://www.peppapig.com/, http://www.pbskids.org/,
http://www.wimpykid.com/

Mobilni aplikace

Naptiklad:

Nazev (rok vyroby aktudlné dostupné verze, 20. 5. 2016)
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Alles gut, Kleiner! (2014)

Lernspal3 Conni Mathe 1 - LITE (2014)

Gruffalo: Games (2015)

Krtek v 1ét¢ (2015)

LeYo! (2016)

Peppa Pig (2016)

Totoro (2016)

Problematika se tyka prredevSim poslednich let, ale napriklad mnohé webové stranky
vznikaly uzZ kolem roku 2000 (www.gruffalo.com — 1999, www.peppapig.com — 2003,
www.oliviathepiglet.com — 2006, Globi Spielplattform im Internet — 2011, www.wimpykid.com —

2012).

Planuji se zamérit predevSim na evropskou a americkou tvorbu, ale rada bych kratce

nahlédla i do asijské produkce.
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Metody (techniky) zpracovani materialu:
Deskriptivni metoda, pripadova studie, kvalitativni metody — rozhovory, dotaznikova Setieni

vvvvvv

tituld je nutné uvést strucnou anotaci na 2-5 radka):

DEUZE, Mark. Media work. Cambridge: Polity, 2007. Digital media and society series.
ISBN 978-0-7456-3925-3.

Kniha pojednéva o téch, kteti pracuji v médiich a odhaluje, co pro né prace v médiich a média

samotna znamenaji. Mimo jiné diky rozhovorim poskytuje kniha néhled na to, jak probiha prace v
dnesnim medidlnim pramyslu.

JENKINS, Henry. Convergence culture: where old and new media collide. New York: New
York University Press, c2006. ISBN 978-0-8147-4281-5.

Henry Jenkins mapuje ve své knize prolinani medialnich obsahli. Popisuje konvergentni kulturu
jako probihajici zménu, ktera se aktéri komunikace na obou stranach. Mluvi také o konceptech
medialni konvergence, participativni kultury a kolektivni inteligence.

JENKINS, Henry, Sam FORD a Joshua GREEN. Spreadable media: creating value and
meaning in a networked culture. New York: New York University Press, ¢2012.
Postmillennial pop. ISBN 978-0-8147-4350-8.

Publikace se vénuje soucasnému medidlnimu prosttedi, zménadm, které probihaji od doby, kdy
korporace nadale natolik disledné nekontroluji distribuci médii a kdy se mnozi z nas stali
spolutvtirci vetejné dostupnych obsahti.

JENSEN, Klaus. Media convergence: the three degrees of network, mass, and interpersonal
communication. London: Routledge, 2010. ISBN 978-0-415-48204-2.

Klaus Jensen klade nova média vedle diive vzniklych, srovnava je a pozoruje jejich fungovani.
Klade si zakladni otazky: Co délaji média s lidmi a co délaji lidé s médii? Rozvoj novych médii
tedy pfindsi moznost znovu se nad vlivem médii zamyslet a nahlédnout na tuto problematiku
optimistickyma i pesimistickyma o¢ima.

KUNG, Lucy. Strategic management in the media: from theory to practice. Los Angeles:
Sage, 2008. ISBN 978-1-4129-0313-4.

Kniha se vénuje medidlnimu managementu, nechédva nas nahlédnout do strategie medialnich firem.
Cast knihy se vénuje piimo oblasti vydavani knih. Prvni &ast se vénuje predstaveni medialniho
mimo jin€ naptiklad pfistup firem Disney ¢i Pixar.

KUNG-SHANKLEMAN, Lucy, Robert G. PICARD a Ruth TOWSE. The internet and the
mass media. Los Angeles, Calif.: Sage, 2008. ISBN 978-1-4129-4735-0.

Kniha nabizi analyzu vlivu internetu na ostatni medidlni produkci. Kapitoly jsou zaméteny také na

vliv internetu na piijemce, jednotlivé platformy ¢i medidlni strategie a organizaci prace. Jedna z
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kapitol je také vé€novana pfimo medialni konvergenci.

LINDLOF, Thomas R. a Bryan C. TAYLOR. Qualitative communication research methods.
3rd ed. Thousand Oaks, Calif.: SAGE, c2011. ISBN 978-1-4129-7473-8.

Publikace poskytuje ¢tenaii nahled do problematiky kvalitativnich metod vyzkumu, provadi ho
jednotlivymi kroky vyzkumného procesu — od polozeni si vyzkumné otazky ¢i formulovani
problému az k findlnimu reportu. Lindlof a Taylor se vénuji naptiklad hypotézam, kodovani dat
nebo uzivani pocitacl pii analyze dat. Soucasti knihy je ale také predstaveni teoretickych tradic.
LISTER, Martin. New media: a critical introduction [online]. 2nd ed. London: Routledge,
2009 [cit. 2016-05-24]. ISBN 978-0-415-43161-3. Dostupné z
http://site.ebrary.com/lib/cuni/Doc?id=10267110

Martin Lister pfindsi ve své knize predstaveni novych médii z kulturniho, historického,
technologického i teoretického hlediska. Vénuje se také spolecenskému a politickému uZiti
novych médii, globalizaci, médiim jako soucasti kazdodenniho Zivota, interaktivité a

kyberkulture .

LIVINGSTONE, Sonia M. Children and the Internet: great expectations, challenging
realities. Cambridge: Polity, 2009. ISBN 978-0-7456-3195-0.

Sonia M. Livingstone v knize uvazuje o tom, zda internet méni zivoty déti a mladych lidi,
a v piipadé, ze tomu tak je, jaké jsou pfinosy a jaka naopak rizika. Soustiedi se mimo jiné také na
souvislost mezi hranim si ,,offline” a online ¢i na vliv na uCeni se a na pfistup samotnych
pedagogti.

LIVINGSTONE, Sonia a Moira BOVILL. Children and their changing media environment:
a european comparative study. London , Mahwah: Lawrence Erlbaum Associates, 2001.
ISBN 0-8058-3498-2.

Hlavnim tématem této publikace je vliv novych médii na déti, na détstvi celkové, potazmo na
rodinny Zivot, na vztahy doma a ve skole. Kniha je zaloZzena na mezinadrodnim vyzkumu, ktery byl
proveden ve dvanacti zemich — Belgii, Dansku, Finsku, Francii, Italii, Izraeli, Némecku, Nizozemi,
Spanélku, Svédsku, Svycarsku a Velké Britanii.

PHILLIPS, Andrea. A creator's guide to transmedia storytelling: how to captivate and
engage audiences across multiple platforms. New York: McGraw-Hill, ¢2012. ISBN 978-0-07-
179152-6.

Kniha Andrey Phillips je privodcem svétem transmedidlniho vypravéni. Radi ¢tenéfi naptiklad jak
postupovat pii vybéru platforem, jak zapojit divaky — poméaha pfijit na to, jak ptib&h vypraveét
pomoci riznych médii. Zaroven poskytuje rizné piiklady a ukazky jednotlivych postupt a uziti

popsanych strategii.
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STRASBURGER, Victor C., Barbara J. WILSON a Amy B. JORDAN. Children,
adolescents, and the media. 3rd ed. Thousand Oaks: SAGE, c2014. ISBN 978-1-4129-9926-7.

Publikace se vénuje vyvoji vlivu modernich médii na déti a adolescenty. Konec kazdé kapitoly je
provazen nejnovejsim vyzkumem (dle vydani), soustfedicim se naptiklad na tato témata: reklama,
pocitacové hry, nasili, sexualita, drogy ¢i vztah k vlastnimu télu.

TRAMPOTA, Toma§ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal,
2010. ISBN 978-80-7367-683-4.

Kniha seznamuje ¢tenatfe s jednotlivymi metodami vyzkumu médii. Obsahuje jak komercni, tak
akademické pfistupy zkoumani médii — jak vyzkum efektivity reklam ¢i1 sledovanosti, tak
1interpretaci textu a vyzkum medidlnich organizaci. Metodické postupy jsou piedstaveny na

piikladech z oblasti ¢eskych médii.

Diplomové a diserta¢ni prace k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych
praci, které byly k tématu obhdjeny na UK, ptipadné dalSich oborové blizkych fakultach ¢i
vysokych Skolach za poslednich pét let)

BASTYR, Marek. Jak pouZiti obdobnych nastroji ovliviiuje formu poéitatovych her a filmu,

dochazi ke konvergenci? [online]. 2010 [cit. 2016-04-30]. Dostupné

z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/91327. Vedouci prace Bohus Ziskal.

BUSEK, Kamil. MoZnosti vyuZiti multimedialnich prvki vyuky v pied§kolnim

vzdélavani [online]. Praha, 2015 [cit. 2016-04-30]. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/147658. Vedouci prace Radim Wolak.

FRONKOVA, Eva. Konvergence médii na p¥ikladu fenoménu Harry Potter. Praha, 2003.
JAKUBISKO, Jorik. Konvergence novych a audiovizualnich médii - Perspektiva a
budoucnost televize [online]. 2011 [cit. 2016-04-30]. Dostupné

z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/102248. Vedouci prace Daniel Riha.

KOHUTOVA, Radka. Interactive narrative v epoSe digital storytelling. Praha, 2006. Vedouci
prace Jifi Kraus.

KOHUTOVA, Radka. Interaktivni narativita jako Zanr elektronické literatury [online]. 2011
[cit. 2016-04-30]. Dostupné z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/101482. Vedouci prace Jifi
Kraus.

KOZAKOVA, Anna. Digitalni komunika¢ni technologie a konvergence audiovizualnich
médii - Ceska televize a internet [online]. 2014 [cit. 2016-04-30]. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/153372. Vedouci prace Martin Loksik.

LABANTOVA, Zuzana. Medialni konvergence v prostiedi internetu - sociodemografie

publika a jeho kvantitativni vyzkumy [online]. 2011 [cit. 2016-04-30]. Dostupné z:
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https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/102235. Vedouci prace Jaroslav Svelch.

LISKOVA, Tereza. Narativni struktury, mytologizace a transmedialni vypravéni na p¥ibéhu
Hvézdnych valek [online]. 2014 [cit. 2016-04-30]. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/139225. Vedouci prace Jifi Kraus.

O'DONOGHUE, Veronique. Transmedia Storytelling & Amnesty International In the Czech
Republic and the UK, 1993-2003 [online]. 2015 [cit. 2016-04-30]. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/153945. Vedouci prace Lucie Cviklova.
RYBNiCKOVA, Andrea. Interaktivni elektronicka kniha -tradi¢ni médium v nové

podobé [online]. 2011 [cit. 2016-04-30]. Dostupné

z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/93594. Vedouci prace Radim Wolak.

SAMALOVA, Veronika. Intermedialita v détské knize (na piikladech tvorby Petra Nikla,
FrantiSka Skaly, Kvéty Pacovské a Petra gmalce) [online]. 2010 [cit. 2016-04-3]. Dostupné z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/86771. Vedouci prace Véra BroZova.

VITOUSOVA, Valérie. Transmedialni vypravéni fikéniho svéta Star Wars [online]. 2013 [cit.
2016-04-30]. Dostupné z: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/110679. Vedouci prace
Jaroslav Svelch.

Datum / Podpis studenta/ky
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TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuceni k tématu, strukture a technice zpracovani materialu:

Piipadné doporuceni dalSich tituli literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

FORMTEXT

Piijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH
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VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO
OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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Ptistup platform-first (s. 24)
Transmedialni pfistup (s. 25)
Cross-medialni pfistup (s. 26)
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Ptehled ucastnikii hloubkovych rozhovori a jejich autorkou ptitazené

kody. (s. 34)
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Diskuze v ¢eské skolce a ve Svycarském domé déti (s. 41)

Postavy diskutované v ramci ohniskovych skupin. (s. 42)
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Seznam priloh

Piiloha &. 1: Znalost jednotlivych postav a zajem o n€ mezi ¢eskymi détmi (tabulka).
Piiloha ¢. 2: Znalost jednotlivych obsahii mezi ¢eskymi détmi (tabulka).

Priloha €. 3: Znalost jednotlivych postav a zdjem o n¢ mezi Svycarskymi détmi

(tabulka).
Piiloha ¢. 4: Znalost jednotlivych obsahii mezi Svycarskymi détmi (tabulka).

Priloha €. 5: Karty s postavami diskutovanych postav vyuzivané pii hloubkovych
rozhovorech (obrazek).
Priloha €. 6: Karty s pojmy vyuzivané pii hloubkovych rozhovorech (obrazek).

Piiloha &. 7: Piiklady nekniZnich obsahtli a produktl s ndmétem diskutovanych postav —
Ani¢ka®, Ctyflistek?, Dr. Brumm?®, Duhova rybi¢ka®, Globi*’, Greg Heffley =

poseroutka®, Gruffalo*’, Havran Nezbeda®, Heidi®, Hurvinek®’, Krtecek®'!, Ledni

21 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.levneucebnice.cz/p/cd-anicka-a-jeji-kamaradky-audiokniha/

22 Dostupné z [20. 7. 2017]: http://www.myspulin.cz/product.aspx?productid=1949

23 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.youtube.com/watch?v=g06DgF2nS5E;
https://www.pinterest.co.uk/pin/380272762261703148/,
https://www.pinterest.co.uk/pin/84653667972294775/

24 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.amazon.de/NordSd-Verlag-Mein-Regenbogenfisch-Memo-
Spiel/dp/B007X1LAMG

25 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://globiworld.ch/globi-und-panda-reisen-um-die-welt.html;
https://produkte.migros.ch/globi-ice-tea; https://www.srf.ch/kultur/literatur/der-degenfechter-aus-
dessen-feder-globi-stammt; https://www.meinspielzeug.ch/globi-quarzwecker-rot-89436.html

26 Dostupné z [20. 7. 2017]: http://www.cooboo.cz/kniha/kalendar-maleho-poseroutky-2016

27 Dostupné z [20. 7. 2017]: http://www.togetherdesign.co.uk/what-we-do/licencing/the-gruffalo/

28 Dostupné z [20. 7. 2017]: http://www.lesezeit-schwarzenbek.de/galerie.html;
https://onlineshop.philmed.de/products/fashy-waermekissen-der-kleine-rabe-socke;
https://www.geburtstagsfee.de/rabe-socke-muffinbanderolen-12er.html;
https://www.geburtstagsfee.de/kindergeburtstag-mottoparty/kindergeburtstag/der-kleine-rabe-
socke.html

29 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://cz.pinterest.com/pin/40110252909135163/

30 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.koukalek.cz/souteze/soutez-0-5x-pohadkovy-balicek-s-
filmem-hurvinek-a-kouzelne-muzeum/; https://tvfiesta.cz/zabava-s-hurvinkem/

31 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.kinobox.cz/clanek/10514-na-prazsky-hrad-miri-panda-a-krtek;

https://www.mall.cz/cpane-plysove-hracky/mubrno-krtek-50cm-novy-design;
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medvidek®?, LichoZrouti*, Maly Mikula§*, Pejsek a Ko¢icka®, Pigy,* Prasatko Pepina®’

a Tappi®® (obrazek).

http://www.kami.cz/hracky-s-krteckem/196/

32 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.firmenpresse.de/pressinfo263067/neu-der-kleine-eisbaer-zu-
gast-bei-nuk-kinder-warten-ungeduldig-auf-den-winter-lars-der-eisbaer-kommt.html;
https://www.amazon.de/Chliine-lisb%C3%A4r-Neui-Abent%C3%BC%C3%BCr-Fr
%C3%BCnde/dp/BO0OGW446FS; https://itunes.apple.com/de/app/kleiner-eisb
%C3%A4r/1d5575460847mt=8

33 Dostupné z [20. 7. 2017]: http://www.bonaparte.cz/product/puzzle/100-dilku-v-krabici/puzzle-100-
dilku-lichozrouti---hihlik-a-/348; http://www.lichozrouti.cz/shop/hihlik/h-001/d381a310.html;
http://www.bonaparte.cz/product/karetni-hry/kvarteto-lichozrouti---pap_krabicka/340;
https://www.dracek.cz/detske-puncochace/? from=0

34 Dostupné z [20. 7. 2017]: http://www.journaldesfemmes.com/maman/magazine/selection/coup-de-
coeur-de-la-semaine/coup-de-coeur-de-la-semaine-cartable-le-petit-nicolas-de-ma-papeterie.shtml;
https://www.trictrac.net/actus/le-petit-nicolas-la-grande-bagarre-c-est-maintenant

35 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.legenio.cz/drevene-obrazkove-kostky-pejsek-a-kocicka-12-
ks/; http://www.infofila.cz/detem-j-capek-o-pejskovi-a-kocicce-r-2-c-2842

36 Dostupné z [20. 7. 2017]: http://www.detiamedia.cz/art/2302/media-detem-iii-.htm;
https://www.bambule.cz/puzzle-pigy-24-dilku

37 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.amazon.com/Karacter-Corner-Peppa-Pig-
Accessories/dp/B071GPZLIJY; http://www.ccmusicshop.co.uk/product/peppa-pig-peppas-fun-to-
learn-ukulele/

38 Dostupné z [20. 7. 2017]: https://www.amazon.com/Urodziny-Tappiego-Ksiazka-z-
gra/dp/BOOVLBXIJIG4; http://www.tappi.cz/zahraj-si-s-chichotkem
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Priloha €. 1: Znalost jednotlivych postav a zdjem o né¢ mezi Ceskymi détmi (tabulka).

postava/postavy zemé pivodu znaji znaji, neznaji, neznaji,
postavy/postav a sami na dotaz zajimaji se | nezajimaji se
jmenuji
Anicka Ceska republika X
Ctyilistek Ceska republika X
Dr. Brumm Némecko X
Duhova rybicka Svycarsko X
(Regenbogenfisch)
Globi Svycarsko X
Greg Heffley = USA X
poseroutka
Gruffalo Velka Britanie / X
ilustrace
Némecko
Havran Nezbeda Némecko X
(Kleiner Rabe Socke)
Heidi Svycarsko X
Hurvinek Ceska republika X
Krtecek Ceska republika X
Ledni medvidek Nizozemi, ve X
(Der Kleiner Eisbér) Svycarsku velmi
populdrni
postava
Lichozrouti Ceska republika X
Maly Mikulas Francie X
Pejsek a Kocicka Ceska republika X
Pigy Ceska republika X
Prasatko Pepina Velka Britanie X
Tappi Polsko X
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Piiloha &. 2: Znalost jednotlivych obsahit mezi ¢eskymi détmi (tabulka).

Tabulka prezentuje, odkud ceské déti znaly konkrétni postavy. V ptipadé, ze postavu
neznalo zadné z déti, neni v tabulce zafazena. V ptipadé, Ze urcity produkt / urcité
zpracovani zatim nevzniklo nebo o ném déti nevédely, Cislo za lomitkem pfedstavuje

projeveny zjem o jeho vlastnéni/vyuzivani. Udaje v tabulce jsou uvedeny v procentech.

TV Produkty
Kniha DVD (oblecenti, Hry Hry Aplikace
postava/postavy (pfipadné Audio  Hracky Skolni  Reklama Akce (deskové, (nawebu, (mobil,
komiks) . SINO omiick karetn)  vPC)  tablet)
YouTube p ) Y
Anicka >75 0 <25 0/<25  0/25-50 0 0 0 0 0
Ctyflistek 100 50-75 0 <25 50-75 0 <25 <25 <25 25-50
Greg Heffley = 50-75 <25 0 0 0/25-50 0 0 0 0/25-50 | 0/25-50
poseroutka
Gruffalo <25 25-50 0 0 0 0 0 0 0 0
Hurvinek 50-75 100 25-50 0 <25 0 <25 <25 0 0/25-50
Krtecek 50-75 100 <25 >75 25-50 0 50-75 >75 <25 25-50
Lichozrouti 50 >75 0 <25 <25 0 0 <25 0 <25
Maly Mikulas 25-50 25-50 0 0 0 0 0 0 0 <25
Pejsek 100 75-100 0 50-75 0 0 <25 <25 (<25) 0
a Kocicka
Pigy <25 0 0 0 <25 50-75 0 0 0 0
Prasatko Pepina <25 100 0 <25 25-50 0 0 0 0 <25

Tappi 25-50 <25 0 0 0 0 0 0 0 0
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Piiloha ¢. 3: Znalost jednotlivych postav a zdjem o n€ mezi Svycarskymi détmi

(tabulka).
postava/postavy zem¢ puvodu znaji znaji, neznaji, neznaji,
postavy/postav a sami na dotaz zajimaji se | nezajimaji se
jmenuji
Anicka Ceska republika X
Ctyilistek Ceska republika X
Dr. Brumm Némecko X
Duhova rybicka Svycarsko X
(Regenbogenfisch)
Globi Svycarsko X
Greg Heffley = USA X
poseroutka
Gruffalo Velka Britanie / X
ilustrace
Neémecko
Havran Nezbeda Némecko X
(Kleiner Rabe Socke)
Heidi Svycarsko X
Hurvinek Ceska republika X
Krte¢ek Ceska republika X
Ledni medvidek Nizozemi, ve X
(Der Kleiner Eisbér) Svycarsku velmi
popularni
postava
Lichozrouti Ceska republika X
Maly Mikulas Francie X
Pejsek a Kogicka Ceska republika X
Pigy Ceska republika X
Prasatko Pepina Velka Britanie X
Tappi Polsko X




Piiloha &. 4: Znalost jednotlivych obsahii mezi Svycarskymi détmi (tabulka).
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Tabulka prezentuje, odkud Svycarské déti znaly konkrétni postavy. V ptipadé, ze

postavu neznalo zddné z déti, neni v tabulce zafazena. V pfipad€, Ze urcity

produkt /urcité zpracovani zatim nevzniklo nebo o ném déti nevédély, cCislo za

lomitkem predstavuje projeveny zajem o jeho vlastnéni/vyuzivani. Udaje v tabulce jsou

uvedeny v procentech.

TV Produkty
Kniha (oblecenti, Hry Hry Aplikace
postava/postavy (pfipadné Audio Hracky  Skolni Reklama Akce (deskové, (nawebu, (mobil,
komiks) SINO omiick karetni)  vPC)  tablet)
YouTube p u) ¥ v
Dr. Brumm <25 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Duhova rybicka 50-75 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Globi 100 <25 25-50 0 <25 0 <25 <25 0 0
Greg Heffley = 25-50 0 0 0 0 0 0 0 0 0
poseroutka
Gruffalo 25 0 0 0/<25 0/<25 0 0 0/<25 0 0
Havran Nezbeda 25-50 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Heidi 25-50 50 0 0 0 0 0 0 0 0
Hurvinek 0 25-50 0 0 0 0 0 0 0 0
Krtec¢ek 0 25-50 0 0 0 0 0 0 0 0
Ledni medvidek >75 0 <25 0 0 0 0 0 0 0
Maly Mikulas 50 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pejsek a Kocicka <25 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Prasatko Pepina 0 50 0 50 50-75 0 0 0 0 0
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Priloha ¢&. 5: Karty s postavami diskutovanych postav vyuzivané pti hloubkovych
rozhovorech (obrazek).
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Piiloha &. 6: Karty s pojmy vyuZivané pii hloubkovych rozhovorech (obrazek).

B U {; 1ri
WERBUNG TV W EransTAmme
SERIEN
MOBLE/TABLET
PE‘E‘:‘W o PRODUKTE SPIELTEVS
e
{h-l'.'-'m Lot

T ? Bucyy g ;
EFGR v FILM s
: CHARRETER, FEIND TIER

ELTERN W CEScawiSTER I FREUNDE

KRR
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Priloha €. 7: Ptiklady nekniZnich obsahli a produktl s nAmétem diskutovanych postav —
Ani¢ka, Ctyflistek, Dr. Brumm, Duhové rybitka, Globi, Greg Heffley = poseroutka,
Gruffalo, Havran Nezbeda, Heidi, Hurvinek, Krtecek, Ledni medvidek, Lichozrouti,
Maly Mikulas, Pejsek a Kocicka, Pigy, Prasatko Pepina a Tappi (obrazek).

MG =
=

. My Picie
Mein

Regenbogenfisch

Memo-Spiel .+ Ei

]
: >

" Dr.BRUMM “* y

T ‘t .
AdLARBALA
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