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Konkretizace obsahu tematickych okruhi

Konkretizace obsahu tfech tematickych okruhti medialni vychovy pro 2. stupen zakladni
Skoly

1. Kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni

2. Interpretace vztahu medidlnich sdéleni a reality

3. Fungovani a vliv médii ve spoleCnosti navazuje na zpracovani doporucenych ocekdavanych
vystupit, které jsou jako elektronicka publikace zvetejnény na Metodickém portalu RVP.CZ.
Nova obsahova podpora rozpracovava a aktualizuje dil¢i témata a naméty vybranych
tematickych okruh@ medidalni vychovy a dava je do ptimého vztahu k doporucenym
ocekavanym vystupum. Diky tomuto kroku se podoba zpracovani medidlni vychovy (podobné
je tomu i u dalSich prufezovych témat) vice piiblizuje zpracovani vzdélavaciho obsahu
vzdélavacich obort v RVP ZV (doporucené ocekavané vystupy pro vSechna prifezova témata
svou formou odpovidaji ocekavanym vystupiim vzdélavacich obort), konkretizace obsahu
tematickych okruhii medialni vychovy (a dalSich prifezovych témat) svou formou odpovidaji
doporuc¢enému ucivu vzdélavacich oboru.

v

Cilem materialu je to, aby pfispél ke snadn&jsi a efektivnéjsi integraci medidlni vychovy do
vybranych vzdéldvacich oborl, usnadnil tvorbu ucebnich osnov ve Skolnich vzdélavacich
programech (podpoftil vyuku medidlni vychovy jako samostatného vyucovaciho predmétu) ¢i
byl vyuZzivan jako obsahova podpora pro rizné formy skolnich projekti.

V roce 2015 byla konkretizace zpracovana pro vySe uvedené tematické okruhy a pfedpoklada
se, ze konkretizovani obsahu (témat a namétt) u dalSich tematickych okruhti bude nasledovat.

Materidl je zpracovan tak, ze za nazvem daného tematického okruhu nésleduje jeho strucna
charakteristika. Jednotlivé doporucené ocekavané vystupy jsou v textu vyznaceny odrdzkou
ve tvaru Sipky. Doporucena konkretizovand témata a ndméty jsou uvedeny pod jednotlivymi
doporuc¢enymi ocekavanymi vystupy a jsou podle potieby doplnény pozndmkou ¢i
komentatrem.

Tematicky okruh: Kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni

2. stupeinl
Charakteristika:

Tematicky okruh je dulezity pro rozvijeni kritického odstupu od medidlnich sdéleni,
schopnosti rozliSit funkce jednotlivych medialnich sdéleni a osvojeni si povédomi
0 vyrazovych prostfedcich uzivanych médii. V ramci tohoto okruhu zak ziskdva zékladni
piedstavu o vyrazovych prostiedcich pouzivanych Vv jednotlivych médiich a rozviji kriticky
pristup K jejich uziti. U¢i se chapat rozdily mezi jednotlivymi typy medialni produkce a uci se
rozpoznavat manipulativni plsobeni. Tematicky okruh na 2. stupni zahrnuje i1 témata
tematického okruhu Vnimani autora medidlnich sdéleni a soucasné obsahuje jednoduché
produktivni ¢innosti z tematickych okruhii Tvorba medialnich sdéleni a Prace v realizacnim

tymu.

Doporucené ocekavané vystupy a konkretizovany obsah:


http://digifolio.rvp.cz/artefact/file/download.php?file=29303&view=3251

v

zZak:
> Rozeznava typy medialnich sdéleni a jejich typické vyrazové prostiredky (zprava,
reklama, hudebni klip, komiks, www stranky)

kombinace slova a obrazu v ruznych typech medialniho sdéleni: slovo
V obraze“ a ,,mimo obraz“ — slovo v obraze zvysuje autenticitu (vidime, toho,
kdo to fika, at’ je to ve zpravodajstvi nebo ve filmu), slovo mimo obraz je
vyrazové mén¢ jednoznaéné a miize puasobit autoritativné (komentar ke
zprave), mize naznacovat vnitini monolog (,,slySime®, co si postava ve filmu
mysli) atd.

vyuziti hudby (zvuki) u raznych typa medialnich sdéleni: funkce hudby
Vv audiovizudlnim sdé€leni pro vyvoldvani emoci (zpravodajstvi beze slov, ale
s hudbou), napéti ¢i komického efektu (hudba ke zrychlenym zabérim ve
zpravodajstvi), hudebni citace v reklamé (napf.: vyuziti ¢asti symfonické basné
Vltava apod.), dokresleni vizudlniho dojmu zvukovou slozkou (ve filmové
rvacce oko ,,dorovnava“ predstirané udery na zakladé zvukového vjemu — je-li
rvacka pusténa bez zvuku, naznacené tidery jsou casto 1 vidét)

obrazova skladba a stiih vyuZivany v riznych typech mediilniho sdéleni:
zékladni vyznamy vyuziti detailu/njezdu (v audiovizualnim sdéleni i v tisténé
¢i jinak zvefejnéné fotografii), uvédomeni si faktu, ze za sebou fazené stiihové
zabéry se dostavaji do vzijemné souvislosti a vytvafeji novy vyznam (lze
vyuzit k nepfiznanému komentovani ve zpravodajstvi), uvédomeéni si
emociondlni pfiznakovosti zpomalenych a zrychlenych =zabéra (i ve
zpravodajstvi a reklame)

uZivatelsky piatelské prostiedi jako hodnota: uspofadani webové stranky —
uvédoméni si toho, pro¢ se na nékteré stranky vraci radéji nez na jiné (a na
nckteré radéji vpc, na jiné ve smartphonu), nakolik pfitom hraje roli
uspotadani stranky, ptehlednost ¢i nepiehlednost, jeji barevné a grafické
feSeni; navrhy ke zlepSeni (co by navrhl provozovatelim stranky, ale také
vysilatelim televizni stance — napf. ve zpravodajstvi); uvédomeéni si toho, ze
uspotfadani medialnich produkti je rozhodnuti toho, kdo je vyrobil, rozpoznani
logiky ¢i cile daného uspofadani.

vyrazové prostiedky charakteristické pro komiks: rizné propojeni obrazu
aslova (v ¢em je ozvlastnéni komiksu beze slov), jak je znazornén pohyb,
posun Vv ¢ase dé€je, nevyicené myslenky, emoce apod; identifikovani podoby
komiksu s jinymi produkty (filmem, poc¢itacovou hrou).

vyrazové prostiedky charakteristické pro hudebni klip: vyuZiti poznatkl
0 stithové skladbé — rytmizace obrazové slozky (je podfizena hudb¢), ptipadné
jeji vyrazova autonomnost (Pink Floyd: The Wall), prace s motivy (zobrazeni
détstvi, nasili, citace zjinych klipi ¢i audiovizudlnich d¢€l); prohlubovani
citlivosti k vyuzivani vyrazovych prostfedki typickych pro klipy v jinych
medialnich produktech (v reklamé¢, ale nékdy 1 ve zpravodajstvi).

interaktivita www stranek: moznosti a limity interaktivity (kam lze piidat
komentaft, kam nikoliv, co stranka dovoluje, co preferuje — napf. tim, ze odkaz
nebo prolink je umistén v horni ¢asti stranky apod.); povédomi o moznostech
sledovani a vyhodnocovani nasi ¢innosti v prostfedi internetu (napt.: sledovani
toho, jak se méni reklamni banery v zavislosti na tom, co jsme na internetu —
hledali)

> Uvede, jakou roli a jaky vyznam ma vybér grafickych vyrazovych prostiredku
(nap¥. podtrZeni, velikost pisma v periodickém tisku i na www strance apod.)

zdirazinovani dileZzitosti (pismem, titulkem, vyiezem apod.)
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- graficky design riznych druhi tiSténych médii: bulvarni denik (velké
titulky, kratky text, detaily ve fotografii, kolaze atd.), Casopis pro vrstevniky
(fotografie nactiletych, kolaze apod.), vytvarné naro¢ny casopis (umélecka
fotografie, pismo apod.); identifika¢ni vyznam grafickych prvki (loga, pisma
apod.) graficka podobnost tisténé a internetové podoby titulu

- fotografie: funkce fotografie ve vztahu k textu a pravdépodobny zamér jejiho
vybéru — vécné informacéni (napf. seznamuje s lidmi, o nichz je ¢lanek, ¢i
ukazuje néco, co se tézko popisuje), ilustrativni (dokresluje téma textu, ale
vécné s nim nesouvisi), hodnotici (zabér je z podhledu ¢i nadhledu, postava je
zabrana v nelichotivém postoji ¢i kompromitujici grimase), emocionalizujici
(oslovuje ¢tenafe — napi. oblibena celebrita s roztomilym §ténétem) apod.

> Rozeznava zvolené vyrazové prostiedky jako piiznakové a roli jejich citového
zabarveni pro ,,navadéni“ uzivatele k urcitému vykladu obsahu sdéleni

» RozliSuje rozdily v expresivnim a citovém zabarveni plynouci z volby vyznamové
blizkych slov uZitych ve zpravodajstvi (nmapf. ,pFiznal®“ ¢i ,pripustil® misto
»irekl%)
Poznamka: nize uvedeny konkretizovany obsah se vztahuje kK obéma doporucenym
ocekavanym vystupiim

- citové zabarvena slova: vhodnost (fikce, reklama, reportaz, komentat, fejeton,
glosa, nazorovy blog apod.) a nevhodnost jejich uziti (vSechny podoby
zpravodajstvi); role emocionalné zabarveného vyrazu ve vybraném medialnim
produktu z prvni skupiny (napf. identifika¢ni funkce prvku z mluvy nactiletych
v reklamé jako vyzva k identifikaci s reklamou, nasledné s produktem, ktery
nabizi) a z druhé skupiny (napf. volba slova s hodnoticim pfiznakem namisto
bezptiznakového: ,,pfipustil ¢i ,,pfiznal® misto ,,iekl”, ,,ochranci poradku*
misto ,,policisté apod.)

- typické hudebni doprovody a role ticha: typické hudebni doprovody
grotesky, westernu, budovatelského filmu vcéetné parodii (napf.: Prazska
pétka), horroru (manipulativni potencial hudebni slozky pro vyvolani désu
arole ticha jako zvyznamnéni audiovizualniho medialniho sdéleni absenci
zvukové slozky); komentafe u zpravodajstvi (ponechany jsou pouze ruchy pro
dosazeni vétsi emocionalni naléhavosti); zvukova Vv audiovizualnim dile (od
filmu az po televizni soutéz — ticho ve vrcholném soutéznim okamziku, napt.
pfi odpocitavani poslednich vtefin na splnéni ukolu)

> Na piikladech vysvétli, jak volba zabéru (nap¥. u fotografie) sméiuje divaka ke
konkrétnimu vykladu sdéleni
Poznamka: jedna se o vystup, Kjehoz naplnéni je nejlépe smérovat vlastni
,,editorskou ** ¢innosti: vybiranim vhodnych fotografii ke konkrétnim textum (na web ci
do casopisu) a hodnocenim, jak se vypoveéd méni podle zvolené fotografie.

- detail (signalizuje dilezitost ¢i naléhavost, zvlast¢ v kombinaci s o¢nim
kontaktem se zobrazenou osobou — je vyznamnou soucasti komunikaéni
strategie napf. titulnich stranek Casopist zivotniho stylu)

- celek (zduraznuje souvislosti, vytvaii dojem celkového uchopeni v kontextu,
vzbuzuje dojem piehlednosti)

- podhled (zobrazenou osobu stavi do dominantni pozice, vzhlizime k ni, hledi
na nas svrchu)

- nadhled (mame vuci zobrazované osobé navrch, je v submisivnim postaveni,
podtizena, ponizovana)



- kolaz ve zpravodajstvi a publicistice (je fakticky obrazovym komentarem,
protoze Kk sobé dava véci, které spolu v realité nebyly, tim vytvaii novou
,realitu®)

> Rozezna rozdily mezi ,serioznim* a ,,bulvirnim“ zpravodajstvim a vyrazové
prostiredky, které jsou pro né prizna¢né
Komentar: vystup je zaméren predevsim na to, aby Zak rozeznal vyrazové prostredky
bulvarniho média a od toho odvinul svuj kriticky odstup od bulvaru.

- oObrazové sdéleni a jeho funkce (kombinace Cervené a Cerné jako typicka
kombinace pro bulvarni deniky, bilé pismo na ¢erném podkladé, barevné
fotografie v detailu, kolaze — neklid, pfitahovani pozornosti)

- pomér obrazové a textové slozky (bulvarni zpravodajstvi — mensi podil
textové slozky, Casto zdmérny rozpor mezi titulkem a textem, coz je zpiisob,
jakym se buduje dojem senzace)

- tematické priority (svét ,,na zamku a v podzamci): celebrity showbyznysu
a politick¢ého svéta a jejich soukromi, negativni zpravy dotykajici se
kazdodenniho zivota (zdrazovani), kriminalita, zvlasté ndsilné ¢iny a korupce
(posilovani pocitu nejistoty a ohroZeni), jimavé piibéhy (zachranénd zviratka

apod.)

» ldentifikuje zabavni prvky v nezabavnich medialnich produktech (nap¥. ve
vzdélavacich televiznich poradech ¢i v u¢ebnicich)
Komentar: podstatné je zvysovat citlivost vii¢i funkci jednotlivych prvkii ve sdélent,
V tomto pripade téch, ktera maji zvysSovat atraktivitu sdéleni a prekonavat riziko nudy
- obrazova slozka ucebnic (vtipy a karikatury): zabavni (a ziskavaci) funkce
napt. grafickych prvkd v ucebnicich (zvyraznéni podstatné informace
Vv ,,bubliné®, postavicka pravodce, piiklady se zabavnym obsahem apod.)
- zabavni prvky ve vzdélavacich poradech (napf. funkce Zertovnych
animovanych postavicek, dité v roli moderatora apod.)

» Objasni rozdil mezi pifimo predvedenym a naznacenym ¢i skrytym nasilim
amezi fyzickym a psychickym nasilim. RozliSuje funkci zobrazeného nasili
ve sdéleni

- psychické nasili: urazka jako nasilny ¢in, ktery pusobi ujmu (implicitné je
mozné 1 ve zpravodajstvi ukdzat jako ,nasilnické® ty osoby, které¢ naptiklad
slovné napadaji dalsi osobu, pfipadné reportéra)

- fyzické nasili: pfijatelné a nepfijatelné zplsoby zobrazovani nasili (pfijatelna
je obrana po utoku, nepfijatelné je nasili silngjsiho vici slabsimu — v tom jsou
zajedno faktické i fiktivni medialni obsahy, tedy zpravodajstvi i fiktivni
ptibeh.)

- naznacené nasili: neni explicitn¢ predvedené, je nutné domyslet, co se délo,
(napt. scéna ve sprse ve filmu Psycho — diskuse o tom, zda naznacené nasili
nevyvolava hlubsi emocionalni odezvu nez nasili pfedvedené — u naznaceného
nasili se divak musi ,,angazovat“ vlastni predstavivosti vV domysleni d¢je)

- predvedené nasili: zobrazeni nésili se 1i$i mirou ,.explicitnosti®, tedy
obrazového a zvukového predvedeni; rozdil mezi predvedenim samotného
nasilného jednani a predvedenim jeho nasledkt (napf. detektivni serialy pracuji
hlavné s nasledky); funkce zobrazeného explicitniho nasili (slouzi ke zvyseni
napéti, demonstraci nepfijatelnosti nasilného jednani, ale také k prosté
,»estetizaci hnusu® — pfitahovani pozornosti).



- nasili ve zpravodajstvi: etické limity (védomi toho, ze jde o ,,skutecné* lidi
davad zpravodajstvi jistd omezeni, ktera se projevuji ,,rozostfovanim*
/,,kosti¢kovanim® obrazu, verbalnimi vystrahami jako napt.: ,,Upozorniujeme,
Ze nasledujici zabéry nejsou vhodné pro..." apod; diraz na to, Ze v pozadi
téchto snah je védomi o dlstojnosti obéti, ohledy na pozutstalé apod.

- mnasili ve fiktivnim pribéhu: role nasilného jednani (zkomplikovani, nebo
feSeni problému, zvyseni napéti, charakteristika postavy); ,,pravidla“ nésilného
jednani (padouch si vzdycky za¢ne, kladny hrdina jen reaguje; ,,zlo* je siln&jsi
a aktivnéjsi, ,,dobro* je omezovano v nasilném jednani uz tim, ze je ,,dobro* —
to plati od Old Shatterhanda po Harryho Pottera). Porusovani téchto pravidel
pro prilakani pozornosti (kladni hrdinové jednaji nasilné a jako prvni — Casty
problém tzv. akénich filmi a jeden z problémii fady pocitacovych her
,»stiilecek™).

Komentdr: pozornost se zaméruje na produkty popularni kultury a jejich
narativni schémata. Role/funkce zobrazovani nasili v umeni jde mimo rdamec
medialni vychovy.

Tematicky okruh: Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality

2. stupeni
Charakteristika

Tematicky okruh je dilezity predevSim proto, Ze uvadi zdka do problematiky vnimani toho,
co je ,realné“ v kazdodennim zivoté. Média se vztahuji k ,realité¢” pfinejmenSim dvéma
zpusoby: deklaruji nékteré produkty jako ,,vypovédi o udéalostech, které se staly, a zjiSténich,
ktera plati“ (zpravy, publicistika, dokument, vzdélavani a osvéta), zatimco jiné jako ,,fikce™.
Soucasné¢ sama média ,,jsou realitou®. Tato medidlni realita je soucasti Zivota spolecnosti
a predstavuje zdroj zkusenosti pro jeji ¢leny.

Doporucené ofekavané vystupy a konkretizovany obsah:

zZak:
> RozliSuje jednotliva medialni sdéleni podle toho, jestli maji charakter ,faktu®,
nebo ,fikce* a identifikuje zakladni Zanry a vyrazové prostiedky ,fikce*
Vv jednotlivych médiich

- fikce a mystifikace (mystifikace je fikce, ktera se snazi svou fiktivni povahu
zastfit)

- vypravéni (i nefiktivni sdéleni — hlavné zpravodajstvi, které se stavi jako
vypovéd’ o skute¢nosti — ma strukturu piibéhu (o dobru a zlu apod.))

- tv inscenace (napf. rozdil mezi tv a filmovou pohadkou — postavy, kulisy,
vypravnost, exteriéry)

- tv serial (seridly vytvareji celé ,,fady* — tedy seridlové série, napt. Sanitka)

- epizoda (navaznost na predchozi dily ¢i d€jova uzavienost, znalost postav
z dtivejsiho dilu)

- vérohodnost (podpora duvéry v pravdivost medidlnich sdéleni — ve
zpravodajstvi (pfesné udaje o mist¢ a Case uddalosti, oCiti svédci, zastupci
statnich organtl, zabéry piimo z mista, citace apod.)), v reklamé (expert: napf.
1¢kar)



- realisti¢nost: podpora dojmu/piedstavy, ze néco patii do ,,svéta, jak ho zname*
— tyka se hlavné fiktivnich obsahti; realisti¢nost jevova, resp. fyzicka (napf.
zasazeni piibéhu do realného a zndmého prostiedi, odpovidaji Casoprostorové
vztahy apod.), psychologicka (postavy jednaji ndm znamym a pochopitelnym
zpusobem, tak se podporuje realisti¢nost napt. ve sci-fi)

» U tiSténych médii pojmenuje funkci uziti grafickych a dalSich vizualnich prvki
(pisma, grafiky, fotografie)

- ilustraé¢ni fotografie: funkce dokreslujici ¢i znazornujici — nejedna se o zpravu
(davody vyuziti ilustra¢ni fotografie — obtizné ziskani autentické zpravodajské
fotografie, napt. u domaciho nésili)

- box: shrnuti doprovodnych ¢i dokreslujicich informaci

- citat: funkce autentizace (podpora divéry v pravdivost medialnich sdéleni —
Viz vySe téma verohodnost)

- upoutavka: Vv tv vysilani nebo na internetu mé probudit zdjem o nabizeny
produkt.

Komentar: jednd se o prvky vytrzené z piivodniho kontextu, které upoutivka
klade vedle sebe a tim jim dava novy vyznam (princip juxtapozice je jednim ze
zdkladnich séemantickych principi medialni komunikace).

i audiovizudlni produkt) vnimani textu (v nejSirSim slova smyslu, tedy
i audiovizualni produkt) pod zornym thlem titulku; kriticky odstup od titulku;
funkce titulku — od informativni (titulek sd€luje podstatné a dalsi text muze, ale
nemusi byt cten) pies ziskdvaci (titulek je atraktum, pfitahuje pozornost,
nabizi, ale nedotikava, vybizi ke ¢teni textu) po manipulativni (titulek pfitahuje
pozornost tim, Ze slibuje néco, co pak v textu neni)

Komentar: Strukturace textu mezititulky je soucasné ndavodem k jeho
interpretaci, proto je dulezZité uvedomovat si, do jakych celkii je medialni
produkt strukturovan (pripadné si vyzkouset, jak by se zmenil, kdyby byl
mezititulky prestrukturovan).

» U audiovizualnich médii vnima vyznamy prace s obrazem (stfih, detail, najezd,
zpomaleni, zrychleni) a roli zvuku (nap¥t. scénické hudby)
- zpomaleni a zrychleni: zpomaleni jako expresivni prvek/prostiedek pro
zdlraznéni dulezitosti déje — jeho opakované zafazeni ve stejnych situacich,
(napf. obvinény, ktery jde po chodbé k soudu, politik, ktery jde na jednani
apod.)
- scénicka hudba (podobné jako u zpomaleni a zrychleni zdiraziuje expresivitu
dgje)

» U internetovych médii vnima uZivani prostfedki prfimého osloveni a vytvareni
pocitu intimity a neformalniho kontaktu
Komentar: pro internetovou komunikaci je priznacné stirani dichotomie
verejné a soukromé komunikace, a tedy oslabovani protikladu formalnosti
a neformalnosti, resp. oslabovani povedomi o primérenosti pouzZivanych
komunikacnich prostredku. FEtiketa verejné a soukromé komunikace je
postupné nahrazovana ,,n€tiketou* internetu a socialnich siti, ktera je casto
V rozporu s tradicni etiketou. (https://cs.wikipedia.org/wiki/Netiketa).
Zakladni oblasti:



https://cs.wikipedia.org/wiki/Netiketa

- zpusoby osloveni (vlastni jméno, tykani, vétsi ,,mluvenost 1 psané
komunikace: v mailu je Castéj$i zacatek ,,Dobry den“ jako v hovoru nez
osloveni)

- formalnost a neformalnost

- zdvorilost a nezdvorilost

» Na konkrétnich prikladech dolozi, Ze ,fakticka*“ sdéleni, (nap¥. primy prenos)
nejsou zaznamem udalosti, nybrzZ jeji interpretaci (rozmisténi kamer, opakovani
akci apod.)

- specifiénost medialni komunikace — srovnani vlastniho prozitku napiiklad
S tim, co nabizi pfenos (napt.: sledovani sportovniho utkani na stadionu — sila
zéazitku spoc¢iva v jeho jedineCnosti a soucasné¢ v jeho sdileni s dalsimi lidmi);
kombinace obou prozitkii a stirdni jejich rozdilu (napt. sledovani utkani na
stadionu a soucasné sledovani jeho pienosu v mobilu — goly ,,nazivo* a jejich
opakovani na velkoplo$né projekci apod.)

- tuhel pohledu (podobnost toho, co nabizeji zabéry kamery v pfimém pienosu
sportovniho utkani nebo opery)

- zakon osy ve stfihu obrazu (napf. nastupy hract na stadion a piichody herct
na scénu — pokud by byl néktery zabér nastiizen ,,pies osu“, mél by divak
dojem, ze napft. tym zacal ito€it na druhou stranu)

> Rozeznava v medialnim sdéleni stereotypy a zacfina si uvédomovat jejich
zjednoduSujici a pausalizujici vztah ke skute¢nosti

- stereotyp: (vyuziti vlastni divacké/Ctenaiské/uzivatelské zkuSenosti pro

identifikaci a popis nékterych stereotypti — napt. jako je ve filmu zobrazovan
vztah zaka a ucitele)
Poznamka:k téematum tykajicim se stereotypii doporucujeme ndsledujici text:
JIRAK, Jan: O stereotypech v médiich, aneb svet, ktery vidi média. Dostupné
na:  http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/284/0-STEREOTYPECH-V-MEDIICH-
ANEB-SVET-KTERY-VIDI-MEDIA.html/

- gender: socialni role zeny a muze jako historicky podminéné konstrukce,
nikoliv biologické danosti; promény genderovych roli; vyuZiti genderovych
roli v reklamé
Komentar: Medialni produkty jsou zvlast vhodné pro ukdazani promeén
ganderovych roli (napr. vyjevu zvedeni domdacnosti) jelikoz S dobovymi
generovymi rolemi pracuji, reprodukuji je a posiluji (napr. vyjevu z vedeni
domacnosti). Rovnéz jsou vhodné pro ukazani vyuZiti genderovych roli
V reklamé (napr. u vyrobkii urcenych détem: role maminky V zajistovani
potravy, role otce jako opravare apod.).

- narodnost a narodni Kkultura: stereotypni spojovani charakteristik urcitych
etnik s jejich medialnim zobrazovanim (napf.: spojovani romského etnika
s majetkovou trestnou ¢innosti se projevuje i v serialu Chalupati); identifikace
signald ,,CeSstvi“ ve zpravodajstvi (,,my*, ,,nasi“ — vyzvy k identifikaci prvni
osobou mnozného ¢isla apod.), v reklamé (narodni hrdost jako podpora znacky
¢1 produktu) 1 ve fikei

- socialni role: opakujici se prvky/motivy spojené s konkrétnimi socialnimi,
resp. socioprofesnimi rolemi (vyuZiti zkuSenosti Zdka z jeho vlastniho Zivota
napf.: rodi¢e a prarodice, prodavac/ka, ucitel/’ka apod.); zplsoby vyuZivani
stereotypizujicich spojeni (roztrzity ucitel, panovacny ucitel ad.)
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» Ve vybranych medidlnich sdélenich identifikuje princip nadsizky (komedie,
parodie). Identifikuje parodii konkrétnich medialnich sdéleni (nap¥. Zanri)
Komentar: je zapotrebi ukdzat, Ze medialni produkty na sebe navzdajem odkazuji
(napriklad pro pochopeni toho, v éem parodie spocivd, je treba zndt parodovanou
predlohu).

Tematicky okruh: Fungovani a vliv médii ve spole¢nosti

Charakteristika:

Tematicky okruh je vyznamny pro pochopeni role médii v Zivoté soucasného clovéka.
V ramci tohoto okruhu zak proniké do souvislosti, které utvareji medialni produkci, a osvojuje
si pfedstavy o postaveni a roli médii v modernich spolec¢nostech. Soucasné se dovida zakladni
informace o jednotlivych medialnich profesich (novinaf, prace s kamerou a pted kamerou,
psani pro média).

Doporucené ocekavané vystupy:
Zak:

» Vnima vztah médii a svobody projevu a vyznam tisku pro demokratické
spole¢nosti, chape i rizikové stranky tohoto vztahu
Komentar: vystup se vztahuje k platné medialni legislative, o ni by meél mit kazdy
obcan alespon ramcovou predstavu: co legislativa obcaniim dovoluje, co dovoluje
médiim, V éem obcana omezuje, vV éem omezuje média. Jedna se hlavné o tiskovy
zakon, zdkon o rozhlasovém a televiznim vysilani a zdkon o regulaci reklamy
- svoboda projevu: svoboda projevu jako hodnota, z niz vyplyva i ur¢ita odpovédnost
za to, jak se ,,svobodné projevuji“ — realita socidlnich médii tuto odpoveédnost vyrazné
aktualizuje (odpovédnost za zvefejnéni fotografie kamaradda, odpovédnost za
zvetejnéni citlivého udaje ze Zivota rodiny, napf. kdy neni nikdo doma, apod.);
svoboda projevu jako pole, které generuje uvazovani o etickém rozméru medialni
komunikace (zvefejnéni fotografie obéti trestného Cinu); svoboda projevu a jeji
souvislost s cenzurou (institucionalni zasah je opravnény, chrani-li statni nebo vetejny
zajem?).
- cenzura: omezeni medialni komunikace v demokratickych pomérech (napt.:vysilani
poradu, které mohou ohrozit zdravy vyvoj ditéte).
- ochrana osobnosti: Cest a soukromi ob¢ant jako hodnota, ktera se mize dostat do
rozporu se svobodou projevu.
- vefejny zajem: ochrana osobnosti a vefejny zajem a jejich mozny konflikt (vaha
vefejného zajmu muiize nabyt vrchu).

> Vysvétli vyznam rozsifeni knihtisku, pienosu sdéleni rozhlasovym a pozdéji
televiznim signdlem a vyznam nastupu sit’ovych médii pro spolecnost
- knihtisk (modernizace spole¢nosti, posileni vyvoje gramotnosti, zmény v politickém
zivote: oslabeni moci cirkve)
- televizni a rozhlasové vysilani (zrychleni pfenosu informaci, zjednoduseni az
trivializace zpravodajskych obsaht, posileni zabavy)
- pocitacové sité (globalizace komunikace, interaktivita, pfistup k informacim,
problém internetové bezpecnosti, ztrata soukromi)

Pozndamka: vsechny nasledujici doporucené vystupy jsou formulovany tak, Ze jsou jiz samy
zdrojem dilcich témata a namétii. Zamereny jsou predevsim na to, aby si zaci uvedomovali



roli médii ve spolecnosti na zdklade svych viastnich i spolecné sdilenych zkusenosti. Tyto
zkuSenosti by Zdaci méli byt schopni poucenéji a kriticky vvhodnocovat a nasledné se pak
vedome rozhodovat 0 vyuzivani médii pro svoje potreby i vnimat to, jakou roli ve
spolecnosti sehrdavaji. (Je diilezité v téchto souvislostech akcentovat témata, jako jsou:
. individualismus a stadnost*; obcanska spolecnost; konzumerismus; komercionalizace
kultury; zejména pak uzivani Facebooku a jinych socidalnich siti v souvislostech s
premirou sdileni nepodstatnych informaci a bezpecnostnich rizik; prestiz plynouci
Z pristupu k technologiim a obsahim/informacim; interakce a zpétna vazba; dialog a
monolog; verohodnost udajii a jejich ovérovani).

» Rozpozna a pojmenuje oblasti vlivu médii na ¢lovéka (vnima média jako faktor
ovliviiujici nazory, pocity, Zivotni styl, hodnoty, moralni presvéd¢eni)

» Rozpozna roli médii ve svém vlastnim Zivoté a Zivoté svych bliZznich a dovede
Z medialni nabidky aktivné naplnit vlastni zajmy, potieby a piani

» Chape vliv reklamy na soucasnou medialni produkci (je schopen identifikovat
projevy , komercializace*). Reflektuje sviij vztah k reklamé na vlastnim chovani

» Zhodnoti vliv komunika¢nich technologii na podobu komunikace ve skupinach,
do nichZ vstupuje (mezi vrstevniky ve Skole ¢i pri zajmové €innosti, v rodiné

apod.)

» Uvédomuje si, jak zprostiedkovand komunikace (mobilni telefony, email, ICQ,
Facebook ad.) ovliviiuje zpisob komunikace a vztahy s ostatnimi

» Zhodnoti prednosti a rizika ziskavani informaci z internetovych zdroji (napft.
Z Wikipedie) a umi takto ziskané informace ovérovat
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