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O KNIZE A AUTORECH

I kdyZ masova média, medialni komunikace a medialni gramotnost jsou velmi
castymi naméty odbornych, politickych i Zurnalistickych tvah, je v ¢eském pro-
stfedi doposud jen velmi malo publikaci, které by se snazily toto dulezité téma
uchopit a podrobnéji zpracovat. Téma medialni gramotnosti a medialni vychovy
se pritom stava stale béZnéjsi soucasti nasich Zivotl — proniklo dokonce jiz i do
obsahu vSeobecného vzdélavani jako jedno z prirezovych témat.

Autofi pfispévkil obsazenych ve sborniku nazvaného ,Medidlni gramotnost —
novy rozmér vzdélavani“ se pokusili pfispét k opatrné se rozvijejici diskusi o vaz-
bé mezi vzdélanosti, medialni gramotnosti a médii. Védomi si faktu, Ze medialni
gramotnost neni jen zaleZitost institucionalizovaného (Skolniho) vzdélavani jako
soucast vSeobecného vzdélavani, ale ma i svou dimenzi mimoskolniho vzdélavani
(mimo jiné i prostfednictvim médii) a ma i rozmér profesni pripravy, napiiklad
jako vychova budoucich novinara (také uciteld, ale tomuto aspektu se soubor
nevénuje).

Predkladany text vznikl propojenim prispévkl ze dvou rtznych konferenci, na
jejichz realizaci se obsahové i organizacné podilely Centrum medialnich studii
CEMES a Institut komunika¢nich studii a Zurnalistiky UK FSV v ramci reSeni
dil¢iho projektu vyzkumného zaméru MSM0021620841.

Prvni konference byla nazvana ,Medialni gramotnost: vzdélavani profesionald
i verejnosti“ a konala se ve dnech 16. a 17. dubna 2007. Na jeji realizaci se vedle
jmenovanych instituci zasadné podilel i Goethe-Institut Prag, v jehoz prostorach
se konference uskutecnila. Dalsim vyznamnym spoluporadatelem bylo obcanské
sdruzeni Hermés.

Druhé konference se jmenovala ,Diskurz, média a obrazy Ceské republiky a Ev-
ropy“ a konala se jiz ve vylu¢né rezii obou pracovist UK FSV, a to 20. a 21. zari
2007.

Prispévky zarazené do predkladané publikace jsou rozdéleny do tfi oddild. V prv-
nim — nazvaném ,K postaveni a obsahu medialni gramotnosti a medidlni vycho-
vy“ — jsou soustfedény texty, které se pokouseji vymezit medialni gramotnost jako
kompetenci svého druhu a medidlni vychovu jako oblast, resp. téma vzdélavani.
V casti ,Medialni vychova jako soucast vSeobecného vzdélavani® se ¢tenari nabi-
zeji prispévky vénujici se riznym dil¢im oblastem a tématim medialni vychovy.
Treti ¢ast shrnuje pod nazvem ,Novinarstvi, média a medialni gramotnost® texty,
které se vice soustfeduji na promény profesionalizace prace v médiich jako své-
bytné oblasti medialni vychovy.

Texty zarazené do sborniku zistaly v jazyce, v némz byly predneseny, a prodélaly
jen velmi drobné textové a formalni tpravy. Cilem tohoto editorského pristupu
bylo zachovat co nejvice raz a charakter textt a vice se soustredit na jejich nové
— knizni - vfazeni do kontextu dalSich prispévku.

Jan Jirdk, Radim Wolak, editori



Autorky a autori prispévki )

Prof. PhDr. Zdenék Benes, CSc. — ¢len Ustavu ceskych déjin UK FF, vénuje se teore-
tickym, metodologickym a didaktickym otazkam studia déjin a roli, pojeti a postave-
ni historické védy

PhDr. Jan Cebe - ¢len katedry medialnich studii IKSZ UK FSV, vénuje se studiu dé&jin
médii s diirazem na zpusoby fizeni ¢eského tisku po 2. svétové valce, studuje doktor-
sky studijni program Medialni studia

Susanne Eggert — odpovédna redaktorka odborného ¢asopisu ,merz — medien +
erziechung* zabyvajiciho se medidlni pedagogikou, problematice médii se vénuje na
univerzité v Lipsku

Prof. Dr. Alexander Fedorov, Ph.D. — ¢len Statniho pedagogického institutu v rus-
kém Taganrogu, vénuje se rozvijeni konceptu medialni gramotnosti a studiu teore-
tickych a metodickych otazek medialni vychovy v Ruské federaci

Doc. PhDr. Jan Jirak, Ph.D. — ¢len katedry medialnich studii IKSZ UK FSV, vénuje se
rozvijeni medialni vychovy v ¢eském prostiedi

PhDr. Eligka Jungova, CSc. — ¢lenka katedry medialnich studii IKSZ UK FSV, vénuje
se studiu vztahu medialni komunikace a verejného minéni

PhDr. Denisa Kollmannova — ¢lenka katedry marketingové komunikace a PR IKSZ
UK FSV, vénuje se studiu vlivu zabavniho ¢tiva, studuje doktorsky studijni program
Medialni studia

PhDr. Jan Kiecek, Ph.D. — ¢len katedry medialnich studii IKSZ UK FSV, vénuje se
studiu médii a politické komunikace

MgA. Filip Lab, Ph.D. - ¢len katedry Zurnalistiky IKSZ FSV UK, vénuje se problema-
tice digitalni fotografie a zabyva se oblasti novych médii

PhDr. Alena Labova — ¢lenka katedry Zurnalistiky IKSZ UK FSV, vénuje se vyuce fo-
toZurnalistiky

PhDr. Marina Landova — ¢lenka sdruzeni Hermés, podili se na vyzkumnych a lek-
torskych aktivitich v oblasti médii a audiovize, pusobi jako programova manazerka
Evropského socialniho fondu v oblasti podpory poc¢atecniho a dalsiho vzdélavani.
PhDr. Viclav Moravec — ¢len katedry zurnalistiky IKSZ UK FSV, vénuje se problema-
tice medialni legislativy a etickych souvislosti novinarské prace, studuje doktorsky
studijni program Medialni studia

Doc. PhDr. Barbora Osvaldova — vedouci katedry Zurnalistiky IKSZ UK FSV, vénuje
se vyuce zpravodajstvi

PhDr. FrantiSek Pelka — ¢len sdruzeni Hermés, dlouhodobé se orientuje na vyzkum
mladezZe a na problematiku vzdélavani, dalSiho vzélavani a uplatnéni na trhu prace
PhDr. Milan Smid - ¢len katedry Zurnalistiky IKSZ UK FSV, vénuje se problematice
Zurnalistiky v oblasti novych médii a vyuce prace se zdroji

PhDr. Otakar Soltys, CSc. — ¢len katedry medidlnich studii IKSZ UK FSV, vénuje se
sémiotice médii a otazkdm jazykové kultury v medialni komunikaci

Stefan Toepfer — redaktor Frakfurter Allgemeine Zeitung, podili se na projektu ,Ju-
gend schreibt®

PhDr. Tom4s Trampota, Ph.D. — ¢len katedry medialnich studii IKSZ UK FSV, vénuje
se oblasti sociologie zpravodajstvi

PhDr. Ludmila Truneékova — ¢lenka katedry urnalistiky IKSZ UK FSV, vénuje se
vyuce agenturni zurnalistiky a prace se zdroji, studuje doktorsky studijni program
Medialni studia

Mgr. Radim Wolak — ¢len katedry medialnich studii IKSZ UK FSV, vénuje se proble-
matice medidlni vychovy, studuje doktorsky studijni program Medialni studia

Prof. Tadeusz Zasepa — profesor Katolické univerzity v Lublinu, vénuje se studiu
moralnich problému, které prinasi medializace modernich spolecnosti



I. K POSTAVENI A OBSAHU MEDIALNI
GRAMOTNOSTI A MEDIALNI VYCHOVY

Medialni gramotnost jako dimenze soucasného clovéka
(Jan Jirak, Radim Wolak)

Za jeden z charakteristickych rysi soucasnych (pozdné) modernich spolec-
nostech se povazuje jejich medializace, tedy skutecnost, ze zZivot jednotlivce, skupin
i celé spolecnosti je prostoupen médii (tradicnimi ,masovymi®, tedy periodickym
tiskem, rozhlasovym a televiznim vysilanim, a stale zfetelnéji i telematickymi ,si-
tovymi“ médii, jeZ na sebe berou vice a vice charakteristik dfive spojovanych s ,tra-
di¢nimi“ masovymi médii). Medializaci se rozumi skutecnost, Ze stale vice spole-
censky vyznamnych, konstitutivnich komunikacnich aktivit (ekonomické, politické
i kulturni povahy) se odehrava prostfednictvim téchto médii, a tedy s jejich aktivni
ucasti.! Namatkou pripomernime medialni nabidku informaci nutnych k rozhodova-
ni v bézném Zivoté (spotfebnim) i ob¢anském (napf. volicském), prezentace cho-
vani v rozmanitych socialnich rolich, zaplnéni volného ¢asu apod. Média se stavaji
rozhodujici instituci socializace a identifikace se spolecnosti, instituce, jeZ namnoze
dokaze zastinit Skolu i rodinu. Maji zr'ejmy vliv na chovani jedince a spolecnosti, na
zivotni styl, na kvalitu zZivota viibec. Pfitom sdélenti, jez jsou médii nabizena, maji raz-
norody charakter, vyznacuji se velmi svébytnym vztahem k prirodni i socidlni realité
a jsou vytvarena s riznymi (namnoze nepfiznanymi, a tedy potencidlné manipula-
tivnimi) zaméry. Aktivni vstup médii do socidlné komunikacniho Zivota spolecnosti
zvySuje potrebu ¢lend spolecnosti znat povahu, podstatu, urcujici faktory a pravidel-
nosti tohoto plisobeni. Utvari se tak nova svébytna kompetence — medialni gramot-
nost. Tato kompetence se u jednotlivych Gcastnikit komunika¢niho Zivota spolec-
nosti zvySuje nerovhomérné. Média samotna a lidé, ktefi v nich pracuji (novinari,
bavici atd.), se stale zretelnéji profesionalizuji a maji k dispozici stdle vice po-
znatkit o pravidelnostech své prace a jejich dopadech. Na zrucnosti ziskavaji i i,
ktefT se snazi v médiich prosadit (politici, inzerenti). Naproti tomu uzivatelé médii si k této

'Bézné se s vyrazem ,medializace” setkame ve vjznamu ,proces zvefejiiovani prostiednictvim masovych a sitovych médii“. Projevuje
se v politickem a publicistickém Jjazyce, a to v takovych vyrocich jako ,predcasnd medializace®, ,nevhodnd medializace®, ,dobre
nacasovana medializace, ,nechci to timto zpusobem medializovat® apod. V odbornych textech tykajicich se modernich spolecnosti
a jejich promén se viak setkdvame s virazem ,medializace” oznacujicim vjznamnou zménu, jez se stala soucdsti modernizacniho
procesu. ,Medializaci se v tomto smyslu rozumi unikétni socidlni zména, jejiZ podstatou je nebyvalé rozsifeni komunikacnich médii
a jejich stéle zietelnéjsi podil na Zivoté spolecnosti. Tato zména byva ve svych ranych podobich spojovina s nastupem vysokonakla-
dového periodického tisku (tzv. masového tisku), pozdéji s Vyblld(lllll médii (zv1a3té televizi), dnes také s rozvojem sitovych médii.
Posun modernich primyslovych spolecnosti do informacni, postindustridlni fize poznendhlu pozménil postavent a roli medialni
komunikace — na fungujici medialni komunikaci je zavisly nejen cely prostor tzv. rozvinutych zemi, ale i velka cast planetarni eko-
nomiky (vinou ¢ L(mluhuu ekonomu ké globaluac ). Winfried Schulz (2004) charakterizuje medializaci jako socidlni zménu, v niz
hraji média klicovou roli a jiz Ize definovat & Ctyrmi rysy: extenzi, substituci, amalgamizaci a akomodaci. Extenzi rozumi skutecnost, ze
mcdm»y\ko ts(lmologte o7 ru]l lumty moznoan lldske komumkd(s a to v roviné prostoru Casu i Lpusobu vyjadreni. Pro mcdldlnc

s pifjemce, o ]ChOL pozornost se bu]u]e a v podstaté neomezer
tuci se rozumi to, Ze média Castecné nebo zcela nahrazuji nékteré socidlni aktivity a socidlni instituce (a tim méni jejich

Cas médii, kterd se o pozornost Pri]

Napiiklad televizni debata nahrazuje predvolebni mitink. Amalgamizaci se rozumi skutecnost, Ze se postupne rozpijeji hranice mezi
medidlnimi a nemedidlnimi akdvitami. ,,Uzivani médii je vpleteno do prediva kazdodenniho Zivota” (Schulz, 2004: 89). Média pro-
stupuji ekonomikou, verejnou sférou, politikou, jsou kulturotvorna. Medidlni definice reality (i politické) se micha v jeden amalgam
se socialni definici reality. Akomodaci se rozumi, ze samotna existence médii indukuje socialni zménu. Uz to, ze média jsou a to, jakd
jsou, bere v potaz poduikatelsk{l sféra, sportovni sféra, zabavni pramysl i politické strany. Média jsou ale i vjznamnym pramyslovym
odvétvim, jeho pozadavkim se prizpusobuji dalsi odvétvi, nabizi pracovni mista, predstavuje svébytnou oblast legislativy apod.
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kompetenci hledaji cestu daleko pomaleji. Zatimco média a ekonomické a politické elity se
snazi proces medialni komunikace dostat pod svou kontrolu (a zacasté dokaZou svoje snahy
a zajmy koordinovat), uZivatelé namnoze 7iji v archaické rané moderni predstavé médii jako
snstituce svobody projevu’, ,étvrtého stavu®, ,hlidaciho psa demokracie“ apod. Nerovnovaz-
ny vztah mezi hlavnimi aktéry medialni komunikace — médii, politickymi a ekonomickymi
elitami a uZivateli — vedl k tomu, Ze se v fadé zemi postupem casu zformovala potreba syste-
matického vzdélavani verejnosti/uZivateli v oblasti medidlni komunikace, ktera se posléze
vyvinula do podoby medialni gramotnosti jako soucasti vSeobecného vzdélani, jako nové
kompetence nutné k plnohodnotnému Zzivotu ve spolecnosti. To vedlo k ustaveni svébytné
oblasti soustavného pedagogického plisobeni oznacovaného zpravidla medialni vychova.
Dnes je osvojovanti si zakladi medidlni gramotnosti institucionalizovano do podoby skolni
i mimoskolni medidlni vychovy, jez se realizuje jednak jako soubor volnocasovych aktivit, na-
pli ¢innosti nevladnich organizaci apod., jednak jako soucast vSeobecného vzdélavani, af uz
v podobé samostatného predmétu nebo jako soucast predmétti jinych (matefského jazyka,
d¢jepisu, vychovy k obcanstvi apod.). V ¢eském prostiedi, kde sice maji Gvahy o medialni
gramotnost jistou tradici (viz Jirak, 2002), se stala medialni vjchova soucasti kutikularni re-
formy, tedy ramcového programu vzdélavani (RPV), kterou realizuje MSMT CR v podstaté
od roku 2006.

Jednim z vjznamnych témat zvySovani medialni gramotnosti a zavadéni medialni vychovy
je »prakticky“ prinos této vzdélavaci oblasti pro jednotlivce a spolecnost a nasledné pak jeji
vazba na ostatni vzdélavaci oblasti. Soustavné zvySovani medidlni gramotnosti se obecné po-
vazuje za vyznamny prostiedek zvySovani kvality jak soukromého (partnerského, skupinové-
ho, spotiebitelského) Zivota jednotlivee, tak jeho verejného (obcanského) byti. Nebot praveé
média rozdil mezi verejnym a soukromym zacasté smyvaji, znejistuji, nebo dokonce zamérné
matou (o tom podrobnéji viz napt. Fairclough, 1995). To logicky stavi medialni vychovu do
blizkosti k vychové k obcanstvi, zvySovani jazykové a vyjadiovaci kultury, déjepisu a osobnostni
vjchovy. V tomto textu se budeme zabyvat medialni gramotnosti jeho dimenzi soucasného
obcana, a tedy jeji vazbou na zvySovani kvality verejného Zivota a vztah k vjchové k obcanstvi.

Obcan muze byt definovan jako osoba ,, vybavend znalostmi vereinych zdleZitosts, kierd dispornuje
védomim o mordlnich kvalitdch, které obcanstui vyZadugje, a md dovednosti potiebné k vicasti ve verginém
(Heater, 1990). Cetné studie poslednich let viak ukazuji, Ze ob¢ané ztrceji zdjem o ve-
fejné déni ve svych zemich. Pro soucasné demokracie je stale narocnéjsi motivovat obéany

Zivote”
k aktivni ucasti ve spolecenskych a politickych procesech. I proto se jiz tradi¢ni soucasti sys-
tému vzdélavani stala jista forma vychovy k uvédomélému obcanstvi ¢i priprava k obcanstvi,
zZaci a studenti jsou mimo jiné poucovani o tom, jakym zptisobem mohou promluvit do fun-

V nasi republice k tomuto tcelu slouzi vzdélavaci obor obcanska vychova, ktery se v RVP
pro zakladni skolstvi objevuje pod nazvem ,,Vychova k ob¢anstvi“? . Spolu s nim bylo do $kol-
niho kurikula zafazeno i prarezové téma ,,Vjchova demokratického obcana®, které by mélo
krom jiného ,,vybavit Zika zdkladni virovni obcanské gramotnosti. Ta vyjadiuje zpiisobilost oriento-
vat se ve sloZitostech, problémech a konfliktech oteviené, demokratické a pluralitni spolecnosti“ (Jerabek,
2005: 93). Predpokladejme, Ze v souc¢asném plné medializovaném svété, v némz se stale vice

*Elektronicka verze RVP pro zikladni vzdélavani: http:/ /www.rvp.cz/soubor/RVPZV_2007-07.pdf



spolecensky relevantnich komunikacnich aktivit odehrava prostrednictvim médii, jak jsme
zkusili vylozit v ivodu, je nemozné dosahnout této zpiisobilosti bez rozvoje nové svébytné
kompetence: medialni gramotnosti. Ceska $kolska reforma s sebou proto pfinesla i zavedeni
nového tématu: medialni vychovy, které upozoriuje pravé na to, ze ,,pro uplatnéni jednotlivce
ve spolecnosti je dileZité umet zpracovat, vyhodnotit a vyuzit podnély, které prichdzeji z okolniho svéta,
coz vyZaduge stdle veétst schopnost zpracovat, vyhodnotit a vyuZit podneéty prichdzejici z médii. Média se
stavayi dilezitym socializacnim faktorem, maji vyrazny vliv na chovani jedince a spolecnosti, na utvdeni
Zivotniho stylu a na kvalitu Zivota vitbec* (Jerabek, 2005: 101), a proto je diilezité rozvijet schop-
nost ,,zit s médii“.

Mnohé definice medialni gramotnosti a medialni vychovy, pochézejici ze zemi, kde ma tato
oblast vzdélavani dlouholetou tradici, v sobé jiz piimo obsahuji tvrzeni, Ze medialni gramot-
nost tizce souvisi s dobrym ob¢anstvim®, mimo jiné i proto, ze medialné gramotny clovék
se dokaze aktivné zapojit do spolecenské komunikace. Nékteri odbornici vidi v rozvinuté
medidlni gramotnosti dokonce nezbytnou podminku pro to, aby se jedinec dokazal plno-
hodnotné zapojit do verejného zivota* (vice viz napt. Masterman, 1985; Masterman,1997;
Buckingham, 2003 ¢i Potter, 2004). Do popredi totiz vystupuje duleZitost toho, aby obcan
kriticky vnimal roli médii v obcanské spolecnosti, aby umél vyhodnotit, do jaké miry jsou
média v dnesni dobé schopna obcantim poméhat v poznavani okolniho svéta, v racionalnim
rozhodovani, ve zji$tovani toho, co je v jejich zajmu’®, v nejobecnéjsi roviné pak, aby chapal
pojetl vefejné sféry a role médii v demokracii®.

Vzhledem k tomu, Ze zavadéni RVP, a tedy i vychovy k obcanstvi a medidlni vjchovy, jiz pro-
biha a na fadé $kol v CR se oteviraji pfedméty zaméfené na zvySovani medialni gramotnost,
pokusime se zde vyuzit zkusenosti, které s timto procesem mame. Téma médii a vyjchovy
k obcanstvi tak zazime a nahlédneme z tihlu $kolni a vzdélavaci praxe. Zamérime se totiz na
vztah mezi medidlni vychovou a vychovou k obcanstvi, jak se jevi v postojich gymnazialnich
studenttl, ktefi navstévuji hodiny medidlni viichovy.”

Text vychazi ze dvou zdroji: (a) pravidelného hodnoceni nabytych poznatku, které pro-
bih4 jednou za dva mésice formou volného psani, pfi némz je od studenti ziskavana zpétna
reakce, jeZ vyucujicimu naznacuje, jakym zputisobem zaci hodnoti zajimavost probiranych
témat, praktickou vyuztelnost a prinosnost nového predmétu apod., (b) prubézného
vyzkumu, ktery je zaméren na zjistovani uZivatelskych zvyklosti studentii ve vztahu k médiim

*Wally Bowen fika: , Media literacy seeks to empower citizenship, to transform citizens* passtve relationship to media into an active, ¢
gement z(zpal?l«) of rhallzfngng the traditions and structures of a privatized, commercial media culture, and thereby find new avenues of citizen speech
and discourse* (Citizens for Media Literacy, Asheville, NC, U.S.A, 1996, vice viz napr. www.amlainfo.org). Podobné Pat Kipping v textu
,Media Literacy - An Important Strategy for Building Pea(‘e argumentuje ,, Why Teach Media Literacy? Because it makes Youa better citizen.
Mwlm literate j)mplf understand that media are construcled to convey ideas, information and news from someone else's perspective understand
that specific techniques are used to create emotional effects. They can identify those techniques and their intended and actual effects. They are aware
that the media benefit some people, but leave others out. They can (pose and sor s answer) questions aboul who benefits, who is lefl out, and
why. Media literale people seek allernative sources of information and entertain . Media literate people use the media for their own advantage
and enjoyment. Media literate people know how lo act, rather than being acted upon. In this way, media literate people are belter citizens.* (Peace
Magazine. Toronto, ON, Canada, 1996)
“Vice viz napt. (Hobs, 1998)
*Viz DAHLGREN, P, SPARKS, C. (eds.) (1991): Communication and citizenship. Journalism and the public spere. London: Rout-
ledge.
"’Vi?nap?.:]ll{[\l(,‘]., RICHOVA, B. (eds.) (2000): Politickd komunikace a média. Praha: Karolinum.
“Jeden z autorti tohoto textu zacal na poéitku skolniho roku 2006,/2007 vyucovat na Dvorakové gymnaziu v Kralupech nad Vltavou
predmeét Média a my, za ny na rozvoj medialni gramotnosti. Predmét byl v prvnim a druhém rocniku viceletého gymnazia defi-
novan jako povinny, ve tfetim ro¢niku si jej mohli studenti volit z $ir$i nabidky volitelnych obor. Vjuka se tedy béhem skolniho roku
dotykala téméf sto padesati studentit. Pro viechny to byl predmét novy, jeho zavedent se setkalo s velkym zajmem ze strany studentti,
rodi¢i i pedagogti, nutno dodat, Ze prvni zminky o zarazeni tohoto predmétu do skolniho vzdélavaciho planu vyvolaly rozporuplné
reakce a velmi zajimavé diskuse o jeho potiebnosti.
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a zkoumani jejich piipadnych promén. Vyzkum se skladal ze dvou od sebe casové relativné
dosti vzdalenych fazi, které mély postihnout postoje studenti pred zahazenim vyuky v pred-
métu zaméreném na zvySovani medialni gramotnosti a po jeho absolvovani. V prvni fazi se
jednalo se o vyzkum vedeny formou strukturovaného dotazniku, ktery vyplnilo 136 studentti.
Setfeni bylo nasledné doplnéno strukturovanou skupinovou diskus s vybranym vzorkem stu-
dentd. Prvnifaze probéhla na zac¢atku skolniho roku 2006,/ 2007, druhav pololeti. Data jest¢
eka zpracovani (k pouZitym metodam viz Svaiicek — Sedova, 2007). Vjzkum si samoziejmé
neklade zadné naroky na reprezentativnost, mize byt nanejvyse inspirativni sondou do pro-
sti'edi jedné stfedni skoly a pilotnim vyzkumem pro rozsahlejsi badani, presto viak jiz nyni
mozného prinosu zavadéni predmétu zaméreného na zvySovani medialni gramotnosti na
konkrétnim prikladu. Proto v textu ponejvice srovnavame rozdily vysledki, které prinesla
prvni a druha faze vyzkumu (vychazime pritom z neovérené hypotézy, ze jednim z faktord,
které mohly zménu ovlivnit, je pravé zkusenost s medialni vychovou, kterou v mezicase stu-
denti ziskali).

Prvni faze vjzkumu napriklad ukazala, Ze studenti gymnazia se jen velmi malo zajimaji
o zpravodajské obsahy v médiich. Jen 15 ze 136 student uvedlo, Ze sleduji pravidelné né-
kterou z hlavnich zpravodajskych televiznich relaci. Pouze 28 studenti ¢te pravidelné denni
tisk. Zajimavy miize byt fakt, ze studenti nevyuzivali k ziskavani zpravodajskych informaci ani
jinych zdrojt (internet). Vétsinové prosté povazovali zpravodajstvi (a zejména zpravodajstvi
politické) za nepotiebnou, nezazivnou a nudnou oblast. Zamérime-li se na deklarované di-
vody toho, proc studenti nesleduji zpravodajské televizni relace a nectou zpravodajské deni-
ky, objevi se mezi Castymi vyroky napt. tyto: ,,Je to nuda. “,, Je mi to k nicemu.“,, Je to ztrdta casu.

Druha faze vyzkumu probéhla o Sest mésicli pozdéji. BEhem tohoto obdobi se studenti
v hodinach predmétu Média a my vénovali tématim spadajicim do tematickych okruht me-
dialni vychovy a rozvijejicim kritické cteni a vnimani medialnich sdéleni, schopnost inter-
pretace vztahu medialnich sdéleni a reality, chapani stavby medialnich sdéleni a vnimani
jejich autora, ¢i popisujici fungovani a vliv médii ve spolecnosti. Z vysledkul této druhé faze
vyzkumu je mimo jiné patrny nartst zajmu studentti o zpravodajské obsahy. Pii rozboru
deklarované motivace zménéného postoje zpravodajstvi zietelné prevlada osvojent si schop-
nosti pristupovat ke zpravodajstvi kriticky, s odstupem (, Zacalo mé zajimat, proc zpravy vypadaji
tak, jak vypadaji. “ , Zacal jsem porovndvat zprivy na CT a na Nové.“ ,Docela mé piekvapilo, co vse se
dd o médiich dozvedet. “,, Mdm pocit, Ze tomu zacindm rozumél. “ ,, Nikdy predtim jsem o tom nepremyslela,
led’ mi to zacalo pripadat zajimavy. ), nékdy se objevuje ocenéni zvySené medidlni gramotnosti
vodajstvi (a samoziejmé nejen ono, ale i dalsi typy medidlni produkce) se také stalo tématem,
o némz se ve Skolni tridé hovori.

Soucasti této druhé faze vyzkumu bylo i hodnoceni predmétu Média a my po piil roce jeho
trvani a sledovani proZivanych vazeb na dalsi predméty, zejména na oblast vychovy k ob-
canstvi. Zajimavé je, ze v hodnoticich soudech studenti silné zazniva vijznam sepéti pred-
métu Meédia a my s kazdodennim Zivotem (,, Hlavné se tu bavime o vécech, se kierymi se setkdavdme
v normdlnim Zivote. “ ,, Vidycky meé hroxné iritovala véta napsand na zdi u vchodu. ,, Vse, co se ve skole
uct, musi byt potiebné Zivotu, coz se o vétsiné toho, co tu délame, vict nedd. S pocdtkem medidlni vychovy
ziskdvdm dojem, Ze se to aspori trochu zménilo ©.“,,A myslim, Ze o obsahu hodin kazdy premysli kazdy
den. ). Studenti tedy v pIné mire akceptuji, ze skutecné Ziji v medializované spolecnosti a ze
média jsou vyznamnou soucasti kazdodenniho Zivota a osvojovani si medialni gramotnosti
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chapou jako uZite¢nou vybavu pro Zivot ve ,své“ spolecnosti. Soucasné ocenuiji, Ze medialni
vjchova jim rozkryva novy pohled na média, a reflektuji poznatek, Ze poznani médii méli za
samozrejmé, a teprve ted zacinaji pronikat do kontraintuitivni povahy poznani médii (, Mé-
dia, to je néco, o cem si clovek mysl, Ze toho vi hodné, a pritom je toho tolik, co se jeste mizeme naudit.
,Od té doby, co vlastnim mobilni telefon s pripojenim na internet, jsem opravdu velice livy. Diky témhle
hodindm jsem ziskal podnét k zamysleni nad svou lenosti. “). Soucasné timto ,,odkouzlenim“ médii
a medialni komunikace zacinaji zaZivat naznaky deziluze a jsou schopni toto nové ,hore
z rozumu® pojmenovavat (,, V medidlni vychove se dozviddme Yadu zajimavych véci a to je fajn, na
druhou stranu si ale myslim, Ze medidlné negramotny clovék ma o poznani lehct Zivot, protoZe se o nic
2z toho nemust starat. ©).

Védomi tésného vztahu medidlni vychovy (a tedy i zvySovani si medialni gramotnosti) s kaz-
dodennosti se promita i do tématu, kterého jsme si viimali nejvice — do interakce mezi medi-
alni vychovou a vychovou k obcanstvi. Studenti vnimaji samoziejmou provazanost a relativni
tematickou blizkost téchto dvou vzdélavacich oblasti, porovnavaji je a s medialni vychovou
asociuji jeji vyuzitelnost (, Bylo by dobré, kdyby se medidlka® sloucila tieba s obcankou, protoze témata,
co se zde probiraji, jsou dost podobnd, ale v obcance se probiraji vétsinou blbiry, které ndam toho moc nepri-
nesou. ). S mirnou nadsazkou by bylo mozné rici, Ze i do postoju studentt k vjchové k obcan-
stvi a medialni vychové se promita skutecnost, Ze verejny (politicky) Zivot spolecnosti se stale
vice odehrava v médiich a prostrednictvim médii. S tim souvisi i fakt, Ze uzivani médii je pro
studenty jednoznacné spjato se soukromym Zivotem a spotiebitelskym chovanim a v tomto
smyslu povazuji medidlni vjchovu za pfinos pro zkvalitnéni soukromého Zivota (viz vyse),
méné jiZ ji vnimaji jako podporu v napliiovani své role obcanské (,, Zkrdtka si myslim, Ze to, jak
rozumim médiim, nerozhoduge o tom, jestli jsem dobry nebo Spatry obcan. Tohle déleni mi prijde podobné
prihlouple, jako kdyby se obcané délili napriklad podle toho, co si ddvaji rano k snidan. ©).

Vzhledem k tomu, Ze medialni vychova se v ramci RVP od pocatku rozviji jako schopnost
»Zit s médii‘, mize — pokud vychova k ob¢anstvi sméfuje k tomu, aby ucila mladez zajimat
se o svet, ve kterém Zije — ji byt velkym pomocnikem. Pravé tim, Ze v zacich pomaha vyvolat
zajem o témata, ktera se tykaji véci verejnych, i kdyzZ se tfeba zabyva popisem toho, jakym
zpusobem jsou tato témata medializovana. Samoziejmé zde existuje mnoho rizik (jednim
z nich mtize byt tfeba fakt, ze medialni vjchova se, zda se, stava tématem takika médnim,
tedy k nému muize byt pristupovano znacné nekriticky) a zilezi na tom, jakym zptisobem
bude tento zijem dale rozvijen.
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The Media, Journalism and Society (Cultural and moral aspects)
(Tadeusz Zasepa)

Introduction

My paper touches complicated relations between media, journalism and society. What joins
these three fields is “moral context”. My conviction is that we cannot afford to let media, and
television in particular create its own moral context. My arguments will include the suggesti-
on that unless we have a moral context within which to receive the media phenomena, those
phenomena will somehow generate an implicit moral context of their own. It is imperative
for us therefore to create a moral context that can provide a coherent vision of the fitting role
of the media, especially television within our culture.

A Moral Context for the Media

It is important for a community to have an explicit repertory of principles against which
to measure media phenomena. The general public in Europe has become so passive in the
face of what media television in particular, others that the idea of insisting upon contextuali-
zing principles may sound like madness. In my view, however, the madness is that we have al-
lowed ourselves to be so easily manipulated by so powerful a force without programmatically
analyzing its influence upon our foundational sense of what is moral.

We have, by and large, allowed the media culture, even of these principles are tacit and
implicit. Before bringing communal understanding of autonomy directly to bear upon the
media culture, therefore, let me state plainly how I read the principles that order the media
culture in the USA and Europe.

The first principle is consumer manipulation: Generate artificial hunger for products in
the profit — driven ethos. If, indeed, we receive the media phenomena within the context
of the profit — driven ethos, we will find ourselves disabled. We will not be able to defend
ourselves against the manipulation of our feelings and our fantasies. The consumer ethos
strives to identify “whims” with “needs”. The most humble products of simple convenience
are sold in TV adds through identification with inane dramatic moments. Paper towels save
a hostess embarrassment when the boss comes to dinner; a deodorant is the decisive factor
in a romantic relationship. But this dramatic energy charges the commonplace with passion.
Then passion itself becomes a quasi — moral principle® To exist for very long without passion
is to know a certain kind of emptiness. The corruption of the natural human capacity to live
a certain kind of emptiness named solitude productively may be one of the most negative
contributions of the television ethos.

Another aspect of the media culture is its contentious tone: Presume the hypocrisy of any
elevated value — especially religious values. Oddly, I think, we are still operating in a media
climate in which there exists a presumption that we must dislodge smug complacency. That
might have been an interesting function for the media in 1960’; but in the beginning of 21
century, it’s odd. There is something offensively self — congratulatory about the newsroom
stance of the networks when everyone, in every social role, is presumed vulnerable of the
charge of the hypocrisy. The networks have never been forced to try to articulate what their

“ERIKSON, E. H. (1987): Identity: Youth and Crisis. New York, s. 107 - 114.
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positive social vision and social principles are. Yet it is not hard to see that any statement of
those principles would have to include an unhealthy zest for muck - raking'.

In the entertainment sector, television implements the principle: Sexual titillation and se-
xual stimulation of the viewer engages attention and promotes continued viewing. So much
of television entertainment, not just soap operas, indulges voyeurism, and in doing so cor-
rupts young viewers to become habituated to such a stance. It is not sex that is wrong, but the
trivialization of sex as entertainment. Rare indeed is the network program that renounces
cheap sexual titillation as a plot energizer'.

Television also appears to maintain the principle: Evoke superficial sentimental solidarity
with the underdog. Often this principle makes possible the trashing of obvious social values
that are part of the legal structure of any governmental system. Robbers, thieves, adulterers,
or fraudulent entrepreneurs are made to appear as victims of their unfortunate upbringing
or circumstances and are portrayed by beautiful or handsome actors apt at conveying the
pathos of a conflicted human situation'®. This attitude is hostile to critical thinking, not sup-
portive of it. Television would often have us believe that the legitimacy of issues is for less
important than the generation of emotional sympathy for troubled persons, whatever their
values may be.

Finally, the media culture in Europe, and in the USA, holds for a zero taboo ecology. We
are asked to demystify each and every no rational allegiance, to reduce every value to some
uniformly simple, reasonable explanation. As we do that, we disempower out poetic vision
as well as our religious ritual world. The term “taboo” connotes the powerfully felt symbolic
limits that a society places upon its objects of reverence. Reverence for sacred ritual objects
is an expression of taboo. Refusal to discuss certain things in polite conversation is another.
Such symbolic limits help to define the context of our ritual exchange with God. Intuitions
of conscience, mystical solitude, engagement with sacred ritual — these are privileged sources
of religious experience, yet they are not privileged by the media. They are often the object
of ridicule".

Piaget’s insights into the nature of autonomy' have much to offer us in our quest for the
principles of a moral context for the media, particularly the alternative context which Iwould
call principles of Christian humanism. I do not in the slightest way want to suggest that T am
in a position to come up with as adequate statement of such principles. But I do want to call
for a serious effort of concerned social participants to co-construct this principled agenda.
If we choose to take an autonomous stance before the manipulation of the media culture,
then we will have to have a substantive dialogue that engages sympathetic viewpoints and
that is aimed at generating principles that would promote analysis of present discontents and
potential future remedies. The nature of the relation upon which autonomous morality is
built will demand difficult but productive dialogue that will reinforce the relation of respect
at the same time that it generates moral insight. That is the nature of “autonomy” properly
understood.

"ibid, s. 124 - 130.

""WINNICAT, D. W. (2004): Deprivation and Delinquency. London, s. 181.

2ibid, s. 184.

BLOUTH, W. (2002): The Origins of the Christian Mystical Tradition. Chicago, s. 1 —17.
"PIAGET, J. (1968): Six Psychological studies (tham. David Elkind). New York, s. 100-114.
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The Christian Humanism

Some traditional statements of principles representative of Christian humanism, however,
would be clearly appropriate here. One of these is respect for the integrity of material cre-
ation. We need to discover and acknowledge natural rhythms and natural needs and their
relation to the least favored of our societies. This is directly opposed to the consumer ma-
nipulation that generates artificial hungers for products in a profit — driven ethos. What is
natural? How do we provide access for every participant in society? There is a huge literature
on both of these questions. What are lacking are not resources to explore these questions,
but rather a recognition of the relatedness of such questions as these to the moral context
of the media.

Another positive principle of Christian humanism is critical realism: Honor the sensitive
balance of social wholes. Co—construct and celebrate mutual commitments. Demand critical
depth and get to the bottom of things. Let’s not be manipulated by the trivialization of issues
that appears normal for public discourse when public discourse is co-opted by instrumental
rationality. We must demand historical, philosophical, and holistic approaches to the moral
dilemmas of our times.

Finally, we also need a principle for on-going reappropriation of sacral tradition. Here is
where the argument for autonomy comes together with the argument for moral context. At
bottom, the base community of any value tradition becomes responsible for the articulation
of its principles and for the implications of those principles in the lives of the members of
the community. We must be able to articulate what we believe in. Do we know what it is? If
we do, we need to say it. And once we’ve aid it, we need to compare it or contrast it bravely
to the world that surrounds us".

The issue of what we do about the media culture especially about television, is an urgent
question. It is true that television offers us the potential to process information and to ap-
propriate experience in ways that have phenomenal implications for out growth as a people
and as individuals'®. What one calls “decentering” — taking a society — focused perspective
rather than an egocentric one — is promoted by the cognitive stimulation and breadth of
experience that TV provides.

But if we are really going to grow into the autonomy that is a mutual recommitment to
the co-construction of our deepest values, then we have to have some kind of standard with
which to agree and to dialogue. We need the articulation of a core set of truths that we can in-
vestin'’. I am less optimistic about our being able to do this out of our current understanding
European Christian principles. I have partly lost hope in our being able to bring about the
renewal of values in the general culture in the short run on the basis of present, established
habits. I think our renewal will have to come out of base communities.

If we are able to built commitment to base communities (parishes, voluntary associations
for self-help, economic cooperatives, etc.), we will be articulating the values that unite us
a peers, we will be building agendas for meaningful interaction and thereby spelling out
a fruitful vision of living in the new way. The base community concept makes possible the

' YOUNISS, J. (1980): Barents and Peers of Social Development. Chicago, s. 34.

®REAL, M. (2001): Real, The Expressive Face of Culture: Mass Media and the Shoppe of the Human Moral Environment. New York. s. 242.
7SULLIVAN, W. (2004): The Moral Leadership and Moral Symbols In public Culture. Washington DG, s. 28 — 34; DROZDZ, M. (2005):
Logos I ethos medi6w. Tarnow, s. 285.
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stance of an autonomous community than can hold its own against the manipulation of the
media industries.

Conclusion

To talk of base community is to revisit in sociological form of quality of relation that un-
derlines true moral autonomy. Autonomy can not authentically be represented simply as
the power for influence of an individual in a competitive, capitalistic, for — profit economy.
Human dignity demands better of us. In the Piagetian theory of logical and human develo-
pment, there is the potential for understanding the essential foundation of adult morality in
arelation of peer, mutual respect. We have seen at least the principal lines of development
of such an argument.

What is so offensive about the ethos of the mass media is that it so often substitutes for
mutual respect the gross emotional manipulation of the media audience. When they ope-
rates out of their own competitive context, the mass media (especially television) substitute
aggressive promotion of artificially generated consumer values for peer dialogue (or for ap-
peal reasonable reflection). In a society created for the possibility for genuine autonomy, the
media abuse social freedom and often restrict rater then extend moral sensibilities.

In the face of the unilateral domination of the extraordinary social means of communi-
cation in our vast communications culture by greedy networks, some form of “autonomous
community of moral discourse” will have to be created in order to repossess a forum of
genuine social communication. If it takes new structures of voluntary association- base com-
munities — to achieve such a goal, so much the better for us and for our future as a people.
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Die Bedeutung der Medienkompetenz — am Beispiel der
medienpadagogischen Fachzeitschrift merz — medien + erziehung
(Susanne Eggert)

Ein sinnvoller Medienumgang erfordert Medienkompetenz

Medienkompetenz ist in der heutigen Zeit zu einer Schliisselkompetenz avanciert. Dass sie
diesen Status zurecht hat, daran besteht kein Zweifel. Denn Medien sind iberall in unserem
Alltag prasent. Mit Medien halten wir uns dartiber auf dem Laufenden, was auf der Welt
gerade vor sich geht. Medien erleichtern uns die Arbeit in vielerlei Hinsicht, zum Beispiel
wenn wir zu einem bestimmten Thema recherchieren, aber auch ein Statiker tut sich leich-
ter; wenn er seine Berechnungen mit dem Computer durchfiihren und gleichzeitig deren
Konsequenzen visualisieren kann. Auch aus dem Freizeitbereich sind Medien nicht mehr
wegzudenken, sei es der Fernsehfilm, der die Unterhaltung am Abend sicherstellt, oder das
Computerspiel, mit dem sich Langeweile ganz schnell vertreiben lasst.

Diese Prasenz von Medien bringt aber auch viele Fragen mit sich. Vor allem im Zusam-
menhang mit Kindern und Jugendlichen gibt es eine Menge Unsicherheiten im Hinblick
darauf, welche — vor allem negativen — Wirkungen Medien haben (kénnen).

Das Medienangebot ist heute nur noch schwer zu tiberschauen. Um sich in diesem ,Me-
diendschungel’ zurecht zu finden und Fernsehen, Internet, Handy usw. sinnvoll nutzen zu
konnen, ist ein kompetenter Umgang mit den Medien notig. Dieser kompetente Umgang
muss erarbeitet werden und sich entwickeln. Vor allem Kinder und Jugendliche brauchen
Unterstiitzung bei der Entwicklung von Medienkompetenz. Diese konnen sie tiber die elter-
liche Medienerziehung erhalten, aber auch tiber schulische und auerschulische Mediener-
ziehung durch medienpéadagogische Expertinnen und Experten.

Die medienpadagogische Fachzeitschrift merz — medien + erziehung begleitet die Medienpa-
dagogik in Deutschland seit 50 Jahren. Sie greift medienpadagogisch relevante Themen auf,
weist auf Probleme und Missstinde hin und gibt allen medienpadagogisch Interessierten
Anregungen und Hinweise fiir eine sinnvolle Vermittlung von Medienkompetenz.

Medienkompetenz — was ist das?

Zunachst mochte ich kurz erlautern, was Medienkompetenz iiberhaupt ist, bzw. was wir am
JFF — Institut fiir Medienpédagogik in Forschung und Praxis unter Medienkompetenz ver-
stehen. Medienkompetenzist eine komplexe Fahigkeit, die mehrere Dimensionen umfasst. Sie
ist ein Teilbereich der ,kommunikativen Kompetenz“ und richtet sich auf alle Lern- und All-
tagsbereiche, in denen Medien beteiligt sind und/oder in denen mit Medien umgegangen
wird. Medienkompetenz ist ,,die Fahigkeit, die Medien und Techniken, die gesellschaftliche
Kommunikation unterstiitzen, steuern und tragen, erstens zu begreifen, zweitens sinnvoll
damit umzugehen und drittens sie selbstbestimmt zu nutzen“'®, um sich damit zu befahigen,
sich die Lebenswelt mit Hilfe von Medien anzueignen und sie mitzugestalten. Welche Fahi-
gkeiten Medienkompetenz umfassen sollte, lasst sich auf drei Ebenen beschreiben:
Medienkompelenz heiBit, Medienentwicklungen erfassen, kritisch reflektieren und bewerten
konnen.

¥ Theunert 1999, S. 53

16



Medienkompetenz bedeutet, selbstbestimmt, kritisch-reflexiv und genussvoll mit Medienange-
boten und Medieninhalten umgehen kénnen.
Medienkompetenz erméglicht, Medien aktiv als Kommunikationsmittel nutzen zu kénnen. "
Diese Fahigkeiten konnen nicht stur erlernt werden, sondern man muss sie sich in aktiver,
tatiger Auseinandersetzung aneignen. Im Zusammenhang mit einer zielgerichteten Vermit
tlung von Medienkompetenz kommt der handlungsorientierten medienpadagogischen
Praxis eine wichtige Bedeutung zu, denn hier werden Kindern und Jugendlichen Raume
zur Verfiigung gestellt, um sich aktiv mit Medien auseinander zu setzen.
Welche Rolle spielt nun aber eine Zeitschrift wie merz — medien + erziechung in diesem
Zusammenhang? Das soll nachfolgend deutlich werden.

50 Jahre merz— 50 Jahre Medienpidagogik

Seit die Menschen sich mit Medien beschaftigen, treibt sie die Sorge um, dass Medien
Heranwachsende in einer negativen Weise beeinflussen kénnten. Das dlteste Beispiel dafiir
sind Goethes ,,Die Leiden des jungen Werther®, deren Lektiire Jugendliche zum Selbstmord
verfithrt habe®.

Mit dem Aufkommen und der Verbreitung der audiovisuellen Medien wie Radio, Fernse-
hen, Kino, von denen sich gerade Kinder und Jugendliche angezogen fiihlten, wurde die-
se Sorge groBer und es gab erste Uberlegungen dazu, wie Kindern und Jugendlichen der
richtige Medienumgang beigebracht werden kann. Diese Uberlegungen wurden nicht nur
im stillen Kimmerlein angestellt, sondern auch offentlich diskutiert und es wurden erste
wissenschaftliche Untersuchungen durchgefiihrt. Die Medienpadagogik — wenn auch noch
nicht unter diesem Namen — war geboren.

Seit den 50er Jahren versucht die Medienpadagogik nun mit einem immer dynamischer
werdenden Medienmarkt Schritt zu halten. Seither wird sie von der medienpidagogischen
Fachzeitschrift merz — medien + erziehung begleitet. Diese erschien erstmals 1957 unter dem
Titel ,Jugend und Film“ und trug den Untertitel ,,Vierteljahresschrift des Wissenschaftlichen
Instituts fiir Jugendfilmfragen®. Dieses Wissenschaftliche Institut fir Jugendfilmfragen war
der Vorganger des heutigen JFF — Institut fiir Medienpadagogik in Forschung und Praxis,
wo merz auch heute noch angesiedelt ist.

Medienerziehung ist zunéchst Filmerziehung

Ein Jahr nach dem ersten Erscheinen der Zeitschrift wurde aus ,Jugend und Film* der
Titel ,Jugend Film Fernsehen“, um auf die Bedeutung des neuen Mediums Fernsehen
hinzuweisen. Film und Fernsehen, das waren die Medien, die die Maddchen und Jungen in
ihren Bann zogen. Ein Zitat aus dem Jahr 1959 macht deutlich, welche Befiirchtungen die
Menschen mit diesen Medien verbanden. Das Zitat stammt aus dem Beitrag ,,Verrohung
durch Filme*®, den der Philosoph Anton Neuhausler damals fiir die Zeitschrift ,Jugend Film
Fernsehen® verfasst hat. Er stellt darin fest: ,,die spezielle Unmwelt ,Gewallfilm® ... verroht (den Zu-
schauer) tatscichlich. Sie macht ihn schlecht oder schlechter; als er schon ist. ... Die Gewaltidtigkeiten vieler
Jugendlicher von heute sind sicher zum Teil ... auf die Selbstverstindlichkeit zuriickzufiihren, mit der
Gewalt, Totung in sich iberschlagendem Map ... tiglich auf der Leinwand prakiiziert werden. “Neu-

#vgl. z. B. Schorb 1995, S. 18
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hausler wusste schon damals, dass ,,eine dffentliche Bitte an Produzenten, Verleiher und Kinobesitzer
um Beriicksichtigung der gefiihrlichen Folgen der Gewallfilme wenig wert hat. “Er empfiehlt deshalb,
die Eltern der Jugendlichen dartiber aufzukldren, dass auch Filme, in denen am Ende die
Gerechtigkeit siegt, so viel Gewalt enthalten, dass die positive Botschaft davon iiberlagert
wird.?! Er pladiert also fiir die Vermittlung von Medienkompetenz im Umgang mit Filmen,
wenn auch zundchst einmal nur an die Eltern.

Medienkompetenz unterstiitzt gesellschaftliche Partizipation

1976 gab es eine erneute Namensénderung. Fortan hief$} die Zeitschrift merz — medien +
erziehung. Die Medienentwicklung war so weit fortgeschritten, dass es nicht mehr gentigte,
sich ,nur’ um Film und Fernsehen zu kiimmern. Dartiber hinaus hatte sich auch der Stellen-
wert der Medien im Alltag verdndert. Ein

Fernsehapparat war lingst nichts AuBergewohnliches mehr, die meisten Haushalte hatten
ihr eigenes Gerit und dartiber hinaus ein Radio und Musikmedien wie Schallplattenspieler
und Kassettenrekorder. Medien gehorten mehr und mehr zum Alltag und ibernahmen
verschiedene Funktionen, die sie heute noch unverandert haben. Sie vermitteln Informatio-
nen liber Ereignisse und Entwicklungen, sie tragen zur Meinungsbildung bei, sie dienen als
Quelle fiir Orientierungen und Wertvorstellungen und halten Wissen zu allen erdenklichen
Themen bereit. Nicht zuletzt dienen sie uns auch zur Unterhaltung. Mit diesem neuen und
weitaus hoheren Stellenwert der Medien wurde auch der richtige Umgang und eine ents-
prechende Erziehung zu einem sinnvollen Medienumgang immer wichtiger.

In den 70er Jahren war auch die Technik so weit entwickelt, dass Medien nicht nur passiv
genutzt werden konnten. Nun war es auch Laien moglich, mit eigenen Film- und Hoérpro-
duktionen an die Offentlichkeit zu treten und auf sich aufmerksam zu machen. Uber Me-
dien hatten sie die Chance, an gesellschaftlichen Entwicklungen zu partizipieren. Vor allem
junge Menschen bedienten sich dieses Instruments in Videogruppen, Schiilerradios, Medi-
enzentren, Piratensendern, Biirgerkanilen ... merz begleitete diese Entwicklung und gab
der Szene Raum. Ein Mitarbeiter des Medienpadagogischen Zentrums Hamburg duBerte
sich 1977 in merz folgendermaBen: ,Der Einsatz von Medien [ist] im Rahmen der Gegenof
fentlichkeitsarbeit ein wichtiger Bestandteil der Aktivititen von Jugendinitiativen zur Durch-
setzung ihrer Forderungen nach selbstverwalteten Riumen und alternativer Freizeit. ... Die
agitierende Methode setzt einen Bewusstseinsstand und eine gewisse Bereitschaft voraus,
Widerspriiche und Erfahrungen zu problematisieren und sich mit Missstinden auseinander
zu setzen.“? Die Medienpadagogik konzentrierte sich nun nicht mehr nur auf diejenigen,
die passiv Medien rezipierten, sondern lenkte ihr Augenmerk auch auf diejenigen, die aktive
Medienarbeit betrieben.

Mehr Angebot erfordert mehr Medienkompetenz

Die Medienentwicklung schritt weiter fort. Mitte der 80er Jahre wurde in Deutschland
das duale System eingefiihrt; neben den 6ffentlich-rechtlichen Anbietern, die einen klaren
Auftrag im Hinblick auf die Vermittlung von Information und Unterhaltung hatten, gab
es nun auch private Anstalten, bei denen vor allem das Gesetz der Quote galt. Schlagartig

! Neuhdusler 1959, S. 13ff.
* Mitarbeiter des Medienpidagogik-Zentrum 1977, S. 196
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nahmen Werbung und ProductPlacement im Fernsehen zu, die die privaten Anbieter ein-
setzten, um ihr Programm finanzieren zu kénnen. In Bezug auf Kinder und Jugendliche
wurden Fragen danach laut, welche Auswirkungen die Werbeflut auf die Konsumwiinsche
der Heranwachsenden hitte und ob es vor allem jiingeren Kindern tiberhaupt noch mé-
glich wire, Programm und Werbung auseinander zu halten — eine Frage, die auch heute
immer wieder diskutiert wird.

Problematisch war aber auch die Menge an Sendungen, die nun zur Verfiigung standen.
War das (Fernseh-) Programm bis dahin noch einigermaBen tiberschaubar gewesen, so war
es nun kaum mehr méglich, den Uberblick tiber die zahlreichen Sendungen zu behalten.
Mit der Zunahme des Programmangebots wurde auch das Angebot an Inhalten, die fiir
Heranwachsende nicht geeignet waren, gréfer. Damit wurde es auch fiir Eltern schwieriger,
eine Auswahl an Programmen zu treffen, die ihnen fiir ihre Kinder geeignet schienen.

Digitale Medien, Medienkonvergenz und multifunktionale Medien — neue
Herausforderungen fiir die Medienpidagogik

Die nichste groBe Veranderung, die ins Haus stand, war die Verbreitung der digitalen
Medien. Computer und Internet stellten die Medienpddagogik vor eine weitere groBe He-
rausforderung. Die Kinder und Jugendlichen begegneten diesen Medien ohne Vorbehalte
und mit einer guten Portion Neugier und schnell lernten sie, sie — zumindest technisch — zu
beherrschen. Aber die neuen Medien, vor allem das Internet, hielten und halten auch Ge-
fahren fiir Heranwachsende bereit. Jugendgefihrdende Angebote, fiir deren Ausstrahlung
es in den ,alten’ Medien klare Regeln gab, konnten und kénnen im Internet nicht in befti-
edigender Weise kontrolliert werden. Umso wichtiger wurde es, Kindern und Jugendlichen
einen sinnvollen Umgang mit diesen Medien beizubringen und ihnen die entsprechende
Medienkompetenz zu vermitteln.

Ein weiteres Phanomen, das mit den aufgezeigten Entwicklungen in enger Verbindung
steht, ldsst sich unter dem Stichwort ,,Konvergenz“ fassen. Darunter verstehe ich inhaltliche
Konvergenz, also die Mehrfachprasenz eines Medieninhalts in verschiedenen Medien. Zum
Beispiel ,Harry Potter: Zunichst konnte man die Abenteuer des jungen Zauberers nur
zwischen zwei Buchdeckeln nachlesen. Schon bald aber war der erste Harry Potter-Film zu
sehen und es kam ein Harry Potter-Computerspiel auf den Markt. Im Internet entstanden
Harry Potter-Foren. Auch der Konsummarkt nahm sich des Medienhelden an und bot Tas-
sen, Schulmappchen, Bettwische und so weiter mit Harry Potter-Motiven an. Damit wurde
es immer einfacher, in die Welt des ,Harry Potter* abzutauchen.

Inhaltliche Konvergenz muss sich aber nicht auf eine konkrete Medienfigur beziehen,
sie kann auch ein bestimmtes Thema oder Genre zum Gegenstand haben, zum Beispiel
Romantik oder Action. Damit sind aber auch Gefahren verbunden. So kann sich, wer Fan
bestimmter Medienangebote ist, zum Beispiel von Action, schnell in eine von Action domi-
nierte virtuelle Welt einspinnen. Die intensive Beschaftigung mit einseitigen Medienwelten
kann zur Folge haben, dass die Grenzen zwischen der virtuellen und der realen Welt ver-
schwimmen. Medienkompetenz ist der sicherste Weg, dass es nicht so weit kommt.

Eine Entwicklung, mit der sich die medienpédagogische Forschung und Praxis derzeit be-
schéiftigen, sind die so genannten ,multifunktionalen Medien’, die ganz unterschiedliche Ta-
tigkeiten zulassen. Dazu gehoren Computer, Internet, die Playstation und das Handy. Zum
Beispiel das Handy: Es dient nicht mehr nur zum Telefonieren, mit den meisten Handys
koénnen auch Fotos oder kurze Filme aufgenommen werden, die dann auch gleich weiter
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geschickt werden kénnen. Viele Handys sind mit einer MP3-Funktion ausgestattet, mitihnen
kann also auch Musik aus dem Internet herunter geladen und angehért werden und so wei-
ter. Das Handy birgt aber auch Risiken. Kinder und Jugendliche kénnen tiber das Handy
auch mit problematischen Inhalten konfrontiert werden, zum Beispiel mit Darstellungen
extremer Gewalt (die entsprechenden Stichworte sind Snuff-Videos, also Aufnahmen von
realistischen Gewaltinszenierungen oder Happy Slapping, Gewalt, die extra ausgefiihrt wur-
de, um sie mit dem Handy aufzunehmen). Solche Darstellungen konnen Heranwachsende
erschrecken oder auch lingerfristig in Angst versetzen.

Heute besitzen 99 Prozent der 12-bis 19jdhrigen Kinder und Jugendlichen in Deutschland
ein Handy® (JIM-Studie 2006). Ein kompetenter Umgang befahigt sie dazu, die Moglichkei-
ten dieses Mediums gewinnbringend zu nutzen.

Fazit: merz férdert Medienkompetenz

1. Wir leben in einer Zeit, aus der Medien nicht mehr wegzudenken sind. Das Angebot
an Medien und Medienangeboten ist immens. Obwohl Medien heute technisch sehr weit
entwickelt sind, schreitet die Entwicklung immer noch weiter fort.

2. Medien tibernehmen verschiedene Funktionen: Sie dienen uns zur Unterhaltung, um
Langeweile zu vertreiben, als Informations- und Wissenslieferanten, als Quelle fiir die Entwi-
cklung von Wertvorstellungen usw. Vor allem Kinder und Jugendliche ziehen die Medien
zur Orientierung heran. Hier halten sie Ausschau nach brauchbaren Vorbildern, nach An-
regungen, wie sie Probleme und Konflikte 16sen konnen, nach Hinweisen darauf, wie ihr
zukiinftiges Leben als Frau oder Mann aussehen kénnte und wie sie diese Rolle ausfiillen
konnten. Die Orientierungsfunktion der Medien birgt ein Risikopotenzial. Kinder und Ju-
gendliche halten in den Medien Ausschau nach tragfihigen Strategien, ihr Leben zu bewal-
tigen. Dabei treffen sie auch auf Angebote, die ihnen falsche Bilder von Realitit vorgaukeln.
Vor allem dann, wenn sie die Medien wertschitzen, glauben die Madchen und Jungen auch
gern den Botschaften, die diese vermitteln. Wenn fragwiirdigen Medienvorgaben in der Re-
alitat nichts entgegengesetzt wird, laufen die Heranwachsenden Gefahr, dass sie im Alltag
Bedeutung erlangen.

Um die Medien sinnvoll und nutzbringend einsetzen zu kénnen, ist ein kompetenter Me-
dienumgang notwendig. Das Anliegen der Zeitschrift merz — medien + erziehung war und ist
es, die Entwicklung der Medien zu begleiten und sie dabei kritisch zu beobachten. Damit
liefert merz Medienpadagoginnen und Medienpadagogen aber auch allen anderen, denen
Medienerziehung ein Anliegen ist, Grundlagen fiir die Entwicklung und Vermittlung eines
kompetenten Umgangs mit Medien.

Dafiir stehen merz verschiedene Rubriken zur Verfiigung:

merz-Rubriken

aktuell: Die Rubrik aktuell greift Nachrichten aus der Welt der Medien auf, die aus medi-
enpadagogischer Perspektive von Interesse sind. Das konnen neue Ergebnisse aus der Me-
dienforschung sein, Anderungen im Jugendmedienschutzgesetz usw. Hier finden sich auch
Tagungsberichte. Auferdem wird in einem Stichwort ein relevantes Phinomen oder

# JIM-Studie 2006
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eine Entwicklung aufgegriffen, das kurz aus medienpddagogischer Sicht beschrie-
ben wird.

thema: In der Rubrik thema wird fiinfmal im Jahr ein Thema aus unterschiedlichen
Perspektiven beleuchtet. Die Themenbreite reicht dabei von ,Frithkindliche Medi-
enaneignung®, ,Kinder im Mediennetz, ,Jugend und Medien®, ,Alte Menschen,
neue Medien®, ,BabyTV* iiber medienpddagogische Modelle fiir die Praxis bis hin
zu Phinomenen wie ,Musik im Leben Heranwachsender®, ,Patriotismus”, ,Humor"
oder ,Manga, Bollywood, Martial Arts“.

spektrum: Da es noch viel mehr spannende Themen gibt, die aber nichts mit dem
aktuellen merz-Thema zu tun haben oder auch gar kein ganzes Thema fiillen wiir-
den, wird im spektrum weiteren inhaltlichen Beitrigen Platz gegeben. Im spektrum
werden aktuelle wissenschaftliche Studien dargestellt, aber es ist auch ein wichtiger
Ort fir Erfahrungen aus der medienpadagogischen Praxis. Dartiber hinaus finden
sich hier auch immer wieder medienpiadagogische Themen aus dem Ausland.

medienreport: Was hat es mit Soaps und Telenovelas auf sich? ,Die Zauberlaterne
— Kino nur fiir Kinder®, ,Mit Prinzessin Lillifee tanzen und schminken® usw. Diese
Rubrik ist den Einzelmedien vorbehalten und auch noch einmal entsprechend un-
terteilt in die Bereiche Netzwelt, Fernsehen, Film, Games, Bildungssoftware, Hor-
medien, Ausstellungen. Welche dieser Bereiche bedient werden, variiert von Heft
zu Heft. Hier werden neue und/oder interessante Medienangebote und aktuelle
Entwicklungen vorgestellt und analysiert. Auch einschligige Veranstaltungen wie
die Berlinale oder die Games Convention finden hier Beachtung.

publikationen: Im Publikationsteil werden in kurzer Form oder auch ausfiithrlich
neue und neuere Publikationen in gedruckter Form, aber auch online oder auf CD-
ROM aus dem Bereich der Medienpadagogik und angrenzender Felder rezensiert.

service: Diese Rubrik wartet mit Veranstaltungsterminen, Wettbewerben, calls for
papers usw. auf.

kolumme: Mit einer Kolumne wird das Heft abgeschlossen. Darin duBlert sich eine
Autorin oder ein Autor kritisch, spitzfindig, zynisch oder humorvoll zu einem Phi-
nomen mit medienpddagogischer Relevanz, sei es eine Urlaubsreise im Medienzei-
talter oder die Frage, was BabyTV unseren Babys eigentlich bringt.

merzWissenschaft

Neben der ,normalen’ merz gibt es seit 2003 jedes Jahr eine Wissenschaftsausgabe:
merzWissenschaft. Sie ist denjenigen vorbehalten, die sich empirisch, analytisch oder
reflektierend mit einem vorgegebenen Thema auseinander setzen. merzWissenschafi
beschiftigte sich bisher mit virtuellen Lebenswelten, mit der Rolle der Medien in
der Identititsentwicklung, mit digitalen Kliften und mit dem Verhaltnis von Sport
und Medien. In diesem Jahr wird der Frage nachgegangen, wie Medien sich ins Be-
ziehungsleben der Menschen einklinken.
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www.merz-zeitschrift.de

merz gibt es aulerdem als Online-Ausgabe. Darin kénnen Zusammenfassungen der
Texte aus den Rubriken Thema und Spektrum nachgelesen werden sowie alle weite-
ren Texte in ungekurzter Form. Dartiber hinaus stehen hier viele aktuelle Meldun-
gen und es gibt ein Archiv, in dem die Themen der Printausgaben der letzten Jahre
noch einmal nachgelesen werden kénnen.

Zum Abschluss eine nicht ganz ernst gemeinte Zeitungsmeldung, die es noch ein-
mal auf den Punkt bringt, warum Medienkompetenz so wichtig ist:

Wiitende Eltern zerstoren 324 Fernsehgerite in St. Johann

St. Johann/Landkreis Reutlingen. Nach einem viel beachteten medienerzieheris-
chen Vortrag der Professoren Manfred Spitzer (Ulm) und Christian Pfeiffer (Han-
nover) in der Albert Schweitzer Grund- und Hauptschule in St. Johann vor rund
480 Eltern, Lehrern und Erziehern kam es nach Angaben der ortlichen Polizei in
zahlreichen Mietwohnungen, aber auch in verschiedenen Einfamilienhdusern und
Doppelhaushilften zu tumultartigen Szenen. Enthemmte Viter und Miuitter, die den
Tandem-Vortrag der Herren Spitzer und Pfeiffer besucht hatten, warfen zu nacht-
schlafender Zeit nach 23 Uhr noch vollfunktionsfihige Fernsehgerite (darunter
auch hochauflésende Plasmagerite der Firmen Toshiba, JVC und Samsung) in an-
grenzende Girten, aber auch in den befahrenen 6ffentlichen Verkehrsraum.

Similia similibus curantur

Die Ausfiihrungen des Neurologen Spitzer und des Kriminologen Pfeiffer sollen
Eltern und Alleinerziehende zu ihrem Tun animiert haben. Wie die Korresponden-
tin Viola Samaretzki von der Stidobst-Presse Ulm berichtet, haben die beiden Wis-
senschaftler die Zuhorerschaft ganz konkret zu dieser Aktion veranlasst. Nur ein
fernsehfreies St. Johann, so fiithrte der Neurologe aus, kénne fiir ein non-aggressives
Verhalten der Heranwachsenden sorgen. Die Eindimmung von tibergewichtigem
Kindergut einerseits und die Pazifizierung ungeziigelter Mordlust andererseits lasse
sich, so der Kriminologe aus Niedersachsen, nur dann noch steuern, wenn es zur
radikalen Fernsehenthaltsamtkeit im héuslichen Bereich komme. Pfeiffer schloss
den Tandem-Vortrag mit dem imperativischen Hinweis: ,Lassen Sie uns heute, heu-
te Abend noch mit der Medien-Heilung beginnen“ und Spitzer ergéinzte: ,similia
similibus curantur — Gleiches kann nur durch Gleiches geheilt werden, vernichten
Sie, was uns und unsere Kinder zerstort, liquidieren Sie das Fernsehen jetzt und
ganz konkret!“

GEZ eingeschaltet

Dieser Aufforderung haben sich dem Vernehmen nach in St. Johann tiber 300
Haushalte in einer ungeziigelten Nacht- und Nebelaktion angeschlossen. Blirger-
meister Franz Schmeckenbecher warnte die Bevolkerung indessen in einer Post-
wurfsendung vor weiteren Hardware-Entgleisungen. Selbstverstindlich werde er die
GEZ (Gebtihreneinzugszentrale der offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der
Bundesrepublik Deutschland) in Kéln unverziiglich {iber den Vorgang unterrich-
ten. Ersatzgerate (12 Zoll) werden zwar im Leasingverfahren gestellt, doch behalte
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sich die Kommune weitere geeignete Schritte vor, um dem ungeziigelten TV-Vanda-
lismus Einhalt zu gebieten.“*
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Media Education Conception: Opinion from Russia®
(Alexander Fedorov)

Introduction

Just like the education on the whole, media education in Russia resided under harsh ideo-
logical pressure for many years. Access to media information (press, television, films, etc.) was
denied by censorship. However media education in Russia has existed for about 80 years.

Media education can be distinctly divided into 4 main directions: (1) media education
of future media professionals; (2) media education of future media educators or school
and university teachers (through special courses at universities, vocational training, web-sites,
etc.); (3) media education as a part of traditional education of pupils and students in pri-
mary schools, high schools, colleges, universities (through educational curricula), etc.; (4)
media education of all people categories in the culture centers, entertainment centers, clubs
and others ‘additional’ institutions, including distance media education (for example with
TV, DVD/CDROMs and Internet);

Media education in Russia is not compulsory for all schools & universities (except for some
secondary schools on an experimental basis and media orientated universities and facul-
ties). Media education can be integrated into informatics (Internet & computer application
lessons), aesthetic (literature, art, music, artistic culture, aesthetics), linguistic (Russian and
foreign languages), historical & philosophical (history, philosophy, law) and some other
courses. Another variant: optional media education courses.

Russia has not got the compulsory General Curriculum in the field of media education.
Some Russian teachers consider the basis of media training to be practical, hands-on studies
of media materials, some teachers prefer theory to practice; some focus on the aesthetic
value of media text.

The Status of Media Education is not strong in modern Russia. General National Curricu-
lum for Media Education does not exist yet. As media education is not an obligatory separate
course, pupils do not take final examinations in it. School inspectors basically seldom talk
with Russian teachers about media teaching (because for the most part they do not know
what media education is about). But some school principals encourage the application of
media education.

Media education is a cross-curricular subject integrated in traditional subject (Languages,
History, Arts, etc.). But media education is also an independent option for specific lessons
in some Russian schools & universities. Russian teachers prefer audiovisual media to print
media, but only less part of Russian teachers can use the Internet. Many Russian secondary
schools have a special “computer classes”, but part of these personal computers don’t have
Internet access.

Many Russian teachers think that media literacy is a traditional education with the help of
technical media resources. Media language is seldom a subject of school lessons. Russian
teachers comment on the difference between traditional teaching and media teaching in

*The text created with support of the grant of the analytical departmental special-purpose program “Development of the Acade-
mic potential of Higher Education” (2006-2008) of the Ministry of Education and Science of the Russian Federation. Project RNP
21.3.491- “The Development of Critical Thinking and Media Literacy of Students in a Pedagogical Institute in the Framework of the
Specialization “Media Education” (03.13.30). The research supervisor of the project is Dr.Prof. Alexander Fedorov.
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this way: “Media teaching is effective for the development of personality” (20%); “Media tea-
ching is an effective means of communication & information” (10%); “Media teaching
is a more effective means of education” (20%); “Media teaching is a more informative
means of education” (30%); “Media teaching is effective for development of aesthetic per-
ception” (10%). Russian teachers see the long-term media education aims for their pupils
in the development of pupils’ personality, critical & aesthetical point of view (“I want to
develop pupils’ critical thinking”, “The pupil must distinguish between the true & false in-
formation”, “The pupil must learn to use Internet “, “I want to develop pupils’ personality,
including aesthetic aspects”, “I want my pupils to become more media literate”).

Many Russian educational web-sites & CD-ROMs were created since the begin of 90s.
But educational CD-ROMs don’t have a real big official market because of the abundan-
ce of media pirates. The number of Russian educational web-sites is very impressive now
(about 1,000). These are the sites for all kinds of problems of education & researches,
special web-sites about distance education, the methodical web-sites for Russian teachers
of different disciplines, the internet magazines & journals about media education.?

About Russian Media Education Associations

The history of Russian Association for Film & Media Education goes back to the Russian
Association for Film Education. The first attempts to instruct in media education appeared in
the 1920’s but were stopped by Stalin’s repressions in 1934. And a new history of Russian Associ-
ation for Film Education began in the 1960s. The end of the 1950s - the beginning of the 1960s
was the time of the revival of media education in primary & secondary schools, universities,
children centers (Moscow, Petersburg, Voronezh, Samara, Kurgan, Tver, Rostov, Taganrog,
Novosibirsk, Ekaterinburg, etc.), the revival of media education seminars & conferences.

The first Russian Council for Film Education in Schools & Universities was created as the
section of the Russian Union of Filmmakers (Moscow) in 1967. This Council was transfor-
med into Russian Association for Film & Media Education in 1988. The number of mem-
bers of Russian Association for Film & Media Education is about 300: primary & secondary
level schoolteachers, high school, university, college, lyceum teachers & professors, leaders
of film-clubs, etc. Russian Association for Film & Media Education includes also members

2 Russian Association for Film & Media Education:

http://edu.of.ru/mediaeducation, http://www.medialiteracy.boom.ru, http://www.mediaeducation.boom.ru
IPOS UNESCO IFAP (Russia): http://www.ifap.ru

Media Education on the UNESCO Bureau in Moscow website:
http://www.unesco.ru/rus/pages/bythemes/stasya29062005124316.php

The UNESCO Institute for IT in Education, Moscow: http://www.iite.ru/iite/index

ICT Technologies in Education: http://ict.edu.ru/

Media Education Laboratory of Russian Academy of Education (Moscow).
http://www.mediaeducation.ru

Media Library of School Sector: http://school-sector.relarn.ru/efim/mainframe.html
Media Center (Internet Journal): http://edu.km.ru/mcenter

Media Review (Internet Journal of Media Criticism & Media Education)
http://mediareview.by.ru

Federation for Internet Education (Russia): http://www.fio.ru, http://center.fio.ru
Research Group “School Media Library” (Moscow): http://www.ioso.ru/scmedia
YNPRESS Agency (Agency of Young People, Children & Press, Moscow).
http://www.ynpress.ru

Media Education Journal: http://www.ifap.ru/projects/mediamag.htm

Media Library Journal: http://www.mediagnosis.ru/mshsen/8/4/1/index.htm
Information and Education Journal: http://www.infojournal.ru/journal.htm

Journalism and Media Market Journal: http://www.library.cjes.ru/online/?s=4&tp=16&st=1
Russian Association for Film & Media Education: www.edu.of.ru/mediaeducation www.medialiteracy.boom.ru
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of the Laboratories of Screen Arts and Media Education (Russian Academy of Education,
Moscow).

Russian Association for Film & Media Education has not got the financial support of the
State. But this Association initiated the number of successful projects (International media
education conferences in Tashkent (1990), Moscow (1992) and Taganrog (2001), Russi-
an-British Media Education seminar (1992, 1995), the special courses for media teachers,
Internet web-sites, etc.

The basic directions of Association are:

- Media Literacy Practice in School & Universities;

- Media Education Projects & Presentations;

- Media Education School & University Programs,

- Teacher Training Programs; Media Education Conference & Seminars;
- Media Education Publications;

- Media Education Researches;

- Media Education Webs,

- Media Education Festivals, etc.

Teacher education and training (pre-service and in-service)

Pre-service teachers’ media education has existed in Russia (Pedagogical Universities in
Kurgan, Tver, Voronezh, Rostov, etc.) since the 1960’s. For example, a course in media
education has been offered in the Taganrog State Pedagogical Institute since 1981 (and
since 2002 as official Media Education specialization — 03.13.30). Its students are trained
to teach media education classes in schools. To fulfill diploma requirements some of them
write reviews and assays on themes of media literacy. Some special media education cour-
ses (or short seminars) exist also for inservice Russian school teachers (Moscow, Kurgan
and so on). Reality bites: only some Russian teachers want to use elements of media edu-
cation in their lessons.

Some theoretical conceptions

I can generalize Russian models of media education into the following types:

1) educationally-informational models (the studies of the theory and history of media &
media language);

2) ethical and philosophy models (study of moral, philosophical problems on the media
material);

3) developing models (social & cultural development of a creative person in aspects of
perception, critical thinking, analysis, imagination, visual memory, interpretations, etc.);
4) practical models (Internet & computer training, media practical use training, etc.)
(Penzin, 1987; Sharikov, 1990; Usov, 1993, Spitchkin, 1999; Zaznobina, 1999; Fedoroyv,
2001; 2005).

I can distinguish also some of the Russian media education principles:

- development of the personality (the development of media perception, aesthetic consci-
ousness, of creative capabilities, of individual critical thinking, analysis, etc.) in the process
of study;

- the connection of theory with practice; transition from training to self-education; con-
nection of training with life;

- consideration of individual peculiarities of students.
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The main functions of media education are the following: tutorial, adaptational, develo-
ping and controlling.

The tutorial function presupposes the understanding of the theories and laws, the ade-
quate perception and critical analysis of a media work, capability to apply this knowledge
in other situations, logical capability.

Adaptational function manifests in initial stage of communication with media.

The developing function implies the development of creative, analytical and other capa-
cities of personality.

Task controlling functions - the providing conditions for the analysis of media works
(Penzin, 1987; Sharikov, 1990; Spitchkin, 1999; Usov, 1993, Fedorov, 2001, 2005, etc.).

Here are the main stages of my Media Education Model (Fedorov, 2001; 2005):

1) Verification module (the determination of the levels of students media development
and level of media perception);

2) Module of practical creation & perception (mastering creative abilities on the media
material and the formation of the media perception of the structure of media texts (inclu-
ding Internet sites);

3) Module of analysis (the development of abilities of critical analysis in the sphere of
media);

4) Module of media history (acquaintance with main events in the media culture history,
with the contemporary social & cultural situation);

This model includes the cycle of creative practical exercises in the field of media:

1) writing of verbal texts (plans, scenarios, articles, including texts for Internet sites);

2) practical creation of audiovisual media texts (including Internet pictures and photos);

3) “post-production works” (Fedorov, 2001; 2005).

Classification of Levels of Media Literacy/Media competence
Table 1. Media Literacy/ Competence Levels’ Classification

Media Literacy/Competence

Indicators: Description of Media Literacy/Competence Indicators

Motives to contact media flow: genre- or subject-based,
1 | Motivation emotional, epistemological, hedonistic, psychological,
ethical, intellectual, esthetic, therapeutic, etc.

2 | Contact (Communication) Frequency of contact/communication with media flow
Content Knowledge of media terminology, theory, and history
4 | Perception Ability to perceive media flow (including media texts)

Ability to analyze critically the functioning of media
flows and media in society and media texts of various
genres and types, based on perception and critical
thinking development levels

5 | Interpretation/Appraisal

Ability to select media and to create/distribute one’s

6 [ Activity own information; self-training information skills

Creative approach to different aspects of media activi-
ty (perceptive, play, artistic, research, etc.)

7 | Creativity

Detailed descriptions of the audience’s media literacy development levels for each indicator
(based on the above classification) are given in Tables 2-8.
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Table 2. Motivation Indicator Development Levels

Motivation Indicator

Development Levels: Description of Motivation Indicator Development Levels:

1 | High A wide range of genre- or subject-based, emotional, epistemolo-

gical, hedonistic, psychological, creative, ethical, intellectual, and

esthetic motives to contact media flows, including:

- media text genre and subject diversity;

-new information;

- recreation, compensation, and entertainment (moderate);

- identification and empathy;

- confirmation of one’s own competence in different spheres of
life, including information;

- search of materials for learning, scientific, and research purposes

- esthetic impressions;

- philosophic/intellectual,

- ethical or esthetic dispute/dialogue with media message authors
and critique of their views;

-learning to create one’s own media texts.

2 | Medium A range of genre- or subject-based, emotional, epistemological,

hedonistic, psychological, ethical, and esthetic motives to contact

media flows, including:

- information and media text genre and subject diversity;

- thrill;

-recreation and entertainment;

-identification and empathy;

-new information;

-learning ethical lessons from media texts;

- compensation;

- psychological “therapy”;

- esthetic impressions;

- weakly expressed or absent intellectual and creative motives to
contact media flows.

3 | Low A narrow range of genre- or subject-based, emotional, hedonis-

tic, ethical, and psychological motives to contact media flows,

including:

- entertainment information and media texts only;

- thrill;

- recreation and entertainment;

- compensation;

- psychological “therapy”;

- absent esthetic, intellectual, and creative motives to contact
media flows.

Of course, the above motives largely depend on such factors as the environment (mic-
ro and macro), communication conditions, heredity/genetic code, education/upbrin-
ging, age, gender, etc.
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Table 3. Contact Indicator Development Levels

Contact Indicator Description of Contact Indicator Development Levels:

Development Levels:
1 | High Everyday contacts with various types of media and media texts

. Contacts with various types of media and media texts a few times
2 | Medium )
aweek
3 | Low Contacts with various types of media and media texts a few times
} amonth only.

This indicator is ambivalent. On the one hand, the audience’s high level of contacts
with various media and media texts does not automatically mean the high level of media
literacy in general (one may watch TV, videos or DVDs for hours every day but be still
unable to analyze media texts). On the other hand, low-frequency contacts may mean
not only the individual’s introvert character but also his high-level selectivity and reluc-
tance to consume bad-quality (in his opinion) information.

Table 4. Content Indicator Development Levels

Contact Indicator Description of Contact Indicator Development Levels:
Development Levels:

1 | High Knowledge of most of the basic terms, theories, and history of
mass communication and media art culture, clear understanding
of mass communication processes and media effects in the social
and cultural context

2 | Medium Knowledge of some basic terms, theories and facts of history of
mass communication processes, media art culture and media
effects

3 | Low Lack of knowledge (or minimum knowledge) of basic terms, the-
ories and facts of history of mass communication processes, media
art culture and media effects.

Table 5. Perception Indicator Development Levels

“primary identificati-
on” (naive perception
of media text)

g‘:ﬁggmxdﬂszﬁ Description of Perception Indicator Development Levels:

1 | High:

“comprehensive Identification with the author of media text with basic compo-
identification” (with nents of primary and secondary identification preserved

the author of media

text)

2 }‘\;{scd(;?lglz{ry identifica Idenﬁﬁgaﬁon Yvith a (:har.a.cter (actor) qf an i.nformation message
tion” (with a charac- or media text, i.e., the ability to empathize with a character of me-
ter (actor) of media dia text, to understgmd his/her mental}ty, motives, gmd
text) perception of certain elements of media text (details, etc.)

3 | Low: Emotional and psychological connection with the environment

and story line (sequence of events) of media text, i.e., the ability
to perceive the sequence of events of a media text and naéve
identification of reality with the content of any text; assimilation
of the message environment.
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When analyzing perception indicator development levels, it should be noted that the
majority of people remember 40 percent of what they saw and 10 percent of what they
heard [Potter, 2001, p. 24], and that the perception of information is both an active and
social process [Buckingham, 1991, p. 22].

The conclusion that follows is that there are many factors contributing to the success
of pop culture media texts: reliance on folklore and mythology; permanency of meta-
phors; consistent embodiment of the most sustained story lines; synthesis of the natural
and supernatural; addressing the emotional, not the rational, through identification
(imaginary transformation into characters and merger with the aura of a work); pro-
tagonists’ “
ideas, situations, characters, etc.; motley; serialization; compensation (illusion of dreams
coming true); happy end; rhythmic organization of movies, TV programs or video clips
where the audience is affected not only by the content of images but also their sequence;

magic power”; standardization (replication, unification, and adaptation) of

intuitive guessing at the audience’s subconscious strivings; etc.

Table 6. Interpretation/Appraisal Indicator Development Levels

Interpretation/Ap-
praisal Indicator Description of Interpretation/Appraisal Indicator Development
Development Levels:

Levels:

1 | High Ability to analyze critically the functioning of media flows and
media in society given various factors, based on highly developed
critical thinking; analysis of media texts, based on the perceptive
ability close to comprehensive identification; ability to analyze and
synthesize the spatial and temporal form of a text; comprehension
and interpretation implying comparison, abstraction, induction,
deduction, synthesis, and critical appraisal of the author’s views

in the historical and cultural context of his work (expressing
reasonable agreement or disagreement with the author, critical
assessment of the ethical, emotional, esthetic, and social impor-
tance of a message, ability to correlate emotional perception with
conceptual judgment, extend this judgment to other genres and
types of media texts, connect the message with one’s own and
other people’s experience, etc.); this reveals the critical autonomy
of a person; his/her critical analysis of the message is based on the
high-level content, motivation, and perception indicators.

2 | Medium Ability to analyze critically the functioning of media flows and
media in society given some most explicit factors, based on medium-
level critical thinking; ability to characterize message characters’
behavior and state of mind, based on fragmentary knowledge; abili-
ty to explain the logical sequence of events in a text and describe its
components; absence of interpretation of the author’s views (or the-
ir primitive interpretation; in general, critical analysis is based on
the medium-level content, motivation, and perception indicators.

3 | Low nability to analyze critically the functioning of media flows and
media in society and to think critically; unstable and confused
judgments; low-level insight; susceptibility to external influences;
absence (or primitiveness) of interpretation of authors’ or charac-
ters’ views; low-level tolerance for multivalent and complex media
texts; ability to rehash a story line; generally, analysis is based on
the medium-level content, motivation, and perception indicators.
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Table 7. Activity Indicator Development Levels

gcesgtnglgﬁ%gielsz Description of Activity Indicator Development Levels:

1 | High Practical ability to choose independently and create/distribute
media texts (including those created personally or collectively) of
different types and genres; active media self-training ability

2 | Medium Practical ability to choose and create/distribute media texts
(including those created personally or collectively) of different types
and genres with the aid of specialists (consultants)

3 | Low Inability (or very weakly expressed ability) to choose and create/
distribute media texts; inability or reluctance to engage in media
self-training.

Table 8. Creativity Indicator Development Levels

Creativity Indicator L .. . ! e
Development Levels: Description of Creativity Indicator Development Levels:

1 | High Expressed creativity in different types of activity (perceptive, play,
esthetic, research, etc.) connected with media (including compu-
ters and Internet)

2 | Medium Creativity is not strongly expressed and manifests itself only in some
types of activity connected with media

3 | Low Creative media abilities are weak, fragmentary or absent at all.

Regretfully, there is a danger of narrowing down media literacy/competence to computer
or Internet literacy levels (which is the case with some Russian organizations and associati-
ons). In our view, such practices ignore influential mass media (the press, TV, radio, and
cinema), which is a discriminatory approach to the problem.

Thus we arrive at the conclusion that the media literacy/competence of personality is the sum total
of the individual’s motives, knowledge, skills, and abilities (indicators: motivation, contact, content,
perception, interpretation/appraisal, activity, and creativity) to select, use, create, critically analyze,
appraise, and transfer media texts in various forms and genres and to analyze the complex processes of
media flows and media functioning.

Media Educational Print Resources in Russia

The Moscow publishing houses have published many media literacy books for schoolchil-
dren & teachers. Articles about media education were published in magazines “Alma Ma-
ter”, “Pedagogic”, ,,Cinema Art*, ,,Specialist, ,,Cultural & Information Work®, etc. One of the
main media education source is a scientific research. The first Ph.D. dissertations devoted to
the problems of media literacy emerged else in the ,1960s-1970s (O.Baranov, Y.Rabinovich,
I.Levshina, S.Ivanova, S.Penzin, U.Usow, etc.). First dissertations devoted to the media edu-
cation of pupils opened the way for the investigation on the media education problem in
Russian universities. The most notable works on the media education theme in universities
emerged in the 1980s—1990s (S.Penzin, S.Odintsova, A.Fedorov, etc.). First works touching
the problems of the new media education (including Internet Literacy) were written in the
end of 1980’s - middle 1990’s (A. Sharikov, A.Fedorov, L..Zaznobina, E.Yastrebseva).
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Since the mid 1960s Russian educators (O.Baranov, U.Usov, S.Penzin, A.Sharikov, A.Spitch-
kin, L.Zaznobina,, E.Yastrebtseva and others) have publishes dozens of programs on media
& Internet education.

I can distinguish the following types of the tutorial media education programs (basic educa-
tion, distance & Internet education, combined education):

- programs for the future professionals in the field of media:  screen-writers, directors, ca-
mera-men, film-critics, etc. (L.Zaitseva, KIsaeva, [.Waisfeld, I.Trutko, M.Vlasov, R.Urenev
and others);

- programs for secondary schools (O.Baranov, L.Bagenova, E.Bondarenko, U.Usov, U.Rabi-
novich, L..Zaznobina, A.Sharikov, E.Yastrebtseva, etc.);

- programs for universities and colleges, including pedagogical institutes, the institutes of the
teacher training institute (E.Gorbulina, O.Nechai, S.Penzin, G.Polichko, U.Usov, A.Spitch-
kin, A.Fedorow, etc.);

- programs for the complementary education of the audience in centers of the aesthe-
tic and Internet education (sorts of “community centers”): I.Grachenkova, E.Yastrebtseva,
YBykhovsky, etc.

According to the types of media education‘s models these programs can include the history
and theory of media, creative, practical, games, discussions. As to the typology of the tutorial
material of programs, they can be linearly or spirally (Penzin, 1987; Sharikov, 1990; Usow,
1993; Fedorov, 2001).

Conclusions

My researches revealed that as media education is not yet an obligatory component of
the state Russian schools program, lots of teachers (especially older generation) do not
implement it. Some school teachers use media in their classroom just as an illustration for
the lesson’s theme. A media text is not a matter of study in that case. And only few teachers
do try to integrate elements of media education. For the most part, these are “advanced”,
interested, competent teachers who graduated from Teacher Training Institutes where
special course on media & Internet literacy was taught and who have an access to quality
resources including theoretical books, textbooks, model lessons or magazines on media
and Internet literacy. The interviewed teachers follow the “Popular Arts paradigm” and
Critical paradigm”. Sometimes their attitude to media education is a synthesis of these two
paradigms.

In contradiction to some other countries (for example, the USA or Canada), the scho-
ol education is centralized in Russia. The Ministry of Education works out the national
basic school program, the one and compulsory for all schools. The number of elective
subjects is very small compared to the obligatory ones.

As I have already mentioned, the state educational curriculum does not include me-
dia literacy. Some institutions take media literacy initiations: the laboratory of media
education of Russian Academy of Education (Moscow) wrote experimental educational
standards on media education at schools (integrated into the curriculum), the Kurgan
Teacher Training Institute uses its own programs of media education (Spitchkin, 1999).
Since 2002 Taganrog State Pedagogical Institute has the Official university level speci-
alization Media Education (official registration N 03.13.30) and media education pro-
grams’ book.
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However these innovations are realized just in relatively few Russian schools and
universities. That is why the development of media literacy in Russia depends on the
individual efforts of teachers (relatively young as a rule), who try to integrate media
education in different subject areas or conduct extra-curricular classes (or clubs) on
media culture.

The Russian Ministry of Education is aware of this problem and in future promises to provi-
de technological resources in the areas of sound, video & Internet equipment (for example
with the help of Federation for Internet Education).

One of the institutions that provide assistance for the media literacy is Russian Association
for Film & Media Education. Teachers and university professors who joined it write doctors’
thesis on media & Internet literacy, elaborate models of media education, curriculum mate-
rials for schools and universities, publish books (Fedorov, 1989, 1999, 2001, 2002, 2004, 2005,
2007; Baranov and Penzin, 2005; Sharikov, 1990; Spitchkin, 1999; Usov, 1993 and others),
provide workshops and seminars on media education. These efforts are aimed at developing
pupils’ and students’ personality — developing an appreciation and critical thinking and ana-
lysis, media creativity, etc.

Teachers that I interviewed define their approach to media & Internet literacy in this way:
media education is subsidiary to basic education; media & Internet education as effective
means for the development of personality; media education is a new possibility for the crea-
tive games & group forms of media work; media & Internet education is the means of active
practical work with pupils.

Russian teachers report that their long-term media aims are the development of pupils’
personality, critical & aesthetical consciousness with the help of advanced media equipment,
including Internet.

I think that modern Russia needs the concrete strategies of development of the media
education projects. This strategy must concentrate their intentions not only on the technical
media equipment of Russian schools but also on the new methodologies, of consuming
digital images and information. Russian education needs a productive cooperation with the
Ministry of Education, Association for Media Education, Federation for Internet Education,
Educational web-sites’ & CD-ROMs’ producers. Russian education needs also international
cooperation for Media Education.

References

BUCKINGHAM, D. (1991): Teaching about Media. In: Lusted, D. (Ed.). The Media Studies
Book. London — New York: Routledge, pp.12-35.

FEDOROV, A. (1989): It is Hard to be Young: Cinema & School, Moscow: Cinema-Center.
FEDOROV, A. (2001): Media Education: History, Theory and Methods. Rostov: CVVR, 708 p.
FEDOROV, A. (2003): Media Education and Media Literacy: Experts’ Opinions. In: MENTOR.
A. Media Education Curriculum for Teachers in the Mediterranean. Paris: UNESCO.
FEDOROV, A. and all. (2005): Media Education. Media Literacy. Media Journalism. Moscow:
Russian Committee of the UNESCO Program ‘Information for All”.

FEDOROV, A. (2005): Media Education and Media Literacy in the Knowledge Societies.
In: UNESCO between Two Phases of the World Summit on the Information Society. Moscow: Institu-
te of the Information Society, pp. 329-339.

FEDOROV, A. (2006): Media Education: The Creative Tasks for University and Schools’
Students. In: Innovation in Education. N 4, pp.175-228.

33



FEDOROV, A. (2004) Specific of Media Education in the Pedagogical Universities. In:
Pedagogica, N 4, pp.43-51.

POTTER, WJ. (2001): Media Literacy. Thousand Oaks — London: Sage Publication, 423 p.
SHARIKOV, A. (1990). Media Education: The World & National Experiment, Moscow: Acade-
my of Pedagogic Science.

SPITCHKIN, A. (1999). What is Media Education. Kurgan: Institute of Teachers Training.
USOV, U. (1993). The Basis of Screen Culture, Moscow: New School.

YESTREBSTEVA, E., BYKHOVSKI, Y. (2001). My region is the Center of the Universe: The
Development of Telecommunication & Educational Activities in the Regions. Moscow: Federation
for Internet Education, 240 p.

34



II. MEDIALNI VYCHOVA JAKO SOUCAST
VSEOBECNEHO VZDELAVANI

Minulost v médiich ¢i medialni minulost?
(Zdenék Benes)

I. Expozice problému

Nase realita je historickd; prosta socialni skutec¢nost se od historické 1isi pre-
devSim tim, Ze neni urcovana faktorem casu. Historickd skutec¢nost naopak je
prunikem vsech tri casovych modl — minulosti, pritomnosti i budoucnosti. K mi-
nulosti se obracime jako k idealu, nékdy jako k varujicimu prikladu — a stejné je
tomu s budoucnosti. VSe posuzujeme z hlediska pritomnosti, ktera je ve hie casu
budoucnosti nasich predkii a minulosti nasich potomkt. Hra ¢asovych modu je
predivem lidskych orientaci, hodnot, Zivotnich pociti osobnich i genera¢nich.
Pravidla této hry dnes neurcuje jen empiricko-kriticka diskursivita védeckého
poznani (tak tomu ostatné nebylo plné ani nikdy v minulosti), ale ve stale vétsi
mife, jak se zda, jakysi verejny historicky diskurs, do néhoz historické védy proni-
kaji jenom z casti. Po staleti evropské kultury je urcovaly zasady krestanstvi, pak
mo a obraz. Dnes se tyto komunika¢ni kédy spojuji v dosud nebyvalé komplexité.
Alchymickym tyglikem jejich transformace se béhem 19. a 20. stoleti staly masové
sdélovaci prostfedky. Jejich pusobeni z hlediska historiografického vyzkumu se
stalo specifickou soucasti déjin déjepisectvi, jez se postupné rozsirily na bada-
ni o povaze, charakteru a pusobeni historické kultury, jehoz je historiografie
ustredni kategorii. A toto zakotveni masovych sdélovacich prostfedkd v historic-
ké kulture z hlediska historickych véd je vychodiskem této kapitoly.

II. Pidorys minulosti a jejich zakladni pluralita

Minulost vystupuje v nasi soucasnosti v nékolika riznych podobach - a je jich
daleko vice, nez tomu bylo kdykoli predtim. Mnohost jejich podob je vyvola-
na dosud nevidanou rtznorodosti komunikaénich kanald, jimiz k nam proni-
ka, a interpretac¢nich prizmat, jimiz minulost posuzujeme. ,Radikalni pluralita®
postmoderny, sankcionizujici pravoplatnost takika jakékoli interpretace, byla
jenom reakci na tento stav. Nikoli ale jeho vysvétlenim. MtiZe existovat mnohost
interpretaci, coz vSak nezaklada narok jejich relevance a predevsim sociokultur-
niho statusu, prestize, a tedy i vlivu.

Existuje ale také vice minulosti — i kdyz déjiny jsou jenom jedny.?’” Toto kon-
statovani je paradoxni jenom zdanlivé: jeho vyznam lze shrnout spojenim dvou
vyrokd, jez sice déli jedno stoleti, ale které dohromady vyjadruji presné onu pro-
ménlivost historické skutecnosti: ,Kazda pritomnost ma svou minulost (J. R. Co-
lingwood) a pritom kazda pritomnost sni o své budoucnosti (J. Michelet)“. Oba
historici se sice vyjadrili v singuldru, ale platnost jejich vyroka je evidentné plura-

27 BENES, Z. (2000): Jedny déjiny a nékolik historii. VIIL sjezd ¢eskych historiki. Scriptorium, Praha, s. 111-118.
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litni. Kazdy z nas, kazda socialni skupina, kazda spolec¢nost, civilizace, kultura ma
svou vlastni minulost, a zaroven vidy, kromé tragickych a kataklysmatickych dob
predpokladame ¢i snime o kontinuité ¢i ve druhém pripadé o radikalni zméné
vyvoje.

A pravé rozpoznani faktu, Ze minulost (¢i obecnéji receno, historicka skutec-
nost jako totalita tfi ¢asovych modt, minulosti, pfitomnosti a budoucnosti), neni
singularni kategorii, klade pred historika zavazné otazky, které jsou pro ného
jeste stale nové; pred jesté necelymi sto lety by to byly otazky nepripustné a jejich
stale trvajici novost je v tom, Ze jsou ,zivé“, Ze vyzaduji stile nové odpovédi.

Samozrejmé, predevsim existuje minulost dana, ,objektivni®, ta, ktera ,se stala®.
Jde o minulost fakticistni, nezménitelnou, o minulost ,an sich®. Tato minulost je
v moderni historické kulture normativnim horizontem védeckého zkoumani; sta-
le plati, Ze historikovym zakladnim tikolem je poznat ,jak to ve skutecnosti bylo*.
Takovy ukol v sobé obsahuje predevSsim pozadavek, viazovat studované déje do
dobovych souvislosti, nebot fakt, a pravé fakt kriticky ovéreny, je souvislosti.

Sociokulturné se ale zda stidle vyznamnéjsi minulost ,operativni“, minulost ,fir
sich®, ta, jeZ se ,zjevuje” ve vztazich k nasi pfitomnosti a nasim potrebam.* Je to
proménlivy obraz minulého déni, v némz nase pritomnost se svymi potrebami,
tuzbami a ocekavanimi nachazi nejen svoji legitimizaci, ale ma ¢i mize mit také
funkci irenickou, jak jsme toho byli svédky napiiklad v obrazu prvni Ceskoslo-
venské republiky po roce 1948, ¢i v jaké vystupuji mnohé tradice (svatovaclavska,
cyrilo-metodéjska), a samoziejmé i funkci varovnou (jako tomu je v pripadech
minulosti, s nimiz je treba ,se vyrovnat®). Operativni minulost v sobé obsahuje
jak — a to v prevazné mire — slozku fakticistni, tak ale i slozku fiktivni.

A existuje dokonce jesté jedna forma minulosti, jeZ neni ani fakticistni, ani ope-
rativni, nybrz ktera je z hlediska svého vztahu k historické skutecnosti zcela fiktiv-
ni. Pfedstavuje ji Zanr science fiction; v ni se jedna o budouci historii.? Paradox,
ktery v tomto spojeni citime, je ale jenom zdanlivy. Projektovana budoucnost
je logickou moznosti s negativnim ¢i pozitivnim vyznénim a obsahujici etické
poselstvi. Je moZnym svétem, a ten je mozZné z historického hlediska popsat jako
uchronii (U. Eco) ¢i virtudlni dé&jiny.*

Pri studiu téchto ,obrazi minulosti“ musime vzit v potaz jesté jeden faktor,
jimz je bytostnd polyfunkcénost historie jakoZto nastroje osvojovani si historické
skute¢nosti. Historie od doby svého vzniku plni tfi zakladni funkce: noetickou,
edukacni a delektorni. Plnila je vzdy vSechny najednou, jen v rozdilnych dobach
riaznou mérou a s rozdilnymi akcenty. Novodoba historicka kultura, spocivajici
na historické védé, prirozené akcentovala funkci noetickou. Avsak pravé tim,
Ze jejim vychodiskem je védecky typ poznani, se nutné stala znacné abstraktni,
myslenkové narocnou a $irsi verejnosti staile méné bezprostredné srozumitelnou.
Zatimco jeSté naprosta vétSina praci prvni poloviny 20. stoleti jeSté touto sro-
zumitelnosti disponovala, o mnoha profilujicich pracich jeho druhé poloviny
se to jiz rici neda. Jadrem védeckého pristupu ke studiu historické skutecnosti

# KULA, M. (2004): Krdtki raport o uZythowaniu historii. Warszawa. Tam i odkazy na jeho dalsi prace.
#ECO, U. (2002): O zrcadlech a jiné eseje. Praha, s. 225 — 234.
% FERGUSSON, N. a kol. (2001): Virtudlni déjiny. Historické alternativy. Praha. (ang. orig. Virtual History, 1997).
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je empiricko-kritickd analyza stanovenych typd informaci (historické prameny)
spojena s jejich interpretaci, tedy sestavenim do vyznamového celku.

Z této povahy védeckého poznavani plyne zfetelné pozorovatelny jev — staci po-
hled na knizni pulty, abychom zaznamenali, jak velkou ¢ast historické produkce
dnes predstavuji knihy zaraditelné do kategorii védecko-popularni literatury ¢i
dokonce literatury faktu, kolik je na nich rozli¢nych encyklopedii a slovniki: Ve
vSech téchto pripadech mame pred sebou knihy, které 1ze z hledisek a naroku
noetické funkce historiografie oznacit za zprostredkujici (multiplikac¢ni). Ty sice
alespon zc¢asti maji i noeticky vyznam, ale plni — pripomenme zejména oblibena
obrazova a encyklopedicka dila, s jejichZz jazykovymi mutacemi se setkime na
kniznich pultech snad ve vSech (alespon) evropskych zemich — také (a leckdy
predeviim) funkci delektorni, tj. zabavnou ¢i relaxacni.” Jesté vice ji pak plni
dalsi a dnes nejrozsirenéjsi podoba socialni komunikace historickych informaci,
jejimz nositelem jsou masova média. Ta jsou producenty a zprostfedkovateli vel-
mi velkého mnozstvi historickych informaci — jez je mozné, a zaroven také nutné,
interpretovat z raznych hledisek. Pristup, ktery bude v této kapitole uplatnén,
bude vychézet z principt védecké interpretace historické skutec¢nosti, protoze at
chceme, nebo ne, povazujeme védecky obraz skutec¢nosti za nejpresnéjsi a nej-

Kdybychom chtéli charakterizovat jeho zakladni rysy, pak bychom zrejmé dosti
rychle nalezli tri:

1) metodicnost, jiz charakterizuje experimentalnost védy, jejiz transformaci
v historickych védach je historicka kritika, stanovujici metodicka pravidla ba-
dani,

2) systematicnost, jiz kodifikuje metodi¢nost, ale zaroven ji vymezuje pojmovy
a kategorialni aparat védni discipliny ¢i oblasti, a kterou ze sociokulturniho hle-
diska zajistuje profesionalizace a institucionalizace védy,

3) pravdivost dosahovanych poznatki, ktera vyplyva z predchozich ryst védec-
kého poznani a zajiStuje ji predev§im normativné stanovena a pozadovana verifi-
kovatelnost poznatka.

Uz tento prehled ale ukazuje, Ze ve verejnych mimovédeckych prostorech,
v nichz je historické poznani (také) nutné komunikovano, musi byt nezbytné
i transponovano do jazyku, jez jsou témto prostorim pfislusné. V nich totiz ne-
jsou pro védeckou diskursivitu — alesponl do zna¢né miry — vytvoreny ani odpovi-
dajici recepéni podminky.

Takovéto vymezeni se ale opira o obsah a vjznam pojmu historie. Odpovéd na
otazku ,co je historické?“ neni tak jednoducha, jak by se mohlo zdat. Jiz bylo
uvedeno, Ze historickym je predevsim to, co déjinné pusobi, i kdyz by to v pris-
ném slova smyslu ,to, co se opravdu stalo“ byt nemélo. Navic je vztah fakticky
historického a fiktivniho je v mnohém neurcity. Piesto, Ze jde o zakladni odliseni
historického od ,basnického®, jez formuloval uz Aristoteles, jde o pro historii sta-
le fundamentalni problém, o badatelsky tikol. Slov historie a historické tu budu

* Ani slovo zabavnd, ani relaxacni pIné nevysvituji smysl latinského slovesa delectd, —are, znamenajici zabavu za tcelem pouceni
a navic se primo vazici i ke kategorialnimu aparatu antické rétoriky. Za upozornéni dékuji doc. dr. V. Markovi.
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proto uzivat v nejobecnéj$im a ovSem i nejnaivnéjsim smyslu: historie je prosté
minulost. V takovém vymezeni neni ani ¢asové (kromé prechodu minulosti v pii-
tomnost), ani predmétné vymezena: minulost trva od jakychsi pocatki do zcela
ynedavné pritomnosti“. Na prvnim pélu muze stat tfeba geologicka minulost, na
druhém osobni vzpominky nasich soucasnikii, odrazejici $irsi zivotni, tj. socialni,
politické ¢i jiné dimenze nasich Zivott.*

Takovéto pojeti minulosti je zcela zamérné, opira se o jednu ze zdkladnich
forem historického mysleni, kterou bychom mohli nazvat historickym povédo-
mim.* Historické povédomi je pomérné malo uvédomovanym jevem; lze jej vy-
mezit jako trit mnohdy vzijemné nesouvisejicich, izolovanych a malo uspora-
danych historickych informaci, jez se k nam dostavaji ,nechténé®, tj. z naSeho
pohledu nezamérné, prostrednictvim toho, Ze zZijeme v urcité dobé a na urcitém
misté. Historické povédomi tvori také zakladni rovinu ,prirozeného svéta histo-
rie“, i kdyz by se dalo Tici, Ze je integralni soucasti pritomné socidlni skutecnosti
jako jedna z jejich vrstev. S minulosti je prece setkivime denné, tieba prostred-
nictvim prosté dochazky do zaméstnani, a to nejenom historicitou prostoru, jimz
pritom prochazime, ale také za pomoci vzpominek, jez se nam mohou pritom
z nejriznéjsich diavodu vybavovat. A je pritom z celkového pohledu lhostejné,
zda prochazime venkovskou, ale lidskou ¢innosti zkultivovanou krajinou, anebo
z hlediska prirody umélym prostredim mésta.

Z historického povédomi se prfedeviim na zakladé obecné kulturnich, ale také
védecko-historickych vazeb vytvari historické védomi, které je jiz systemizovanou
a strukturovanou formou historického mysleni — a ze sociokulturniho hlediska
dokonce jeho formou zakladni. Je to pravé tato forma historického mysleni, kte-
ra je ze vSech tri existujicich (tj. povédomi, védomi, poznani) nejrozsirenéjsi.

Pravé média jsou informacénimi kanaly, kudy k nam informace spadajici do jed-
né z téchto pronikaji v nejvétsi mire. Jiz na konci 70. let to byla naprostd vétSina
humanitné-socialnich pojmi, které cesky zak ziskaval z televize, rozhlasu a tis-
ku.** Masivni rozvoj horkych médii pak tento pomér jesté zvyraznil. A dnes je to
dokonce nikoli televize, ale internet, u néhoz mlady ¢lovék travi nejvice svého
volného c¢asu. Existuje pozoruhodn4, vlastné psychoanalyticka definice interne-
tu, podle niZ je toto informacni médium ,socialnim nevédomim moderni doby*.
Obsahuje totiz obrovské mnozstvi skrytych (nevédomych) informaci, které je
tfeba nejen vyhledat (tj. vybavit si), ale zaroven a pfedevsim je (nové) strukturo-
vat, viazovat do novych souvislosti. Tento princip plati i pro zachazeni s medial-
nimi informacemi historického charakteru.

Média nabizeji doslova supermarketovou nabidku historickych informaci; pri-
chazeji se zbozim rtizné doby trvanlivosti i rozdilné kvality. Nahlédneme-li na-
priklad do televizniho véstniku, tak nas mozna az prekvapi mnozstvi poradi, jez
nam Ceské televize kazdy tyden nabizeji. Provedme malou sondu, ktera do tohoto
pestrého svéta da nahlédnout: uvedena cisla jsou samoziejmé platna jenom pro

#Viz PETRAN, J: Pribéh Oubénic I1, v tisku. Zvl. ivodni kapitola.
¥ Viz BENES, Z. (1995): Historicky text a historickd kultura. Praha.
* PRUCHA, ] (1983): Perspektivy vedéldni. Praha, s. 20.
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zkoumany tyden, ale presto maji statistickou platnost. Ve vétsiné pripadl jde
totiZ o porady serielniho typu — bud jsou soucasti vysilacich rad (sérii, serialq,
koncipovanych poradt, anebo jde o porady vcelku pravidelné se ve vysilani ob-
jevujici.

Pro tyden 2. — 8. dubna 2007 napo¢itime na ¢tyfech hlavnich stanicich (CT1,
CT2, Nova a Prima) 53 poradii (nebyly zapo¢itdny reprizy, piitomnost historic-
kych témat ve zpravodajstvi a v reklamé, stejné jako v soutéznich poradech) v cel-
kovém casovém rozsahu zhruba 116 hodin, tj. asi 17% celkové vysilaci plochy.
Ani velikonoc¢ni svatky, spadajici do tohoto tydne, tento pomér prili§ nezkresluji,
ovliviiuji je spiSe tématicky, tj. vétSim viazenim biblickych témat do vysilani. Za-
jimavé je také rozlozZeni téchto poradi: Jsou soustfedény predevsim na oba pro-
gramy CT, zatimco historicka tématika na komerénich stanicich (Nova, Prima)
je spiSe vyjimecna a prezentujici se zejména hranymi (tj. vesmeés fiktivnimi) histo-
rickymi tématy (zminme tieba francouzskou filmovou sérii o Angelice, vypravné
filmy typu Tréja atp.) a sledovat je miizeme spiSe v pracovni dny neZ v sobotu
a v nedéli.

Zanrova paleta téchto poradil je prakticky vy¢erpavajici: od poradii publicistic-
kych, dokumentarnich, pres hrané dokumenty, soutéze k hranym filmtm a tele-
viznim inscenacim (véetné pohadek, odehravajicich se v historickych kulisach)
az k animovanym filmim. Ve v§ech téchto poradech se historie prezentuje jako
primé téma, tyto porady se prosté minulosti zabyvaji. Zapocitat bychom ale méli
jesté jeden segment poradd, v némz se divak setkava s minulosti, a to v jakési
meta-podobé. Mam na mysli napriklad hrané filmy, vzniklé v minulosti a pfina-
Sejici divakovi historickou informaci o své soucasnosti, tj. dobé vzniku filmu. Tato
zprostredkujici forma historické prezentace je faktickym typem historického pra-
mene, nikoli historickym obrazem a vyzaduje si proto ponékud jiny pfistup ke své
interpretaci, nez ony porady prvniho typu.*

Tuto supermarketovou nabidku v§ak nekonzumujeme zcela nereflektované.
V recepci televiznich poradu s historickou tématikou existuje jisty filtr divacké
recepce. Siroka §kala téchto pofadd neni vnimana viemi socidlnimi skupinami,
jez televizni sociologicky prizkum vyclenuje, stejné. Z vyzkumu, ktery jsem pro-
vadél pred zhruba deseti lety vyplynulo, Ze vzdélanostni hranici pro sledovanost
poradil ¢inicich si narok na odbornost (od historickych dokumenti) je uplné
stfedni vzdélani. Ve hre je ale i vék, méné uz pak pohlavi.

III. Reklama

Mimo nas hruby vypocet zuUstaly, jak bylo uvedeno, i reklamy, a to presto, Ze
v nich je historie také pritomna v nemalé mire: prfipomenme treba jenom rekla-
mu, jez byla v r. 2007 vyhlasena ceskou reklamou desetileti. ,Ale pinové, nemohu
Vam napsat opus vlastenecky, neb niceho neslySim*, zni jeji ustredni véta, jiz
pronasi hluchy Bedfich Smetana. Kompozi¢ni silu mu ale doda vzapéti prine-

* Film se stal pfedmétem pozornosti historikii v souvislosti s ideologiemi 20. stoleti. Viz Siegfried Kracauer: From caligari to Hitler.
A Psychological Hsitory of the German Film. Princeton 1947. Dale viz Georg Schmidt (Hrsg.) Die Zeichen der Histore. Wien — Kéln
1986; z ceské produkce Petr Kopal (ed.): Film a déjiny, Praha 2005. Vsude i dalsi lit.
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sena sklenice plzenského piva; kapky na oroseném sklu prosvétlené slunecni-
mi paprsky vytvori ve svém odrazu na prazdném listu papiru notovou strukturu.
Staci je prekreslit do notového zaznamu — a zazni svétoznamd Smetanova Vlta-
va. Reklama v poetické a mirné ironické, laskavé roviné spojuje dvé ¢i tfi ceska
historicka a narodni ,,mista paméti“: tviirce ceské ,narodni“ hudby a jeho jedno
z nejproslulejsich dél (jak samotnou symfonickou basen Vltava, tak i cely cyklus
Ma vlast) a pivo, jako narodni symbol ,ustavené“ pravé v té dobé.* Tento motiv
se ostatné v reklamé na pivo neobjevuje poprvé: jiz diive byla natocena fakticky
variace na totéz téma, vyuzivajici ale ,jungmanovského“ motivu jazykové obro-
dy c¢eského naroda. A ani to neni jedina reklama spojujici ¢eské pivo s ¢eskou
historii; na stejnou znacku piva bychom mohli uvést jesté inspiraci k prvnimu
ceskému motocyklu, ¢i ke sbirce na znovuvystavéni Narodniho divadla¥, ¢i re-
klamy vyuZivajici prichodu Cechii do zemé a brnénského hantecu na Starobrno.
Pripomenout bychom mohli oviem i stejné ladénou reklamu na karlovarskou
Becherovku a radu dalsich reklam vysilanych v minulych letech.

Nejde ale jen o Cetnost historickych motivii ve — zvlasté televizni — reklamé.
Predevsim jde o to, Ze reklama zaujima ve vysilani — stejné jako v rozhlase ¢i v tis-
ku — vyznamné misto. Jednak pro svou celkovou vysilaci plochu, jednak proto,
Ze je spojovana s jinymi porady, a to jak tim, Ze je vysilana mezi porady, avSak
s nedodrzenim vysilaciho ¢asu nasledného poradu, tak tim, Ze reklamni bloky
jsou vkladany v uréitych intervalech do vysilani urc¢itého poradu (nejcastéji fil-
mu ¢i sportovniho prenosu). Je to spojeni sice pouze parentetické, nikoli tedy
syntaktické, ale o to neni jeji vliv mensi. Reklama je totiZ koncipovana jako ,utok
na emoce”, je agresivni, tfeba uz tim, Ze je natocena se silnéjsim zvukem, vyuziva
stereotypll, mytii, kli$é, podprahovych informaci. Navic je smérovana na ,pri-
mérného spotiebitele, reklama na luxusni zbozi, kuprikladu Rolls-Royce by se
mijela G¢inkem.*® V§im tim spoluvytvari, jako dnes uz souéast prirozeného svéta
historie, naSe historické povédomi, a predeviim proto je nutné se ji pii studiu
dnesni historické kultury zabyvat.

IV. Redlna a fiktivni fakta

Miize se ozvat namitka, Ze tu operujeme vlastné se dvéma typy minulosti, a to
dokonce jinymi, nez jaké byly uvedeny v prvni ¢asti textu: pojednou se tu objevu-
je minulost skute¢nd (to, co se stalo) a minulost fiktivni. To je samoziejmé prav-
da, vime vsSak, Ze jak historické povédomi, tak i védomi tyto dvé minulosti prilis
nerozliSuje a Ze dokonce ani historické poznani, prislusejici véd¢, neni s to v né-
kterych pripadech odlisit fakta od fikci.* Soucasna metodologie historickych véd
dokonce fikce v jistém smyslu rehabilitovala, protoze za historické nelze oznacit
jenom to, se skute¢né stalo, ale predevsim to, co jako historické pusobi: receno
ponckud apelativné, nasel by se nékdo, kdo by se dovazil poprit déjinotvorny

3 MACURA, V. (1985): Znameni zrodu. Praha.

¥ viz www.pilsner-urquell.cz

#Viz ZASEPA, T. (2002): Médid v case globalizdcie. Bratislava, s. 28.

* Viz ASSMANN, A. (1980): Die Legitimitit der Fiction. Miinchen 1980; EVANS, R. J. (1997): In Defence of History. N. Y. 1997.
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viznam nikdy neZijiciho Praotce Cecha ¢&i knéZny Libuse? Plsobi dnes vic bitva
na Vitkové ¢i na Bilé Hore jako ,to, co se skutecné® v roce 1420 ¢i 1618 u Prahy
stalo, anebo jako jeji pozdéji vytvoreny obraz?

Fikce jsou soucasti historického mysleni ale i v nékolika dalsich variantach. Jsou
spolutvirci narodnich stereotypt, narodni mytologie, tradic ¢i symbold. Pravé
jsme pripomnéli Bilou Horu,* ktera muze v mnohém slouzit jako takika proto-
typ prolnuti skutecnosti, raznorodych, predevsim nabozensky, politicky a naci-
onalné motivovanych interpretaci, a dodate¢né vlozenych fikci, myta a legend
v jediné historické udalosti. V primé souvislosti s touto jeji historiografickou po-
vahou je mnozZstvi umélecké literatury, vytvarnych dél, divadelnich a televiznich
dramatizaci ¢i filmd zabyvajicich se timto tématem. A zminit Ize také zZurnalistiku
a politickou sféru, instrumentalizujici Bilou Horu v dalsich souvislostech.*!

A jenom pro uplnost zminme jesté jeden typ fikci, oznacitelny dokonce za dalsi
typ minulosti — oznadit ji mtzeme jako minulost anticipacni, protoze se odehrava
v budoucnosti. Zanrem, ktery ji konstituuje, je science fiction. Jeji ,realita“ je
tak ¢i onak promitnutim soucasna do anticipovaného budoucna — Eco tu mluvi
o metatopii a metachronii. Toto naSe sebeprojektovani se oviem nemusi nutné
situovat jenom do budoucnosti. V jiné varianté je umisfovano do néjakého pa-
ralelniho soucasného svéta — pak jde o utopii — ¢i do minulosti — pak 1ze mluvit
o uchronii. At tak ¢i onak, vidy do téchto ,strukturdlné moznych svéti“ pro-
mitame nase tuzby nebo naopak nase obavy a strach.* A ve vSech téchto trech
pripadech proto uvazujeme skryté historicky, protoZze propojujeme vSechny tri
zakladni casové mody, minulost s pritomnosti a s budoucnosti.

Pravé pro svou ¢etnost a vliv na historické mysleni se fikce staly integralni sou-
casti historiografickych vyzkumu;* stejné jako se jimi staly masové medialni pre-
zentace historickych informaci.** Neni tedy divu, Ze se v pojmoslovné vybavé
historiografie objevil i termin ,medialni historiografie®. Ujal se, je uzivan, potize
jsou ale s jeho vymezenim. Je zfejmé, Ze tézko miizeme do tohoto pojmu zahr-
nout vse, co je Sifeno prostfednictvim médii. Za stejné ziejmé povazuji, ze délici
¢aru mezi odbornou a medialni historiografii nelze vést podle zanru: Je hrany ¢i
polohrany dokument, napt. Cernobyl — nultd hodina,* jenom dramatizaci, nebo
je pouhou prezentaci odbornych véci formou zdiiraznujici emocionalni rovinu
udalosti, nebo ma (jenom zprostredkované oviem) i povahu poznavaci (tj. z hle-
diska predpokladanych adresatd, tj. nikoli odborniki na jadernou technologii)?
Obsahuje samoziejmé viechny tfi uvedené roviny; co nas ale zajima predevsim, je
to, jakym zpusobem tento (a viibec takovyto typ porada) divakovi vhucuje konkrét-

o PETRAN,»]A (1996): Staroméstskd exekuce. Praha, s. 329-339.

1 Srov. BENES, Z. (2003): Bild Hora po ctyriceti letech. In Kavka, F.: Bila Hora a ceské déjiny, 2. vyd., Praha: Garamond, 2003, s. 5
—-16.

#ECO, U. (2002): Svéty védecko-fantastické literatury. In Tyz: O zrcadlech a jiné eseje. Praha, s. 225-234.

# Staci pfipomenout dnes uz takika neprehlednou literaturu o historické ¢i kolektivni, narodni anebo socidlni paméti. Naposledy
piehledné SVARICKOVA-SLABAKOVA, M. (2007): Co itkd pamét aneb mytus Slechty u nds a v nds. Diss. UP Olomouc; MAUR, E.
(2005): Pamét hor. Praha. V obou pracich dalsi bohata lit.

* Souhrnné viz Geschichtsdiskurs IV. - V. Hrsg. Wolfgang Kiittler — Jorn Riisen — Ernst Schulin, Frankfurt (M.) 1997, 1999.; BART-
LOVA, M. a kol. (2003): Pop-history. Praha.

* Britsky dokument z roku 1994 rekonstruujici udalosti vjbuchu ¢ernobyslké elektrarny, vice napi. na http://www.csfd.cz/
film/230050-cernobyl-nulta-hodina-chernobyl/?text=48552
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ni predstavu o realném déni. Exploze ¢tvrtého bloku cernobylské jaderné elekt-
rarny nebyla fatalni, ryze technickou zaleZitosti. Byla zpiisobeno fadou lidskych
chyb — a bylo dost prilezitosti k tomu, aby (pres konstrukéni nedostatky ¢i chyby
instalovaného jaderného reaktoru) se ji dalo predejit. Selhal ,lidsky faktor®; a ten
byl v daném dokumentarnim poradu prezentovan predev§im hranymi scénami.
Neni zcela jisté, zda se ony rozhodujici okamziky odehraly presné tak, jak je rezisér
inscenoval — a z hlediska redlného déni a jeho vysledku je také zcela irelevantni,
zda mu t6n hlasu ¢i mimika toho ¢i onoho inZenyra pritomného v oné tragické
hodiné na veliné elektrarny skutecné odpovida. Z hlediska divaka a tedy interpre-
tatora poradem predlozeného déni je podstatné to, zZe si tyto rozhodujici okamziky
po jeho shlédnuti bude vybavovat presné ¢i vice méné presné tak, jak je vidél.

V. Hranice diskurzivity

A tady je misto pro otazku po délicich liniich diskurzivity mezi odbornou a me-
dialni historiografii. Jiz jsme uvedli, Ze neni moZné jejich oddéleni podle Zanru.
Diivod je jednoduchy a predchozi stru¢né charakteriza¢ni nacrty jej jiz naznacily:
ocitame se znovu v situaci, v niz mame co do ¢inéni s velmi nestabilnim a ne-
jednoznacnym zanrovym systémem. Tradi¢ni zanry odborné literatury, jako jsou
védecka monografie, studie, recenze atp. se dostavaji z hlediska své komunikace
ve verejnych prostorech kamsi na okraj zajmu. Vyzaduji zpravidla zna¢né mnozstvi
specifickych znalosti, jez stézuji jejich prijeti $irsi kulturni verejnosti. Je to dusle-
dek vyrazného zteoreti¢téni historie ve druhé poloviné minulého stoleti, stejné
jako nastavajici zmény obecného kulturniho diskursu. Na misto systematického,
»plynulého® vykladu, jaky si odborny diskurs tak jako tak vyzaduje, se ve verejnych
prostorech stile vice uplatiuje diskurs takrikajic ,klipovy“, spocivajici na rychlém
spadu déje a opirajici se o episodi¢nost,*® svym zptusobem fragmentarnost,*’” mul-
timodalnost® a emocionalitu. Abychom uvedli alespon jeden priklad: tomuto no-
vému typu diskursu odkazme na podobu a strukturu déjepisnych ucebnic, které ze
vSech soucasnych historickych textii tuto sloZitou strukturaci raznych typt verbal-
nich a neverbalnich informaci odhaluji snad nejvice;* a z psychologickych vyzku-
mu se navic dozvidame, Ze dnesni mladé generace jsou namnoze uz na hony vzda-
leny staré ctenarské zkusenosti soustiedéného a tichého ¢teni ,nad knihou®; jejich
zpusob cteni je kaleidoskopicky, vyzadujici si ,preskakovani“ a ,odbocovani®.

Tomuto typu vnimani vyhovuje (respektive je mozna na tomto zakladé vytva-
ren) princip televizniho dalkového prepinace;*® byl to tento technicky krok,
ktery nejvyraznéji prispél k tomu, Ze televize — a nasledné video — prestala byt
vnimana a sledovana ve stylu ,kina“ tj. linearniho a nevratného obrazového
a textového vypravéni a stala se (moznym a vhodnym) nastrojem segmentace

“Viz LEDUCG, J. (2005): Historici a cas. Koncepcie, otdzky, diela. Bratislava. (orig. Les Historiens et le Temps, Paris 1999).

7 K tloze fragmentu v literatuie viz SUSINFANASTOPOULOSOVA, F. (2005): Fragmentdrne pisanie. Definicie a prinosy. Bratislava.
(orig. L_Ecriture fragmentaire, Paris 1997).

S LEEUWN, T. van (1992): The Schoolbook as a multimodal Text. Internationale Schulbuchforschung 14, s. 35 -58.

*Viz BENES, Z. (2003): Déjepisné ucebnice. In Manuil Encyklopedie ¢eskych déjin, Praha, Hist. tstav AV CR, s. 314 — 323. ; KRATO-
CHVIL, V. (2004): Modely na rozvijanie kompetencii Ziakov. Bratislava, s. 33 -44.

* ECO, U. (2007): Rakiem. Goraca wojna i populizm medicw. Warszawa, s. 5-6 (orig. A passo di gambero. Guerre calde e populismo
mediatico, Milan 2006); Zasepa 2002, s. 180.

42



vnimaného (v€etné moznosti ¢asového navratu, prostiednictvim pretoc¢eni zaiznamu
Zpét).

Televize — a predtim samoziejmé jiz film, chceme-li nadale zistat u souvztaZnosti
slova a obrazu — ovem mimoradnym zpusobem rozsifila a zhodnotila vypovédni
moznosti historika. Obraz, a zvlasté obraz barevny, ve spojeni se slovem umoznil me-
dialni svét dale ,zredlnit®. Opét alespon jedno pripomenuti: o co vétsi persvazijnost
ma dilo vynikajictho francouzského historika Georgesa Dubyho Stoleti katedral®
jako televizni serial nez jako — byt vyborna — odborna kniha. Samostatnym tématem
pak zistava vztah klasickych tisténych médii a médii elektronickych z hlediska moz-
nosti svého uZiti.

Klasicka tisténa média maji velmi dlouhou Zivotnost, coZ se tizce propojuje s jejich
snadnou pouZzitelnosti, nevyzadujici zadné zprostredkujici pristroje. Maji i velkou
mobilitu, jsou pouzitelna kdekoliv a jsou i méné naroc¢na na transport. Navic je Ize
Cist ,se zpétnym nalistovanim®, opakované, s rychlosti vyhovujici konkrétnimu cte-
nari a odpovidajici konkrétni situaci, véetné moznosti selektivniho ¢i rychlého cte-
ni. Nemalou polozku ve vnimani tiSténych médii hraje i kulturni tradice. Naproti
tomu v nich Ize jen obtizné aktualizovat obsah a ti§téna média také mohou zpracovat
a predkladat informace pouze ,staticky“. Tuto nevyhodu elektronicka média nemaji,
nabizeji moznosti rychlé a leckdy i okamzité opravy ¢i tpravy informaci, jezZ navic
prechovavaji na velice malém prostoru. Usnadnuji také vyhledavani novych informa-
ci, jejich prenos na velké vzdalenosti a to i v multimedialni podobé.

Z tohoto prehledu vyplyva, ze klady i zapory obou typi médii jsou relativné vy-
rovnané; jinak feceno, mohou se (alespon prozatim?) vzijemné doplnovat. K tomu
pripoc¢téme, zZe se, diky naptiklad rozhlasu a zurnalistice viibec, znovu posiluje role
mluveného slova,”? a tak se ,guttenbergovska“ galaxie za¢ina prolinat nejen s ga-
laxii ,lumiérovskou®,* ale také ,ciceronskou®.’* Jejich propojeni ma multimedialni
povahu, velmi odliSnou od predchozich historickych modell jejich souvztaznosti
(napriklad v emblematice® ¢i v cirkevnim uméni a liturgice) a odli$nd je také je-
jich recepce jak v sociokulturnim horizontu,* tak i v individudlnim, osobnostnim
charakteru.

VI. Pokus o shrnuti a klasifikaci

Hranici mezi odbornou a medialni historiografii tak budeme nuceni vést daleko
obezretnéji, nez jenom technologicky (elektronicka média, tisk, oralni kultura), ¢i
zanrové (typy textd urcéené jako ,védecky-odborné®, populariza¢ni, literatura faktu,
texty typu non-fiction, umélecka beletrie, poezie, drama, film). Délici linie bude
muset ziejmé kombinovat hledisko funkéni a diskursivni.

* DUBY, G. (2002): Vék katedral. Uméni a spolecnost 980 — 1420. Praha.

% Na ptidé historiografie jde zejména o oral history. Viz VANEK, M. (2004): Ordini historie ve vjzkumu soudobych déjin. Praha USD AV
CR Praha; té7 Svarickova-Slabakova, 2007.

* MONACO, J. (2004): Jak éist film. Praha; Schmidt, 1986.

KRAUS, J. (1998): Rétorika v evropské kulture. Praha. ONG, W. J. (2006): Technologizace slova. Praha. (orig. Otrality and Literacy. The
technologizing of the World, 1982).

% Viz napt. PELC, J. (2002): Slowo i obraz na pograniczu literatury i sztuk plastycznych. Krakéw; téz Ong, 2006.

% Marcin Kula, 2004.
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Mohlo by se zdat az paradoxni, oznacime-li za vychodiskové hledisko funkcnost, tj.
intencionalitu, zamér, ktery autori tomu kterému historického textu prirkli. Ale tato
zdanliva paradoxnost se vysvétli, uvédomime-li si, Ze i diskursivita mize mit instru-
mentalni funkce. Odborny diskurs lze jak zneuzit, tak imitovat. Historické povédomi
a jesté i védomi, zejména tehdy, kdyz se prezentuji achronnimi typy historického
myslenti, jako jsou historicka (¢ijakkoli jinak ur¢ovana) pamét, nejsou s to —anebo to
lezi mimo jejich diskursivni horizont — toto zneuziti odborného diskursu rozpoznat.
Z posledni doby uvedme — presto, Ze se netyka historie, ale tyka se roviny mysleni, jez
se s historii nedélitelné prolina, totiz etiky — tfeba porad holandské televize (10. 6.
2007) o ,trzni nabidce” nevylécitelné nemocné Zeny, nabidnuvsi svoji ledvinu tomu
zajemci, kterého si v televiznim poradu ,vybere®. Jak se na konci poradu ukazalo, §lo
(s védomim vSech zicastnénych) o mystifikaci, kterd méla poukazat na etickd dile-
mata moderni mediciny; a historicka témata na tom nejsou v tomto ohledu o moc
lépe, i kdyz v sociokulturnim horizontu nemusi jit o tak Zivotné existencni problém.
Ale staci snad znovu piipomenout dnes nejen u nas tolik oblibeny termin ,,vyrovnani
se“ s dé¢jinami. Tento svou povahou zretelné medialni pojem nelze presné vymezit,
nemd oporu v kategorialnim aparatu historickych véd, protoze se nevaze k zadné
metodické a dokonce ani metodologické kategorii. V téchto vazbach nelze ani pres-
né definovat jeho vyznam — pravé pri takovém pokusu se nutné ukaze, jak je tento
termin instrumentalni, jak se neustdle musi napliovat vidy ad hoc vytvarenymi vy-
znamy a obsahy. Navic jde o kategorii, ktera ma nejspise vyznam pouze pro soudobé
dé&jiny, jez jsou nejcastéji definovany pravé jako déni ,spoluprozivaného ¢asu®.

Tim vSak nechceme tento termin diskreditovat. Jeho ,neuchopitelnost” ¢i bytostna
medialnost nas totiz odkazuje pravé k jadru véci, k odpovédnosti za mozné vyznamy,
jez v masové komunikaci mohou informace nabyvat. Také jsme se jiZz zminili o troj-
jediné funkci historie — noetické, edukacni a delektorni. Moderni, tj. novovéka his-
toricka kultura vsadila na funkci noetickou, z niz zbyvajici dvé mély pouze vyplyvat;
zda se ale, Ze nyni prochazi tento model historické kultury viZnou proménou. Stale
preferuje noetickou funkci, zaroven ale méni jeji charakteristiky. V porozuméni této
proméné nam pomuze pohled na rozdil v charakteru diskursivity mezi odbornou
a medialni historiografii.

Vime, Ze odborna historiografie zdiraznuje systematicnost a metodi¢nost, zaloze-
né predevsim na induktivni metodologii. Samy o sobé to vsak jsou ,pouze” formalni
pravidla, metodicky a systémové lze postupovat i v medialni historiografii, kde vsak
misto historické kritiky zaujmou zejména postupy rétorické a sémiologické. ,Ato-
mem* védeckého historického poznani je kriticky provéreny fakt — avsak fakt je vidy
souvislost, a v tomto pripadé v prvé radé souvislost dobova, nikoli soudoba. Ta nao-
pak instrumentalizuje historické déni. Cini tak uz tim, Ze klade diiraz na onu opera-
tivni minulost, kterou zpritomnuje a aktualizuje.

Ruku v ruce s tim jde pozadavek na novost ¢i dramati¢nost. Novost tu oviem nijak
nemusi (i kdyZ miiZe) znamenat skuteéné noetickou objevnost. Casto jde o novost
zprostredkovanou, o znovuuvedeni problému do obecné znamosti ¢i o vyvolani ve-
fejného zajmu o téma, jez se pravé — z nejriuznéjsich divodii — jevi jako zajimavé
¢i provokujici. Jednim z nejcastéjsich motivaci tu byvaji (jak je tomu ostatné i v od-
borné historiografii) rizna vyro¢i (pro letosni rok miizeme uvést vyro¢i Charty 77),
vyroci vjznamnych osobnosti, atp. A co se tyce dramaticnosti, stacilo by snad odkazat
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na novinové titulky, zejména pak titulky v bulvarnim tisku. V téchto souvislostech se
ukazuje jako podstatné také samotné téma zajmu, protoZe mezi tématem odborné
relevantnim a medidlné zajimavym miiZe existovat i zna¢na mezera.

S dramati¢nosti souvisi i dalsi vyrazny znak medialni historiografie — je jim indivi-
dualizace déni. Jejim prizna¢nym rysem je ,pribéhovost®, at uz jde o pribéh osob-
nostni (viz Operace Silver A), nebo ,vécny“ (pfipomenime napiiklad televizni sérii
Lapidarium anebo Minuty 20. stoleti). Individualizaci se pred history uprednostiiuje
story, jak poznamenal svého ¢asu P. Sorlin.*” A tato proména mad své dalekosahlé du-
sledky: Je jim jev, pro ktery lze uzit tradicniho terminu porozuméni. V jistém smyslu
jde o ,rehabilitaci“ fenoménu empatie — ve védeckém diskursu ostatné znovuoziveny
americkym konceptem ,ticastnické epistemologie®. Divak je vtazen do déje, vnima
history jako story, fascinuje ho vypravéni, piibéh (at uz je to opravdu pribéh (film),
anebo je pribéh konstruovan na néjakém ptidorysu, jaky nabizi tfeba fotografie.
A takovyto pristup posouva do popredi - at se nam to libi, nebo ne - i dalsi opomi-
jeny a dokonce odsuzovany fenomén, totiz subjektivitu vnimani a interpretaci. Vice
jak vitanym prostredkem tu je vizualizace (obraz jako sdéleni, ale i titulek v novi-
nach) Vizualni slozka historické kultury, ale také jeji cela mimovédecka cast, uziva
jiny druh racionality: je emoc¢ni a subjektivni (ale pozor: nikoli pouze individualné
subjektivni, nybrz ,intersubjektivni, socialné subjektivni. A tady se pak proménuje
i status esteticky: ke slovu prichazi prosta zibava, koncentrovana do pomérné uzké
skaly motivli a symboli.™®

Princip individualizace historického déni ma ale mozna hlubsi zakotveni, nez je
jeho pouhd provazanost se zanry medialnich sdéleni. Sociologové upozornuji, ze
se zifejmé proménuje nas dnesni vztah k minulosti. Méné nas uz zajima minulost
yvefejnd®, ktera podle klasického pojeti historické védy 19. stoleti byla dominantni:
predmétem historického vyzkumu byl clovék jako socidlni bytost. Namisto toho se
nyni pozornost i historika soustfeduje na minulost soukromou, na individualni di-
lemata, na problém dobra a zla;** muzeme hovofit o antropologizaci déjin. Z této
promény vyplyva i predchozi upozornéni na etické podhoubi sociokulturnich funkci
historiografie. Zaroven se také vytvari nova pluralita obrazti minulosti, jez je — jak
prokazuji sociologické prizkumy napr. televizniho vysilani — zavisla na socidlnich,
vzdélanostnich, vékovych ¢i genderovych charakteristikich.* Pravdépodobné v ni
také existuje také jind preference témat a déjinnych epoch, nez kterou najdeme
uvnitf historické védy.

Zminit je tfeba jesté jeden aspekt, hodny vyzkumu, a hojné také studovany. Jde
o institucionalni stranku jak odborné (véda je socidlni instituci), tak i medialni
historiografie, ktera je vyrazné odliSna od podoby a charakteru institucionalizace
odborné historiografie. I ta se — napriklad prostfednictvim granti ¢i politickych ob-
jednavek — musi ,starat® o své finan¢ni zabezpeceni, ale presto neni jeji existence
tak primo zavisla na trhu. V pripadé medialni historiografie je to zavislost médii

57Viz Geschichtsdiskurs V, s. 314 -336.

8 ZASEPA, T. (2002): Médid v case globalizdcie. Bratislava.

* Souhrnné viz SZACKA, B. (2006): Czas przeszty, pamigé, mit. Warszawa, s. 221-222.
% Benes, 2000.
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na velkych firmach, akcionarich, politice. Odtud mira reklamy i jeji povaha, odtud
divacky tspéch jako kritérium hodnoty: rozhodujici neni kriticky zkoumajici a inter-
pretujici, tj. odborné pripraveny ctenar ¢i divak, ale ona proslula ,,pani Dymakova“,
anonymni, masovy nekriticky a proto ovlivnitelny divak. Ve hie jsou proto predevsim
podvédoma oc¢ekavani publika, na néz medialni sdéleni reaguje a s nimiz po¢itd.*

Sociologické, medialni, psychologické a historiografické analyzy nam mohou po-
moci zna¢né difazni hranici mezi odbornou a medialni historiografii nalézat a vy-
tyCovat. A méli bychom se o to disledné snazit. Situace oviem komplikuje také to,
Ze dnes neexistuje obecné uznavana normativni podoba historiografie (snad kromé
jeji ryze metodické roviny). Také diky tomu se leckdy ztraci rozdil mezi odbornou
a medialni historiografii (a ve verejném minéni tomu tak je velmi casto). Tim se ale
otevird novy volny a nebezpecny prostor pro manipulace nejriznéjsiho typu. Proto
se — snad prizna¢né — odvolejme na uslovi: Medialni historiografie tak miize byt
vyborny sluha — ale jak to tak byvd, a jak pravi staré uslovi, stac¢i malo, a mtize se stat
velmi zlym panem.

“ Pfehledné a velmi kriticky viz Zase¢pa, 2002.
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Média a Cesky jazyk
(Otakar Soltys)

Klasicka predstava vyuky materského jazyka se opira o jazykovou a komunikacni
praxi, ktera je zcasti $kolni, oviem prevazné mimoskolni. Tématem tohoto textu je
mimoskolni jazykovd a komunikacni praxe. Autor je presvédcen, Ze prevazna cast
této praxe je v soucCasnosti medialni a Ze by se tedy vztah mezi ceskym jazykem a me-
dialni vychovou mél teoreticky uchopit a prakticky realizovat. Zakladni tezi pokusu
o jedno z moznych teoretickych uchopeni je vira, Zze medialni komunikaéni udalosti
jsou pragmatizaci (obohacenim o etnické a kulturni komunikacni zvyklosti) znalos-
ti, dovednosti a navyka, které Zaci ziskali a ziskavaji na hodinach ¢eského jazyka.

Uvodem rozlisime dvoji piistup k jazyku, ktery je pro nasi spolecnost typicky. Po-
slouzi nam k tomu Hudlice, rodisté Josefa Jungmanna. Na webovych strankach
Hudlic najdeme text®, ktery je vénovan genialnimu lingvistovi a lexikografovi Josefu
Jungmannovi. Ocitujme z tohoto textu jen kratkou cast, aby bylo zi'ejmé, jaky vztah
k jazyku je pro nasi spolecnost urcujici: , Revolucniho roku 1848, jejZ Jungmann celym
svym dilem a Zivotem pomdhal pyipravovat, se sam nedockal. Zemvel v listopadu roku 1847
oplakdvdn doslova celym ndarodem. Pohvbu, mozno fici nevidaného, zucastnili se nejenom Pra-
Zané, ale i nesmirné davy venkovského lidu. Ti vSichni pvisli doprovodit ,,svého Jungmanna®,
patriarchu Ceského jazyka. Nikoli pohiebnim vozem, jak bylo zvykem, ale na nositkdach, pod
nimiz se vystridali zdstupci vSech slozek ndroda, byla nesena prostd rakev se vzdcnym biemenem
az na olSansky hibitov. Misto kytic, véncit a stuh, skvél se na viku rakve otevieny pruoni dil
Slovniku a prostda vaviinova snitka. “

Neni pochyb o tom, Ze pétisvazkovy Cesko-némecky slovnik byl pfijat s nadienim,
ze povyseni do rytifského stavu, kterého se Jungmannovi dostalo, prsten od cisare
Leopolda, clenstvi v Akademii véd a uméni, dékanskd funkce na Filozofické fakulté,
oslavné 6dy, které na autora ,Slovniku® psali basnici, nepredstirany viely cit, ktery
k Jungmannovi citil kazdy Cech, atp. byly minény vaZné a e ¢esky narod prozival
Cesky jazyk jako narodné identifika¢ni a nejvice prestizni fenomén, ktery lze s ces-
stvim spojovat. Tehdy se rodil a Cesko-némeckym slovnikem se zavrsil vzniceny vztah
k jazyku jako k souéasti nasich dé&jin, srovnatelné vzniceny jako k hore Rip, praotci
Cechovi nebo kniZeti Vaclavovi. Nazvéme tento vztah k jazyku mytologickym v ter-
minologickém v§znamu tohoto slova. Podobné jako praotec Cech vysvétluje jazyk
nas puvod, dava odpovéd na zakladni existenéni otazky, je nezpochybnitelny a o¢is-
tuje skutecnost od pochyb — je purifikacni. Mytologicky vztah k jazyku je v médiich
bézny.

Na tomtéz serveru, jen o dvé strany dale, oviem najdeme i tento text: ,Pro pripo-
menuti vjznamu a ucténi pamatky ,tichého génia“ Josefa Jungmanna se v Hudlicich
ve vyroc¢nich dnech konaly a konaji Jungmannovy slavnosti ¢i pripominkové oslavy
- Jungmannovi Hudlice.“®

% Webova adresa k 10. 5. 2007 byla: czhttp:/ /www.obec-hudlice.cz/index.php?nid=1960&lid=CZ&pic=MAIN
% Mozna interpretace, Ze Jungmannovi je dat. sg.a Ze slavnosti jsou darem Jungmannovi, je slovosledné a kontextové tézko hajitelnd,
presto ji pripominame.
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Hruba pravopisna chyba v pridavném jménu privlastiiovacim, které se ma shodovat
s podstatnym jménem v rodé, ¢isle a padé — ,Jungmannovi Hudlice® namisto ,,Jung-
mannovy Hudlice® — predstavuje vztah k jazyku v nasi spolecnosti také bézny. Nazve-
me tento vztah k jazyku, ktery neni v rozporu s mytologickym vztahem, praktickym.
I prakticky vztah je v médiich endemicky.

Mytologicky a prakticky vztah k jazyku

Odliseni mytologického a praktického vztahu k jazyku umoznuje oddélit to, co
si 0 jazyku v médiich myslime, jaké hodnotové systémy s nim spojujeme, jak citlivi
a netolerantni jsme, kdyz se vztahujeme k jeho mytologické existenci, od toho,
jak s nim prakticky zachazime v kazdodenni medialni praxi.

Cesky jazyk je na zacatku nového tisicileti ve velmi dobrém postaveni, je narod-
nim a spisovnym jazykem etnicity okolo 10 milionti lidi. (Za ohrozené se povazuji
jazyky, jejichz uzivatelé maji okolo milionu.) Je jazykem etnicity, ktera ispésné
funguje v mezinarodni délbé prace, podili se na nejvyspélejsich technologiich
v prumyslové vyrobé, ucastni se védecké spoluprace. Je jazykem etnicity, ktera
prakticky soubézné reaguje na svétové kulturni udalosti (neuvéfitelny rozsah
prekladové literatury, dabovani film, uvadéni uspésnych svétovych dramat atp.)
a je soucasti kulturni smény, kterou s sebou pfinasi globalizace médii. Cestina
neni jazyk, ktery by se na nékterou komunikacni oblast nehodil. Nemusime pre-
chazet do angli¢tiny, chceme-li komunikovat o vypocetni technice, nemusime vo-
lit némcinu, kdyz probirame otazky filozofické, a nemusime volit francouzstinu,
kdyZ chceme psat milostnou poezii. To neni malo a také tento stav neni nemén-
ny. Navic ma ceStina k dispozici velmi vyspélou teoretickou reflexi v systémovém
a funkénim popisu, ktery pro ni zpracovali lingvisté, kdyz bylo dominantni funké-
ni a strukturni védecké paradigma (Prazsky lingvisticky krouzek a jeho pokra-
Covatelé). Také pragmaticky obrat v osmdesatych letech minulého stoleti ceska
lingvistika reflektovala a rozvinula: mame vyspélou etnolingvistiku a konverzacni
analyzu, k dispozici je Cesky narodni korpus atp.*

Abychom mohli vztdhnout medialni gramotnost k jazyku a médiim, je predeslé
konstatovani vlastné jakymsi tvrzenim pied zavorkou, pripomenutim, jaky feno-
mén do medialni komunikace vstupuje. ProtoZe nyni rozlisime jeho mytologic-
kou existenci v medialni komunikaci od té praktické.

Z hlediska mytologického pristupu je zakladni vlastnosti ceského jazyka jeho
existence v ohrozeni. Kdyz si uvédomime, Ze v ohroZeni jsou jazyky, jejichZ nosi-
teld je okolo milionu a méné, tak se mytologické ohrozZeni, tak typické pro pro-
zivani ¢estiny od dob narodniho obrozeni, v soucasnosti nekona. Jsou vsak i diléi
ohrozeni: v ohrozZeni je spisovnost, Cistota, jazykova kultura, gramaticka a orto-
graficka spravnost, spisovna vyslovnost atp. Mytologicky pristup ukazuje, Ze medi-
alni vjchova musi respektovat fakt, Ze média jsou nositelem spisovnosti. Byla jim

“Samoziejmé, Ze muzeme ukdzat na fadu nedostatki, které  toto celkové spravné hodnoceni mohou zpochybnit: zastaveni prace na
Staroceském slovniku, otaleni s novym, prepracovanym vydanim Slovniku spisovného jazyka ceského, neexistence druhého a dalsich
vydani akademické Mluvnice cestiny atp.
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pred listopadem 1989 a jsou jim i nyni, i kdyzZ jejich klicové postaveni ve vztahu
ke spisovnosti bylo nékolikriat napadeno®, mytologicky pristup se prosadil.

TiSténa média udrzela jednotu spisovného jazyka i navzdory letni pravopisné val-
ce v r. 1993, a jak prokazal J. Salat® ve své bakalarské praci, dokonce suplovala in-
stituciondlné AV CR. Také teorie a praxe jazykové kultury je v médiich stile Zivy
a praktikovany koncept, ktery je doprovazen velmi silnou zpétnou vazbou z mnoziny
prijemcti.

Z hlediska praktické existence si dovolujeme tvrdit to, Ze vyuka cestiny (i jinych
jazykli) na vech stupnich skol je na médiich existencidlné zavisla. Dosavadni languo-
va lingyvistika, ktera na Skolach pfi vyuce prevlada, vyzaduje doplnéni o dovednosti
a komunika¢ni navyky, vyzaduje pragmatizaci v komunikacnich udalostech, které
jsou stale méné ,realné“ (ne Ze by Zaci a studenti realné nekomunikovali a ne Ze by
soubor komunika¢nich udalosti, kterymi prochazeji, byl nerozmanity a chudy), ale
presto je snadno empiricky prokazatelné, Ze média nabizeji komunikacni udalosti,
ve kterych se nevyskytli, a Ze ,medializované“ komunikac¢ni udalosti jsou radové cet-
néjsi. Pragmatizace jazykovych znalosti v komunikacnich udalostech jsou tak stale
vice na médiich zavislé.

Z tohoto hlediska mzeme inflaci serialti vnimat jako velmi vhodnou konverza¢ni
prirucku, ktera témér ritualizovanym zptsobem pfipravuje na budouci nebo mozné
jazykové chovani, navic provazené i ostatnimi sémiotickymi kédy (zachycuji je obo-
ry jako proxémika, posturika, haptika atd.) Nezazivné diskuse, talk show, obsahové
vyprazdnéna interview nabizeji nescetné prilezitosti studovat komunikacni strategie
a pesuazivni postupy, porady typu TELE TELE v hyperbole a parodii ukazuji hranice
komunikaénich norem, je mozné se naucit, jak prizvani experti popularizuji védec-
ké poznatky, atd., atd. Medialni gramotnost tak rozsifuje jazykovou gramotnost at
chceme, nebo nechceme. Jestlize plati, Ze mozek zpracovava jen ty informace, které
se mu nabidnou, a jestliZe ¢as expozice ¢eské populace médii se stale prodluzuje, tak
prakticky vztah ¢eského jazyka a médii nabyva na neoddiskutovatelné zavaznosti.

Abychom toto tvrzeni dolozili, vybrali jsme nékolik prikladu (jejich poc¢et mtze byt
neomezené rozsifovan), které ukazuji, jak média pragmatizuji a obohacuji skolské
védomosti:

Primo ukazkovym piikladem, jak zachazet s moderatorovou otazkou, ktera tlaci
k vyostfené a bulvarizovatelné odpovédi, najdeme 11. 4. ve vysilani CT 24. Petr Pi-

% a) Vznik soukromych radii byl provizen snahou hovofit ,slangem®. V letech zakliadani soukromych rozhlasovych stanic, tj. na zacat-
ku let devadesatych, panovala ke spisovnému jazyku sociolingvistickd nedtvéra. Byl to itvar narodniho jazyka, kterym se lze. Ovsem
viile pouzivat v medidlni komunikaci jiné titvary narodniho jazyka — interdialekty, dialekty — byla zahy mytologicky likvidovana. Obec-
na cestina a mistni dialekty zistavaji na okraji v kontaktnich poradech, nebo kdyz se cituje, a i v téchto pripadech se nepouziva di-
sledné, ale v naznacich. Socidlné prestizni a celoplos$né vysilani je spisovné, a navic jeho jazykova troven i jazykova troven medialni
produkcee jako celku je pod stilou kontrolou a odchylky nebo ,.chyby* jsou pronasledovany a likvidovany s mytologickou dtislednosti.
(Velmi z toho profituji napf. internetové deniky, které tuto narodni mytologickou posedlost jazykovou ¢istotou a chybami vyuzivaji
Jjako zpémou vazbu a narodem odhalené prubézné opravuji.)

b) Blogy a l)logova’mi prinesly fenomén uplatnéni interdialektu (obecné lastiny) u blogera, ktery se skryva pod pseudonymem Os-
travak a vydava sviij Denik Ostravaka. V intimnim a medialné alternativnim prostedi internetového blogow\m znamenala obecna
lastina osvéZenti a jisty druh estetického prozitku neseny samoziejmeé i autorskym subjektem a originalitou Ostravaka. I pretiskovani
v celoplosm ch médiich a vydavani sborniki jesté mytologicky vztah k jazyku unesl, avsak pfi televiznim pred¢itini téchto texti zna-
mymi herci je najednou zfejmé, Ze zvoleny titvar narodniho jazyka je pro medialni prezentaci v celoplosném médiu netinosny, uziti
obecné lastiny nepochopitelné a zarazeni poradu nevhodné. Denik Ostravaka hofi jak papir.

% SALAT, J. (2007): Dopad nového vyddni Pravidel ceského pravopisu z roku 1993 (spolu s Dodatkem) na redakéni praxi, bakalaiska prace.
FSV UK
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thart byl hostem televizniho zpravodajstvi v pofadu Interview CT24 a vyjadioval se
k Jifimu Cunkovi. Na jeho odpovédich lze ukdzat komunikacné vyspélé zachazeni
s otazkami moderatora

Moderdtor: , Myslite, Ze Zijeme v demokratické zemi, kdyz koalicni partneri vyzyvaji jednoho
z partnerd k rezignaci, byt nepiimo, kdyz woniti vlastni strany jsou kritici postupu predsedy
a tento predseda nevezignugje. Zijeme v demokratické zemi?“

Pithart: ,, Tak predevsim ti kritici jsou v menSiné. To vy vile stejné dobve, jako to vim jd. Ja
lo ted pocituji velmi silné, také z ohlasu na md, byt sporadickd, vystoupeni, tak vidim, Ze mij
hlas je silné menSinovy. A pokud jde o koalicni partnery, o viidce koalicnich politickych stran,
tak, vy jste to Tekl, oni se vyjadruji stale neprimo.

Moderdtor: ,Strana zelenych se ale vyjadiuje pomeérné jasné. Ta 7ikd — ano, dalsi setrvani
ve vlade s Jirim Cunkem je pro nds problém. Premiér Topoldnek je opatrnéjsi, moind proto, Ze
je premiér.

Pithart: ,Strana zelenych o tom rozhodne, nemylim-li se, o tomto vikendu, jestli na té, na tom
stanovisku, které bylo prece jen formulovdno opatrné, jestli za nim opravdu pevné stoji. A pak
st myslim, Ze nebude Zadné jiné vychodisko.

Petr Pithart se od roku 1990 pohybuje v nejvyssich patrech ¢eské politiky. Od tino-
ru 1990 do cervence 1992 byl predsedou vlady. V letech 1996 — 1998 a 2000 — 2004
byl predsedou Senatu, mezitim byl dva roky jeho mistopredsedou. V roce 2006 obha-

jil tésné senatorsky post ve Svitavach. Jeho komunikacni obratnost je prosluld a v této
ukazce modelové predvedl, jak neinvazivné vyjadrit negativni stanovisko.

Podobné vyspély priklad — tentokrat komunikacni zabavy — mazeme ilustrovat na
poradu CT 1 Bolkoviny 48 z 22. 3. U¢astniky tohoto vypravéni byli: Veronika Zilkova,
Martin Stropnicky, Tomas Dvorak. I tento porad mize byt priruckou situacni komiky
vyplyvajici ze zapojovani kontexta a konsituaci do toku vypravéni. Tak napt. znamy
desetibojat Tomas Dvorak byl uveden jako hvézdny tanecnik.

Polivka: ,,Dovolte, abych oficidlné zde mezi nami privital mé vzdcné hosty. Poprvé vedle mne
po pravici sedi, vsimli jste si, Ze vidycky tady sedi muz, inteligentni muz, a ted tady sedi inteli-
genitni, krdsnd a vtipnd Zena, Veronika Zilkovd. 7

Zilkovd: Ja jsem polomuz, protoZe jd jsem nositelka muZe, jd jsem tady jenom jako skriri toho
muze, co sedi po tvé pravici, doufdam, Ze i promluvi. “ %

Polivka: ,A otec toho mladého muze, Martin Stropnicky. “

Polivka: ,,A vedle mé atlet a také hvézdny tanecnik, Tomds Dvordk.

Podobné, navic medidlné intertextové vlastnosti ma i situacni komika odkazujici
k prvnimu vystoupeni V. Zilkové v pofadu Manéz Bolka Polivky.

Polivka: ,Je pravda, Ze v ManéZi vlasiné mnoho lidi objevilo tvilj smysl pro humor, protoZe
ja té znam jako dévce, které umi, nebo znd a vi, co je to humor.

Zilkovd: ,Jd myslim, Ze jsem sménd, ne Ze jsem néjak jako ... Ty jsi byl jako, kdo mé dal
poprué tu sanci se tak jako zesmésnit.

Polivka: ,, To bylo dobry, no ty jsi hrdla tu opilou, jak jsi mné vlezla, vlezla si mi do spaciho

pytle.

7 Ucastnil se toti7 televizni soutéZe Star Dance.
% Tato fe¢ odkazuje na vysoké stadium téhotenstvi, ve kterém se V. Zilkova v t€ dobé& nachizela.
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Zilkovd: ,Ne, jd jsem dostala nejuétsi pochvalu, kdyz mé néjaky taxikay; brnénskej, vyprdvél néko-
mu jinymu, Ze ta Zilkovd, tak zkazila Bolkovi Mané — vona tam prisla voirald — a ja to hrdla!

Polivka: ,,'To bylo opravdu vsecko tak — abychom to spravili, kdyz se potom vracela a dékovala se, tam
byla viplné stiizliva a lidi méli pochopit, Ze vona hrdla tu opilost. A jd jsem to trosku pokazil, protoze
Jsem vikal, to je herecka — dobie zahvdla tu stiizlivou! Ty mds v Brné povest tuto.

Nékteré pragmatizace maji vlastnosti piimych ,navodii k pouziti“, tedy nezastiraji edu-
kativni funkei textu. Tak napf. Seridl Ordinace v rizové zahradé (tento text nebudeme
doslova prepisovat, ale parafrazovat) nabada v otazkach domacich porod:

Tchyné, ktera sdéluje 1ékari-gynekologovi nadseni své dcery z porodu doma, se dozvida,
ze by porod doma nedoporucoval, protoZze mohou nastat neocekavané komplikace, na
které je nemocnice lépe pripravena. Na radostnou zpravu, zZe otec tési, jak se zacastni,
odpovida hrobovym a unavenym hlasem, Ze otec se miiZe ziicastnit i v nemocnici a zZe to
neni nic prijemného tak jako tak. Na porod do vody, také dcerou obdivovany, oznamuje,
Ze i ten je v nemocnici mozny atp.

Laskavy divak tak ziskava navody k jednani, které pragmaticky likviduji médni predsudky
v této oblasti.

Média jsou vSak nositeli i negativnich prikladd, jejichz hodnota je srovnatelna, nebo do-
konce vysSi, nez by se mohlo zdat. Vynikajici fejetonista, léty provéreny mistr tohoto texto-
vého vzorce, Ludvik Vaculik, poskytl piiklad pro to, jak fejeton nepsat.

Lidové noviny 10. 4. (s. 12) otiskly Vaculiktv text, ktery (zfejmé pod pozitivnim vlivem
svatki jara) nema vSechny vlastnosti, ktery by tento textovy vzorec mél mit. Nejzretelnéjsi
je to v zavéru, ktery ma prinést nadcasové a prekvapivé informace:

“... Velikonoce — "Ted’ bych si mohl uplést pomldzku, se kterou budu zitra, spolecné s Janem, obchdzet
sousedky, jez z plivodniho vidivu si na to tak zvykly, Ze uZ to cekagi, nechci-li vict, Ze vyZadugi. Totiz
volala mi praveé pani Monika, Ze zitra nebude doma, wvidi nds tedy rdda uz dnes. Proto musim koncit,
beru lorisky karabdc a jdu.

Janek mi toto psani posle do redakce emajlem, nemusim tedy do Prahy jet. Proto bezbolestné, touto
cestou zdravim Kalenskou, fwashitu a pani Kvackovou. “

Mistr fejetont nas opravdu nicim neprekvapil a také neprinesl zadnou pointu. Je to ne-
kvalitni novinarska préce, ktera v kontextu jinych Vaculikovych fejetonii piisobi velmi pre-
kvapivé, a tim ukazuje hranice, kam se fejeton jako textovy vzorec jiz nesmi dostat.

Neékdy jsou pozitivni vlivy médii na jazykovou vychovu velmi skryté, i kdyz jde o treba
teoreticky velmi sloZitou problematiku. Kazdy, kdo se dostal do styku s webovym vyhle-
davacem, musi, at chce, nebo nechce, zvladnout proces, kterému lexikograficka teorie
rika hnizdovani, §. sdruzovani hesel sémanticky i jinak blizkych. Vyhledavace jsou skolou
v tomto hnizdovani, pokud se chceme dopatrat informaci, které zadavame, a znaménko +
tou nejrozumnéjsi selekei a hierarchizaci rozhodujicich rysa.

Podobné bychom mohli odkazat i na hypertextové odkazy, které jsou skolou ve strukturo-
vani a hierarchizovani textového obsahu. Hypertextové odkazy také strukturuji mentalni
mapy, které se okolo urcitého obsahu vytvareji a uci tak i kretivnimu mysleni. A tak bychom
mohli pokracovat a soubor piikladl libovolné rozsifovat, avsak myslenka o praktickém
vztahu k jazyku v médiich je jiz, myslime, zfejma.

Zavéry
Mytologicky vztah k jazyku v médiich formuje tradované predstavy a hodnotové
Skaly, které je provazeji. Jeho existence je neoddiskutovatelna, stejné jako casovy
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rozmér, ve kterém se utvarel (fady staleti) i ve kterém se mtize ménit.

Mytologicka vyslovnost je perfektni a spisovna, gramatické a lexikalni chyby se ne-
déji a sdélované obsahy jsou jasné, prehledné a kulturni. Jind moZnost neni. V my-
tech existuji jen dokonale pozitivni a dokonale negativni bytosti, protiklady jsou
nesmiritelné a jejich feSeni existencialni. Mytus nepripousti jiné reSeni: Tertium
non datur.

Paralelné s mytologickym vztahem existuje vztah prakticky. Prakticky vztah médii
a Ceského jazyka je nesmirné dulezity. Postrada sice mytologickou dokonalost®”, ale
Prinasi to, co jazykova vyuka potrebuje ke svému dovrSeni. Medialni vychova by si
této hodnoty méla byt védoma.

I kdyz jsou chyby typu Jungmannovi Hudlice, otevi‘ena vyslovnost e a i nékterych
medialnich profesiondlti, popf. nezvladnuta mimika nékterych moderatorti aj. ne-
prijemné a z hlediska 1.2. ve vztahu medialni vjchovy a jazyka vlastné zasadni, nijak
nebrani fenomenalni koexistenci jazyka a médii z hlediska 1.3.

Soudime, Ze mytologické pozadavky na jazyk v médiich jsou jen soubézné s tim,
co jsme nazvali vyukou pragmalingvistiky, kterou média ¢ini v nadpozornosti. Kdysi
Miroslav Grepl usiloval o klasifikaci komunikacnich udalosti, ktera by byla vyuzitelna
pro potreby gramatického popisu ¢eského jazyka. V soucasnosti média takovouto
Kklasifikaci nejen nabizeji, ale také ji prakticky uvadéji do komunikac¢nich dovednosti
a navyku ¢eské populace.
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% Skutec¢nost je ale jind. V té jsou bytosti, které se nerodi mytologicky dokonalé. A mélokdo si chce piipustit, Ze novinarska profese
vyzaduje nadani srovnatelné s nadanim k houslové hre. (Neni prehnané tvrdit, Ze toto nadani se vyskytuje i se stejnou Cetnosti.)
Také v novinaiské profesi existuje fada zifivych talentll, ale také talenti zanedbanych a nerozvinutych, stejné jako fada pilnych
a pracovitych lidi. (Za l1éta, ktera vyucuji novinare matei$ting, je mozné ukazat, jak malo bylo talentii predurcenych k virtuézni ,hie
na housle® a kolik lidi se vénovalo jazyku jen pod silnym tlakem, ktery casto sloZzenim zkousky pominul.)
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Exkurz do historie ¢eskych vystav o médiich
(Jan Cebe)

Média hraji v Zivoté spolec¢nosti vyznamnou tulohu. Neni proto divu, Ze se stavaji
predmétem vystavni ¢innosti. Casto je oviem sloZité rozlisit, co je a co jiz neni vysta-
vou ,,0 médiich®. Film je bezesporu dulezitym masovym médiem a filmové festivaly
jsou svého druhu také vystavami. Presto je vSak v nasem kratkém nahledu na historii
ceskych vystav o médiich nezminujeme. Podobnym pripadem pak mohou byt vysta-
vy uméleckych i novinarskych fotografii, jakymi jsou napiiklad podniky typu Czech
Press Photo. Tyto vystavy se vSak zaméruji spise na uméleckou slozku vztahujici se
k obsahu médii. Neukazuji média jako produkt urcitého procesu, rezignuji na vyklad
historie médii, na jejich technickou ¢i hospodarskou stranku a na jejich spolec¢enské
postaveni a tlohu viibec. Z tohoto divodu se jimi nasledujici ¢lanek blize nezabyva.

A7 do nastupu rozhlasu ve 20. a zejména 30. letech 20. stoleti byl v ¢eskych zemich
dominantnim masovym médiem periodicky tisk. Je tedy vcelku logické, zZe az do II.
svétové valky se velké ,medialni“ vystavy vénovaly pravé tomuto médiu.

I. Pionyrské zacatky

Déjiny ceskych vystav o médiich maji sviij pocatek jiz ve druhé poloviné 19. stoleti.
Uvolnéni politickych pomért na pocatku 60. let, které se mj. odrazilo i ve vydani no-
vého tiskového zakona (1863) dalo ceské Zurnalistice novy Zivotni impuls. Zacinaji
vychédzet prvni moderni politické deniky, zvySuje se pocet asopiseckych titulii. Ceska
zurnalistika prozivd obdobi znovuzrozeni, které jiz nezadusi ani represivni vladni
politika z let 1868 — 70. Zajem vefejnosti o periodicky tisk neustéle roste a s tim roste
i potfeba na tento pozitivni vyvoj poukazat.

Prvni vystava ¢asopisii v ¢eskych zemich 1872

V roce 1872 jiz byla nabidka ¢esky vydavanych periodickych tiskovin tak bohata, ze
se Literarni odbor Umélecké besedy rozhodl usporadat vystavu, ktera méla ukazat,
ze Cesky tisk jiz zcela vystoupil ze stinu svého némeckého souputnika a stal se dule-
zitym politickym a kulturnim subjektem, ktery jiz v budoucnosti nemuze byt v rdmci
prehliZen.

U zrodu myslenky na poradani vystavy stal vyznamny nakladatel a vydavatel J. R.
Vilimek. Ten byl také nasledné zvolen do komise, ktera méla zajistit zdarnou organi-
zaci celé vystavy. Spole¢né s Vilimkem byli do tohoto organu jmenovani jesté dva vy-
byl pozdéji nahrazen Josefem Bardkem. Stalo se tak sice po Sabinové ,konfidentské*
afére, nicméné hlavnim divodem jeho odvolani méla byt Sabinova nemoc a jeho
lécebny pobyt v Itlii, kvili némuz se nemohl priprav ucastnit.

Nutno podotknout, ze podnik tohoto druhu byl do té doby pro vSechny zicastnéné
velkou neznamou a Literarni odbor Umélecké besedy musel v priibéhu priprav celit
radé problémi. Ty kromé jiného vyustily i v redukci vystavovaného materialu, a to
spouze® na Ceské a némecké noviny vychazejici v Praze. Exponaty byly opatfovany
nejruznéjsimi cestami. Predseda Literarniho odboru Vitézslav Halek na schtizich
vybizel ¢leny, aby neopomnéli zaptijéit i noviny od znamych.

Vystava byla zahajena 31. bfezna 1872 v prostorach Méstanské besedy v Siroké
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(dnesni Jungmannové) ulici a trvala do konce dubna. Expozice zabirala tfi pokoje.
Zajimavé je, Ze tehdejsi noviny se o prvni Ceské vystavé periodického tisku takika
vibec nezmiriovaly.”

Vystava ukazala, Ze dominance némeckych ¢asopisti je jiz pryc¢ a ze ¢esky tisk se po
utlaku v obdobi tzv. Bachova absolutismu opét postavil na vlastni nohy a stal se dule-
Zitym cinitelem v obrozujici se ceské spolecnosti.

Svétova vystava novin a ¢asopisi v Praze 1877

Dalsi vystavu Casopisti zazila Praha jiz v roce 1877. Usporadala ji Typograficka bese-
da a prvotnim inicidtorem celé myslenky byl jeden ze strasich ¢lentd besedy Antonin
Kubat. Zprvu mélo jit jen o vystavu pro cleny spolku a pouze z novin sebranych
Kubatem, pozdé&ji vsak, vzhledem k obtizim se sbérem vystavniho materidlu, pievzala
iniciativu Typograficka beseda a rozhodla se usporadat vystavu verejnou. Poradatelé
si kladli daleko vétsi ambice, nez jaké méli jejich predchiidci o nékolik let drive
v Umélecké besedé. Verejnosti mély byt totiz ukazany nejen Casopisy ceské, ale i peri-
odika vychazejici ve svété. Tomu odpovidala také doba pripravy celé akce.

Od prvotnich tivah o vystavé aZ po jeji zahajeni ubéhly takika ¢tyri roky. Organizaci
vystavy byl povéren Sesticlenny komitét v ¢ele s Danielem Slunickem. Typografické
a dalsi pribuzné spolky, instituce i soukromé osoby doma i v zahranici byly obeslany
s zadosti o poskytnuti exponati. Prosby neztstaly nevyslySeny. Do ledna 1876 doslo
vystavnimu vyboru prvnich 200 ¢asopisti z Némecka, Anglie, Belgie a rakouskych
zemi, o meésic pozdéji jiz dosahl pocet zaslanych exponati desetinasobku. Pocatkem
léta jiz vybor shromazdil na 7000 novin a ¢asopist z celého svéta a ze zahranici stale
prichézely dalsi exponaty.

Soucasti expozice méla byt téZ vystava vzacnych rukopisti. Rukopisy vlastni ¢i cizi
zaptjcily takové osobnosti jako Julius Grégr, Josef Vaclav Sladek, Jan Neruda, Zofie
Podlipska, Vojta Néaprstek ¢i Jakub Arbes.

Zahajeni vystavy bylo ptivodné naplanovano na zari 1876, jiz v 1été vsak bylo zfej-
mé, zZe tento termin se nepodafi dodrzet. Narustajici pocet exponati kladl znacné
pozadavky na jeho utfidéni a navic se dosud nepodafilo vyresit otazku, kde se bude
vystava konat. V dvahu pfipadaly sily na Zofiné a mistnosti Méstanské besedy. Ani
v jednom priipadé se vak pro rok 1876 nepodarilo dohodu uzavrit. Teprve 14. dub-
na 1877 se vybor kone¢né dohodl s Mé&stanskou besedou na zaptij¢eni prostor a tim
padla posledni prekazka. Svétova vystava novin a Casopist byla slavnostné zahajena
15. kvétna 1877 a trvala necely mésic.”

Expozice zaplnila tfi velké mistnosti a celou dvoranu Méstanské besedy ve Vla-
dislavové ulici. Casopisy byly rozdéleny do oddili podle jednotlivich zemi. Kazdy
oddil byl dale ¢lenén do nékolika tématickych okruhti (Filosofie, Uméni a literatura,
Déjepis a zemépis, prirodni védy, Politika, Narodni hospodarstvi atd.) Toto ¢lenéni
bylo ovSem dodrzovano pouze u periodik evropskych. Nejvétsi zastoupeni mély ca-

“ Blize viz POLIACIK, V. (1996): Nejdiilezitéjsi vystavy periodického tisku v ceskych zemich do II. svétové vdlky. Diplomova prace, FF UK,
Praha, str. 10 — 12. Dile viz Véstnik bibliograficky, ¢. 3, 13. 4. 1872, str. 69.

7 Blize viz POLIACIK, V. (1996): Nejdiilezitéjsi vystavy periodického tisku v ceskych zemich do II. svétové vdlky. Diplomova préce, FF UK,
Praha, str. 16 —22.
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sopisy némecké, nasledovala expozice italskd. Ceské, moravské a slezské zemé drzely
v poctu exponati tfeti misto. Zastoupen byl také periodicky tisk ostatnich rakous-
kych zemi, Uher a Sedmihradska, Hali¢e a Bukoviny, Chorvatska a Slovinska, Belgie,
Anglie, Skotska, Irska, Danska, Francie, Holandska, Portugalska, Rumunska, Ruska,
Recka, Srbska a Cerné Hory, Spanélska, Svédska, SV}’/carska, Turecka, Ameriky, Asie,
Afriky i Australie. Celkem bylo béhem prvnich dnu vystavy mozno shlédnout pres
sedm tisic riznych casopisti. Nékteré cizi exponaty byly opatfeny vysvétlujicimi infor-
macemi (Cesky preklad nazvu, hlavni zameéreni, idaj o periodicité vychazeni, naklad,
pocet predplatitel). Samostatny oddil vystavy poté tvorila jiz zminéna expozice ru-
kopisti, kterd ¢itala vice nez 2 200 exponatd z celého svéta (byla zde napf. basen
napsand japonskym cisafem z konce 18. stoleti).”

Novinafi tentokrate vystavu vénovanou tisku neignorovali. Zpravy o chystané vysta-
vé se v novinach objevovaly jiZ v pribéhu priprav a o jejim zahjeni informovaly oba
velké prazské deniky (Narodni listy, Pokrok).” Jan Neruda vénoval vystavé jeden ze
svych fejetonn.™

Expozici shlédli také dopisovatelé zahrani¢nich novin a ve svych ¢lancich neskryva-
li nadSeni. Znacny zdjem o vystavu projevila i Siroka verejnost. Expozici si prohlédlo
celkem 24 000 navstévnikd. O dobré trovni vystavy svédci také trojjazycny katalog
(v ¢estiné, némcingé, francouzsting), ktery si mohli navstévnici zakoupit.” Vyznam
vystavy byl skute¢né znac¢ny. Jednalo se o akci, ktera do té doby svou velikosti neméla
ve svété obdoby. Jeji tviirci sice nenabizeli hlubsi zamysleni nad tlohou a postave-
nim novinara a periodického tisku v moderni spolecnosti, to vsak, vzhledem Kk je-
jich odbornému zaméreni, ani nelze ocekavat. Presto vsak vystava tento nezamysleny
tkol do jisté miry splnila. Po jejim shlédnuti si musel kazdy navstévnik uvédomit, jak
dutlezitou roli hraje periodicky tisk v Zivoté kazdé zemé. Typograficka beseda dobyla
svym pocinem pro obrozujici se ¢eskou spolecnost dalsi nezanedbatelné vitézstvi.

Veskery material, ktery se nevracel ptivodnim majitelim, byl predan Vojtéchu Na-
prstkovi, ktery jej ulozil ve svém musejnim domé na Betlémském namésti, po prvni
svétové valce se pak Cast sbirek prest¢hovala do knihovny Narodniho muzea. 7

II. Vystavy periodického tisku od pielomu stoleti od 90. let 19. stoleti
do 2. svétové valky

Devadesata 1éta 19. stoleti byla pro ¢eskou spolec¢nost obdobim zna¢ného rozma-
chu. K obrozeni kulturnimu se pfidalo i obrozeni hospodaiské. Ceské zemé se staly
pramyslovou zakladnou Rakouska-Uherska a narodni sebevédomi v téchto letech
znacné posililo. Neni proto divu, Ze pravé v tomto obdobi bylo v Praze usporadano

iz Seznam ¢asopisti a rukopisti vystavenych Typografickou besedou v Praze 1877, tiskem dr. Ed. Grégra, Praha 1877.

» napr. Nérodni listy, ¢. 133, 15. 5. 1877, ,Prvni svétova vystava Casopisti a rukopisti“. Déle viz napf. Pokrok, ¢. 135, 16. 5. 1877,
,Vystava Casopisti a rukopist®.

™ Viz Narodni listy, ¢. 141, 24. 5. 1877. Svétovou vystavu zde v jednom ze svych fejetonti obdivuje i Jan Neruda. Pocet casopisti z riiz-
nych koutil svéta mu ukazuje, jak vlivnym spolec¢enskym ¢initelem se média (tisk) stala. ,Je to armada, myslénka, za kterou se tento
voj bojovné zasadi, musi zvitézit. Proti cemu my journalisté — itkim s pychou ,my“ — se oprem, svaleno bude dnes ¢i zitra. Mame my
journalii a je nas journalisti!*

™ Viz Seznam ¢asopist a rukopist vystavenych Typografickou besedou v Praze 1877, tiskem dr. Ed. Grégra, Praha 1877.

7 Blize viz POLIACIK, V. (1996): Nejdilezitéjsi vystavy periodického tisku v ceskych zemich do II. suétové valky. Diplomové price, FF UK,
Praha, str. 27-28.
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nékolik velkych vystavnich akci, které mély na rozmach ceské spolecnosti jaksepatri
poukazat. A protoZe tisk mél na obrozeni ceské spolecnosti zcela zasadni vliv, nemo-
hl byt v ramci téchto akci opomenut.

Jubilejni vystava 1891

V roce 1891 Zila Praha Zemskou jubilejni vystavou. Expozice periodického tisku
zde sice byla na dosti omezeném prostotu a ,pouze” v ramci expozice knizni, ale
mezi navstévniky se téila znacné oblibé. Jeji usporadani mél na starosti opét Lite-
rarni odbor Umélecké besedy, ktery mél jiz s podobnymi akcemi zkuSenosti. Pfesto
bylo literarné Zurnalistické oddéleni otevieno az tfi nedéle po slavnostnim zahajeni
jubilejni vystavy. Mezi hlavni organizatory patfil tentokrat spisovatel a novinar Jakub
Arbes. Vystavovaly se tfi skupiny Casopist — beletristické, odborné a politické. Ex-
pozice zahrnovala i jednu novinku, ktera pritahovala velké mnozstvi zajemcti. Byla
ji ¢itarna cCasopist, kterou redakce prazskych listd pravidelné zasobovaly Cerstvymi
vydanimi svych novin.”

Narodopisna vystava 1895

Expozice periodického tisku nemohla chybét ani o ¢tyri roky pozdéji na Narodo-
pisné vystavé Ceskoslovanské. Literarni oddéleni, v jehoZ ramci byla zarazena i ex-
pozice ¢asopistl, opét jiz tradicné organizovala Umélecka beseda. Neprili§ obsahlou
sbirku tentokrate sestavil J. M. Hovorka. Hlavni atrakci vdak byla znovu ¢itarna, kterd
byla oproti Jubilejni vystavé vétsi a pohodInéjsi.”™

Odborna vystava knihtiskarska 1895

Knihtiskarska vystava z roku 1895 patii do naseho exkurzu po ,medialnich” vysta-
vach spiSe okrajové. Jednalo se totizZ o odbornou vystavu, ktera se nevénovala ani tak
rozvoji médii (tedy tisku), jako spiSe vyvoji typografického remesla jako takového.
Kromé odborné typografické literatury zde vsak byla ukazano i takika 500 casopist
zamérenyich na typografii a jeji pfibuzné obory. Nejvice ¢asopistt bylo z Cech a né-
mecky mluvicich zemi, byly zde vsak i exponaty z dalsich evropskych zemi i z Ame-
riky. Poradatelem akce byla Typograficka beseda, ktera jiz méla s vystavnimi akcemi
podobného druhu své zkusenosti (viz vjSe). Casopiseckou ¢dst zajistil a sestavil Klub
novinarskych sazecli. Vystava byla zahdjena 2. ¢ervna 1895 a trvala celkem ¢trnact
dni.”

I.délnicka vystava v Praze 1902

Klub novinarskych sazec¢l se podilel i na pripravé ¢asopisecké expozice, ktera méla
byt soucasti I. délnické vystavy v Praze v roce 1902. Prvotni plany organizatort byly
pritom velmi ambiciézni. Mély byt vystaveny vSechny noviny a c¢asopisy, které v da-
ném roce vysly. Pfipravy zabraly pét mésicti a ptivodni zamér se samozrejmé naplnit

7 Blize viz tamté7, str. 36-37.

7 Blize viz tamtéz, str. 38-40.

" Blize viz tamtéz, str. 41. Dale viz Narodni listy, ¢. 151, 2. 6. 1895, ,Odborna vystava, poradana klubem ,Stara garda Typografické
besedy*“.
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nepodarilo. Presto byla expozice velmi obsihla. Hlavni ¢ast tvorilo takrka 700 Ces-
ky psanych casopisii a novin. Pochazely prevazné z Prahy, ale zastoupena zde byla
nesourodé expozice pak tvorily ukazky produkce ostatnich naroda Evropy, Asie ¢i
Afriky, zastoupeny byly také ¢asopisy vychazejici v Australii. Samostatnou skupinu
pak tvorila expozice evropského socidlné demokratického tisku. Vystava byla slav-
nostné zahajena 15. srpna 1902 na prazském vystavisti. Jednalo se o prvni velkou
vSeobecnou vystavu, ktera zahrnovala i zcela samostatné oddéleni periodického
tisku.%

I. Mezinarodni vystava casopisti firmy A. L. Pavlik 1922

Na dalsi vétsi vystavu periodického tisku ¢ekala Praha presné 20 let. Protektorat
nad celou akci prevzal Spolek ¢eskych zurnalist(. Jednalo se vSak spiSe o formalni
krok, skutecnym inicidtorem a organizatorem I. Mezinarodni vystavy casopisti byla
soukroma firma - Insertni a novinarsky zavod A. L. Pavlik s.r.o. Z toho divodu méla
cela akce spise komerc¢ni charakter. Presto vSak byla velmi zajimava i pro Sirokou ve-
fejnost a to zejména kvili rozsahlosti expozice. Ve 3. patre palace Lucerna mélo byt
dle udajua vystavniho katalogu vystaveno na 30.000 novin a revui z celého svéta, coz
bylo ze v§ech dosud konanych vystav zdaleka nejvice. Vzhledem k mnoZstvi exponati
mohli zdjemci o navstévu vystavy jen litovat, Ze cela akce trvala pouze tyden (od 12.
do 18. prosince 1922).

III. Mimopraiské vystavy v prvnich desetiletich 20. stoleti
tykaly médii, byla az doposud vyhradné Praha. V prvnich desetiletich 20. stoleti se
viak do poradani ,medialnich® vystav vloZila také ostatni ceska a moravska mésta.
Prvni vlaStovkou byla v tomto sméru vystava, ktera byla od kvétna do ¢ervna roku
1908 oteviena v Ustavu hrabéte Pottinga v Olomouci. Expozice byla velmi zajimava
aucelend. Soustredila se na ceské casopisy vydavané doma a ve svété. Hlavni vjznam
akce viak spocival v katalogu,

ktery byl k jeji prilezitosti vydan. Jednalo se totiZ o prvni soupis veskerého cesky
psaného periodického tisku roziazeny podle zemi a odbort.*?

Plzenska vystava 1920

Dalsi vyznamnou mimoprazskou vystavu usporadalo v roce 1920 sdruZeni typogra-
fického dorostu pii plzenské pobocce Typografické besedy. Expozice byla rozdélena
na dvé viceméné samostatné casti. V té prvni méli navstévnici moznost shlédnout
ukazky viech tehdejsich novin a &asopisti vychazejicich na tizemi Ceskoslovenské
republiky. Tisk byl pritom rozclenén do ¢tyr obort: politicky, stavovsky, odborny

% Blize viz POLIACIK, V. (1996): Nejdiilezitéjsi vystavy periodického tisku v ceskych zemich do II. suétové valky. Diplomové price, FF UK,
Praha, str. 41 —42.

8 Viz Katalog I. Mezinarodni vystavy ¢asopisti pod protektoratem Spolku ¢eskych zurnalist, Praha 1922. Vystava méla mj. umoznit
rozmanitym vrstvim obyvatelstva, ,,aby snadno, bez namahy a vyloh mohly si zblizka prohlédnouti riizné odborné ¢asopisy a revue,
jez mohou je zajimati bud jako inserenty nebo jako ctenare a interesenty odborné*.

 Viz Duch novin, ro¢. I, éislo 3, str. 65. Dale viz Ceska mysl, rocnik VII, 1906, str. 240.
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a zabavny. Samostatné misto pak bylo vyhrazeno tisku z Plzenska. Expozice byla do-
plnéna fotografiemi znazornujicimi pritbéh vyroby ¢asopisu.

Druha cast vystavy byla vénovana historickym tiskiim. Prevazné se zde nachazel
tisk plzensky, bylo zde v§ak k vidéni napriklad i nejstarsi ¢islo Prazskych novin z roku
1826 nebo Narodni noviny K. H. Borovského.*

Soudoba kultura v Brné 1928

Vroce 1928 hostilo Brno Vystavu soudobé kultury. Jeji soucasti byla i rozsahla expo-
zice periodického tisku, kterou poradatelé oznacili jako Zurnalisticky salén. O jeho
usporadani se zaslouzili predevsim profesor A. V. Vasek a redaktor brnénské Svobo-
dy Jaroslav Vasic¢ek. Interiér expozice navrhl znamy urbanista a architekt Jifi Kroha.
Vystava mapovala prvnich deset let vyvoje ¢eskoslovenské zurnalistiky v ramci samo-
statného statu. Expozice byla velmi vypravna a nazorna, zahrnovala napriklad mode-
ly velkych redakci a byla zde znazornéna i celkova organizace novinového podniku.
K zajimavym exponatiim patfila také velkd mapa, ktera prostfednictvim svételnych
efektli znazornovala zpravodajské spojeni CTK s ostatnimi svétovymi agenturami
a cestu domacich zprav do zahranici.*

Vystava svétového tisku v Pardubicich 1933

Posledni velkou predvéilecnou ceskoslovenskou medialni vystavu mohla verejnost
navstivit v roce 1933 v Pardubicich. S navrhem na jeji porddani prisli predstavitelé
pardubické pobocky Syndikatu ceskoslovenskych novinait a radni mésta Pardubic
tuto myslenku podporili. Zajimavé pak bylo, Ze se na jeji pripravé podilel i stat. Do
pripravnych praci se totiz pozdé&ji zapojil i Ustfedni vjbor Syndikatu ceskosloven-
skych novinar, ktery pfesvédcil ceskoslovenskou vladu a ministerstvo zahranici, aby
nad podnikem prevzali patrondt. Protektorstvi nad celou vystavou pak pfijal sam
president T. G. Masaryk. Vystava byla slavnostné zahdjena 8. rijna 1933. Jiz samotna
organizace celé akce byla na vysoké profesionalni tirovni a tomu odpovidala i kvalita
a bohatost expozice, ktera se plné vyrovnala vystavim prazskym i zahrani¢nim. Ex-
ponaty byly rozdéleny celkem do dvanacti oddéleni (tisk ceskoslovensky, zahranicni,
legionarsky, slepecky, tisk adventist(i, novinové kolky a znamky, plakaty a propagacni
tiskopisy aj.). V zahrani¢nim oddéleni vystavovalo své noviny a Casopisy na Sest desi-
tek stati z celého svéta.®

Pressa 1928

Samostatnou kapitolu v historii predvalecnych medialnich vystav tvoii bezesporu
Pressa — mezinarodni vystava tisku usporadana v roce 1928 v Koliné nad Rynem. Mohlo
by se snad zdat, Ze do vyctu ceskych vystav vénovanych médiim nepatri, v predvale¢né
Evropé §lo viak o zcela ojedinély podnik a Ceskoslovensko zde prezentovalo expozici,
ktera svym rozsahem i kvalitou predcila naprostou vétSinu vystav domacich.

% Viz POLIACIK, V. (1996): Nejdidezitéjsi vystavy periodického tisku v ceskych zemich do II. svétové vdlky. Diplomova préce, FF UK, Praha,
str. 65.

8 Viz Duch novin, ro¢nik I, &islo 4, str. 89 — 92. Dale viz Duch novin, ro¢nik I, ¢islo 1, str. 20.

% Blize viz Katalog vystavy svétového tisku v Pardubicich, Pardubice 1933.
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Sviij podil na tom mélo bezesporu i sloZeni ceskoslovenského vystavniho vyboru,
ve kterém se sesli feditel knihovny Narodniho shromazdéni dr. Zdenék Tobolka,
redaktor Narodni politiky a zastupce Syndikatu ¢eskoslovenskych novinart Jan Hej-
ret, Josef Volf a vydavatel nového odborného zurnalistického ¢asopisu ,,Duch novin®
dr. Oskar Butter. Po¢ate¢ni pripravy ceskoslovenské expozice vsak neprobihaly zcela
hladce. V roce 1928 se totiz konaly dalsi dvé vystavy tykajici se tisku (vySe zminéna
vystava v Brné a vystava ,NaSe tiskarstvi“ v Praze) a nékteré organizace obeslané s za-
dosti o spolupraci zpocatku preferovaly spiSe podniky domaci. Takovy postoj zprvu
zaujimal i Syndikat ¢eskoslovenskjch novinari. Svou roli zfejmé sehrala i jista nedd-
véra k Némctm.

Pressa byla zahajena 12. kvétna 1928. Zuicastnilo se ji celkem 43 statd. Slavnostni
otevieni Ceskoslovenské expozice vsak probéhlo az o mésic pozdéji. Hlavnim divo-
dem byla problematicka a zdlouhava instalace skladanych malovanych oken, které
navrhl profesor Kysela. Expozice zabirala tfi mistnosti. Vstupni sinl byla zasvécena
historickym a ideovym zakladim ceského a slovenského novinarstvi. Druha mist-
nost se vénovala tloze ceského tisku v odboji v letech 1914 — 1919. Zastoupen byl
tisk domadci i zahrani¢ni, nechybél samoziejmé ani tisk legionarsky. Treti sal nabi-
zel pohled na soucasnost. Organizatori zde bohaté vyuzili nejraznéjsich diagramt
a grafi, které mély ilustrovat situaci, v jaké se noviny a novinari v Ceskoslovensku
nachazi.®

IV. Vystavy o médiich po II. svétové valce

Také po druhé svétové valce bylo u nas usporadano nékolik vystav vénovanych mé-
difm, a to predevsim u piileZitosti riznych vyroé¢i. Rada se jich opét tykala tisku, ktery
ma z vystavniho hlediska jakoZto exponat mnoho vyhod. Ke slovu se vSak dostala také
dalsi masova média.

MEVRO

V kvétnu 1948 uplynulo pravé 25 let od zahajeni pravidelného rozhlasového
vysilani na dzemi Ceskoslovenska. K tomuto vjroé¢i byla na tzv. Novém vystaviiti
u Veletrzniho palace v Praze ve dnech 15. 5. — 11. 6. usporadana Jubilejni vystava
Ceskoslovenského rozhlasu, ktera vsak vesla ve znamost spise pod zkratkou ME-
VRO (Mezinarodni vystava rozhlasu). Projektantem vystavy byl architekt Josef
Hesoun. Navitévnici mohli shlédnout minulost i sou¢asnost vysilaci techniky Cs.
rozhlasu a predstaven zde byl také jeho program. Mezindrodni charakter do-
davaly vystavé expozice polského a madarského rozhlasu. Mezi nejvétsi atrakce
pak patrilo kompletné vybavené rozhlasové studio a pavilon televize. Rozhlasové
vysilaci studio bylo umisténo za prosklenou sténou a navstévnici tak mohli sle-
dovat, jak probiha rozhlasové vysilani v praxi.¥” Neslo pfitom o pouhou simu-
laci, program tohoto studia byl rozhlasem skutecné vysilan. Své jméno si zde
udélali napriklad mlady Karel Kyncl ¢i Pavel Kohout. V televiznim pavilonu byly

% Blize viz POLIACIK, V. (1996): NejduileZitejsi vystavy periodického tisku v ceskych zemich do I1. svétové vdlky. Diplomova prace, FF UK,
Praha, str. 48 - 59. Dile viz Duch novin, ro¢nik I, &islo 6-7, str. 133, 152-157.
87 Viz Nas rozhlas, ro¢nik XV, ¢islo 20, str. 2.
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promitany zabéry z nadvori vystavy, z televizniho studia i z Veletrzni tridy. Pred
kamerou vystupoval Dismantiv rozhlasovy a divadelni soubor a uskutecnilo se
i nékolik reportazi z vystavy. Jednalo se o prvni pokusné verejné televizni vysilani
v Ceskoslovensku.®

Predevsim diky rozhlasovému a televiznimu studiu se vystava jiz od prvnich dnt
tésila znacné pozornosti publika. K jejimu uspéchu vsak prispivali i nékteré dalsi
interaktivni instalace. Navstévnici si napriklad mohli nahrat svij hlas na zvukovy pas
a nasledné si nahravku poslechnout.®

Vystava k vyroci rozhlasu a televize 1963

Dalsi rozhlasovou a televizni vystavu méla ¢eskoslovenska verejnost moznost shléd-
nout v roce 1963, kdy ubéhlo 40. let od zahajeni vysilani ceskoslovenského rozhlasu.
Své prvni kulaté vjro¢i pak slavila i Ceskoslovenskad televize, kterou mohli divaci sle-
dovat jiz deset let. Vystava probihala ve dnech 18. 5. — 16. 6. v Narodnim technic-
kém muzeu v Praze. Mapovala historicky a technicky vyvoj obou médii. Televize zde
opét vybudovala jednoduché experimentalni studio, z néhoz bylo po dobu vystavy
odvysildno v pfimém prenosu na 70 hodin besed, koncertii a zibavnych poradu.
Navstévnici vystavy pritom mohli do studia v pritbéhu vysilani volné prichazet a zase
z né&j odchazet.”

Interpress Praha 1967

V roce 1967 usporadala Mezinarodni organizace novinait (MON) na praz-
ském vystavisti (tehdejSim Parku kultury a oddechu Julia Fucika) vystavu Inter-
press Praha — 67. Jednalo se o vystavu ur¢enou spiSe pro odbornou vefejnost,
presto ji ve dnech 25. 11. — 3. 12. navstivilo na 12 000 navstévnikid. Expozici
tvorily panely s ukazkami barevnych casopisti a revui z nékolika desitek zemi
svéta. Mezi vystavovateli byly kromé 47 zahranic¢nich firem i tfi ceskoslovensti
zastupci. Cilem poradateli bylo predevsim ukazat kvalitni polygrafickou tech-
niku a jeji vyrobky.!

Pocatky ceskych novin 1969

Dalsi vétsi vystavu vénovanou periodickému tisku zazila Praha jiz v roce 1969.
Tehdy uplynulo pravé 250 let od vydani prvnich ceskych periodickych novin. Byly
to Prazské poStovské noviny prazského méstana a tiskare FrantiSka Rosenmuillera.
Narodni museum k tomuto vyro¢i usporadalo ve dnech 20. 2. —15. 4. ve svych pro-
storach vystavu s nazvem , Pocatky ceskych novin®. Slavnostniho otevieni expozice
se zucastnil i tehdejsi ministr kultury Miroslav Galuska, za Svaz ceskych novinart
promluvil élen jeho pifedsednictva, §éfredaktor Vecerni Prahy Vladislav Jisl. Vy-
stava, jak jiz koneckoncti napovida jeji nazev, nezachycovala vsechny etapy vyvoje
ceského novinarstvi, ale soustredila se pouze na obdobi do roku 1848. Kromé vytis-

8 Viz Nas rozhlas, ro¢nik XV, ¢islo 22, str. 1, 5.

% Viz Nas rozhlas, ro¢énik XV, ¢islo 21, str. 4-5.

% Viz Kopplova, B. a kol.: Déjiny ceskjch médii v datech, Karolinum, Praha 2003, str. 220.
9'Viz Novinar, ro¢nik XX, 1968, ¢islo 1, str. 24.
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ku prvniho ¢isla Rosenmullerovych novin ze 4. inora 1719 predstavili poradatelé
i fadu dalsich zajimavych exponatii. K vidéni byla napfiklad prvni ¢isla Kvéta ¢i
Lidovych novin, navstévnici si mohli prohlédnout, jak vypadal prvni tiskarsky stroj
atd.”

50 let Ceskoslovenského rozhlasu 1973

Dalif vjznamné ,medialni“ jubileum pfichdzi v roce 1973, kdy slavil Ceskoslovensky
rozhlas 50. let svého vysilani. Pri této prileZitosti byla v obvodnim kulturnim domé
Prahy 1 na Slovanském ostrové 1. kvétna oteviena vystava ,50. let Ceskoslovenské-
ho rozhlasu®. Expozice pfiblizila nav§tévnikim historii, techniku i zakulisi rozhlasu.
K vidéni byly napiiklad prvni rozhlasové prijimace ¢i fotografie stanu, ve kterém
pred padesiti lety za¢inal rozhlas v Ceskoslovensku vysilat.”

Pocatky ceského délnického tisku 1974

Na den tisku, 19. zari 1974, byla v Narodnim muzeu v Praze zahdjena vystava ,,Po-
catky ceského délnického tisku“. Vystava byla opét usporadana u prilezitosti jubilea,
tentokrate ke 100. vyroci zaloZeni Casopisu Budoucnost. Na usporadani vystavy se
podilelo Narodni muzeum a Cesky svaz novinafd. Ucast novinafské organizace viak
byla spise formalni, expozice byla tvorena materialy ze sbirek Narodniho muzea. Vy-
stava méla seznamit verejnost s pocatky a rozvojem délnického novinarstvi v ¢eskych
zemich a pripominala dilo a zivot dvou vyznamnych prakopniki socialné demokra-
tické Zurnalistiky u nas — Ladislava Zapotockého a Josefa Boleslava Pecky. Hlavni
napln vystavy tvorilo padesat sedm puvodnich vytiski délnickych novin a ¢asopist,
pocinaje ukazkami z tisku radikdlnich demokratd, kde se jiz objevovaly prvni socia-
listické myslenky, a konc¢e prvnim vytiskem Rudého prava z 21. zari 1920. Dopliikem
k hlavni expozici pak byly dobové doklady o urednich zasazich proti délnickému
tisku a také ukazky z délnickych satirickych ¢asopist. Navstévnikiim byla vystava ote-
viena az do prosince 1974.9

40 let ceskoslovenského znarodnéného filmu

Posledni desetileti 20. stoleti jiz ¢eské verejnosti vice vétSich vystavnich akci véno-
vanych médiim nenabidla. Vyjimkou byla vystava usporadand v palaci U Hybernt
v Praze na jare 1986 pod nazvem ,40 let ceskoslovenského znarodnéného filmu®.
Byl zde nastinén vyvoj ceskoslovenské kinematografie, divaci si mohli prohlédnout
mnozstvi fotografii a ukazek z nejznaméjsich ceskych filmut. Velkou atrakei byly také
kostymy a dekorace, byl zde vystaven naptiklad Golem z filmu Cisartiv pekar a peka-
rav cisar ¢i sosky Oscara. Vystava a jeji interiér dokonce poslouzily pri nataceni filmu
Velka filmova loupez. Byla velmi uspé$na a doba jejiho trvani musela byt z divodu
znacného zajmu verejnosti nékolikrat prodluzovana. %

9 Viz Novinar, ro¢nik XXI, 1969, ¢&islo 4, str. 112.

9 Viz Novinar, ro¢nik XXV, 1978, ¢islo 7.

#4Viz Nérodni archiv, fond SYN, nezpracované materialy, slozka CSN, tiskovéa beseda 19.9. 1974 k vystavé Pocatky ceského délnického
tsku.

% Scénar k vystavé a vystiizky ohlast tisku jsou dostupné v knihovné Narodniho filmového archivu (sign. IT- 6158 a IT- u5,/1986).
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Resumé:

Vystavy vénované médiim v ceskych zemich nikdy nepatfily k pravidelné naplni
muzejnich sali a rozhodné jim v tomto sméru nebyla vénovana takova pozornost,
jaka by jim dle jejich spolecenské dulezitosti méla nalezet. Presto maji ,medialni®
vystavy u nas dlouhou a zajimavou tradici. Prvni vystava tohoto druhu se konala jiz
v roce 1872. Do 1. svétové valky nasledovalo nékolik vétsich ¢i mensich vystav po-
radanych bud samostatné, nebo v ramci expozic, které byly soucasti velkych vseo-
becnych vystav. Také v obdobi I. republiky se uskutecnilo nékolik zajimavych vystav.
Zrejmé nejvyznamnéj§im podnikem byla ceskoslovenskd expozice na mezinarodni
»medialni“ vystavé Pressavroce 1928. Zatimco v této dobé byla vénovana pozornost
predevsim tisku, po II. svétové valce se jiz dostavaji ke slovu i dalsi média jako rozhlas
ci televize. Velké vystavni akce jsou viak vyjimkou a poradaji se spiSe mensi expozice
u prilezitosti riznych vyroci.
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Sociologie zpravodajstvi jako mozny ramec
medialniho vzdélavani verejnosti
(Tomas Trampota)

Zpravodajstvi stale patfi k jednomu z nejpodstatnéjsich medialnich zanrt. Zaroven
je jednim ze zakladnich institucionalizovanych zdroj informaci o aktudlnim stavu
spolecnosti, zakladnim zdrojem informaci o politickych, ekonomickych a dalSich
déjich probihajicich ve spolecnosti, které jsou nezbytnou vybavou orientace jedince
vjeho Zivotnim prostiedi (Allan, 2005). Ackoliv je predpokladanou primarni funkci
zpravodajstvi zejména informovat o aktualnich a dtlezitych udalostech (Schudson,
2002), jeho produkce je tvarovana radou vlivll a procesu, které nejsou z kone¢ného
obsahu, tedy obsahu jak byl vyslan (message as sent) zjevné patrné (Shoemaker, Reese,
1996).

Sociologie zpravodajstvi jako svébytna oblast medialnich studii by méla prispivat ke
zvySovani medialni vzdélanosti verejnosti setrvalym zviditelnovanim procesti, které
se pri jeho produkci odehravaji v zakulisi, analyzou motivl a zpisobu sbéru, tridé-
ni, selekce a prezentace zpravodajskych pribéhd, ale také rozborem opakujicich se
vzorcti téchto postupt a vlivl, které na podobu zpravodajstvi ptsobi. Osvojenim
si zakladnich poznatki sociologie zpravodajstvi vefejnost ziskava nastroj poucenéji
spotfebovavat zpravodajské obsahy, nahliZzet na pripadné latentni funkce zpravodaj-
skych obsaht a ziskani rezistence k pripadnym zamérnym ¢i nevédomim manipula-
cim ze strany producentt zprav ¢i jejich aktéru.

Zakladni oblasti zajmu sociologie zpravodajstvi.

Kofeny sociologie zpravodajstvi se obvykle datuji do 50. let 20. stoleti ve spojitosti se
vznikem prvnich praci empiricky zkoumajicich podminky produkce zprav (Schud-
son, 2002); jmenovité pak zejména se studii Davida Manninga Whita zabyvajici se
procesem galekeepingu (White, 1997) a Warrena Breeda popisuyjici socidlni kontrolu
ve zpravodajstvi (Breed, 1997). Od té doby se zkoumani produkce zpravodajstvi roz-
rostlo do bohatého spektra témat a vzniklo velké mnozstvi studii zabyvajicich se jed-
notlivymi aspekty produkce zprav. Mezi zakladni vlivy, které néjakym zptisobem tva-
patii podle Briana McNaira vlivy produkce, ekonomické vlivy, vlivy technologie, politické
vlivy a vlivy nemedidlnich aktérii (McNair,1998). Viechny tyto vlivy se na vznikani zprav
projevuji s riiznou intenzitou a riiznym stupném latentniho ¢i naopak manifestni-
ho ptisobeni projevuji. Mezi takzvané vlivy produkce mizeme radit veSkera pravidla
zpravodajské organizace véetné koncepce roli jednotlivych pracovnikt podilejicich
se na produkci zprav, hierarchického usporadani organizace, etickych a normativ-
nich principi pramenicich jak z koncepce profese novinare, tak z vnitiniho etické-
ho radu konkrétni medialni organizace (pripadné i statutu a poslani média — napi.
médium verejné sluzby). Podstatnym vlivem tohoto typu jsou také ustavené rutiny
zpravodajské prace, véetné rutinnich uzavérek a ¢asového rozlozeni prace zpravodaj-
ské redakce (Shoemaker, Reese, 1996) ustavenych postupt vybéru a zarazovani uda-
losti do zprav a také takzvané zpravodajské sit¢ (news nets) predurcujici kontinualni
selektivni pozornost média k urcitym socialnim institucim, mistim a jednotlivetim
(Tuchman, 1978).
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Zviditelnovani ekonomickych vlivli vzniku zprav odkazuje na nezbytna ekonomicka
pravidla, kterymi se medidlni organizace musi (ackoliv s riznou intenzitou) ridit.
Z konecnych zpravodajskych obsaht, tak jak se dostavaji k prijemci, nemusi byt patr-
né dvé roviny ekonomickych vlivii pramenici ze skutecnosti, ze 1) medialni organi-
zace casto jsou formou podnikani a 2) medidlni obsahy jsou komoditou. Ackoliv jsou
ekonomické zakonitosti intenzivnéji reflektovany zpravodajstvim komercnich médii,
i médium verejné sluzby je nucené jednat v ramci ekonomickych sil a pravidel. Kaz-
da zpravodajska organizace disponuje omezenymi ekonomickymi prostiedky, coz se
muze projevovat napriklad v rozsahu moznosti sbéru informaci, riznorodosti zdro-
ju informaci (mnozstvi pfedplacenych zahrani¢nich zpravodajskych agentur) mnoz-
stvim zahrani¢nich redaktort, ale také moznostmi zpracovavani udalosti (moznosti
vénovat se investigativnimu novinarstvi, vyhledavat vlastni udalosti namisto pouhého
prebirani agenturnich zprav atd.).

Mezi zakladni technologické vlivy na produkci zprav patii vyuzivani technickych
inovaci pro sbér, zpracovani a prezentaci zprav ovliviiujici casoprostorovou operativ-
nost mediace zpravodajskych udalosti. Technologicky typ média predurcuje podobu
zprav a pfedpokladané moznosti jejich spotfeby prijemci sdéleni, coz se odrazi na
mire obsazenych informaci v jednotlivych zpravodajskych sdélenich, ale také samot-
ném vybéru typu udalosti (Allan, 2005).%

Politické vlivy predstavuji zejména politické usporadani spolecnosti a vnimani posta-
veni médii ve spolec¢nosti zakotvené v medidlni legislativé (a ¢astecné se odrazejici
také v jednani regulacnich organti medialniho systému). Medialni vzdélavani verej-
nosti by mélo artikulovat skutecnost, Ze aktualni pojeti normativni predstav o fungo-
vani médii neni samozrejmym a jedinym mozZnym vzorcem usporadani spolecnosti
a poukazovat na existenci riiznych model politického usporadani a s nim spoje-
nych koncepci medialniho systému (Hallin, Mancini, 2005). Produkce zpravodajstvi
nutné podléha vnéjsim pravidlim politiky spolec¢nosti, od hlavnich normativnich
principti (demokracie, pluralita, rovnopravnost, svoboda slova) pres zakladni legis-
lativa upravujici pravidla existence a jednani médii a politické procesy jejich vznika-
ni a schvalovani aZ po pravidelné interakéni vztahy politikti a médii (ibid.).

Posledni z vlivi na produkci zpravodajstvi predstavuji vlivy nemedidlnich (extramedidlni)
aktéri. Medialni organizace jsou s riiznou mirou intenzity zavislé na rtiznych typech in-
formacnich zdroji mimo média, které svym jednanim tvaruji podobu zpravodajskych
pribéhtt (Manning, 2001). Nékteri z téchto aktértt mohou pravidelné usilovat o pri-
stup do zpravodajskych obsahti a mit snahu prezentovat a usmérnovat interpretaci
mediovanych udalosti. Za timto tiicelem mohou disponovat riiznymi strategiemi proni-
kani do obsaht zprav (od rutinnich tiskovych konferenci a tiskovych zprav po natlak).
Medialni vzdélavani verejnosti by mélo poukazat na nerovny pristup socialnich aktért
do zprav na hierarchickou predispozici nékterych aktért ziskavat primy a pravidelny
pristup do zprav (patrny zejména u takzvanych hlasii s pristupem — accessed voices). Zaro-
ven by mélo analyzovat odliné motivy extramedialnich aktért participovat na mediaci
udalosti a rizné podoby asymetrické zavislosti ve vztahu médium — informacni zdroj.

% Vliv technologie média na vybér udalosti je pravdépodobné nejpatrnéjsi u televiznich zprav spojenych s potiebou zajisténi
vizudlné poutavych zibéru.
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Zakladni témata sociologie zpravodajstvi pro medialni gramotnost.

Béhem vyvoje poznavani produkce zprav se vyvinulo nékolik zakladnich témat vé-
nujicich se vySe uvedenym vlivim na produkci zprav, kterymi se mediologové zabyvali
opakované a s vétsi intenzitou nez tématy jinymi. Tato témata také vnimame jako nej-
podstatnéjsi pro medidlni vzdélavani verejnosti ve vztahu ke zpravodajskému zZanru,
patii mezi né zejména: 1) rozkryvani medidlni logiky a opakujicich se vzorct vybéru
udalosti do zprav, 2) sociologie informacnich zdroji a socialni predispozice nékterych
aktéra stavat se informa¢nimi zdroji novinaii a mit moznost nabizet svou interpretaci
reality, 3) rozkryvani ekonomické podstaty fungovani zpravodajstvi a disledky ekono-
mickych vlivii na podobu zpravodajskych obsaht, 4) omezené moznosti Zurnalistické
objektivity a jeji dalsi funkce, 5) zplisoby reprezentace socialnich norem, roli a sankci
a jeji potencialni vliv na publikum.

Vybér uddlosti do zprav

Otazka zplisobu vybéru udélosti do zprav patii k tradicnéj§im tématim zkoumani
produkce zprav. Pocatky snahy vyjmenovat vlastnosti, které udalost musi mit, aby se sta-
la zpravou, sahd ve spojitosti s Tobiasem Peucerem do konce 17. stoleti, v modernich
medidlnich studiich se ji vénovaly koncepty gatekeepingu (Trampota, 2006) a zpra-
vodajskych hodnot (ibid.). Vzdélavani vefejnosti by se pii rozkryvani zptisobu vybéru
udalosti mélo kriticky soustredit na pokracujici posun motivu vybéru od socialni dtle-
zitosti udalosti k jeji atraktivnosti a tedy posun od funkce informovat k funkci ziskavat
(pozornost prijemcti). Zatimco o idealnim typu socidlné dilezité zpravy lze tvrdit, ze
se do urcité miry tyka bezprostfedniho Zivota vétSiny obcanti society a (ménicich se)
podminek, ve kterych Zije, atraktivni udalost je spise zabavna svou vyjimecnosti a pre-
kvapivosti (a zaroven nezprostfedkovava informaci prispivajici k orientaci pfijemce/
obcana ve spolecnosti), jeji zafazeni muze byt motivovano zejména snahou ziskat po-
zornost potencialniho publika. Pripadné zvySovani podilu atraktivnich zprav (které do
urcité miry v podstatnych rysech souzni s bulvarnimi zpravami; prekvapivosti, spoje-
nim s elitnimi osobami/celebritami, negativitou a personalizaci) nékteri autofi spojuji
se silici komodifikaci zpravodajstvi a vlivem ekonomickych faktord.

Vedle uplatnovani tradi¢nich zpravodajskych hodnot (viz Galtung a Ruge, 1965;
Westerstahl a Johansson, 1994) a vlivu atraktivnosti udalosti se na vybéru udalosti si-
multanné podepisuji dalsi dva principy; centripetalni princip manifestovany zestejio-
vanim agendy zpravodajskych médii a centrifugalni princip projevujici se kompetitiv-
nim étosem a snahou odlisit se. V ramci centripetalniho principu zpravodajska média
(jako podstatné soucasti své prace) neustale sleduji poc¢inani konkurencnich médii
a konkurenc¢ni vybér udalosti, coz vede k ustavovani spolecného referenéniho ramce,
co je zprava a co neni zprava (napric jednotlivymi médii a v nékterych pripadech i na-
pric typy médii) (Allan, 2005). Zejména u kontinualnich udalosti se silnym medidlnim
pokrytim, které se vyviji v del§sim casovém horizontu, mize tento princip vést k inten-
zivnimu zestejiiovani zpravodajské agendy médii a s ni souvisejici akceleraci medialni
pozornosti k této udalosti .7

97 Peter Vasterman v této souvislosti uziva termin ,media-hype* jako oznaceni pro sebe posilujici zpravodajskou vinu zijmu o ur-
citou udalost/téma v delsim case (Vasterman, 2005: 208).
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Centripetalni princip by ve svém radikalnim disledku mohl vést k omezenému
mnozstvi udalosti v medialni agendé zpravodajskych médii a omezeni externi plura-
lity médii, tedy ke stavu, ktery z normativniho pohledu na jednani médii v demokra-
tické spolecnosti nelze vnimat za zcela zadouci.”

Soubézné s centripetalnim principem jednani médii je patrny protichtidny prin-
cip vybéru uddlosti do zprav, princip centrifugalni vedeny snahou odlisit se od
konkurencnich médii. Centrifugalni princip se mlze intenzivné tykat jen nékteré
casti zpravodajského obsahu, zejména titulnich stran denikia a zac¢atku vysilaného
zpravodajstvi, tj. téch ¢asti obsaht, o kterych se predpoklada, ze mohou byt urcu-
jici pro rozhodnuti prijemce o patficné dalsi konzumaci medialniho obsahu (Ale-
xova, 2005). Centrifugalni princip je tak veden snahou manifestovat unikatnost
dané medialni organizace z hlediska vybéru udalosti a zvysit tak jeji hodnotu pro
predpokladané prijemce, jde ¢asteCné o projev persvazivni povahy. I v tomto pii-
padé by vzdélavani verejnosti mélo poukazat na pripadné negativni disledky této
strategie vybéru a sestavovani zprav. V krajnim pripadé miize centrifugalni princip
vést k zarazovani udalosti disponujicich jen omezenou intenzitou zpravodajskych
hodnot a stavét jako zakladni kritérium vybéru to, Ze jde o ,vlastni zpravu dané-
ho média“. Na prominentnich a nejcennéjsich mistech zpravodajskych obsahti se
tak v tomto modelovém krajnim pripadé mohou objevovat udalosti s velmi malou
zpravodajskou hodnotou.

Sociologie zdroji

Stejné jako je velmi selektivni vybér udalosti do zprav, podléha prisnému vybéru
ivybér téch, kteri dostanou moznost ve zpravach primo promlouvat, nebo se podilet
na formovani zprav jako zakulisni informacni zdroje. Skute¢nosti, Ze ne viechny soci-
alni skupiny maji stejnou moznost vstupovat se svou interpretaci udalosti do obsahu
zprav, si v§ima sociologie zdroju.

Vzdélavani verejnosti by mélo zpiistupnit zjisténi sociologie zpravodajstvi o pod-
minkach pfistupu informacnich zdroji do zprav. Otazka, kdo ma moznost promlou-
vat ve zpravach, je podstatna s ohledem na vztah médii a spolec¢nosti. Podle Paula
Manninga je dokonce ,studium zpravodajskych zdroju a jejich vztaht se zpravodaj-
skymi organizacemi zcela ustfedni pro rozkryvani produkce zprav a méla by byt ja-
drem uvaZovani o zpravodajském novinarstvi® (Manning, 2001: 1).

Jak poukazuje fada studii, zpravy jako pekuniarni vefejny prostor jsou vice otevie-
ny aktérim s hierarchicky vy$§im postavenim ve spole¢nosti (Manning, 2001). Tyto
maji vétsi moznost podilet se na interpretaci reality a pronikat se svou tématickou
agendou. Nékteri aktéri vefejného Zivota disponuji rutinnim piistupem do medi-
alnich obsahti (zejména predstavitelé vrcholové politiky, diileZitych ekonomickych
subjektd, statni spravy) a byvaji oznacovany jako hlasy s pristupem (accessed voices),
jini aktéri maji moznost ziskavat pristup do zprav jen ve spojitosti s negativnimi uda-
lostmi, pripadné s udalostmi disponujicimi silnou piekvapivosti a razanci (Manning,
2001).

 Srovnej McQuail, 1999.
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Novinafi maji pfi uzivani zdroji sklon k rutinnimu vyuzivani omezeného poctu jiz
osvédéenych zdrojli a zejména zdroju s oficidlnim byrokratickym statutem. Primarné
proto, Ze tyto typy socidlnich aktér napliuji profesionalni pozadavky po efektivnich
a spolehlivych zdrojich (Sigal, 1973, Fishman, 1980). Disproporce z hlediska pfistupu
do zprav existuji nejen z hlediska socialniho postaveni, ale také z hlediska rodu (Zoo-
nen, 1988).

Jelikoz zpravodajsky obsah je svym zpusobem exkluzivni prostor, opakovany vyskyt
nékterych aktért mize byt implicitnim hodnocenim jejich dilezitého postaveni ve
spolec¢nosti a tim do urcité miry podporovat status quo zatimco vyrazené hlasy mohou
vyvolavat predstavu, Ze jsou irelevantnimi.

Ekonomickd podstata fungovdani médit

Ackoliv Ize na zpravodajstvi nahliZet jako na Sifeni hodnot, ideji a symbold, na strané
druhé jeho produkce nutné podléha také ekonomickym pravidlim. Musi na jedné
strané (do urcité miry) sledovat poptavku potencialnich pifjemct a snazit se ji uspo-
kojit a ziskat pozornost, na strané druhé ekonomicky nakladat se svymi zdroji pri pro-
dukci zpravodajskych obsahti. MoZnosti pokryvat jednotlivé udalosti a zpracovavat je
do zpravodajstvi tak jsou omezené, coz se muze projevovat zejména u zahrani¢nich
a neocekavanych udalosti.

Skutecnost, Ze produkce zpravodajstvi je do velké miry vedena ekonomickymi motivy
produkovat zisk (u komer¢nich médii) s sebou nese nezbytné diisledky. Na nejvyssi
drovni jde o snahy vlastnikt a finanénikt ovliviiovat podobu a politiku zpravodajstvi.

Zaroven plati, Ze jelikoz jsou média casto velké lukrativni podniky, maji sklon byt
prirozené prosystémové z hlediska svého vystupu. Lidé, ktefi média vlastni a kontro-
luji jsou casto zaroven klicovymi hraci domacich ¢i mezinarodnich ekonomik v ramci
nichz jejich média funguji (McNair, 1998: 104). Z toho plyne i skute¢nost, Ze vlastnici
médii maji ¢asto své zajmy i v jinych segmentech primyslu.

Medialni vzdélavani vefejnosti by u ekonomickych vlivii na produkci zprav mélo po-
ukazat zejména na to, zZe:

1. Média jsou casto formou podnikani (soukroma média). Jelikoz jsou soucasti eko-
nomického systému jejich kritika socialniho usporadani bude vidy jen omezeného
charakteru.

2. Vlastnici médii mohou mit jiné politické nebo ekonomické zajmy, které se mohou
projevovat v obsazich zprav.
informacnim trhu. Stejné jako kazdy jiny produkt musi mit uzZitnou hodnotu a také
sménnou hodnotu pro potencialni zakazniky. Produkty novinarstvi musi byt funkéni
ivyzadované (McNair, 1998: 101).

4. Média mohou byt (do urcité miry) zavisla na inzerentech a zpravodajské informo-
vani o vlivnych inzerentech mtze byt problematické z hlediska normativnich poza-
davkud zpravodajstvi. Média s védomim moznych ekonomickych problémi se mohou
vyhybat nékterym tématiim a mize dochazet k autocenzure média.

Reprezentace roli, norem a sankct
Média maji sklon nékteré prvky spole¢nosti znazorniovat uréitym ustalenym zpiiso-
bem, ¢imzZ vytvareji jejich medialni reprezentace, které se mohou riiznym zptisobem
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odlisovat od jejich realné charakteristiky a proto je podstatné jejich mediovanou po-
dobu zkoumat a sledovat. Takovato reprezentace se mtze tykat jednotlivych aktéru,
predstaviteld socialnich tid, predstaviteli profesi, ale muze jit také o reprezentaci
roli, norem a sankci. Zpravodajstvi také opakované zobrazuje koncepty socidlnich roli,
norem a piipadnych sankci pfi jejich poruseni. Podili se tak na jejich (re)definici a ma
urcity socializa¢ni a normotvorny charakter. I v tomto ohledu je zpravodajstvi nutné se-
lektivni a distribuuje svou pozornost k urcitym normam, rolim a sankcim intenzivnéji
nez k jinym. Nékteré socidlni role se (¢asto ve spojitosti s urcitymi profesemi) objevuji
castéji a v urcitém zaramovani.

Medialni vzdélavani verejnosti by mélo poukazovat na latentni funkci zpravodajstvi
§itit a udrZovat urcité koncepce roli, norem a sankci a tim prispivat k soudrznosti
a kontinuité spolecnosti. Zpravodajstvi je (obdobné jako dalsi medidlni Zanry) sou-
stavou hodnot, které si prijemci konzumaci zvnitiniuji. Nejde pritom o pouhé statické
Sifeni upevnovani hodnot, ale o opakujici se jejich aktualizaci a pripadnou redefinici
soustavy spolecenskych norem jakozZto dynamického systému.

Objektivita a jeji limity

Kazda spolecnost uplatiiuje na zpravodajstvi fadu svych predstav tykajicich se toho,
jakym zpuisobem by mélo zpravodajstvi pracovat a jak by mély byt zpravodajské piibé-
hy vystaveny. Tyto takzvané normativni pozadavky vychazeji mimo jiné ze skutecnosti,
Ze zpravy jsou Casto jedinym zdrojem informaci o aktualnich udalostech a prijemci
zprav si zverejnované informace ¢asto nemohou ovérit svou bezprostiedni zkusenosti.
Nejcastéji artikulovanym normativnim pozadavkem je pozadavek objektivity. V ramci
sociologie zpravodajstvi existuje pomérné silna predstava, Zze objektivita ma charak-
ter nedosazitelného idealu (Tuchman, 1978) a jako pojem fakticky zastird subjektivni
povahu zpravodajstvi, protoZe realitu jsme nuceni poznavat vidy prostrednictvim né-
jakého subjektu.

Z hlediska novinarské profese jsou za bézné postupy spojované s Gsilim o dosazeni
objektivity povazovany zejména:

- oddélenti fakt od nazort

- vyvazeny pristup k soupeficim ndzorim

- validace Zurnalistickych tvrzeni referenci k jinym autoritim (McNair, 1998: 71)

- n¢kdy také formulacni postupy (vylouceni ich-formy, uziti bezpriznakovych vyrazo-
vych prostredkir)

K dalsim kritikdm profesniho pojeti objektivity patri skutecnost, ze: 1) je ve svém
tradicnim pojeti aplikovatelna jen na nékteré tématické oblasti zprav (zejména zpravy
tykajici se politickych udélosti) a nelze ji aplikovat napriklad na human interest stories.
2) Muze byt strategickym ritudalem umoznujici zpravodajské organizaci neangazovat
se a nevyjadrovat vlastni nazor (Tuchman, 1978) a mize byt pro média zajimava jako
presunuti odpovédnosti na citované zdroje. 3) Nemusi byt zarukou vérné vypovédi
o realité.

Objektivita zprav je vidy jen relativni. Zpravy maji nevyhnutelné urcity ,sklon“ dany
historickym, socidalnim, ekonomickym a kulturnim kontextem spolecnosti, v niz vzni-
kaji. Zpravy v ramci medialniho systému urcité zemé museji do jisté miry stranit ve
smyslu reflexe zakladnich hodnot a aktudlnich sympatii populace, protozZe jinak by
pro publikum zmizela déivéryhodnost média.
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Hlas verejnosti v tisku a vyzkumy verejného minéni
(EliSka Jungova)

Z hlediska dominantniho paradigmatu fungovani médii v modernich demokraci-
ich ma zurnalistika splnovat nékolik funkci. Vedle zakladniho poZadavku prinaset
pravdivé a relevantni informace je to kontrolni role vii¢i institucim i nositelim moci
a ddle otevirani prostoru a nabizeni témat (tzv. agenda-setting) pro verejnou diskuzi
a utvareni vefejného minéni. Cilem je pfinaset pravdivy a nezkresleny popis skutec-
nosti. Kritické teorie fungovani médii ve spolec¢nosti povazuji tento normativni mo-
del za nerealny a zdlraznuji sepéti médii s mocenskymi strukturami, jejich poplat-
nost vlastnim institucionalnim zajmtm a v duisledku toho prezentaci zkresleného
obrazu reality (Burton a Jirak, 2001; Jirak a Kopplova, 2003; McNair, 2000; McQuail,
1999; Reifova, 2004 a dalsi).

Uvedenymi optikami je mozné se divat také na pojeti verejnosti v médiich a na
vyuzitd vjzkumi verejného minéni. Kvantitativni vybérova Setfeni, k nimz vyzkumy
verejného minéni patii, jsou pres celou fadu obtizi zatim neprekonanym nastro-
jem pro zkoumani chovani, nazort a postoji velkych socialnich skupin. V jejich
metodologickém zakladu je zakotven princip reprezentativnosti, tj. prevoditelnosti
vysledku zjisténych na omezeném souboru respondentii na celou zakladni popula-
ci. Pokud je metodologie korektné dodrzovana, vyzkumy zrcadli realnou strukturu
nazoru a postoju verejnosti. Dlouhodoba zkusenost s realizaci a vyuzivanim vyzkumu
se postupné zurocuje také v diskusi o jejich ideologickych a spolec¢enskych funkcich.
Upozoriuje se zejména na skutecnost, Ze také vyzkum je socialné konstruovana rea-
lita a jeho prostrednictvim lze verejné minéni nejen zkoumat, ale také manipulovat.
Duavoda muze byt cela rada - tésné sepéti se zadavatelkou sférou, tvorenou zejmé-
na politickou, medialni ¢i ekonomickou elitou, ktera ovliviiuje vybér i koncipovani
zkoumanych témat. Podobna je role samotnych vyzkumnik, ktefi formulaci otazek
vymezuji a tudiZ i ohranicuji prostor pro artikulaci nazoru respondenta (napr. Bour-
dieu 1979. Na vyzkumy je také nahliZeno jako na typ marketingu a jsou povazovany
za Cast spotrebni kultury a zpusob, jimz se zjistuji spotrebitelské preference na trhu
ideji (Salmon a Glasser, 1995). Uplatnéni vyzkumt ma ale i fadu zastanci. Podle
Verby jsou pres vSechny nedostatky egalitarnéjsi a demokratictéjsi formou repre-
zentace verejnosti nez obcanska participace, ktera je zavisla na nerovnomeérné dis-
tribuovanych finanénim zdrojich (Verba, 1995). Podobné hodnoti demokrati¢nost
vyzkumi Lewis, kdyz je srovnava s jinymi formami kulturni reprezentace, napriklad
zpravodajstvim. To je orientovano na ¢iny a diskurz elit a jeho zajem o verejnost je
podstatné limitovanéjsi. (Lewis, 2001).

Vedle otazek spojenych s konstrukci vyzkum1 je dalsim zavaznym tématem zptisob
jejich prezentace v médiich. Napf. Lewis ve své analyze americké medidlni praxe do-
kumentuje, Ze spektrum nazoru zjistovanych ve vyzkumech minéni je podstatné $irsi
a bohatsi, nez je prezentovano v médiich. ZiZeni lze z¢asti pripsat zpravodajskym
hodnotam, ale i prevladajici politické orientaci konkrétnich denika (Lewis, 2001).

Pravé na problémy prezentace vyzkumt minéni v ceskych médiich se chci zamérit
v tomto prispévku. A to v souvislosti s tzv. Grossovou kauzou a naslednou politickou
krizi v prvni poloviné roku 2005. Budu vychéazet z analyzy dvou nejvétsich ceskych de-
niki a dominantnich prestavitell tzv. seriozniho a bulvarniho tisku — MfDnes a Bles-
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ku. (Jungova, 2007)% Zaméiim se na konstrukt vefejnosti, jeZ uvedend média v sou-
vislosti s kauzou prezentovala, a na roli, jiZ pritom hraly vjzkumy verejného minéni.
Cilem stati je posoudit, do jaké miry jsou média korektni v analyze a interpretaci
pouzivanych vyzkumu. Zda zptsob, jak zZurnalisté s vjzkumy pracuji, napomaha ne-
zkreslenému obrazu reality nebo jej 1ze z urcitych hledisek povazovat za tenden¢ni.
Stat ma primarné prispét k medialni vychové vefejnosti, ale mize byt zajimava i pro
profesionalni publikum.

Obraz verejnosti v obou denicich a jeho promény v priitbéhu krize

V poloviné ledna 2005 prichazi denik Mf Dnes prichazi s informaci o nejasnostech
kolem koupé premiérova bytu a pozdéji tydenik Reflex zpochybiiuje transparent-
nost podnikani jeho manzelky. Mf Dnes ke kauze pristupuje s velkou vehemenci
a klade duraz na jeji politické aspekty. Pokud jde o obsahové zaméreni, po celou
dobu se orientuje na politické hrac¢e — osobnosti a politické strany. Vécnymi otazka-
mi souvisejicimi s financovanim politikéi a transparentnosti jejich prijmi se prilis
nezabyva. Pouze na pocatku je evidentni snaha vénovat se problému poslaneckych
nahrad, tj. nezdanitelnym slozkam platu, uréenym na kryti specifickych vydaja pri
vykonu funkce. Toto obecnéjsi téma noviny posléze opustily a plnou pozornost opét
obratily na premiéra. V pribéhu kauzy se sice objevovala také témata korupce ¢i
klientelismu v politice, ale vZdy jen v obecné roviné ¢i jako problém negativniho
image Ceské politiky v zahranici. Zpocatku mél téz denik snahu rozsifit pochybnosti
o netransparentnich koupich bytu i na dalsi ¢elné predstavitele, jmenovité Vlasti-
mila Tlustého z ODS a piedsedu KDU-CSL Kalouska. To pozdé&ji odezniva, uvedena
jména se objevuji jen sporadicky. Denik mimo jiné argumentuje, Ze jeho trvaly zajem
o Grosse souvisl s premiérovou medialni nesikovnosti.'”

Rozbor Mf Dnes jednoznacné prokazal aktivni roli médii pri nastolovani agendy,
a to i pokud §lo o obsah pojmu ,vefejnost® (McCombs, 2004; Tauchman, 1978). Od
pocatku jej napliiovali sami novinari a vyvoj konstruktu byl zna¢né dynamicky. I kdyz
se konstrukt nejprve blizil divacké verejnosti, velmi brzy se méni na verejnost politic-
kou. To se délo hlavné odvolavkami na jeji Zidouci roli v demokratickych systémech
i na zazitou praxi ve vyspélych zemich. Denik mél zfejmou snahu vzdélavat ¢tenare
a motivovat je k aktivnim obcanskym postojim. Jakmile vytvoril konstrukt politické
vefejnosti, zacal se prezentovat jako jeji mluvéi. Pozdéji, kdyz silil politicky tlak na
odstoupeni premiéra a objevovaly se nejraznéjsi spekulace o slozeni nové vlady a za-
jisténi parlamentni vétsiny, denik vystupoval i jako ochrance zajmu verejnosti pred
politickou hrou. Dal pokracoval ve snaze aktivizovat verejnost, tentokrate vice ve
smyslu jejich zadoucich reakci na kroky politik(i. Také doporuceni deniku politické
elité byla nékdy zdiivodiiovana stavem verejného minéni. V tomto obdobi bylo nej-
zietelnéjsi jeho pravicové zaméreni a sympatie k ODS. V dobé vrcholici politické kri-
ze se jako ochranci zajmu voli¢ti prezentovali i stranicti predstavitelé. Kdyz pocatkem

9 Material byl zpracovan metodou zakotvené teorie. Zahrnoval obdobi od poloviny ledna, kdy Mf Dnes zverejnila prvni infor-
mace do poloviny ¢ervna, aby bylo mozno zachytit vSechny vyzkumy verejného minéni vztahujici se k tématu a jejich zpracovani
vmédiich. (Jungova, 2007).

% Rychlé zbohatnuti Grossovy rodiny neni nic neobvyklého, neobvykla je neohrabanost a tupost, s niz na verejnou kritiku Gros-
sovi reaguji.” Gross si vleze do bazénu. A my? MfDnes, 8. 2. 2005, s. 6.
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dubna Gross oznamil, Ze je ochoten vzdat se premiérského kresla a zacala realna
jednani o sestaveni nové vlady, politici se ve svych medialnich vystoupenich prestali
obracet k vefejnosti a orientovali se na vzajemnou komunikaci. Vli¢i novému premi-
érovi Jifimu Paroubkovi denik od pocatku vystupoval velmi kriticky a predpokladal
stejné reakce u verejnosti. Mylil se, nebot vyzkumy minéni ukazaly zvrat trendu, pozi-
tivni pfijeti vlady i premiéra a posléze rist preferenci socidlni demokracie. Denik se
vyjadroval rezervované a dokonce i s despektem k politické vyspélosti obcanti. Kon-
cept politické verejnosti ve vztahu ke krizi se tak uzavrel. Zajem deniku se presunul
na jina témata, jmenovité na bliZici se parlamentni volby v roce 2006.

Blesk — nas nejctenéjsi bulvarni denik — se programové politickymi tématy prilis ne-
zabyva. To bylo patrné i pri analyze Grossovy kauzy. Napriklad ze samotného faktu,
ze denik pojem verejnost prakticky nepouzival. Daval prednost vyraziim se silnéjsim
emotivnim nabojem, napf. lid nebo narod. Blesk se kauze zacal vénovat aZ po¢atkem
Gnora a po jmenovani nové vlidy o téma ztratil zijem. Cisté politicky charakter
verejnosti figuruje pouze pri otevirani kauzy, je prejiman jako jiz existujici medial-
ni koncept. Blesk jej brzy obohacuje o predstavu ,sousedské“ verejnosti, ktera se
stejné, ne-li vice zajima o soukromi protagonistii. Zajem o politické aspekty kauzy
nicméné pretrvava, nebot Blesk referuje, byt i velmi strucné, o vétSiné protestnich
akci a projevll obcanského nesouhlasu. Celkové je moZné jeho pojeti oznacit jako
»sousedsko politickou verejnost®. Koncem dubna, jakmile prezident pozadal Jirtho
Paroubka o sestaveni nové vlady, se Blesk za¢ina orientovat na osobnost nového pre-
miéra. Nejprve v lehce pohrdlivém tonu, ktery pozdéji vyprchava. Blesk pocatkem
kvétna pozval Paroubka k telefonické komunikaci se ¢tenari. Vysledny zverejnény
text ma provokativné osobni titulek, ale obsahuje stejnou mérou politicka i osobni
témata.'"!

Vyuziti vyzkumii verejného minéni ve vztahu ke konstruktu verejnosti

Média na jsou na jedné strané vjznamnymi uzivateli vjzkumi, které agentury zve-
rejnuji a soucasné si stale ¢astéji vlastni vyzkumy u agentur zadavaji. Pokud jde o me-
dialni prezentaci vjzkum, je tfeba rozliSovat dvé roviny. Prvni a zikladni je meto-
dologicka korektnost véetné poskytovani informaci o zdroji. Druhou skupinou je
zpusob interpretace vysledku. Jsou-li média zadavateli, je tfeba zvaZovat téZ zaméreni
vyzkumu, jeho koncepci i samotnou formulaci otazek a moznych odpovédi. Oba sle-
dované deniky pracuji s vjzkumy odlisSnym zpusobem. Zakladni prehled pouzitych
vyzkum je uveden v pfiloze.

Vyzkumy verejného minéni v Blesku

Analyza vyzkumt v Blesku muiZe byt velmi stru¢na. Jen letmy ¢tenaf bulvarniho de-
niku bude zfejmé predpokladat, zZe titul nevénuje prili§ pozornosti metodologické
korektnosti vyzkumu. Analyza doklada, ze ani vyzkumy obecné nepatii k preferova-
nym zdrojim informaci o nazorech verejnosti. Blesk pouze dvakrat cituje vysledky
pravidelného Setfeni STEM, vidy pouze s ramcovym uvedenim doby vyzkumu. Ne-

100 _Hlas lidu: Paroubku zhubni! Aspon 20 kilo!“ Premiér na telefonu. Blesk, 3. 5. 2005.
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informuje o dalSich pravidelnych ¢i bleskovych Setfenich v té dobé provedenych.
Radéji pouziva vlastni zpusob zjisfovani nazort, a to pomoci SMS ankety mezi svymi
Ctenari. Byly realizovany celkem tfi. Prvni z nich (11. inora) se setkala s velkym ohla-
sem. Na otazku, zda by mél Stanislav Gross kvili afére byt odstoupit, odpovédélo
celkem 10 664 ¢tenara, pricemz 81% z nich kladné.'” 24. dnora denik vyhlasuje
dalsi SMS anketu, na niZ odpovida jen 405 ¢tenard. Jde o ,hlasovani®, jak dopadne
vladni krize. 69 % souhlasi s nazorem, Ze se nic nestane a Grossova vlada vydrzi az
do radnych voleb.'” Koncem brezna zverejnuje vysledky tfeti SMS ankety, v niz se
1225 ¢tenaru vyslovilo k dalsimu pokracovani koali¢ni vlady. 78 % z nich si prilo
demisi.'™

7 metodologického hlediska ma anketa velmi omezenou vypovidaci schopnost,
nebot se jedna o tzv. samovybér. Odpovidaji jen ti, kdo se citi zvla$f motivovani.
Proto ani ¢tenarska anketa nereprezentuje nazor celé ¢tenarské obce, ale vylucné
jen ucastnikii ankety. Jeji vysledky nelze zobecnit. Nicméné Blesk ankety prezentuje
jako vérohodny zdroj informaci. Doplnuje je o dalsi zdroje. Odvolava se na iidajnou
kusniho féra na strankich CSSD. Takto ziskané informace zobectiuje jako hlas ,na-
roda“ nebo ,lidu®, ktery je témér jednotny. ,Skoro cely narod se premiéru Grossovi
“1% Je evidentni,
Ze vSechny tyto formy slouzi vylu¢né jako argumentaéni nastroj pro tvrzeni deniku
a nelze je vaizné brat jako odraz verejného minéni.

sméje, nebo mu nadava. Skoro cely narod vola po jeho rezignaci.

Vyzkumy minéni v Mf Dnes

Denik Mf Dnes podava podstatné plastictéjsi obraz vyuziti vyzkumu verejného
minéni. Jednak vyuziva vyzkumi, které agentury pravidelné zverejnuji, a jednak
si zadava vlastni. Pravidelna Setfeni agentury provadéji s mési¢ni periodicitou.
Jedna se o tzv. omnibusové vyzkumy, které zahrnuji celou radu témat. Vysledky
jsou postupné publikovany zhruba za 3 — 4 tydny po dobé dotazovani. Na pocatku
kauzy proto nemohly byt zdrojem informaci o reakcich verejnosti. Naopak uka-
zovaly poklidnou spolecenskou atmosféru, jak byva obvyklé po vanoc¢nich svat-
cich. Denik nicméné nazory verejnosti uvadél a k tomu vyuzival dopisy ctenaru.
Ve vztahu ke kauze Gross bylo ve sledované dobé v deniku zvefejnéno 11 ¢lankd,
které se odvolavaly na celkem 7 tiskovych zprav o vysledcich pravidelnych vyzku-
mu. Posudme nejprve, jak denik seznamoval ¢tenafe s metodologickymi infor-
macemi o vyzkumech. Voditkem mohou byt standardy kvality, které vypracoval
SIMAR - sdruZeni agentur vyzkumu trhu a verejného minéni. Ty navazuji na
podobné standardy existujici ve vyspélych demokraciich. Jsou zavazné pro cleny
sdruzeni a predstavuji doporuc¢enou normu i pro ostatni agentury. Za nezbytné
informace, které maji agentury pri prezentaci vysledkd poskytovat, se povazuji:
KDO - nazev agentury, CO — oznaceni, ¢eho se vyzkum tykal, KDY - obdobi,
kdy bylo provadéno dotazovani, KDE — urceni lokality, JAK — informace o me-

"2 Grossi odstup! Jsi k smichu! Blesk, 12. 2. 2005.

19% Clendi Blesku: Viddni krize se rozplyne. Blesk, 24.2.2005
104 Ctendri rozhodli: Grossi ven! Blesk, 31. 3. 2005.

19 Tamtéz.
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todé dotazovani a vybéru vzorku a nakonec PROC - uvedeni vysledkd vyzkumu.
Pokud jsou prezentovany jen dil¢i vysledky (cozZ je pfipad udaji z pravidelnych
omnibusovych Setfeni), jako informace o metodé postacuje velikost vybérové-
ho vzorku.'" I kdyz tato kritéria nejsou urcena pro média, presto by mél denik
seznamovat své ctenare alespon se zakladnimi metodologickymi informacemi.
Nepovazovat je za druhotné nebo predpokladat, Ze c¢tenari jsou o metodologii
obecné informovani. Jak se ale ukazuje, denik s témito informacemi velice Set-
fi. Striktné se ridi pouze pozadavkem uvadét zdroj a proto jedinym pravidelné
zvefejnénym ddajem je nizev provadéjici agentury. Casové vymezeni vyzkumi
se ¢tenar dozvi jen priblizné.'”” VétSinou ani neni jasné, zda jde o dobu, kdy
byli ob¢ané dotazovani nebo kdy agentura vydala tiskovou zpravu.'”® Tato nejas-
nost plati i tehdy, kdyZ denik konfrontuje vysledky vyzkumu s vyvojem politickych
udalosti.'® Udaje o poc¢tu dotdzanych se objevily jen jedenkrat. Dalsi diilezité
informace, napf. zptsob vybéru dotdzanych nebo alespon zminka o tom, Ze se
jedna o reprezentativni vyzkum, zcela chybéji. V jednom pripadé se denik obraci
k informacim z minulych vyzkumt, aniz by jakkoliv upresnil zdroj. Dokonce neni
ani jasné feceno, ze autor komentare ma na mysli pravé vjzkumy minéni.'?

Pokud jde o obsahové vyuziti pravidelnych vyzkumii, zpocatku jsou v souvislosti
s kauzou komentovany udaje o diivéryhodnosti politikii, v nichZ se zména postoju
verejnosti vaci Stanislavu Grossovi promitla pomérné rychle.'"! Vliv kauzy na pokles
preferenci CSSD se projevil a7 pozdéji, o ¢em? referuji Setieni agentur provadéna
pocatkem dubna.'® Poéatkem brezna zacaly agentury do svych vyzkumu zarazovat
otazky tykajici se konkrétné kauzy — jak nékterych obecnych souvislosti tak napriklad
hodnocenti politickych aktérti. Neni bez zajimavosti, Ze nazor vefejnosti na roli médit
byl velmi pozitivni. Ve vjzkumu CVVM, jehoz dotazovani probéhlo 21. — 28. biezna,
dotazani hodnotili roli politickych stran a dalsich aktért v pribéhu krize. Nadpolo-
vi¢ni vétsina hodnotila kladné pusobeni prezidenta a médii. Politické strany dosahly
maximalné tretiny kladnych hodnoceni, predseda vlady Gross a poslanecka snémov-
na pouhych 16%.'"?

Vzhledem ke zminéné 3 — 4 tydenni dobé mezi dotazovanim a prezentaci vysled-
ka pravidelnych vyzkumu a zpocatku spise obecnému charakteru pokladanych ota-
zek, nemohla tato Setreni dostacovat aktualnim potiebach deniku. Proto si Mf Dnes
u soukromych agentur zacala velmi rychle zadavat tzv. bleskové vyzkumy. Jde o repre-
zentativni jednoducha Setfeni o nékolika otazkach, zpravidla na mens$im souboru
dotazanych, které jsou rychle zpracovany a publikovany. Denik si objednal celkem
pét vyzkumt. Prvni z nich byl zvefejnén jiz 11. inora, tedy podstatné diiv, nez na

1% http:/ /www.simar.cz/standardy-kvality/ kvalitativni-standardy/ prezentace-vysledku-marketingoveho-vyzkumu-trhu.php

17 Napf. ,nejnovéjsi prizkum agentury STEM...* Grossova popularita se prudce propadla. Mf Dnes, 19.3.2005. s. 2. Nebo ,podle
pruzkumu agentury STEM ze zacatku brezna....“ Ditvéra v Grosse je na dné. Mf Dnes, 26.3.2005. s. 3.

1% Podle prizkumu agentury STEM ze zacatku bfezna....* Duvéra v Grosse je na dné. Mf Dnes, 26.3.2005. s. 3.
1% Posledni prizkum se konal tyden poté, kdy Mf Dnes upozornila na nesrovnalosti v Grossové vysvétleni ptivodu penéz na byt*.
Grossova obliba se propadla. Mf Dnes, 17.2.2005, s. 2.

11 Premiér Gross nese spoluodpovédnost za mnoha selhani z nedavné doby, kdy byl ministrem vnitra. Za jeho vedeni poklesla
duvéra v policii. Velka ¢ast vefejnosti je presvédéena, Ze mezi ,strazci zakona“ buji korupce. . At premiér odstoupi. Mf Dnes, 7. 2.
2005, s. 6.

" Grossova popularita se prudce propadla. Mf Dnes, 19.3:2005, s. 1.

"2 Podpora CSSD je nejnizsi od roku 1992. MfDnes, 19.4.2005, s. 1.

13 Ditvéra k politickym strandm a hodnocent jejich piisobent v pribéhu viddni krize. Tiskova zprava CVVM vydana 14.4. 2005.
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kauzu mohly reagovat pravidelné vyzkumy.''* Posledni vjzkum na zakazku byl zverej-

nén 11. ¢ervna, ale tykal se jiz Sanci Jifiho Paroubka a Mirka Topolanka stat se pris-
tim premiérem.'"® Pfi prezentaci vysledka bleskovych prazkumi jsou metodologic-
ké informace podstatné bohatsi. Denik, zd4 se, prezentuje nejen vysledky vyzkum?,
ale téZ svoji schopnost pouzivat korektné tento poznavaci nastroj. Vzdy vedle nazvu
agentury zverejnuje pocet dotazanych a vétSinou také dobu, kdy dotazovani probi-
halo. Udaje o metodé vybéru vzorku jsou spise vjjimecné. Denik bohaté vyuziva dat
z vyzkumu ve zpravach a v fadé komentara. Vzdy je mozné alespon v jednom ¢lanku
nalézt plné znéni otazek a procent odpovédi.

Pokud jde o zaméfeni vyzkumii, jednoznacné jsou podfizeny potrebam deniku. Na
blému a tendenci obracet pozornost k aktérim, jejich polarizace na kladného a za-
porného hrdinu, tendence zdtrazinovat dramatické aspekty situace, interpretovat ji
jako boj, soutézeni hlavnich protivnikd. Zamérim se na ty nejvyraznéjsi priklady:

a) Zretelné je pti vyuziti dat vidét snaha zdlraznovat negativni aspekty situace.
Prikladem mohou byt texty vyuzivajici dat bleskového priizkumu, ktery zjistil zhruba
vyrovnany podil téch, kdo si pieji odchod nebo setrvani Grosse ve funkci. Z celkem
¢yt ¢lanku vyuzivajicich tato data byly tifi titulky formulovany jako negativni tvrze-
ni.''® Vjednom z nich se nachazel mezititulek ,,Vzdélani maji jasno: chtéji predcas-
né volby®, ktery je vylozenym zkreslenim vysledkd vjzkum. Z prezentovanych dat je
pritom zfejmé, Ze tento nazor ma neceld tietina osob s vy$§im vzdélanim."” Tato
tendence se ostatné projevuje i u prezentace vysledka pravidelnych vyzkum.

b) Dalsim dokazatelnym rysem, ktery se pfi interpretaci vyzkumu obecné projevu-
je, je snaha zdUraznovat aktudlnost a dramati¢nost informaci. A to i tehdy, jestlize
jsou k dispozici informace o hlubsich zakonitostech sledovanych jevii. Dokladem
muze byt komentar k breznovému STEM, ktery zjistil pokles divéry Stanislavu Gros-
sovi i Jifimu Kalouskovi.""® Vyzkum byl komentovan o den dfive na serveru idnes
a doplnén nazory reditele STEMu Hartla. Ten hovori o obecnéjsich rysech zmén
postoju verejnosti a vysvétluje tak pokles popularity obou politiki: ,V dobé zasad-
nich politickych stretu ti, ktefi fikaji jednoznacna a kontroverzni stanoviska, v téchto
anketach ztraceji.'"® Uvedena argumentace, podstatnd pro porozuméni obecnéj$im
trendiim ve vefejném minéni, se ale v tiSténém deniku viibec neobjevuje. Naopak,
autor komentare dava prednost poukazim na rivalitu obou politikii a podobnost
jejich ,bytovych® probléma.'*

¢) U bleskovych prizkumu lze navic dolozit, ze je denik vyuziva nejen ke zjistovani
verejného minéni, ale i ke konstrukci socialni reality. Jmenovité existenci politické

" Prizkum: Grossovi nevéii 80 % lidi. Mf Dnes, 11.2.2005, s. 1

"° Paroubek boduje, dohdni Topolanka. Mf Dnes, 11.6.2005, s 1.

115 Kazdy druhy Cech chce, aby Gross odesel. Mf Dnes, 28.2. 2005, s. 1.,Kaidy tieti clovék chce predéasné volby. . Mf Dnes, 28.2. 2005, s. 1,
Odchod Grosse chee polovina Cechit. Mf Dnes, 28.2. 2005, s. 3, Skoro polovina si mysli, Ze dojde ke smiru., Mf Dnes, 28.2. 2005, 5. 3., . Nebo
Prizkum: Al vldda padne. Mf Dnes, 9.4.2005, s. 11.

"7 Odchod Grosse chee polovina Cechat. Mf Dnes, 28.2. 2005, s. 3

"8 Grossova popularita se prudce propadla. MfDnes, 19. 3. 2005, s. 1.

19 Gross se propadl v Zebricku popularity. iDnes, 18. 3. 2005.

120 _Oblibu vyrazné ztraci i §¢f lidovet Miroslav Kalousek. Tedy ¢lovék, ktery vidi feSeni vladni krize v tom, ze Gross odstoupi
z funkce. I on ma za sebou aféru - s placenim dané za manzelcin byt.“ Grossova popularita se prudce propadla. MfDnes, 19. 3. 2005,
s. 1.
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krize. Termin byl v deniku poprvé pouzit v poloviné tiinora jako mezititulek komen-
tare a 21. inora jako nazev.'*! Ve stejné dobé zadal denik bleskovy prizkum, jehoz
dotazovani probéhlo 24.-25. tinora. Obsahoval tfi otazky: ,Jak si myslite, Ze skon-
¢i soucasna vladni krize?®, ,Jak byste chtél/a, aby skoncila soucasna vladni krize?*
a ,Budou vypsany predcasné volby?“ Diky formulaci otazek tak verejné minéni po-
tvrdilo existenci vladni krize, aniZ mélo mozZnost se vyjadrit, zda tak situaci skutecné
hodnoti.'?

Zavérem

Uvedené priklady zdaleka nejsou vyCerpavajici. I ony vSak dokladaji, Ze prezentace
vyzkumu verejného minéni a zejména aktivita médii pri zadavani vyzkum jsou vede-
ny hlavné jejich potfebami a zajmy. Teprve druhotné jsou brany v potaz korektnost
a presnost informaci. Pfitom metodologické informace o vyzkumech jsou sdélova-
ny velmi omezené a zainteresovany ¢tenar ma tak malou moznost dohledat zdroj,
z néhoz deniky ¢erpaji. Navic mizZeme predpokladat, Ze vétsina ¢tenarti informace
z vjzkumu povazuje za doplnkové, druhotné, které spise dokresluji obraz o spole-
censké situaci. A nema zajem srovnavat tiskové zpravy agentur a prezentaci vyzkuma
v médiich. Aktivity médii pro nelze povazovat za zprostredkovani hlasu verejnosti,
neutralni transfer urcité informace ¢tenaiim s cilem, aby si sami udélali nazor. Nao-
pak je zjevnd manipulativni snaha. Tendence prezentovat informace z vyzkumu tak,
aby ¢tenar byl ovlivnén preferovanym zpusobem. Vyzkumy jsou dokonce vyuzivany
k utvarenti socialni reality.

Priloha: Pirehled prezentovanych vyzkumii a anket

Mf Dnes Blesk

24.1 STEM, pravidelny

11.2. Median, bleskovy pro MfDnes 11. 2. SMS anketa

17.2. CVVM, pravidelny 24.2. SMS anketa

28.2. SC&C, bleskovy pro MfDnes

18.3. STEM, pravidelny 19.3. STEM, pravidelny
25.3. Median, bleskovy pro MfDnes 31.3. SMS anketa

26.3. STEM, pravidelny

9.4. CVVM, pravidelny 21.4. STEM, pravidelny

9.4. SC&C, bleskovy pro MfDnes
13.4. CVVM, pravidelny

19.4. MfDnes, vlastni anketa
19.4. STEM, pravidelny
23.4. STEM, bleskovy pro CT

5.a 7.5. CVVM, pravidelny
21.5. CVVM, pravidelny

9. 6. CVVM, pravidelny
11.6. SC&C, bleskovy pro MfDnes

121 Poprvé je pouzit jako mezititulek komentare Hlavni Kalouskova vjhoda — jeden den ndskoku. MFDnes, 16. 2. 2005, s. 3. Jako nazev
Unor bily, krize sili. MfDnes, 21. 2. 2005, s. 8.
121 Odchod Grosse chee polovina Cechai. Mf Dnes, 28.2. 2005, s. 3
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Medialni vychova a politicka komunikace
(Jan Krecek)

Uvazujeme-li o vztahu médii a politiky jako duilezité dimenzi medialni gramotnosti,
a tedy vyznamném tématu medidlni vjchovy, mizZeme vychazet ze dvou vychodisek,
na nichz koncepce medialni vychovy — nejen v ¢eském prostiedi — stoji a k nimz se
vztahuje jako k osvojitelnym pedagogickym ciltim.

Tato dvé vychodiska jsou:

1. Média nejsou (a jen tézko mohou byt) nestranna (tedy strani urcitym politickym
aktérim), a

2. politicti aktéri (elity, ale nejen ony) vyvijeji snahy média ovlivnit.

Dobra medialni vyjchova tak musi reflektovat oba tyto momenty. A stejné jako v ji-
nych oblastech, i zde by méla tato vychova zahrnovat obé slozky vzdélavani, tedy
slozku jak védomostni, tak dovednostni.

Stranéni médii

Prvni pripad, tedy stranéni médii, lze odhalovat (a ucit odhalovat) daleko lépe,
mame totiz k dispozici medialni obsahy, nejanalyzovatelnéjsi slozku (nejen medial-
ni) komunikace. S vytiskem v ruce ¢i zdznamem televizniho zpravodajstvi lze Cinit
intuitivni obsahové analyzy a tyto medialni reprezentace odkazovat k pred- ¢i mimo-
medidlnim celktm.

Muzeme tfeba s zaky a studenty sledovat pouzita oznaceni, ta pak vztahovat k celé
slovni zasobé a nachazet slova vice ¢i méné hodnotové zatiZzena (terorista-ozbrojeny
bojovnik-odbojar, bojovnik za svobodu). Nebo mizZeme v medidlnich obsazich sle-
dovat vyskyt politickych udalosti ¢i politickych aktért (ktera udalost ano/ne, ktery
aktér ano/ne) a tato zjisténi konfrontovat se vSemi — s celou mnozinou udalosti, se
vSemi aktéry atp. MiZzeme sledovat stavbu textid, vyznamové retézce, miZeme sle-
dovat uchopeni tématu a jeho ramovani — napriklad s titulky se takto pracuje velmi
dobre.

V tomto prvnim pripadé (komu a jak média strani) tedy rozvijime kreativitu, rozvi-
jime dovednosti (a kritické poznavani pak muize vést k védomostem, naprf. u zpétné-
ho hledani divodu: Pro¢ to asi délaji? Ekonomické zajmy média/instituce/vydavate-
le? Rutina? Explicitni zadani, nebo ,neviditelna ruka trhu®?).

Asi nejdale jsou v tomto sméru ty programy MV, které ve svych manudlech maji
otazky typu: Komu tento pohled vyhovuje? Jak jinak mohlo byt téma podano? Jak
text mohou ¢ist jiné skupiny/ tridy?

Vliv na média
zfejmé projevuje na podobé medialnich obsaht, ale tézko se jen z obsaht zjistuje
a analyzuje.

Proto zde musi nastoupit vyukova (védomostni) slozka (a pres né se mozna do-
staneme k dovednostem, tedy smér opacny). A zde mohou v promysleni pomoci
poznatky (mj. i) politické komunikace.

V prvnim pripadé (piipad ,stranéni médii“ a zadani pro MV ,rozvoj dovednosti®)
Ize MV implementovat do jinych predmétd. Onu volbu jazykovych prostfedki Ize
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probirat a hrat si s ni v hodinach ¢eského jazyka. Etnocentrismus médii lze doklado-
vat pIi vyuce zemépisu.

A's ¢im propojit politickou komunikaci, chceme-li po ni pomoci pfi promysleni
politickych vlivii na média?

Primo se nabizi déjepis a zvlast d¢jiny moderni. Ostatné obor politické komuni-
kace (PK) o sobé také uvazuje v desetiletich. Tii faze PK Blumlera a Kavanagha'®,
klicovy periodizacni koncept této discipliny, také zacina v dobé povilecné a to,
ze to nejsou nase (Ceskoslovenské) déjiny viibec nevadi. Ba naopak — jak posléze
uvidime.

Déjepis jako platforma

Vratime-li se tedy spolecné do padesatych let, pak na zapadni strané ,zelezné opo-
ny“ shledavame spolecnosti a jejich média v obdobi, Blumlerem a Kavanaghem na-
zvanym ,zlata faze politickych stran“. Strany jsou hluboce zakorenény do socialnich
struktur, média Gizce vazana na tyto strany. Strany maji silnou roli pri nastolovani
se stranickou knizkou

i«

medialnich agend a rigidné segmentované publikum se ,,rod
a budoucim predplatnym.

Na vychodni strané probihd experiment s jinym zadanim pro média — agitovat,
propagovat, organizovat — pracovat na proméné spolecnosti dle zadani urcitych po-
litickych aktéru a jejich politiky (aby posléze skoncil nikoliv u zmény, ale u konzer-
vovani statu-quo — tedy typického defini¢niho minima médii v autoritarskych spo-
leCnostech).

Nastup nové technologie — televize — zde mél daleko mensi vliv na povahu politic-
ké komunikace nez na strané zapadni, kde je bran jako jeden z klicovych podnéth
prechodu do druhé faze, faze ,Ctyr transformaci a oslabovani voli¢ské vérnosti.“ Pra-
vé ony C¢tyfi transformace zapricinéné televizi a ménici dosavadni povahu politické
komunikace, misto jejiho provozu i publikum staly u kofene uvazovani o MV. Pravé
v druhém obdobi, tj. od Sedesatych let, se rodi tivahy o nutnosti vzdélavat verejnost
v kritickém pristupu k médiim a medialni komunikaci. Slovy Roye Stafforda'** zaci-
nala medialni vychova jako movement — hnuti, které si své misto v osnovach vybojo-
vava a nedilnou soucasti se stava v zhruba s nastupem treti faze politické komunika-
ce, tedy od pocatku devadesatych let.

Pravé projevy treti faze PK — modernizace, individualizace, sekularizace, estetiza-
ce, racionalizace, medializace, profesionalizace atd. —1ze dohledavat v pozadi a jako
konkrétni pripady zdjmu dne$ni MV o oblast médii a politiky.

Zapadni — ale dnes uz i ¢eské. Pomineme-li prvnich par let zacatkem devadesatych,
tak se kryje casové a i obsahem — po par letech, kdy medialni teoretici nazyvali ces-
kou medialni krajinu ,transformacni“, dnes mizeme shledat vnimani, které dobre
opisuje nazev publikace o soucasnych stfedo- a vjchodoevropskych medialnich systé-
mech — ,business as usual“!'?.

' BLUMLER, |. G., KAVANAGH, D. (1999): The Third Age of Political Communication: Influences and Features. Political Communi-
cation, 16 (3): 209-230.

124 STAFFORD, R. (2001): Media Education in the UK. http:/ /www.mediaed.org.uk/posted_documents/mediaeduk.html, 2001

% PALETZ, D. L., JAKUBOWITZ, K. (2003): Business as usual. Continuity and change in Central and Eastern European media. Cresskill,
N.J., Hampton Press.
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Cesti politi¢ti komunikatofi a média se museli do tfeti faze adaptovat ,za
pochodu®. A co publika? Jak je na tom jejich medialni gramotnost?

Ti, kdoz zazili ,predprevrat®, tam lze sice (ve srovnani s publiky zdpadnimi)
predpoklidat mensi droven na védomostni sloZce (vychazejici z chybéjici ¢i
nedostatecné zkuSenostni slozky s prvnimi dvéma fazemi), ale za to rozvinu-
tou dovednostni sloZzkou — jinymi slovy zkuSenost s opozi¢nim ¢tenim/ostrazi-
tosti/¢tenim mezi fadky u predprevratovych médii.

Aktualni déjepis

Mluvime-li vSak o téch, kdo nezazili, tedy o vzdélavani na zakladnich a stred-
nich skolach, pak se opét vracime k tizkému vztahu, jaky ma déjepis a medial-
ni vychova (resp. jeji ,politicky“ proud).

V obou pripadech nachazime prazdny prostor. V obou pripadech citime
nutnost tento prostor zaplnit, poptavka je velika. A v obou pripadech to neni
nic jednoduchého. Vzajemny tzky vztah se totiz promita i v nasledujicim roz-
poru: Nedoslo k pferuseni kontinuity a KSCM ma dnes specificky status. Na
jednu stranu symbolizuje ,predprevrat, idobi, se kterym se poji spousta ste-
reotypu, hodnotovych zatizeni, ideologii atp. Na stranu druhou je to legal-
ni politicka strana a jako takova je specifickym druhem kanalu pro aktudlni
politickou komunikaci neopominutelné ¢asti voli¢li, ma na sebe navazanych
spoustu levicovych symboli, artikuluje stanoviska a zajmy z tohoto prostoru
atp.

Treti obdobi nazvali'®®

Blumler s Kavanaghem ,obdobim medialnich stra-
tégt“, at uz stratégy nazyvaji politické lidry (telegenni, pohotové, ovladajici
zkratky, proaktivni), jejich poradce (pristupem ziskavajici moc), najaté doda-
vatelé sluzeb (PR, casto z komercni sféry, propojujici s popkulturou),... ale
i nova politickdi/obc¢anskd/nevladni/zajmova sdruzeni/skupiny/instituce,
sledujici vice ¢i méné vlastni ¢i (skryté) cizi politické zajmy.

Védomim o velké poptavce po vyuce modernich déjin a medialni vychovy
na strané jedné a védomim o silné roli rtznych stratégi a raznych strate-
gii bychom mohli teoreticky tvod skoncit. Na zavér mozna pripojit varovani,
ze se vyuky déjepisu mohou zmocnit ,triumfalistic¢ti studenovale¢nici“. A to
nejhorsi, co by se medialni vychové mohlo stat, by bylo, kdyby misto uceni
ostrazitosti vi¢i medidlnim stratégtim se ji rtzni stratégové zmocnili a stala
se jejich nastrojem.

Medialni vychova dle Clovéka v tisni

Zatimco ostatni ucastnici konference mohli mluvit o svych osobnich zkuse-
nostech se zavidénim medialni vychovy do ceské vzdélavaci soustavy, ja coby
outsider zvolil analyzu jejich (dosavadnich) vysledki. U védomi vySe uvede-
nych rizik jsem si zvolil objektem svého zajmu organizaci Clovék v tisni. Tedy
organizaci, ktera byva casto obvillovana z nedostatku nestrannosti a ze ,stra-

120 BLUMLER, J. G., KAVANAGH, D. (1999): The Third Age of Political Communication: Influences and Features. Political Communi-
cation, 16 (3): 209-230.
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“.127 Clovék v tisni se rozhodl poptivku po zapliovani prazdnych mist

tegi¢nosti
ve vyuce naplnit a v souc¢asné dobé provozuje programy programy pro obé¢ oblasti
— a dokonce sleduje nasi linii a aktivné je pod hlavickou ,Jeden svét na skolach“
propojuje'?.

Starsi a “zabéhlejsi” je program historické vychovy. Podle jeho vedoucich vznikl
program s nazvem ,Piibéhy bezpravi (na Skolach)“, aby zaplnil hluché misto. To,
7e déjepis na ZS a SS mnohdy konéi druhou svétovou valkou, dokonce chiapou jako
“cenzuru”, s niz se rozhodli bojovat. Nejprve ,zapojenim dokumentarnich filmt do
vyuky®, od r. 2003 ,podporou a vzdélavainim pedagogii“.

Postupné se program zacal rozsirovat o ,medialni vzdélavani“, nejprve o rizené
diskuse nad medialnimi obsahy (s vnéskolnimi, politickymi aktéry), posléze o vlast-
ni (individudlni) tvorbu zikovskych texti a jejich soutézeni az po redakéni tvorbu
celych zZakovskych médii (a jejich centralni distribuci). Ostrého roc¢niku (listopad
2005) projekci a diskusi se zicastnilo celkem 32.000 zaki a studentii, druhého ro¢ni-
ku (listopad 2006) pak 550 §kol, cca 50 000 zaki a studentti. Vzniklo 38 panelt (tedy
specifickych médii, na www strankach Clovéka v tisni je umistén jejich vybér)'® , ty
putovaly jako vystava a staly se mym prvnim souborem k analyzovani.

Druhy mnou uzivany soubor textd, z néhoz budu také citovat, je soubor ¢lankua
o dé¢jepisném programu PB z denniho tisku. Jejichz vybér je na www strankach také
k dispozici'®.

Provedl jsem maximalné selektivni k6dovani a tvorbu kategorii — ty dle mne nej-
ziejméjsi/nejzavaznéjsi nasledné ilustruji na idedlnich typech ¢i nejexplicitnéjsich
ilustracich jevii.

Selekéni predpojatosti, hate speeches

Jak jiz bylo naznaceno, jevy jako nevyvazenost a stranéni pri medialni komunikaci
jsou optikou medialni vychovy chapany jako problém. Cilem medidlni vychovy pak
je naucit zaky dovednostem jak tyto jevy v medialnich obsazich nachazet a kriticky
vyhodnocovat.

Co rozhodné cilem medialni vychovy byt nema, je ucit Ziky dovednostem tvorit
texty stranné a nevyvazené. Tedy typizované zjisténi prvni: v ,Zakovskych médiich®
trpi texty stranickosti a nevyvazenosti, at uz ji registrujeme volbou slov (pouZivinim
extrémné konotovanych slov, overlexicalisation) ¢i jako stylovou expresivitu, zobec-
novani az absolutizaci. , Komunistickd ideologie je utopie. Je to ideologie zalozend na lZi, krd-
dezi, ndsili a vraZddch. Zbavuje kaZdého jednotlivce téch nejzakladnéjSich prav na svobodny

1277 To, 7e Clovék v tisni neni nezavisld organizace, a Ze tedy spoluprdce s ni jiné organizace diskredituje, vyplyva z lehce zjistitelné
skutecnosti, ze Clovék v tisni se nezasazuje o osoby, utla¢ované ¢i tjrané v proamerickych zemich ¢ ve Spojenych statech samot-
nych.* (Clllik,]an: Mezinarodni lidskopravni a humanitarni organizace ML'SE]I byt nezavislé, Britské listy, 26.12.2006, dostupné
z http:/ /www.blisty.cz/art/32000.html); v tomto deniku probéhla rozsihla diskuse o financovani ¢eskych nevladnich organizaci
(http:/ /www.blisty.cz/list.rb?id=218); obé strany sporu se shodly na formulaci: “Clovék v tisni, ktery v postsovétském prostoru a na
Kubeé evidentné funguje viceméné jako americka vlivova agentura” (DANIEL, M.: Dolejsiho agentura pro uvadéni véci na pravou
miru. Britské listy, 27.12.2007, http://www.blisty.cz/2006/12/27/art32003.html)

' Tiskova zprava Piibéhy bezpravi. Mésic dokumentarniho filmu na skolach.

dostupné z: http:/ /www.jedensvetnaskolach.cz/download/press/medialni_ohlas_PB2006.pdf (10.3.2007)

' http://jedensvetnaskolach.cz/index2.php?id=199; tyto panely jsou velmi specifickjm typem média, v jistém smyslu pfipomi-
naji novinové plakaty tac-c-pao, kterymi se vyjadiovaly k minulosti a hodnotily predchozi generace skupinky mladych gardisti za
¢inské kulturni revoluce

1% http:/ /www.jedensvetnaskolach.cz/download/press/medialni_ohlas_PB2006.pdf
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a plnohodnotny Zivot. .. Kdo jen trochu vybocil, byl smeten a to bez milosti... ™" (lez, kradez,
nasili a vrazdy...kazdého - téch nejzakladnéjsich...jen trochu - smeten bez milosti)

Vcelku zasadni je poznatek, Ze témito neduhy trpi ve stejné mire jak Zaci pri svém
projevu, tak citovani mluvci. Jakkoliv miize byt vzajemny vztah volny, odkazuje to
k dutlezitosti osob, které budou pro tento vzdélavaci program vybrany. At uz jako
mluvéi na besedach ¢i pfimo hlavni postavy zpracovavanych paneld, vzdy jsou na-
bizeny jako autority, nabizejici své osobni osmysliiovaci rimce problémii daleko
obecnéjsich. ,Autority“ nijak nezpochybnované, jakkoliv je jejich vlastni pohled
sebepartikularnéjsi. Vyse uvedeny citat Zaci zaznamenali a nekriticky reproduko-
vali od Vratislava Svédy, ¢lena skupiny brati{ Masinti. Ta je organizatory Pfibéht
bezpravi oblibena (jako jedini se na panelech objevuji opakované a jak ziejmé
z rozhovoru ,medidlniho partnera“ Pribéhti bezpravi, Lidovych novin, s dalSim
clenem této skupiny, je téz opakované zvan coby autorita do vyuky): , Jesté vetsi
zklamdni poskytly panu Paumerovi dvojciferné zisky komunistii ve volbdch. ., Jd jsem nékdy
tak rozcilenej, Ze nemiizu spat, “ vikd a poprvé mu v hlase zazni hovkost. ,A ptdam se: jak je to
mozny? To mam pak pocit, Ze musim zase néco udélat. “ Vzit znovu do ruky zbrar ? ,, Kdyby to
bylo nutny, tak jo, “ pokyvd rozhodné hlavou. ,,Ale ted déldm néco jiného. , Ten treti“ (Martin
Paumer) miize jako jediny ze skupiny osobné vypravét jejich pvibéh. A tak to déla. Nejcastéji
studentim...,'>

Tento citat pana Paumera je dobrym prikladem realizace tzv. ,hate speech®, tedy
typu projevu, jehoZ vyhledavani, identifikovani a osvojenti si rezistence je jednim z kli-
covych zadani skutecné medialni vychovy. Zde ma naopak hate speech byt nastrojem
vychovy, stejné jako v nasledujicim citatu: ,,Studenty velmi zajimal ndzor hudebnika na
komunismus. , Zastdanci této ideologie popravili nebo umucili asi dvé sté milion1i lidi. Kdo s ni-
mi souhlasi, tak obrazné veceno nemd prdavo Zit,  vyslovil sviij prisny ortel pisnickdr Nos. 4%

Role autorit, deskrip¢ni predpojatosti

Osoba pisnickare Nose nas vraci k tivaham o selekci autorit, coz je vSak problém
spise pedagogicky. Akcentujeme-li zde spiSe medialni rozmér vzdélavani dle Clovéka
v tisni, je pro nas zasadnéjsi, jak zaci s danou autoritou ,,novinarsky“ pracovali a pod
vedenim svého ,patrona“ zpracovali jeho Zivotni pribé¢h do podoby medialniho ob-
sahu. UZ jen proto, Ze prevadéni sloZitych témat na pribéhy je typickym projevem
soucasné politické komunikace a jako takovy byva nahliZzen velmi kriticky.

Asi prili§ neprekvapi, Ze na panely, tedy Zakovska média o jednom lidském
osudu, zminovana kritika sedi. Nedostatecna plasti¢nost problému, prevadéni
do podoby sporu o dvou stranach, binarni opozice ,dobra“ a ,zla“ - vSechny
tyto simplifikace jsou zde zasadnéjSiho charakteru, nejedna se o pouhou selek-
ci (z vyrazovych prostredki), ale celistvéjsi deskripci (nejen pasivni prejimani
oznacovani a vyznamovych fetézc, ale komplexnéjsi tvorbu celé story - celého
média).

Typickym pfikladem pro tento piipad budiz panely o Vratislavu Svédovi a Bohumi-

! Panely ¢. 23 a 24 (,Pfibéh Vratislava S\r‘édy, Bohumira Dvoraka®), zaci a Zacky Zakladni $koly a matefské skoly Havirov-Bludovice
132 BLECHOVA, S.: , Ten tieti“ od bratrit Masing. Lidové noviny, 18/263, str. 6, 10.11.2005
133 KOLINSK1 , R.: Nos zptval o bezpravi komunismu. Kutnohorsky denik 13/269, str. 2, 18.11.2005
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ru Dvorakovi, pribézich na pozadi doby, vytvorenych zaky zakladni $koly a materské
$koly Havirov-Bludovice'**. Na ¢erném pozadi nachazime Lenina na titulu Rudého
prava, Klementa Gottwalda, Stalina dokonce dvakrét, deskripci selekci z moznych
»obrazi doby* doplnuji hornik, Zné a vojak wehrmachtu (?). Ve popredi pak soucas-
nou fotografii hlavniho hrdiny, Vratislava Svédy, kolem ni pak obrazy (z) jeho Zivota

- jeho rodny diim, nadrazi v rodné obci, naves v rodné obci'*

. Popredi - stejné jako
u ostatnich paneld - je mistem, kde se reprodukuji ,soukromé déjiny“, onen jediny
a zasadni pribéh. Je proto signifikantni nenachézet zde jediné zobrazeni z ¢innosti
skupiny bratri Masing, tedy samotného diivodu, ktery zalozil existenci téchto ,au-
torit z panelt®. Tato nepfitomnost pak mj. vytvari zasadni kontrast mezi ¢ernym
a negativné konotovanym pozadim a neprili§ (snad s moznou vyjimkou drednich
fotografii zfejmé z vySetfovaciho spisu) konfliktnim popredim.

Tuto nepritomnost lze vykladat bud jako bezdécné chybnou vyuku (délam médium
o nékom a pominu, ¢im si pozornost zaslouzil), nebo zamérné spatnou vyuku. Ta zde
opét naplnuje rysy toho, pred ¢im skutecna medialni vychova naopak uci opatrnosti
az resistenci. Nalézt sdostatek fotografii a jinych dokumentii, zobrazujicich samot-
né vysledky ¢innosti skupiny bratfi Masint, je na internetu otazkou nékolika malo
minut'®*. Chybi-li na panelech tplné, pak to Ize opsat jako learn-by-doing stranéni,
opomijeni faktd, predpojaté selekci a spise nez k nestrannosti k public relation (¢i
propagandé). Jak by takovy panel mohl vypadat, kdyby neopomijel, jsem pro potieby
konference vyrobil'*”. Fotografii Vratislava Svédy jsem doplnil fotografii prislusnika
SNB, cetare Jaroslav Honzatka, kterému podrizl Ctirad Masin hrdlo.

Nabizi se vyhrada, Ze zminovany obrazek je prili§ morbidni a pro Zaky nevhodny.
Pak se to ovSem néjakym zpisobem bude vztahovat i na ¢innost téchto ,,obéti bezpra-
vi“. JestliZe ji presto nechame jako latku a ¢ast zamléime, pak sice miizeme opomijet
obrazovou slozku, ale téZko se ¢innosti autorit a hrdint vyhnout v textové ¢asti. Vy-
sledek v tomto pripadé a podani téchto zakh nasledujici: ,,...tito odbojdii maji na pazbé
par zdvezii za mrtvé policisty a miliciondre. ..

Opét sledujeme volbu vyrazovych prostredkt (odbojar), daleko zasadnéjsi je zde
volba ,par zafezi na pazbé“. Clovék nemusi byt velkjm odbornikem na intertextua-
litu, aby ho Sokoval vztah mezi kontextem divokého zapadu a prarezem hrdla chlo-
roformem omameného, svazaného a bezmocného mladého clovéka.

Co je vétsi morbidita?

Uéinky

Opakovany prikry rozpor az protiklad mezi béznymi standardy medialni vychovy
a vysledky vychovy dle Clovéka v tisni vraci otdzku, zda jde o v§chovu bezdééné chyb-
nou ¢i zamérné Spatnou. Dil¢i otdzku snad mohou poskytnout ty ¢asti analyzovanych
medidlnich texth, které jsem ve fazi axialniho kédovani oznacoval kédem ,zameér,
smysl, ucinek*.

Explicitné a programové autofi jako motivaci uvadéji ,vypliiovani diry* a ,boj s cen-

'™ viz reprodukce v Piilohéch

1% viz Prilohy

1% napt. http://www.dolin.estranky.cz/fotoalbum/FOTO-1946—2005/bratri-masinove
197 viz Piilohy
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zurou“. Jako zamérny kratkodoby ucinek komunikace pak autori uvadéji vyvolani
emoci, ,,Podle Strachoty (feditel programu PB, pozn. aut.) je dobve, kdyZ Zdci a studenti pri
promitand filmu Ci besedé pociti vztek. ... "*® Ten je pak v analyzovanych textech chapan
jednak jako (potencialni) riziko, jednak jako stimul k dlouhodobéjsi zméné. Typicky
z (jinak nekritického) ¢lanku o PB v tydeniku Reflex: “Je logické, Ze kdyz Zdci a studenti
projdou emotivnim piisobenim dokumentu a besedy s néjakou obéti minulého reZimu, prijdou
domii a zeptaji se rodicii: Ty komunisti byli ale pékny sviné, a co jste délali vy?” ... “Neni to
riziko? Neni projekce jednoho filmu a jedna beseda zase dalSim ndvodem k zawjimani jedno-
strannych soud?“ ... ,Myslim, Ze ne. Emotivni zazitek miize byt vyborny impuls k premysleni
a hleddni. MiiZe narusit sterilitu, s niz se déjepis casto vyklddad. .. “™

Nechame-li stranou lehkost, s jakou pri své kategorizaci dospéli autori textd v roz-
por kategorii ,rodi¢“ a ,komunista“, pak za Zidouci dlouhodobou zménou na stra-
né prijemce zde ma byt ,premysleni“ a ,hledani“. Konkretizaci obou téchto zmén,
kratkodobych emoci a dlouhodobého hledani, pak nachdzime napf. takto: ,,Ja bych
Je normalné postiilel, “ zvedd hlas viditelné rozruseny Zak devaté tridy na chodbé zdkladni Skoly
Litvinouvskd v Praze-Proseku. .. Déti hemZici se kolem se jeho emocim nedivi. Proseckd Skola se
totiz zapojila do projektu spolecnosti Clovék v tisni... 14

Otazky po zamérnosti se vraci i v promysleni dlouhodobé a nepiimé zmény — jakkoliv
je bizarni predstava déti jako ,,opinion leadera*, ktefi jsou ,vychovani“ a posléze pieda-
vaji (politické) poselstvi. Jeden z panelt kondi slovy: ,, Kazdy kdo si precte tento clanek, by se
mél vZit do lidi, kteri prisli o sviij majetek a skoro tedy prisli o smysl Zivota.

Zde musime nechat stranou takika rovnitko mezi majetkem a smyslem Zivota. Za-
sadnéjsi (protoze politictéjsi) je pro nas ucinek, kdy déti, které nezazily, nabadaji ty,
kteri zazili, jak text pokracuje: ,Pamatujte proto na toto a prii pristich volbdch vezméte ne
rozum do hrsti tam vim neni nic platny, ale soupisku Komunistické strany Cech a Moravy

a vytrete si s ni pr... Hned jak budu moct volit udélam to samé. “**!

Medialni vychova v tisni?

Klidné se mnou nesouhlaste, ale tenhle obraz se mi nelibi a nechtél bych, aby
podobnou ,vychovou® prosel muj (potencialni) potomek. Mozna chci moc, ale od
déjepisart bych ocekaval, ze si ze studii dobre pamatuji zakladni prikazani historické
védy — slovy Jana Kiena'*? , odmitdni ,osvicenského® prezentismu na zpiisob, Ze vSechno pred
nami byla tma tmouci, stejné jako maji absolventi pravnické fakulty zaZity princip
reaktivity prava.

A ne, aby se na vyuce déjepisu zasadnim organizacnim zpusobem podilel ¢lovék
bez pedagogického vzdélani, zato placeny zaméstnanec pochybné/vlivové/strategic-
ké organizace, ktery prohlasuje: ,v téch knizkdch déjepisu, v hodindch déjepisu mi prijde,
Ze je to jakoby zastirdno, Ze prosté nikde neni nic polopaticky o komunismu. “1**

Protoze to, co autofi tohoto ,vzdélavaciho programu® nazyvaji polopaticnosti, s se-

138 KOMAREK, M.: Bojime se vlastnich déjin? Reflex, 25.1.2007

1% tamtéz

1 MAHDALOVA, K.: Minulost neni mandarinka a ke ji prozit znovu. Respekt, 28.11.2005

! Panel ¢. 39 (,Majetkova perzekuce*) studenti a studentky Gymnazia Legionarska, Hodonin
142 KREN,]A: Vyhndni, nebo vysidleni? Pravo, 4.4.2007

4 (spoluautorka projektu, SuperPomeranc, 2.12.2006
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bou nese jednostrannost vydavanou za celistvou pravdu a je providéno manipula-
tivnimi technikami. Stejné jako nepredpokladam, Ze vychovu k rodicovstvi zadame
(jenom) odptrcim potrath a sexudlni vychovy se ujmou ultrakatolici (¢i naopak jen
radikalni homosexudlové), tak nechci, aby druhou polovinu 20. stoleti a sloZitou
historii CSSR vykladali a interpretovali studenovaleénici.

At uz budeme uvazZovat o $kolském systému, vlivovych agenturach, vzdélavacich
programech podporovanych granty ¢i kontrolnich mechanismech, muj pripadovy
zavér je jednoduchy: Medidlni vychova znamena naucit kriticky pfijimat a vyhodno-
covat média. Zavadét medidlni vychovu znamena naucit se kriticky prijimat a vyhod-
nocovat medialni vjchovu samotnou.
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Je znalost marketingovych strategii vydavatelstvi popularniho
¢tiva nezbytnou soucasti vSseobecné medialni gramotnosti?
(Denisa Kollmannova)

Proc se viibec zabyvat ,,obsahy nizkého vkusu“?

Medialni obsahy, které jsme si navykli vnimat jako pokleslé ¢i nizkého vkusu, stoji
casto na okraji akademického zajmu, byt jsou castokrat sttedem zdjmu Siroké verej-
nosti. Nejprodavanéj§imi novinami v Ceské republice je Blesk'*, pfestoze relevantni
informace tvofi minimum jeho obsahu, nejsledovanéjsi televizi Nova, nabizejici di-
vaktm v hlavni zpravodajské relaci pravidelné pseudoudalosti, a v poctu prodanych
tituli na ceském trhu vitézi vydavatelstvi Harlequin'®®, nabizejici pribéhy, psané pod-
le predem znamé osnovy.

Stereotypizaci urcitych formatad, postupt ¢i obsaht tak recipient postupné zacina
povazovat pseudoreportize o zviratkach ¢i celebritich za skutecné zpravy'*, bufety
McDonalds za restaurace, Starbucks za kavarny a prefabrikované romanky za skutec-
né knihy a literaturu'?’. Hlavnim diivodem, pro¢ vydavatelské a medialni spole¢nosti
vynakladaji znacné prostredky na sofistikované marketingové kampané s cilem uci-
nit z trivialniho obsahu lakavy plnohodnotny produkt, je samoziejmé ekonomicky
profit. Je tedy nyni na prijemci, aby se tyto strategie naucil rozpoznavat a byl schopen
dekédovat znaky, kterymi se medialni koncerny snazi vychovat spotrebitele ve svého
stalého zakaznika. Teprve poté se mohou svobodné rozhodnout, zda se jim stanou,
¢i nikoliv.

Medialni obsahy jsou v prvni fadé zbozim

Medialni produkty jsou castokrat Sirokou verejnosti vnimany a posuzovany pou-
ze z hlediska svého obsahu, jenZ je povazovan za urcujici faktor pfi volbé cilené
konzumace konkrétniho média. Stejné jako ostatni komodity je vSak tieba medialni
obsahy vnimat predevsim jako trzni produkty, které podléhaji ekonomické a marke-
tingové logice — a to plati zejména pro masové produkované formaty. Jednim z pri-
kladt medialniho obsahu, orientovaného zejména na ekonomicky zisk, je kategorie
romantického Ctiva pro Zeny, jez je stale jeSté ve znacné mire mylné povazovano za
literaturu'*®. Na ¢eském trhu jsou to konkrétné tituly vydavatelstvi Harlequin'*, kte-
ré v tomto segmentu trhu dosahuje témér monopolniho postaveni.

" http:/ /www.uvdt.cz/ 10.4.2007

4 http://harlequin.cz/10.4.2007 Arlekin Wydawnictvo, polska pobocka vydavatelstvi Harlequin, spadajiciho pod kanadsky medial-
ni koncern Torstar, v Ceské republice vydava zhruba 17 titult mési¢né, rozdélenych do deviti edic, celkem kolem 200 tituli roéné.
Podle neovérenych tdaju vydavatele se pocet prodanych vytiski pohybuje kolem miliénu knih roéné.

116 Srov. Berger — Luckmann, 1999

17 Romantické ¢tivo pro Zeny se pohybuje na okraji literatury jiz od samych pocatki svého vzniku — proto je jiz tradi¢né spiSe nez
za literaturu oznacovano v ¢eském jazykovém prostiedi za ,cervenou knihovnu*, ,romanky pro Zeny", ,harlequinky* ¢i ,romantické
&tvo“ (srov. Mocna, 1996, Mocnéa-Peterka, 2004).

'8 Pfestoze na prvni pohled vypada konzumni ¢tivo jako brozovana kniha, na rozdil od literatury se obvykle neprodava v knihkupec-
tvich, ale je distribuovano v trafikach, vychdzi periodicky a vztahuje se na né také predplatitelsky servis, stejné jako na periodicky tisk.
Remitenda se po urcité dobé (obvykle po dvou mésicich) podobné jako u novin a ¢asopisu stahuje z prodeje a likviduje.

' Srov. Bedell, 2002: ,Je pravdépodobné zavadéjici povazovat vitbec knihy z vydavatelstvi Mills and Boon (v CR Harlequin, Mills and
Boon je znacka romantického ctiva, spadajici téZe pod koncern Torstar, jedna se v podstaté o totozné produkty) za romény (novels)
Jjako takové. Jsou marketovany druhové stejné jako jiné komodity: kupujici sice preferuji urcité autory, ale obecné kupuji obchodni
znacku (znacku vydavatelstvi, pozn. DK) jako takovou.“ O titulech z vydavatelstvi Harlequin se tak v nadsdzce uvadi, Ze nejsou psany
autory, ale produkovany marketingovymi odborniky.
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Jednim z nejdilezitéjsich marketingovych nastrojii k podpore prodeje tisténého média
je obilka, resp. titulni strana, jeZ ma za cil nejen prezentovat zakladni tidaje o produktu,
ale predeviim presvédéit ctenare/ku, aby si titul koupil. Ctenaii pak tidaje na obalce
pomahaji ke snadnéjsi orientaci na medidlnim trhu a k rychlejS§imu rozhodovani, zda
predpokladany obsah bude vyhovovat jeho pozadavkiim. Soubor informaci, vlozeny po-
davatelem na titulni stranu ¢i obalku produktu, musi vsak do znacné miry uspokojovat
ocekavani prijemce, aby si jej ctenar koupil opakované (,Nestaci produkovat zdkazniky
spokojené, soudobou vyzvou je produkovat zakazniky vérné“ (Gitomer, 1998:5).

Relevantni vlivy na proces rozhodovani

V procesu rozhodovani(decision making)'® o tom, zda pfijemce urcity obnos za
nakup produktu vyda, je urcujici soubor oc¢ekavani, zaloZzeny na nékolika hlavnich
faktorech: patii mezi né obeznamenost s typem, Zanrem a znackou produktu, vliv
signifikantnich druhych, momentalni situace, atd. U vétSiny tiSténych médii je snaha
ovlivnit proces rozhodovani soustfedéna na vytvoreni atraktivni obalky média, ktera jej
jakozto produkt reprezentuje a v disledku také ,prodava“. To se samoziejmé netyka
predplatitelské formy nakupu, ovéem plati tim spise u face-to-face a impulzivnich na-
kupt.” Potencialni zakaznik se rozhoduje v prostredi trhu, ktery byva plné saturovan
nejraznéjsimi typy medidlnich obsaht. Pomoci informaci na obalce, jejiho grafického
zpracovani a v neposledni radé ,znacky“ média ¢i vydavatele se rozhoduje, zda si titul
koupi ¢ine. Z hlediska vydavatele masové produkovaného obsahu byva okamzik platby
za produkt nejdtlezitéj$im a Castokrat i jedinym momentem zpétné vazby ze strany
recipienta — nakupem konkrétniho produktu tak recipient vyjadiuje svou alespori ¢as-
te¢nou podporu daného formatu, souhlas s cenou i s obsahem média.

Proces rozhodovani o koupi konkrétniho titulu z Zanru Zenského ¢tiva je ovliviio-
van zejména témito faktory:

1) potfebou konzumace medialniho obsahu zejména na zakladé teorie uZziti a uspo-
kojeni (uses and gratifications theory)!°?;

2) doporucenim dalsi osoby (opinion leadera)'??;

3) dekédovanim urcitych klicovych znaki, uvedenych zejména na obalu knihy, na
zakladeé vlastnich zkuSenosti ¢i ziskanych (naucenych) védomosti z Zanru.

Potrebé a vjznamu konzumace Zenského ctiva pro ctenarku se vénuji Radwayo-

va, Snitoowa, Puriovd a Mulhernova,'®* které vztahuji vjznam globalné sifeného

1% Decision making — matematicko-ekonomicky model procesu rozhodovani predpoklada, 7e k rozhodovani dochazi na zakladé ti
zakladnich predpokladi: 1) jedinci jsou informovani o viech moznostech a jejich diisledcich, 2) jsou schopni rozeznat rozdily mezi
variantami, jakkoliv malé, 3) rozhoduji se na zakladé racionalni tvahy, jejimz cilem je maximalizace zisku.

151 Srov. Kotler, 2001: 641-49

12 Teorie uziti a uspokojeni predpoklada aktivni roli pfijemce ve vybéru a uzivani média. Média tak napf. slouzi k uspokojeni pro-
7tk v téchto oblastech: 1) rozptyleni (eskapismus), 2) osobni vztahy (nabizeji formiaty a naméty k vywvareni a udrzovani socidlnich
vztaht, napt. co davali véera v TV), 3) osobni identita (identifikace), 4) sledovini déni v okolnim svété. Srov. Blumler — Katz, 1974
1% Pozice opinion leaderu (Katz, Lazarsfeld, 1948) zastavaji napt. v USA prodavacky v lokalnich obchodech, k nimz si postupné
zakaznice (Ci zakaznici, ktefi tituly kupuji podle vlastnich slov pro své manzelky), vytvareji osobni vztah. Na zakladé preferenci osob-
niho vkusu pri vybéru literatury jim pak prodavacka nabizi tituly dle vlastniho predvybéru. Vznika tim intimni vztah mezi zakaznici
a prodavackou — zdkaznice svéfuje svou diivéru a poznatky o svém vkusu a spoléha na to, Ze se prodavacka stane jeji spolehlivou pru-
vodkyni. Prodavacka se ovSem stava klicovou postavou pro vydavatelstvi, nebot na zakladé vlastniho rozhodovani spoluutvari vazbu
na knizni tituly, reprezentované vydavatelstvim, a tim padem miize ovliviiovat i vérnost znacce. Srov. Radway, 2003.

1% Srov. Radway, 1991; Snitow, 2003; Puri, 1997; Mulhern, 1989
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a masové produkovaného obsahu také k situacim na lokalnich trzich a kulturach.
Lze v§ak zobecnit, Ze v konzumaci Zenského ctiva ¢tenarky nachazeji zejména tnik
z reality, castokrat maskovany za sebevzdélavani (¢tenarky argumentuji zvySovanim
gramotnosti, slovni zasoby, poznatkii o cizich kulturach, sebeuvédoméni, psycho-
logii muzského jednani a v pripadé Indie napr. praktikovanim anglictiny, protoze
knihy ctou v originale). Potfeba sebeospravedlnovani plyne ¢asto z pocitu studu za
konzumaci zenského ¢tiva (Puri, 1997: 441), které je napfi¢ kulturami shodné ozna-
covano za pokleslé ¢i brakové, navic je pfirovnavano k Zenskému druhu pornografie
(Snitow, 2003: 429). To vede ke vzniku specifického konzumentského chovani, kdy
napt. v Indii si knizky z vydavatelstvi Harlequin studentky prekryvaji u¢ebnicemi ¢i si
je schovavaji pod postel a ziidkakdy o nich diskutuji mezi prateli (Puri, 1997: 441).

Budovani znacky: snaha o trvaly a intimni vztah mezi ¢tenaikou a vydavatelstvim

Pravé tato castokrat stigmatizovana povaha Zenského ¢tiva umoznuje medialnimu pro-
ducentovi vytvorit intimni vztah mezi ¢tenarkou a produktem, potazmo vydavatelstvim
(produkt zde vzhledem ke své masové povaze neni povazovan za individualni dilo, ale
obecné za zastupitele Zanru, edice, popt. vydavatelstvi) . ProtoZe se Zenské ctivo vyznacuje
vysokou mirou stereotypizace, je pro ¢tenarky velmi dulezité odlisit jiz na prvni pohled
jemné nuance, které obecnou narativni a obsahovou formu aktualizuji, a tim ji prizpt-
sobuj individudlnimu vkusu ¢tenarky. '* Pravé z odhalovani drobnych prekvapeni (dé-
jovych motivi, variaci na charakteristiku hlavnich hrdint, prostredi a vedlejsich postav)
a zaroven ze zaruky Stastného konce plyne pocit uspokojeni ¢tenarky.'*

Modelovani specifickych znakovych systémii: simulace sdileného souboru védomosti
Na zakladé zkoumani Janice Radwayové Ize konstatovat, Ze pri vybéru konkrétniho titulu se
ctenarky rozhoduji podle obalky — konkrétné podle obrazku, ndzvu, jména spisovatelky a ze-
jména anotace, uvedené na zadni strané obalky. Tato anotace naznacuje zakladni zapletku
piibéhu a casto prozrazuje i konec — ostatné ten jiz ¢tenarka zna dopredu. Viechny tyto in-
formace ctenarka peclivé sklada dohromady, aby se ujistila, Ze ji pribéh bude skutecné konve-
novat a necekaji ji nepijemna prekvapeni, napt. v podobé prili§ chladného hlavniho hrdiny,
nedostatecné sebevédomé hrdinky ¢i neuspokojivého emociondlniho vyvoje vztahu. Viechny
ctenarky totiz rozdéluji romance na ,dobré a Spatné®, a precteni, ¢i dokonce nedocteni ,Spat-
ného* pitbéhu proZivaji s pocity rozhoiceni az zloby. A protoZe neni nic horsiho, nez Spatny

1% Srov. Radwayova, 1991; Kollmannova, 2004.

156 Zenské ¢tivo je charakteristické stereotypni narativni a obsahovou strukturou, ktera se tyka jak zapletek, déjovjch motivi1, cha-
rakteristiky hlavnich hrdinti a prostfedi (Kollmannova, 2004). PrestoZe viechny vySe uvedené kategorie podléhaji postupné aktua-
lizaci, zakladni neménnou konstantou, ktera je klicovou charakteristikou Zanru, je $tastny konec. Po zdolani postupnych prekazek
a nedorozumeéni dochazi mezi hlavni hrdinkou a hlavnim hrdinou k rozvinuti milostného heterosexualniho vztahu, zalozeného
na postuldtech romantické lasky (Luhman: ). Stastny konec vzdy nabyvé jedné ze ¢tyf zdkladnich charakteristik: svatby, zasnoubent,

ctenarky povazovan v americké kultufe za nejméné uspokojivy (srov. Radwayova, 1984).

157 Dotazované zeny si nemysli, Ze vSechny milostné romdny jsou stejné, ani se jim nelibi vSechny romantické piibéhy, které ¢tou.
Vypracovaly slozity systém rozliseni mezi ,dobrymi* a ,Spatnymi“ romancemi a soucasné vyzkousely riizné techniky, které, jak doufaji,
jim pomohou rozeznat $patné romance predtim, nez zaplati za knihu, ktera by je pouze roz¢arovala. Nékteré se snazi dekédovat
tituly a oznaceni na obalu vyhledavanim klicovych slov, které slouzi jako klice k rozeznani nalady knihy, jiné odmitaji kupovat ro-
mance od autort, které neznaji, zatimco ostatni prectou nékolik stranek véetné konce predtim, nez si ji koupi (Radwayova, 2003:
72).“ (Kollmannova, 2004: 24).
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pribéh, zstavaji pii vybéru titult pomérné konzervativni.'’” Proto i ve véku digitdlni fotogra-
fie zdobi obalky knih jakoby barvotiskové obrazky, jejimz tstfednim tématem je témér vidy
hlavni dvojice, ktera alespon castecné odpovida charakteristice popisovaného paru.

K tomu, aby ctenarky odhadly Zanr, typ Zanru a rozeznaly ,,dobrou romanci od Spat-
né“ (Radwayova, 2003: 72), je vede nejen rozdéleni do edic a anotace na zadni stra-
né knihy, ale i kniZni titul, ktery je nositelem casto se opakujicich informaci a vyrazi.
»Dopliujici interpretace nazvu v souvislosti s obrazkem na obalu knihy prokazuje,
Ze z nazvu, oznaceni edice, obrazku a anotace na obalu je zkusena ¢tenarka schopna
dekédovat zakladni linii, popripadé dalsi znaky pribéhu, (Kollmannova 2004: 81),
viz srovnavaci tabulku souvislosti urcitych vnéjsich a vnitrnich charakteristik produk-
tové rady z vydavatelstvi Harlequin'®® (tab.1 v priloze).

Rozdéleni pribéht do edic slouzi jak vydavateli (poskytuje Siroké spektrum pro-
dukttr), tak prijemci: zkuSena ctenarka z oznaceni edice a grafické apravy obalky
odhadne, bude-li se ji kniha libit."® ,Rozdily mezi jednotlivymi edicemi jsou do znaé-
né miry diktovany vydavatelstvim: autorky se tedy pri psani textu snazi vystihnout
charakteristiky dané edice, ale zaroven prinést co nejzajimavéjsi a nejpoutavejsi vy-
pravéni pribéhu, jehoz kostra je zanrem i nakladatelem pevné uréena“'®.

Marketingovou znackou samou o sobé se stava i postava autorky pribéhu, jez si
v ramci pevné stanovenych pravidel Zanru vytvari vlastni charakteristické znaky. I sa-
motny zivotni pribéh autorky je vydavatelstvim strukturovan dle pravidelné sablony,
ktera casto pripomind harlequinkovsky pribéh. Tato hypotéza by si vSak zaslouzila
samostatny vyzkum.

Disledky simulované individualizace pod jednou znackou: homogenizace trhu

Nakladatelstvi ma samoziejmé hlavni zijem na tom, aby ¢tenarka koupila co nejvi-
ce tituld, proto se zaméruje na produkci podobnych obsaht, jez se viak v jednotlivos-
tech lisi. Tim nabizi jistou ,zaruku®, Ze ¢tenarka bude obsahem vzdy v jednotlivosti
prekvapena a ve vysledku uspokojena. Produkovanim zdanlivé riznorodych obsaht
vznika ,zaplaveni trhu®, kdy prestoze jsou nabizeny rozmanité produkty, maji spolec-
ného jmenovatele (vydavatele). Tento model chovani, nazgvany podle vydavatelstvi
harlequinizace (Mulhern, 1989), se poprvé objevil v roce 1984, kdy ,harlequinsky
syndrom vydavani mensiho poctu kopii pii vétsim poctu novych titulll se stal charak-
teristickym znakem japonské vydavatelské politiky a marketingové strategie (Ueda,
1984:128-32). Podobné jako na jinych lokalnich trzich, v Zanru romantického ¢tiva
pro Zeny vsak i v Japonsku prekonalo kanadské vydavatelstvi domaciho producenta
puvodnich japonskych pribéht, napft. vydavatelstvi Sanrio.

1% Srov.: ,,Vztah mezi zavérem piibéhu a edici prokazuje kontingen¢ni tabulka. Nejvice pribéhu, které zac¢inaji anebo kon¢i svateb-
nim obradem, lze nalézt v edicich Historickd romance, Desire, Romance a v jinych edicich (v tabulce vyznaceno tucné). Polovina ze viech
svateb na konci pribéhu se odehraje v edici Romance, zatimco Desire se specializuje na vyvoj milostného vztahu po svatbé, ke které
véssinou dochézi pod tlakem okolnosti. Ctenéf‘ky v této edici zfejmé chtéji slySet, ze svatebni obrad nelze brat na lehkou vihu a ze
ten, koho si hrdinka vezme, je opravdu ten pravy, i kdyZ to zpocatku vypada naopak. Obdobi po uzavieni siatku také v kiestansky
orientované spolecnosti legitimuje existenci a detailnéjsi popis erotickych scén, se kterymi se v edici Desire (,vasen*, Cervena, zrala
edice) setkavame castéji nez v edici Romance (bila, zasnéna, romanticka edice). V edici Lékaiska romance se naopak zadné snatky
neuzaviraji, pouze se slibuji.* (Kollmannova 2004: 65)

1% srov. Kollmannova, 2004: 68-79 a Radwayova, 2003: 72

1% Kollmannovd, 2004: 67, viz instrukce pro psani harlequinek v jednotlivjch edicich, uvedené na strankach www.eharlequin.com
dne 7.1.2004
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ZvySenim obratu si vydavatel mize dovolit investovat do razantnéjsich marketin-
govych tahti a budovani silné znacky, které mu umozni zlikvidovat drobnéjsi konku-
renci, jeZ neni schopna udrZet pruznost a cenovou hladinu v ramci své kategorie. To
vSak nebyva zdaleka jedinym diéivodem: podstatou tspésné marketingové strategie
je nabidnuti takového obsahu, ktery vhodné vystihne ,ducha doby* a predstira, ze
nabizi skute¢né hodnoty, nikoliv prihledné marketingové triky.'®!

V Cechich byl tento jev pozorovatelny na postupném tpadku vydavatelstvi Ivo Zelezny,
ktery se specializoval na reedici klasické ,ervené knihovny® a prejimani zahranicnich,
zejména némeckych tituld zenského ctiva. Etablovani znacky Harlequin, spadajici pod
kanadsky medidlni koncern Torstar, probihalo na ceském trhu od roku 1992, kdy spo-
lecnost vstoupila na trh prostfednictvim své dcefiné spolecnosti Harlequin Enterprises,
ktera zde pusobila do roku 2000, kdy byla zrusena a hlavni sidlo Harlequin Vychodni
Evropa centralizovano ve VarSavé. Znacka Harlequin pfi obsazovani nového trhu postu-
povala klasickymi marketingovymi a reklamnimi metodami, vyuzivala hojné inzerci v tis-
ku a v televizi, specialni kampané ke svatku svatého Valentyna (ktery zde pomahala kul-
turné prosazovat) a vysilala ve spolupraci s TV Prima sérii romantickych filma s nazvem
Harlequiny na Primé, coz napomohlo k rozsifeni nazvu vydavatelstvi jakozto nového
pojmenovani celého zanru produktiit (podobné jako napt. v etymologii slovesa xeroxo-
vat od vyrobce kopirek Xerox). To zajistilo povédomi o znacce v nejsirsi verejnosti.

U samotnych ctenarek vsak vydavatelstvi zvolilo sofistikovanéjsi metodu, ktera prita-
huje zikaznice k vérnosti znacce: pomoci postupného procesu uceni, které predstira
pronikani do ,,poznavani“ pozadi a filosofie vydavatelstvi, vytvari pomoci souboru znakt
dojem jakési konverzace, ,,dialektiky“ mezi ¢tenarkou a vydavatelstvim. Ctenatka tak na-
byva dojmu, Ze poznava komunikacni strategii vydavatelstvi, které ji nic nezastira — nao-
pak, snazi se s ni komunikovat ,,na rovinu“, predstira jasny a prehledny soubor hodnot.
Ty jsou odliSeny a strukturovany tak, aby ¢tenarce nabizely pocit, Ze ona je tou, kdo
rozhoduje o medialnim obsahu — vybira si podle svého vkusu. Tento proces lze nazvat
primarni medialni gramotnosti — ¢tenarka skutecné nabyva procesem uceni specifické-
ho souboru védomosti, které zvySuji zejména jeji znalost strukturace medidalnich obsahi.
Ovsem pravé timto procesem ucenti se jiz ¢tenarka dostava do hlubsiho marketingového
zaméru vydavatelstvi, ktery ji vétsinou jiz zGstane utajen. Primarni medialni gramotnost
je tak ispésnou simulaci skutecného schopnosti rozkryt povahu medialniho sdéleni.

Primarni medialni gramotnost

Uspésnost vydavatelstvi zavisi na jejich schopnosti vytvofit vlastni soubor znalosti, které
recipient prijima jako soucast vstiebavani novych informaci, které mu usnadnuji ori-
entaci na trhu tak, aby co nejlépe uspokojil své pozadavky. Tim se vyviji specificky druh
védomosti, kterou Ize oznacit za primarni medialni gramotnost. Recipientovi je nabizen
jisty pohled do zakulisi medialni produkce (napf. prostrednictvim zverejnéni navodu na
to, jak psat romanticky piibéh, na internetovych strankach vydavatelstvi, ¢i porady ,,film
o filmu®), ktery simuluje znalost pozadi medialni produkce. Ve vétSiné pripadd jsou

1! Tento fenomén srov. napt. s rozsifenim fetézce kavaren Starbucks (Klein, 2000), které nabizi ,Zivotni styl“, ,lasku ke kavé*, pritom
viak postupuji podobnymi metodami, jako vyd. Harlequin. To samoziejmé nepopisuje své tituly jako spotfebni ¢tivo slouzici k zabiti
volného ¢asu, ale jako inteligentni zabavu, jez piispiva k relaxaci a nabizi prostor pro pifjemné snéni. Slogan Harlequinu zni ,,Cas
jen pro mne*, ikonograficky zobrazuje Zenu ve vané, ¢touci si knihu.
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tyto informace poskytovany, Sifeny a podporovany samotnym producentem medialniho
obsahu.

Takto nabyta gramotnost vSak neslouZi ke kritickému pohledu na medialni produkci,
nybrz naopak k upevnéni pozice znacky média v konkurenénim prostiedi a k vytvoreni
simulovaného individualizovaného vztahu mezi jednotlivcem a masovym podavatelem.
Proces uceni zacina jak pri etablovani znacky na novém trhu, tak pfi ziskavani novych
ctenarek. Stejné jako jiné ziskové orientované podniky, i vydavatelstvi investuji do vyvoje
uspésnych strategii, které jim pomohou vytvorit soubor stalych zakaznikd. Jednali se
o nadndrodni medialni koncern jako v piipadé Harlequin Publishers, musi byt znakovy
systém dekodovatelny transkulturalné, bez ohledu na vék ¢i vzdélani ctenarky.

V pripadé popularniho romantického ¢tiva je primarni medialni gramotnost ze strany
¢tenarek povaZovana za jisty druh znalosti, které jim pomaha zvysit osobni uspokoje-
ni z konzumace medialniho obsahu. Ctenarky maji pocit, Ze umi-li spravné dekédovat
znakovy systém, odkazujici k narativni a obsahové strukture pribé¢hu (edice, obrazek,
nazev, anotace, atd.), mohou se ,spolehnout® na to, Ze své penize investuji skute¢né do
takového obsahu, ktery chtéji a ktery jim prinese uspokojeni. Protoze nechtéji riskovat
zklamani z nepovedené investice a emocionalniho rozcarovani, které byva v pripadé ro-
mantického ¢tiva obzvlast znepokojujici, zistavaji vérné znacce, ktera je jim schopnd ga-
rantovat urcity standard a ,kvalitu“. Tim ovSem pristupuji na podminky, diktované medi-
alnim koncernem, ktery simulaci ,,otevieného pristupu® ispé$né maskuje marketingové
strategie, jejichz podstatu lze poznat pouze pii druhém stupni medialni gramotnosti.

Sekundarni medialni gramotnost

Sekundarni medialni gramotnost neni zaméfena na rozlideni jednotlivych typti pro-
duktti a jejich charakteristik, ale na rozeznani marketingovych a presvédcovacich strate-
gii vydavatele, jejichZ cilem je vytvoreni pevné vazby zakaznika na produkt a maximaliza-
ci zisku. Tato kritickd medidlni gramotnost vede v pripadé produkti romantického ¢tiva
pro Zeny k odhalovani trendu harlequinizace, ktery v $irsim socialné-kulturnim kontextu
predstira formulovani urcitych individualnich pristupt tak, aby byla zachovana pluralita
néazorti a vkusu recipientti, pritom vsak vede k vytvareni kulturni homogenizace a stan-
dardizace medialnich obsahi.

V pripadé sekundarni medialni gramotnosti neni cilem nabidnout ¢tenaice romantic-
kych pribéht pocit soundlezitosti ke globdlni spolecnosti rodiny ¢tenarek, jez se rozkla-
da ve stovce zemi svéta, ale nabidnout ji k zamysleni, jaky dopad mutize mit konzumace
stejnych obsaht v rozdilnych svétovych kulturach. Cilem této medialni gramotnosti neni
ctenarku poudit o tom, jak si pomoci urcitych tipt spravné zvolit piislusny medialni
produkt, ale rozkryt povahu znakového systému, tvoreného vydavatelstvim. Nakonec je
nezbytnou soucasti pouceni o strukture a vyznamu medialniho produktu presné zasaze-
ni do ekonomického ramce: identifikace vlastnika, odhaleni nejriznéjsich vlivii na ko-
necnou podobu produktu, rozpoznani marketingové strategie a ekonomického profitu
z prodeje produktu.

Zavérem

Do jaké miry mize medialni gramotnost ovliviiovat spotrebitelsky vkus?

Klademe-li si tedy na zavér opét prvotni otazku, zda je znalost marketingovych strategii
vydavatelstvi popularniho ¢tiva nezbytnou soucasti vseobecné medialni gramotnosti, mu-
sime na ni dat nejednoznacnou odpovéd. To, co se ¢asto nazyva medialni gramotnosti,
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je pouze schopnost rozliSovat v nabidce medialnich produktd na trhu — tzv. primarni ¢i
simulovana medialni gramotnost, soubor poznatk, které poskytuji ¢tenari uspokojeni
ze zdanlivé znalosti relevantnich informaci o nabizeném produktu a pocit kontroly nad
vlastnim spotfebitelskym chovanim. Ta je vSak vétSinou za pomoci sofistikovanych me-
tod urcovana medialnim producentem. Rozkryti dalsich vztahi, zejména ekonomicko-
marketingovych, které tvori sekundarni medialni gramotnost, neni zdaleka jednoduchy
ukol a je otazkou, zda je vitbec kompletné realny.

Je zfejmé, ze naprosta vétsina udajd, jez jsou k nabyt sekundarni medidlni gramotnos-
ti nutné, je svou povahou predmétem odborného zkoumani a predeviim obchodniho
tajemstvi. Rozkryta marketingova strategie prestava byt uspésnou, kazda strategie se totiz
samoziejmé musi tvarit predevsim tak, Ze Zadnou marketingovou strategii neni. Podle
této logiky nabizi vydavatelstvi Harlequin Zenam snéni, zapomenuti na starosti vSedniho
dne a ideu disté lasky. Ve skutecnosti se viak jedna pouze o masové produkovany obsah,
jehoz hlavnim tkolem je maximalni ekonomicky profit vydavatelstvi. To oviem zi'ejmé
nema vliv na pocit individualniho uspokojeni ze strany jeho ctenarek.

Paklize tyto obsahy dobre ,souzni s duchem doby®, to znamena nabizeji clentim spo-
lecnosti obraz toho, po ¢em touZi, nema rozkryti ekonomickych pravidel podstatnéjsi
vliv na spotrebitelské rozhodovani. Vyrobni koncerny vsak citlivé reaguji na spolecenské
zmény, pakliZe by byl ohroZen jejich ekonomicky profit. ,Dokumentarni filmy o nezdra-
vosti rychlého obcerstventi stravovaciho retézce McDonalds vedly tuto spolecnosti k zave-
deni ,zdravého" jidla a rozsifeni nabidky salati — zdanlivou individualizaci a aktualizaci
vSak upeviuji pozici znacky na trhu. I v poslednich titulech z vydavatelstvi Harlequin se
tak objevuji Zeny, které nemaji idealni postavu, jsou rozvedené a sexualni uspokojeni
prozivaji diive, nez jejich partneri, coZ nelze povazovat za emancipaci ze strany vydavate-
le, ovSem za pouhé aktualizovani Zanru tak, aby si uchoval svou atraktivitu pro soucasné
ctenarky.

Medialni gramotnost v oblasti romantického ¢tiva pro Zeny tak muze ovliviiovat recipi-
enty/ky téchto medidlnich obsaht1 v téchto piipadech:

v pripadé sebeidentifikace se stereotypni piedstavou konzumenta urcitého medialni-
ho obsahu (napft. potreba sebeospravedlnovani za ¢etbu romantického ctiva, jez je po-
vazovano za pokleslou formu zabavy ¢i naopak zvySovani spolecenského kreditu ,,ctenim
knih®, jak bylo rozebrano diive);

muze ovliviiovat dil¢i vjvoj v ramci produktové rady (naprf. vjvoj zapletek, prostredi,
charakteristiku hrdint a déjovych motivii, které jsou aktualizovany).

Naopak:

medialni gramotnost v pripadé romantického ctiva pravdépodobné tézko prekroci
svou primarni fazi tak, aby byla schopna poznatky sekundarni roviny v elementarni po-
dobé nastinit ctenarské verejnosti.

Ctenarky romantického ¢tiva, které nabyly gramotnosti primarn, jsou jiz natolik pouce-
né, 7e do vztahu s vydavatelstvim vstupuji dobrovolné a s pocitem svobodné viile. Vysvétlo-
vat, Ze rozhodovani, které povazuji za poucené, svobodné a individudlni, je ve skute¢nosti
vysledkem sofistikované marketingové strategie, v nichzZ je jejich tloha simplifikovana na
pouhou platebni jednotku, by bylo ziejmé komplikované a do zna¢né miry zi'ejmé i zby-
tecné. Ctenarky totiZ tyto obsahy konzumuji s imto védomim i ptes pohrdani okoli, napro-
sto odli$nou socidlni realitu, v niZ 7iji, protoZe z nich cerpaji jisty pocit uspokojeni.
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V priipadé Siroké veiejnosti mohou ovSem poznatky o obsahové, narativni struktuie
a produkcénim ramci romantického ¢tiva pro Zeny znamenat nejen prinos k charakteri-
zaci jedné z vyznamnych oblasti medialni komunikace, ovSem také poskytnout zajimavy
priklad, na némz lze mimo jiné ilustrovat podobu specifické simulované ,,medialni gra-
motnosti“, jez je ve skutecnosti produktem marketingové strategie podavatele.
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Tabulka 1: Klicové komunikac¢ni znaky obalek vydavatelstvi Harlequin: Vnéjsi identi-
fika¢ni znaky ve vztahu k vniti'ni narativni a obsahové struktuie pribéhu

Vnéjsi Klicova Bila Cervena Fialova Modra Razno-
identifika¢- | barva edice barevné
ni znaky pastelové
s historizuji-
ci grafikou
Oznaceni | Romance | Desire Tempta- Lékarska Historicka
edice tion romance romance
Typicky Zenave Zena Dlouho- Zenav ¢er- | Usmivajici
obrazek svatebnich | vobjeti vlasa Zena | venych se zena
Satech s muzem v cer- Satech amuz v his-
promlouva | svlece- venych v objetd torizujicich
k Zenicho- | nym do Satech v ob- | s muzem kostymech
vi, oba se puli téla, jet muze s prosedivé- | v da-
usmivaji exotické vobleku na | lymi vlasy, | vérném
¢iluxusni | pozadidra- | vbrylich rozhovoru
prostredi matického | a bilém v dobovém
prostredi plasti interiéru
Typicky Svatba City stra- Dité touhy | Naspravné | Laska z do-
nazev vpiimém | nou cesté nuceni
prenosu
Vnitini Charak- Pribéhy Silné osu- | Pribéh je Stresujici | Vztah
narativ teristika sdirazem | dové mo- | formovan | prostredi | muze byt
a obsahova | pribéhu na popis tivy, které | na zakladé | a pracovni | zaloZen
struktura postupné- | formuji erotického | spolupra- | na zakladé
ho rozvoje | vyvoj emo- | vztahu, ce jsou urcitych
emocional- | ciondlniho | kdy hlavnimi socialnich
niho pouta | vztahu hrdinové déjovymi ¢i ekono-
hlavnich Casto na nejprve motivy, mickych
predstavi- | zakladé predstiraji | které tvori | faktort
telt, ktefi | formdlni- | absenci dramatic- | —napr.
Casto pfe- | ho donu- | emociondl- | kou zaplet- | donuceni
konavaji ceni nich pout | ku vyvoje k snatku
nesmélost vztahu z divodu
zachrany
rodinného
jméni, pre-
sto dochdzi
k rozvoji
romantic-
kého emo-
cionalniho
pouta
Stupen Nizky Stredni Vysoky Stredni Nizky
sexualni
explicit-
nosti
Typicky Snatek Vyznani las- | Vyznani Vyznani Snatek ¢i
zavér ky, kterému | lasky lasky vyznani
predchazi lasky po
formalni uzavieni
(vynuceny) formalniho
snatek na snatku
zacatku
pribéhu
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»Jugend schreibt*
(Stefan Toepfer)

wIch habe mich nach dem Zeitungsprojekt sehr viel gebildeter gefiihlt als vorher. "% So
hat eine Schiilerin die Arbeit mit der F.A.Z. empfunden. Ein schénes Lob — fur
die Zeitung, fir den Lehrer, fiir die Schiilerin selbst. Gehort es doch zu den
wichtigsten Zielen der Zeitung und der Schule, Menschen zu informieren, ihr
Urteilsvermogen zu stirken. Dazu zdhlt, das Lesen einer Zeitung zu lernen und
zu lernen, beim Schreiben von Artikeln gut zu recherchieren und sich prazise
auszudriucken. Wer das tut, bekommt, wie die Schiilerin, ein ,Gefuhl“ von Bil-
dung — das, so verstehe ich ihre AuBerung jedenfalls, ein schénes Gefiihl ist. Man
kennt sich aus, kann mitreden, entdeckt den Reiz der Sprache als Kommunikat-
ionsmittel.

Ich weiB nicht, wie reprasentativ die Aussage jener Schiilerin ist. Als Redakteur, der
mehrere Jugend-schreibt-Projekte begleitet hat, ist mir dieses Gefiihl bei Schiilern
immer wieder begegnet — genauso aber auch sein Gegenteil. Denn es hat seinen
Preis, einen Preis, den nicht alle Schiiler zu zahlen bereit sind: die Arbeit, viel zu
lesen, nachzudenken, gute Fragen zu stellen, genau zu schreiben.

Drei Schiilerprojekte in der F.A.Z.

Bevor ich einige Beispiele erlautere, méchte ich ein wenig tiber ,Jugend schreibt®
in der F.A.Z. selbst berichten. Genau genommen, kommt meine Zeitung tber drei
Projekte mit Schiilern zusammen: Jugend-schreibt-Seiten gibt es im Regionalteil der
FA.Z., in dem ich arbeite, und in der iiberregionalen Ausgabe. Hinzu kommt das
Projekt ,Jugend und Wirtschaft im tiberregionalen Wirtschaftsteil der Zeitung, das
gemeinsam mit dem Bundesverband Deutscher Banken realisiert wird. RegelmaBig
erscheinen Seiten mit Schiilerartikeln. Verbunden sind die beiden tiberregionalen
Projekte mit einem Jahresabonnement der F.A.Z. Die Zeitung engagiert sich — in
Zusammenarbeit mit dem Institut zur Objektivierung von Lern- und Prifungsverfa-
hren in Aachen - seit 1980, zunichst auf regionaler Ebene und seit Herbst 1987 als
Vorreiter mit dem tberregionalen Projekt ,Jugend schreibt® - Zeitung in der Schu-
le®, also seit mehr als 20 Jahren. Das Institut, kurz ,Izop*, gibt unter anderem Han-
dreichungen fiir Lehrer heraus, die diese im Unterricht nutzen kénnen. Inzwischen
haben mehr als zwanzigtausend Schiiler aus rund 820 Schulen aus Deutschland die
Zeitung gelesen, mit ihr im Unterricht gearbeitet und Artikel geschrieben.

Die Schiilerseiten im tiberregionalen Teil unterscheiden sich von der Systematik
her ein wenig von denen im Regionalteil. Im tiberregionalen Teil schreiben Schiiler
Artikel tiber Themen ihrer Wahl. Die besten Texte werden dann von einer ve-
rantwortlichen Redakteurin zu Themenseiten zusammengestellt. Etwa 10 Prozent
der eingesandten Texte veroffentlicht.

Die Lehrer bekommen vorher Material tiber Regeln journalistischen Schreibens,
das sie den Schiilern weitergeben. Auch bei den Seiten ,Jugend und Wirtschaft®
wird so vorgegangen.

12 Izop-Institut, Abschlussbericht, Projekt Rhein-Main-Frithjahr 2004, Aachen, 2004, ohne Seitenzahl
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Wir in der Regionalredaktion machen es etwas anders: Dort schreiben Schiiler
zu einem bestimmten Thema, das sie sich aus einer Liste mit Vorschligen unse-
rer Kooperationspartner ausgewahlt haben. In meiner Redaktion gibt es drei sich
abwechselnde Redakteure, die das Projekt, das sich iber etwa drei Monate erstreckt,
begleiten. Sie halten den Kontakt zu den Lehrern, besuchen die Klassen, um tiber
die unterschiedlichen journalistischen Stilformen zu sprechen und ihnen beim
Erstellen eines Rechercheplans zu helfen. Haben die Schiiler Texte geschrieben,
werden sie von einem der drei Kollegen redigiert und schlieBlich veroffentlicht.
Mindestens einer der Redakteure ist auch bei einem Lehrerseminar vor Projektbe-
ginn dabei, um die Padagogen auf die Gepflogenheiten journalistischen Schreibens
aufmerksam zu machen.

Die konkrete Projektarbeit
Die Rolle der Lehrer

Das ist wichtig, denn es zeigt sich immer wieder: Der Lehrer nimmt bei dem Pro-
jekt eine wichtige Schlisselstellung ein. Nicht nur bei der Frage, wie er die Zeitung,
die die Schiiler wihrend des Projektzeitraums unentgeltlich bekommen, in den
Unterricht einbindet — das ist Sache des Lehrers, in die wir uns nicht einmischen.
Er kann sie etwa fiir sogenannte Langzeitarbeiten nutzen, bei denen Schiiler die
Berichterstattung tiber ein bestimmtes Thema verfolgen und dartiber eine Arbeit
anfertigen. Eine Schiilerin hat beispielsweise Artikel untersucht, in denen es um die
Tiirkei als mogliches Mitglied der Européischen Union ging. Wichtig ist das Projekt
auch, wenn der Lehrer anhand der FA.Z. Zeitungskunde betreibt, also die Schiiler
uber journalistische Darstellungsformen oder Dinge wie Pressefreiheit oder den
Zeitungsmarkt informiert.

Nein, eine Schliisselstellung hat er auch, wenn es darum geht, gemeinsam mit
uns Schiiler fiir das Recherchieren und Schreiben zu befihigen und zu begeistern.
Nicht umsonst heiBt das Projekt ja ,Jugend schreibt“. Das gilt vor allem dann, wenn
nicht nur die interessierten Schiiler mitarbeiten, sondern es die ganze Klasse tut.
Wir arbeiten mit Schiilern von der 9. Klasse — was eher die Ausnahme ist — bis zur
Oberstufe in Gymnasien, aber auch mit Berufsschulklassen. Die Frage, was padago-
gisch sinnvoller ist — die ganze Klasse zu beteiligen oder gute bis sehr gute Schiiler
zu fordern — entscheidet der Lehrer.

Die Avrbeit der Schiiler

Die Erfahrung zeigt m.E., dass Seiten, die nur von interessierten Schiilern gestal-
tet werden, informativer sind. Wir arbeiten aber auch intensiv mit ganzen Klassen
zusammen. Oft ist es nicht damit getan, Texte einfach zu redigieren. Schuler be-
kommen ihre Texte zurtick und miissen sie tiberarbeiten — etwa, weil Namen fehlen,
wichtige Sachverhalte nicht erldutert sind. Das geschieht entweder per Mail oder
durch einen weiteren Besuch in der Klasse.

Die Erfahrungen dabei sind durchaus unterschiedlich: Einige Schiiler konnen
mit Kritik nicht gut umgehen, andere nutzen sie, um weiterzukommen. , Nicht
gleich aufzugeben, wenn die eigenen Leistungen kritisiert werden und mit Motivation und
Ehrgeiz am Ende an das Ziel zu gelangen, ist fiir sie eine positive und zukunfisrelevan-
te Erfahrung gewesen*, aullerte ein Lehrer tiber Schiiler, die sich an dem Projekt
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165 Wir als Redakteure mussen darauf achten, Schiiler mit dem

beteiligt haben.
Leistungsanspruch, den wir haben, anzuspornen und nicht zu demotivieren — sowo-
hl bei dem ersten Klassenbesuch als auch beim Redigieren der Texte. Das ist gele-
gentlich eine Gratwanderung.

Generell ist zu beobachten, daB3 die Bereitschaft, sich mit einem Thema zu befas-
sen, anfangs groB ist. Klassen sammeln Fragen, teilen die Recherchearbeit auf. Bei
manchen ldsst das Engagement aber nach — vor allem, wenn es ans Schreiben geht.
Das merkt man den Texten dann auch an — bis dahin, dafl einmal eine Gruppe ei-
ner Klasse einfach ganze Passagen aus dem Internetlexikon ,,Wikipedia“ abgeschrie-
ben hatte. Dieser Artikel ist freilich nie erschienen. In Stellungnahmen zu ,Jugend
schreibt” stellen Lehrer immer wieder fest, dal das Schreiben von Artikeln, die
schiillergemdf sind, aber zugleich journalistischen Standards geniigen, eine recht
hohe Hirde ist. Eine Beobachtung, die ich immer wieder gemacht habe, ist, da
Midchen sich beim Schreiben leichter tun als Jungen. Sie sind in der Regel grundli-
cher und sprachgewandter als ihre mannlichen Klassenkameraden.

Wie kommen die Schiiler nun an die Themen? Wir arbeiten dafiir mit Unterne-
hmen aus Frankfurt und anderen Organisationen zusammen. 2004 beispielsweise
waren dies der Autohersteller Opel, das Pharmaunternehmen Aventis, das Deutsche
Aktieninstitut und die Frankfurter Industrie- und Handelskammer. 2007 waren es
aubBer Aventis und dem Aktieninstitut eine Immobilien-Investmentfirma, die Frank-
furter Volksbank, die Betreibergesellschaft des Frankfurter Flughafens und eine
Stiftung. Diese Unternehmen und Organisationen machen vor Projektbeginn eine
Reihe von Themenvorschligen, aus denen die Lehrer und Klassen sich schlieBlich
eines aussuchen. Die Kooperationspartner organisieren dann Besuche, die in al-
ler Regel in firmeneigenen Einrichtungen stattfinden. Diese Besuche sind fiir die
Schiiler Teil der Recherche.

Der Vorteil jener Zusammenarbeit ist: Die Schiiler bekommen eine relativ breite
Palette an Themen, und es sind auch solche dabei, auf die die Schiiler wahrsche-
inlich nicht von selbst gekommen waren. Die Zusammenarbeit 6ffnet Pforten — im
wahrsten Sinne des Wortes. Denn wann ist es schon einmal moglich, in die Fliicht-
lingsunterkunft am Frankfurter Flughafen zu kommen oder die Andachtsraume
von Juden, Christen und Muslimen auf dem Airport?

Der Nachteil: Die Grenze zu PR-Arbeit ist mitunter flieBend — hier ist vor allem die
Redaktion gefragt, damit aus den Artikeln keine Werbetexte werden. Schon bei den
Besuchen in den Klassen machen wir darauf aufmerksam und regen an, in einem
weiteren Umfeld zu recherchieren. Ein Beispiel: Einmal ging es um behinderten-
gerechte Fahrzeuge von Opel. Der Artikel wurde eingebettet in Texte zum Thema
Mobilitit von Behinderten.

Wie Lehrer sagen, wird das Projekt vor allem im Deutschunterricht und in gesells-
chaftswissenschaftlichen Fachern wie Politik, Geschichte und Sozialkunde genutzt.
Aber die Zeitungslektiire kam auch anderen Fiachern zugute, etwa Biologie und
Physik oder im Sportunterricht. Die beiden Hauptzwecke beim Einsatz der Zeitung

1685 Jzop-Institut, Berichte iiber das Projekt 2006/2007, Aachen, 2007, ohne Seitenangabe. AuBerung des Lehrers Hans-Werner
Ehrenberg, Stidtisches Gymnasium, Sundern

97



im Unterricht war der Umfrage zufolge der, den Aufbau einer Zeitung kennenzu-
lernen, und der, aktuelle Themen in den Unterricht einzubeziehen. Aber die Le-
hrer nutzten die Zeitung auch, um ,besondere Begabungen und Interessen von
Schiilern zu férdern.

Wir streben es an, daB die Schuler beim Schreiben unterschiedliche Stilformen
wahlen: Nachricht, Reportage, Interview sind die haufigsten. Ein gelungenes
Beispiel ist ein Interview mit der hessischen Kultusministerin Karin Wolff gewesen.
Die Schiilerinnen zeigten sich sehr gut vorbereitet, was dem Lehrer zu verdanken
war. Auch die anderen Artikel waren gut geschrieben. An dieser Seite hatte sich nur
eine kleine Gruppe von Schiilern beteiligt, nicht eine ganze Klasse.

Immer wieder gelingt es, daB Schiiler mit Politikern sprechen kénnen — auch das
ist uns wichtig. Ein weiteres Beispiel: Einmal haben Schiiler mit zwei Landriten
aus der Umgebung Frankfurts geredet. Die daraus entstandene Seite ist ein gutes
Beispiel dafiir, wie sich Schiiler mit politischen Debatten der Rhein-Main-Region
befassen kénnen, dem nicht immer spannungsfreien Verhéltnis zwischen Frankfurt
als Metropole und den sie umgebenden Stadten und Landkreisen. Eine der besten
Seiten war jene, auf der sich Schiiler dem Thema ,Rauchen und Krebs®“ unter me-
hrfacher Hinsicht gewidmet haben. Sie konnten es gut beschreiben und mit Hilfe
einer Umfrage unter Mitschiilern mit ihrer Schule verbinden. DaB die Artikel diese
Qualitit hatten, ist auch dem sehr engagierten Lehrer zu verdanken, der, wie gesagt,
immer eine Schlusselstellung in dem Projekt innehat.

Einmal haben wir auch eine Extra-Seite veroffentlicht: Auf unser Projekt aufmerk-
sam geworden, fragte die Gesellschaft fiir Christlich-Jiidische Zusammenarbeit in
Frankfurt an, ob wir nicht etwas tiber den Besuch ehemaliger Frankfurter Juden in
der Stadt veroffentlichen konnten. Die Zeugen der Jahre des Nationalsozialismus
hatten auch mit Schulklassen gesprochen. Auch diese Seite gehort zu den besten,
die veroffentlicht wurden. Demnachst gibt es tiber die Schiilerseiten hinaus eine
Kooperation mit einem Frankfurter Museum; auch dabei sollen Schiiler lernen, Ar-
tikel zu schreiben, die dann pramiert werden. Auch solche Kreise kann das Jugend-
schreibt-Projekt zichen.

Ein neues Projekt mit jiingeren Schiilern

Ganz bewusst hat meine Zeitung einen neuen Schwerpunkt gesetzt: auch junge
Schiiler mit dem Lesen einer Tageszeitung bekannt zu machen. ,Meine Zeitung
— Frankfurter Schiiler lesen die FA.Z.“ heifit es seit Marz. Das auf vier Monate an-
gelegte Projekt richtet sich an Schiiler der Klassen 5 bis 7 aller Schulformen, rund
1000 Schiiler aus 41 Klassen nehmen daran teil. Das von mir schon erwidhnte Aa-
chener Institut hat auch fir dieses Projekt Unterrichtsmaterial erarbeitet. Hier
liegt der Schwerpunkt darauf, daBl Lehrer mit der Zeitung ihren Unterricht berei-
chern, weniger darauf, dal Schiiler Artikel schreiben. ,,Wir sollten den Jungen ruhig
etwas zutrauen®, sagte Kultusministerin Karin Wolff (CDU) zum Projektauftakt. Die
Schiuler konnten sehr wohl beurteilen, dass Fernsehnachrichten allein nicht reich-
ten, um Zusammenhinge zu verstehen.

Eine Umfrage in einer Klasse hat allerdings ergeben, dass in fast der Halfte der
Elternhduser keine Zeitung gelesen wird. Kein Wunder, dass auch éltere Schiiler,
mit denen wir im Jugend-schreibt-Projekt zusammenkommen, wenig Erfahrung im
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Zeitungslesen haben. Dies zu dndern und die Kompetenz der Schiiler im Umgang
mit Medien und im Umgang mit der Sprache zu verbessern, ist Basis aller Schiiler-
projekte, die wir haben.

Die deutsche Bundesbildungsministerin Annette Schavan sagte vor wenigen Wo-
chen aus AnlaB} des 20-Jahr-Jubildums von ,Jugend schreibt® im tiberregionalen Teil
der Zeitung, die Schulprojekte der FA.Z. seien eine Gelegenheit, politische Bildung
,einzuiiben®. Auch wenn die Arbeit fiir ,Jugend schreibt® in den Schulen mitunter
mithsam ist, finde ich, daB sie sich lohnt. Denn es kann gelingen, da Schiiler fir
politische Vorgange im weitesten Sinn und fiir Sprache zu sensibilisieren. So kon-
nen sie wachere Mitglieder der Gesellschaft werden und merken, daB es ein schones
,,Gefiihl“ ist, sich zu bilden.

Schlussfolgerung

Die Medienerziehung in Schulen muss, was Zeitungen angeht, von mit der Lek-
tire eher ungeiibten Schiilern ausgehen und sie schulen, wie man eine Zeitung
liest. Die Begleitung der Schiiler beim Schreiben eigener Artikel ist gelegentlich zei-
tintensiv, manche Schiiler aber schitzen diese Begleitung und verfassen gute Texte.
Wichtig ist, die Lehrer friith in das Projekt einzubeziehen, wenn sie es nicht schon
von sich aus tun.

Literatur:

Zeitungstexte

Izop-Institut, Berichte tiber das Projekt 2006/2007, Aachen, 2007-08-08
Izop-Institut, Abschlussbericht Projektgebiet Rhein-Main, Frithjahr 2004, Aachen
2004
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Vzdélavaci iloha Ceské televize
(Marina Landova)

Hlavnim tématem piispévku jsou vzdélavaci porady vysilané v Ceské televizi,
ato zejména z pohledu vyzkumnych Setfeni realizovanych ob¢anskym sdruzenim
Hermés. Tematicky lze tuto problematiku zaradit do oblasti medialni vychovy
(medialni pedagogiky), predmétem prispévku jsou totiZ edukativni medialni ob-
sahy a jejich analyza; dotkneme se nicméné i pohledu medialné-didaktického.

Otazkami ,vzdélavani prostrednictvim médii“ se dlouhodobé zabyva rada reno-
movanych medialnich odborniki i pedagogii; bohuzel v ceskych podminkach za-
catku 21. stoleti spise okrajové. Nicméné — jiz ve tricatych letech minulého stoleti
podobné uvazovali osvicenéjsi pedagogicti pracovnici, ktefi stali u zrodu nové
vznikajiciho $kolského systému v mezivileéném Ceskoslovensku. Citujme napf.
$kolniho inspektora ministerstva $kolstvi a narodni osvéty v Praze FrantiSka Mika;
v publikaci, kterou bychom dnes nejspise zaradili do oblasti medialni didaktiky
(ma nazev ,Ucebné pomucky a moderni §kola®), autor piSe:

»V nové skole nejsou u¢ebnymi pomickami jenom prirodniny, vzorky, obrazy,
mapy, tabulky, diagramy, globy, rozmanité hlaskovaci stroje a pocitadla, fysikalni
a technologické pristroje atd., nybrz celd $kolni budova s prerozmanitym svym
zafizenim, jeji okoli a cela Ziva priroda viibec. Dnes vice nez kdy jindy se zdiraz-
nuje zZivot skute¢ny, s nimzZ ma byti §kola v ustavicném spojeni, a vie, co moderni
doba prinesla a ¢im $ifi vzdélani do Sirokych vrstev lidovych, jako jsou telefon,
mikrofon, gramofon, rozhlas, svételné obrazy a film...“!%*

Ucebni pomtcky, §koly i spolecenské vztahy se od roku 1933 velmi zménily.... Ved-
le ,tvrdé vzdélavaci struktury” je nyni, na prelomu tisicileti, soucasti celozivotniho
vzdélavani také jakasi ,meckka slozka“, a to vzdélavani prostifednictvim elektronic-
kych médii — rozhlasu a televize; zde vSak chybi nékteré tradi¢ni parametry ,klasic-
kého“ vzdélavani. Zejména od pocatku existence Ceskoslovenského rozhlasu bylo
jako soucast hlavniho proudu rozvoje budovano rozhlasové vzdélavani. Pri vzniku
televize se stala rozhlasova tradice tviir¢im potencialem i persondlnim vybavenim
startovaci pozici nového typu vzdélavani. Nastup komercnich médii a masové kul-
tury v devadesatych letech a pozdéji se neprili§ kladné promitl do vzdélavani pro-
strednictvim Ceské televize i Ceského rozhlasu. ,Cisté® vzdélavaci porady se v soucas-
nosti v objemu vysilani CT pohybuji kolem pouhych 3% celkového vysilaciho ¢asu,
coz z hlediska plnéni tkolti média verejné sluzby opravdu neni mnoho. Vzdélavani
prostednictvim elektronickych médii ma pritom zejména v soucasné informacni,
medialni a ucici se spolecnosti obrovsky potencial.

Moznosti televize vzdélavat jesté vzrostou jeji digitalizaci. V naplinovani vzdélavaci funk-
ce televize v informaéni a digitalni spoleénosti je v podminkach CR bohuzZel ziejmé nej-
vetsi bariérou absence koncepcnosti. Jesté nez toto tvrzeni opreme o nékterd vyzkumna
data, podivame se, jakymi povinnostmi je v oblasti vzdélavani Ceska televize vazana.

104 MIK, F. (1933): Udebné pomiicky a moderni skola. Dilo instruktioni o pomdickdch ze vsech obord, jei moderni skola md miti na zieteli. Velké
Mezifi¢i, Nakladatelstvi Aloise Saska.
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Legislativni kontexty

Zakon ¢&. 483/1991 Sb. o Ceské televizi vyslovné stanovi tomuto vyznamnému
audiovizualnimu médiu povinnost verejné sluzby, mimo jiné i pfimo v oblasti
vzdélavacich poradii.

V § 2 zdkona jsou vymezeny tikoly v oblasti vzdélavani takto:

e+ (2) Hlavnimi vkoly vevejné sluiby v oblasti televizniho vysildni jsou zejménae) vyroba
a vysilani zeyména zpravodajskych, publicistickych, dokumentdarnich, uméleckych, drama-
tickych, sportovnich, zabavnych a vzdéldvacich poradii a poradi pro déti a middez. 1%

Za povSimnuti patii v tomto paragrafu zakona vedle vyslovné zminky o vzdéla-
vacich poradech a poradech pro déti a mladez (odst. 2 pism. e) tohoto paragra-
fu) také pozadavek vyvazenosti poradii a rozmanitosti ndzorii v nich prezentova-
nych.

Vyroba a vysilani ,¢isté“ vzdélavacich poradii jsou upraveny také ¢lankem 10
Kodexu CT. PovS§imnéme si napt. ¢l. 10.1. Kodexu, ktery klade diiraz na vyuziti
vyhod televizni komunikace:

L Cl 10 Vzdéldvaci a osvétové porady

10.1. Ceskd televize vytvdii a v programu vycleriuje pevné misto pro populdrné vzdé-
lavaci a osvétové porady urcené riznym vékovym i zdjmovym skupindam. Vyuzivd vyhod
a zvldastnich forem, jez poskytuje televizni komunikace, a vhodné tak dopliiuje zdroj prame-
ni, z nichZ lidé mohou ziskdvat pozndni. Tam, kde je to moiné a vhodné, doplni uvedeni
vzdéldvaciho i osvétového poradu nabidkow dalsich zdroji informaci o tématu vcietné
publikace vzdélavacich informaci na vlastnich internetovych strankdch (e-learning).

10.2. Ve skladbé vzdéldvacich poradii Ceské televize je znaénd pozornost vénovéna pora-
diim prispruajicim k znalosti cizich jazykii.

10.3. Ceskd televize se podili na obecné prospésnych kampanich zaméfenych na osvélu
bezplatnym vysilanim upoutdvek nebo informativnich materiali (spotit). Pri rozhodovani
0 vybéru témat a partnerii takovych kampani postupuje Ceskd televize podle l. 20.1. aZ
20.7.¢1%

Prof. J. Skalkova nicméné v této souvislosti zdlraznila: ,Jedna z problematic-
kych stranek pusobeni televize spociva v tom, ze kultura obrazu silné zatlacuje
kulturu slova. Dominuje divani se, pouhé receptivni sledovani obrazu, tzv. iko-
nické osvojovani. Potlacuje se verbalné analytické osvojovani symbolické kultury.
V bézném zZivoté nazornost v televizi ( s vyjimkou specialnich vzdélavacich pora-
dt) nechce vyucovat, ale bavit, a to tak, aby ji kazdy mohl sledovat bez namahy.
To vede ke konzumni nazornosti a spolu s tim ke zlozvyku vyhybat se naro¢néj-
$imu pojmovému mysleni. Z hlediska $koly a realizace nazorného vyucovani jde
vlastné o pseudonazornost nebo jakousi konzumni nazornost. Vyucovani ve $kole
nemuze pokracovat v téchto trendech.“%”

Hranice mezi ,konzumem® a vzdélanim je oviem pravé v televiznim médiu cas-
to obtizné identifikovatelna, byt by nechybéla snaha.

165 73kon ¢.483,/1992 Sb, o Ceské televizi. www.czech-tv.cz.

16 Kodex Ceské televize. www.czech-tv.cz

167 SKALKOVA, J. (2002): Vyuiivdni médii jako didaktickych prostiedkii v procesu Skolniho

vzdéldvdni. In: Teoretické podkladové studie. Grant MK CR: Informatizace ¢eské spolecnosti v kontextu globalizace. Praha.

101



Zavazky ulozené Ceské televizi v Kodexu lze povaZovat za velmi ,silné*, jejich mozné
splnéni za tctyhodny vykon. Otazkou je, do jaké miry, kdy a za jakych okolnosti se to
CT zdafi. Pfitom nikterak nezpochybiiujeme, 7e plnéni fady ustanoveni Kodexu CT
véetné citovanych je jiz nyni pro Ceskou televizi jako médium vetejné sluzby jakoby
samozrejmeé.

,Cisté“ vzdélavaci porady v Ceské televizi predstavuji témér 600 hodin vysilani
rocné a zaujimaji pres 3% celkové vysilaci plochy Ceské televize. Z obsahové-
ho hlediska je u skupiny ,cisté“ vzdélavacich poradi zrejma: velka tematicka
pozornost vénovana prirodovédné a zemépisné problematice, cizim jazyktim a
zdravotni problematice, velka vékova $kala potencialnich uzivateld, velmi for-
malizované zpracovani vétsiny potadii TVS, znaéné rozdily v obsahovém piinosu
a pfitazlivosti zpracovani u poradii zarazenych do skupiny Po $kole, kolisava
uroven zpracovani jednotlivych dilt dlouhodobé vysilanych poradi.

Vedle ,¢isté* vzdélavacich pofadi lze v programové skladbé Ceské televize na-
1ézt velké mnozstvi poradii se vzdélavacim prvkem, at jiz v oblasti dokumentarni
tvorby, védy, mensinovych poradu, kultury ¢i uméni. Neni bez zajimavosti, ze ve
vjzkumném Setieni realizovaném v ramci projektu UIV Média a vzdélavani 2003
uvadéji cesti stiedoskolaci i jejich pedagogové mezi nejoblibenéj$imi porady se
vzdélavacim prvkem porad Objektiv, magazin zahrani¢nich zajimavosti, ktery
rozhodné neni uvazovan v CT jako vzdélavaci !!

V tvahich o budouci digitalizaci vysilani Ceské televize a rozsifent jeji programo-
vé nabidky se opakované objevuje moznost vytvoreni samostatného vzdélavaciho
a dokumentarniho televizniho programu, ktery by mohl vyznamnym zptsobem
prohloubit a doplnit vzdélavaci funkci Ceské televize jako média vefejné sluzby.

Prohloubeni vzdélavaciho potencidlu Ceské televize dlislednym propojenim jiz
nyni vysilanych vzdélavacich a dokumentarnich poradi s jejich sirokou webovou
prezentaci a rozsihlym e-learningovym vzdélavanim po vzoru webovych stranek
BBC neexistuje. Pritom mohlo byt levnéjsi a rychlejsi alternativou finanéné
naroc¢né digitalizace.

Vzdélavaci porady z pohledu medialné-didaktického

V poslednim obdobi, zejména od konce 90. let se v souvislosti s prudkym rozvojem
tzv. ,novych médii“ zacalo i v ¢eském Skolstvi vaznéji diskutovat o tloze médii ve
vzdélavani. Pfesnéji jde o dvousmérnou diskusi: jednak o uplatnéni médii jako mo-
dernich didaktickych prostredki, jednak o ,souziti s médii jako predmétu vyuky®,
tedy o medialni vychovu.

Prof. Skalkova uvadi: “Medialni didaktika se predevsim pt4, jak zarazovat jednotliva
média do procesu vyucovani, jak jich vyuZzivat v procesu uceni zZaku, aby se dosahlo
jejich optimalizace. Medidlni pedagogika (nékdy také medidlni vychova) ¢ini pred-
métem analyzy vlastni média a jejich pouzivani. Oboji ovSem tésné souvisi, vzajemné
se prolina.“'® Jak ovéem konstatuje dile, ,nestaci tedy, aby ucitelé i zaci méli k dis-

168 SKALKOVA, J. (2002): Vyuzivini médi jako didaktického prostiedku v procesu Skolniho vyucovdni. In: Pedagogika, Praha, 4/2002, s.
455-456.
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pozici nové technologie a naucili se s nimi prakticky zachazet. Ucitelé jich musi
umét i pedagogicky a didakticky vyuzivat: ujasnit si, k cemu a jak je budou zarazovat
do vyucovaciho procesu, jaké zplisoby uceni zakli budou podnécovat, jaké moznosti
budou zakam otevirat aj.'®

Pfi préci na projektech Ustavu pro informace ve vzdélavani v letech 2001 — 2003
v oblasti médii a vzdélavani, které obsahovaly vedle vyzkumné casti také tvor-
bu databaze vzdélavacich porfadii a programi pouzitelnych ve skolské praxi —
jakousi medialné-vzdélavaci mapu, jsme potirebovali alespon pracovni definici
vzdélavacich obsaht médii a vzdélavacich poradt. Ukazalo se, Ze je to hodné
problematické — vzdélavacim poradem nepochybné neni pouze ten porad, ktery
se takto jeho tvirci rozhodnou oznadit!! ,Zamérné“ a ,vedlejsi“ vzdélavanti je té-
matem pro mnohé pedagogy — specialisty. Citujme tuto pracovni definici:

«Vzdélavaci porad (nékdy byva pouzit pojem .Cist¢“ vzdélavaci porad)

— porad, ktery je jako celek urc¢en svym zamérenim a obsahem k dosaZzeni predem
stanoveného vzdélavaciho cile. Obsahuje predem dany plan zamérného vzdélava-
ctho pusobeni prinasejici odpovédi na otazky: ,pro¢, koho, v ¢em, jak, za jakych
podminek a s jakymi ocekavanymi vysledky vzdélavat.

Porad se vzdélavacim prvkem
- porad, ktery nebyl jako celek primarné urcen k dosaZeni predem stanoveného

vzdélavaciho cile, pripadné ucinku, avsak svym zamérenim a obsahem vzdélavaci cile
(Gcinky) alespon ¢aste¢né napliuje.*!”

V projektech UIV jsme se rovnéz pokusili o typologii vzdélavacich pofadt. VyuZili
jsme mj. zakladniho rozliSeni edukativnich medialnich obsaht (déleni podle dekla-
rovaného zaméreni), jak jej nastinil prof. ]J. Sokol ve svém vystoupeni na konferenci
Ceska televize — véc vefejna:

Vzdéldvaci piisobeni elektronickych médii — déleni
A. vyslovné vzdélavaci porady:
- jazyky véetné cestiny - SLOVA
- &isla a prace s nimi - CISLA
- ob¢anska gramotnost - LIDE
B. neprimé vzdélavaci pusobeni dalsich porada

(predevsim neskodit — vefejnd média: metoda dobrého piikladu)'™

ni. V databazi zpracované v UIV jsme vyuzili vice kritérii tfidéni medialnich obsah:

19 SKALKOVA, J. (2002): Vyuzévini médii jako didaktického prostiedku v procesu Skolniho vyucovdni. In: Pedagogika, Praha, 4/2002, s.
455-456.

170 L ANDOVA, M., DOBAL, J., SKALOUDOVA, M. (2003): Rozhlas, televize, $kola — mista doteku. Praha, Ustav pro informace ve vzdé-
lavani, s.10,12.

1 SOKOL, J. (2002): Veigjnd televize a vzdéldvand. In : Ceska televize - véc verejna. Diskuse o roli televize vefejné sluzby v ceské spolec-
nosti na pocatku 21. stoleti. Ceska televize, Praha.
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jak téch pouzitelnych pro vSechny medialni obsahy, tak i specifickych, vztahujicich se
pouze k edukativnim medialnim obsahtm.

Uvadime jednu z jednoduchych typologii podle vyucovacich predméti, kterou
jsme po konzultacich s pedagogy z praxe pouzili ve fazi testovani databaze.

Tridéni vzdélavacich poradi podle vyuéovacich predméti — ZS, SS

SP — spolecenskovédni predméty (déjepis, obcanska nauka, zaklady spolecen-
skych véd, nabozenska vychova)

ZE — zemépis

JA —vyuka cizich jazyka

PR - ptirodovédné predméty (piirodopis, chemie)

MF — matematika, fyzika

IT - informacéni technologie, programovani

VY - hudebni vychova, vytvarna vychova, uméni, estetika...

CJL - ¢esky jazyk a literatura

VZ —v§eobecné vzdélavaci obsahy, mezipredmétové vazby

PSV — predskolni vjchova

7D - zdravotnicka problematika, protidrogova vychova, zdravy Zivotni styl

OD - odborné predméty

UC - porady pro ucitele a o ucitelich

SE — vzdélavani senioru

Testovani databaze prineslo dosti podstatny poznatek o obtizich spojenych se
zafazenim kritéria véku do databaze. U vékového urceni vzdélavacich pora-
d se lze, jak uvadi nasledujici priklad, dockat i ,kouzla nechténého®. Porady
z cyklu Teletubbies jsou primarné urceny nejmensim divakiim predskolniho
véku. Pro sledovani je tfeba hlavné trpélivosti nebo naopak schopnosti nechat
se vtahnout, byt fascinovan. Porad je vhodny pro déti do tii let, jimz predvadi
zakladni vzorce socidlniho chovani (pozdravy, popis vlastni ¢innosti apod.), sle-
duje jej nicméné i blize neurcena cilova skupina starsich divakd, kteri si z néj
vytvorili kultovni zaleZitost.

K realizovanym vyzkumiim vzdélavacich poradi CT

V poslednich péti letech jsme s kolegy z UIV a Hermésu realizovali nékteré
vizkumy, které piinesly zajimava zjisténi o plnéni vzdélavaci role CT, a to jak
v oblasti ,¢isté“ vzdélavacich poradi, tak i poradil se vzdélavacimi prvky.
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Vyzkumna ¢ast projektu UIV ,Média a vzdélavani 2003“!? probéhla formou
reprezentativniho vyzkumného Setfeni pedagogt a studentd stfednich kol do-
plnéného o anketu komercnich médii a expertni anketu odborniki v oblasti
médii a pedagogiky. Uéelem Setfeni bylo podat aktudlni informace o vzdjemném
vztahu ¢eskych médii a oblasti $kolstvi a vzdélavani.

Predmétem vyzkumu byl reprezentativni vybérovy soubor 557 uéitela a 570 stu-
dentll riiznych typt stfednich $kol ze viech 14 krajii CR, s doplitkovym vyzku-
mem skupiny expertt pusobicich ve vzdélavaci a medialni oblasti.

Vybrané vyzkumné poznatky:

* Priblizné polovina dotazovanych stiedoskolskych ucitelit (51 %) je nespokojena s infor-
macemi o Skolstvi a vzdéldvani poskytovanymi médii. Ucitelé vice diivéruji informacim
o Skolstvi a vzdélavani ziskanym od Fidicich a spravnich orgdni, neZ informacim z médii
(44 % ). Pro studenty maji oba zdroje informaci (média, ucitelé) stejny vyznam — uvddi
nejuétsi skupina studenti, tj. 39 %.

e Jako zdroj informact o Skolstvi a vzdélavani ve skupiné ucitelii nezvitézilo Zadné médi-
um, témer steynym podilem vyuZivaji ucitelé rozhlas, televizi a tisk.

e Jako zdroj informact o Skolstvi a vzdélavant studenti na rozdil od ucitelit vyrazné prefe-
ruji televizi (uvddi aZ 71 % studenti). Ve srovndni s uciteli studenti vice preferuji inter-
netové servery.

® Byla zjisténa ndzorovd shoda uciteli a studentii na vyuziti rozhlasovych a televiznich
vzdéldvacich poradii ve vyuce. Asi 20 % respondentii obou skupin wvddi, Ze tyto porady
Jsou ve vyucovdni vyuzivdany alespon jednou za mésic a castéji. Nejvice (az 60 %) je viak
téch respondentil, kteri tyto porady vyuZivaji jen obcas nebo vyjimecné. Asi 1/5 vybérového
souboru obou skupin uvddi, Ze vibec nevyuzivd vzdélavaci porady ve vyucovacim procesu.
Pomér respondentit wvddéjicich casté vyuZiti a respondentil nevyuZivajicich tyto porady je
piiblizné stejny.

Shrnuto : vyuziti vzdélavacich porada ve vyucovani nedosahuje z didaktického
hlediska zjevné Zadouciho stavu, jevi se jako spiSe nahodilé. Ucitelé pfitom obec-
né hodnoti vzdélavaci porady 1épe nez studenti.

* Na 1. misté mezi vzdélavacimi porady se v obou skupinach umistil porad Ob-
jektiv, ktery neni Ceskou televizi deklarovan jako vzdélavaci(!). A7 na dalsich mis-
tech se v obou skupinach umistily porady zamyslené a deklarované jejich tvirci
jako vzdélavaci (Kalendarium, Batoh).

¢ Ucitelé vétSinou neznaji webové stranky rozhlasovych a televiznich stanic, je-
jich znalost uvadi pouze 17 % respondentu.

Na prace realizované v ramci UIV v letech 2001 — 2003 navazala vyzkumna Set-
feni obc¢anského sdruzeni Hermés; bézi od r. 2005 s predpokladem vydani zavé-
re¢né souhrnné zpravy z vjzkumu v zavéru r. 2007. Zminme nejprve focus group
Medidlni vzdélavaci porady, kterou na zakladé projektu obcanského sdruzeni

" DOBAL, J, LANDOVA, M., REZNICEK, M.: Média a vzdéldvdni 2003. Zavéreéna zprava z projektu (nepublikovano)..
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Hermés realizovala AMASIA, s.r.o. na pocatku r. 2006. Zasadnim zjiSténim focus group
slozené z pracovniki médii a pedagogti byl fakt, Ze v nazoru na koncepci vzdélavani
prostifednictvim médii nejsou jednotni ani samotni respondenti, shodli se nicméné na
jeji absenci v CT i CRo. Tato média viak pracuiji s analyzou cilovych skupin a snazi se
vychazet vstfic jejich pozadavkiim (vyuzivaji se peoplemetrové analyzy, tzv. denickova
metoda v CT, focus groups aj.). Ucastnici potvrdili, Ze v Ceské televizi i v Ceském roz-
hlase existuji v redakci vzdélavacich poradii samostatné pozice dramaturgické i tvarci.
V naprosté vétsiné jde o pracovniky s vysokoSkolskym vzdélanim humanitniho sméru
— historii, filozofii, zurnalistiku. V nazoru na vzdélani tviirct “vzdélavacich” poradt ne-
byli iicastnici focus group zcela jednotni. Osloveni pracovnici médii jsou presvédceni,
ze hlavnim kritériem je koncep¢éni mysleni lidi z této oblasti. U odborniki z oblasti
vzdélavacich poradi neni podle jejich nazoru, podminkou pedagogické vzdélani, ale
odborna praxe a schopnosti. Pripustili, Ze pedagogicky cit je pro pracovniky redakce
vzdélavani zna¢nou vyhodou. Shodli se nicméné i v nazoru, ze v médiich neexistuje
systém vzdélavani, ktery by napomahal tviirctiim ziskat pedagogické schopnosti. Mode-
rator také vyjmenoval Gcastnikiim televizni a rozhlasové porady a ti méli uvést, které
z nich povazuji za vzdélavaci a uvést hlavni divod svého rozhodnuti. Nadpolovi¢ni vét-
§ina ucastniki za televizni vzdélavaci porady oznacila porad Zazrac¢na planeta (BBC),
Diagnéza, Cestomanie, AZ — kviz, Sumna mésta a Riskuj. Z rozhlasovyich oznacili Toul-
ky ceskou minulosti, Periskop a Meteor. Pritomni respondenti z “nemedialni” sféry
i zastupci médii zastavali néazor, 7e vzdélavaci porady maji pro image Ceské televize
a Ceského rozhlasu zasadni viznam. Disponibilni data o mnozstvi vzdélavacich poradd
v CT viak mluvi zcela jinak...Pro skupiny lidi predproduktivniho a postproduktivniho
véku jsou pritom vzdélavaci porady z uvedenych médiich casto jedinym zdrojem infor-
maci a moznosti k rozsifeni znalosti. Tyto informace se stavaji pomoci i pro nezamést-
nané, kteri jsou docasné vyrazeni z pracovniho procesu a mnozi z nich dopliuji timto
zpusobem chybéjici informace.

Na realizaci focus group navazalo expertni Setfeni vybranych vzdélavacich poradua
Ceské televize vyuzivajici prvky kvalitativni obsahové analyzy. Expertni Setfeni, reali-
zované skupinou 10 expertd z oblasti médii a pedagogiky analyzovalo dle zadanych
vjzkumnych znaki celkem 10 ,isté* vzdélavacich poradit Ceské televize. Poznatky
z tohoto Setfeni ukazaly stejné jako v predchozich pripadech, ze u ,Cisté“ vzdélavacich
poradu se experti az na vyjimky shoduji v relativné pozitivnim hodnoceni! Odborna
troven vybranych vzdélavacich porada byla hodnocena vysoce. Jako spise dobrou od-
bornou troven poradu ohodnotili experti ve 47 % pripadu, ve 30 % ji ohodnotili jako
velmi dobrou. Jako ,ani dobrou ani $patnou” vyhodnotili zZkoumanou troven poradi
experti ve 23 % pripadi. Hodnoceni ,velmi §patna“ a ,spiSe $patna“ odborna troven
poradu se ve zkoumaném vzorku nevyskytla. Didaktickd aroven hodnocenych porada
odpovida podle expertti urceni a obsahu jednotlivych poradt a jevi z tohoto pohledu
jako vyvazena. Nejcastéji byla didaktika poradu hodnocena odpovédi typu ,nerusi, ale
ani nepomuze” (73 %). Nasledovalo hodnoceni typu: didaktika pomahd ve sledovani
a zvySuje efekt uceni (21 %). Vynikajici didakticka stranka poradu byla zminéna pouze
v 6 % pripadi. Hodnocené porady zasahly celé vzdélanostni spektrum divika a z to-
hoto hlediska volba titulti pokryla zamér projektu, byt se tim nevyhla moznd az prilis
vysoké mife zobecnéni. Porady na tGrovni poznatki zakladni $koly nasli experti pouze
v9 % piipadi. Naopak ve 46 % se domnivali, ze Girovenl poradu je na trovni stfedoskol-
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ské, troven vysokoskolskd byla hodnocena v 36 % a to, ze porad rozviji vysokoskolské
vzdélani se experti domnivali v 15 %. Podle expertt to znamena, ze vybrané vzdélavaci
porady navazuji na skolskou soustavu a vhodné ji rozvijeji. Kultura mluveného projevu
byla ve vzdélavacich poradech hodnocena jako dobra azZ velmi dobra.Ve vice nez de-
setiné piipadi experti hodnotili kulturu mluveného projevu jako velmi dobrou, jako
spiSe dobrou 38 %, ve 40 % byla hodnocena jako ,,ani $patnd, ani dobra®. Kultivovanost
poradu se jako ,velmi $patna“ nejevila zadnému z experti. Jako ,spise Spatnou ohod-
notili troven porada v 11 % pripadu.

Pomérné vysoko byla hodnocena odborna tiroven odbornik ucastnicich se poradt.
Experti ohodnotili Groven odbornikii poradu v prevazné vétiné jako dobrou a velmi
dobrou.Ve vice nez dvou pétinach pripada byla troven odborniki hodnocena jako
velmi dobra, spiSe dobra ve 37 % piipadu, a v 15 % byla hodnocena jako ,ani $patna,
ani dobra®.

Celkové lze konstatovat, Ze ackoliv Ize pouze u nékterych ze zkoumanych poradi
vymezit jasné edukativni hranice, ma drtiva vétsina vSech zkoumanych poradd podle
expertu velmi Sirokou cilovou skupinu, ktera jde napfic vékem i vzdélanim a ma jasné
pozitivni efekty z hlediska prinost pro procesy celozivotniho uc¢eni.'”

Co rici zavérem?

Tvorba riznych typa vzdélavacich rozhlasovych a televiznich poradl a poradi se
vzdélavacim prvkem a jejich dokonalé propojeni na vzdélavaci a $kolské struktury je
vyznamnou ulohou médii verejné sluzby v ménicim se systému vzdélavani pocatku
nového tisicileti.

Jak ukédzaly nase vyzkumné poznatky, ceskda média vefejné sluzby (Cesky rozhlas, Ces-
ka televize) vyrabéji a vysilaji fadu kvalitnich vzdélavacich poradi a poradi se vzdé-
lavacim prvkem pro viechny vékové skupiny a ve velké tematické Skale. V této oblasti
vS§ak obéma médiim chybi uceleny, komplexni a koncep¢ni pristup k plnéni vzdéla-
vaci funkce. Spoluprace médii verejné sluzby se Skolskymi organy pri tvorbé takové
koncepce je nulova, pii tvorbé vzdélavacich poradi jde spiSe o ad hoc spolupraci se
$kolami a jednotlivymi pedagogy.

Média vefejné sluzby (zejména to plati o CT) prezentuji vzdélavaci porady na webo-
vych strankach jen v omezené mire, propojeni s dal§imi informac¢nimi zdroji a vzdéla-
vacimi nastroji zcela chybi. Také dalsi databazové zdroje o poradech v podobé pristup-
né pedagogické vefejnosti jsou minimalni.

A nakonec k pedagogtim: schopnost ucitele vyhledavat, rozlisovat a vyuzivat vzdéla-
vaci obsahy elektronickych médii ve vyuce vyzaduje od néj diislednou predchozi praci
a didaktické kvality. Stejné jako v pripadé médii verejné sluzby, je i zde co dohanét.

Budme nicméné optimisty: podle naSich vyzkumnych poznatkd, ale i poznatki ze
$kolské praxe ma pramérny cesky ucitel, pokud jde o vztah médii a vzdélavani, stale
spiSe potiebu byt dobrym zZakem Komenského, nezli vérnym poddanym televize, vyu-
cujicim ve stylu televizni show.

' Pfedbézné informace o realizovanych vyzkumech Hermésu lze nalézt na www.hermesmedia.cz/Modul Vyzkum.
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Uloha médii v dal$im profesnim vzdélavani
(FrantiSek Pelka)

Projekt ,Prazské medidlni a komunikacni centrum - tvorba, ovérovani a evalu-
ace vzdélavacich programii a vyzkumna ¢innost v oblasti dalsiho vzdélavani“!'™
zahrnuje kromé vyvoje Skolicich a metodickych materiald a realizace dalsiho
vzdélavani v dané oblasti téZ nékteré poznavaci aktivity (empirické vyzkumy, ex-
pertni ankety, focus groups atd.).

V soucasnosti nelze spoléhat na to, Ze jedinec dostane v pocatecnim vzdélavani
vzdélanostni a kompetencni vybavu pro cely Zivot. Soucasna spolecenska skutec-
nost a trendy vyvoje spolecnosti predpokladaji celoZivotni vzdélavani, které by
mélo vytvofit uceleny systém, s provazanymi subsystémy pocate¢niho a dalsiho
vzdélavani.

Celozivotni uceni a predevsim jeho slozka dalsi vzdélavani musi pruzné rea-
govat na vyvoj spolecnosti v oblasti trhu prace, samo o sobé miize do jisté miry
i dynamiku trhu prace ovliviiovat (dalsi vzdélavani jako nikoliv jen dusledek ale
i jako faktor spole¢enského a ekonomického vyvoje).

Koncipovani dalsiho vzdélavani musi predbihat pred souc¢asnou ekonomickou
a spolecenskou realitou. To vyZaduje potfebné analyzy a vyzkumy v dané oblasti.
V ramci svého projektu se Hermés soustiedil na tfi oblasti:
® vybavenost populace k uzivani elektronickych médii a novych informacnich
technologii k dalsimu vzdélavani
® subjektivni slozky zaméstnatelnosti
® skelet dalSiho profesniho vzdélavani.

V soucasné dobé je k dispozici zavérecna zprava z prvniho vyzkumu a jsou zpra-
covavany data poslednich dvou vyzkumi (sbér dat obou vyzkumu provedl v pro-
sinci minulého roku STEM, s.r.0).

V naSem prispévku se soustfedime na problematiku dal§iho vzdélavani a vy-
znam médii pro dalsi vzdélavani'”. Predpoklada se, zZe v informacni spole¢nosti
vyznam médii a e-learningu do zna¢né miry spolurozhoduje o dynamice a irovni
znalostni spolecnosti. Pokusime proto ukazat, jaky je v soucasnosti vzdélavaci
vyznam médii.

Dalsi vzdélavani ve svétle vyzkumu
V poslednich péti letech se zicastnily dalsiho vzdélavani vice nez dvé pétiny obyvatel,
vétsina z nich se zicastnila kratkodobych kurzi (do 10 pracovnich dnt).

Na uicast v kurzech nema vliv vék, pohlavi respondentti ani velikost obce, vjznamny vliv
vykazuje vzdélani. Kratkodobé kurzy jsou charakteristické pro osoby se zikladnim vzdé-
lanim a vyucenim, obou typt kurzd se zicastiuji spiSe osoby vysokoskolsky vzdélané.

17t Projekt je financovén z rozpoctu Evropského socidlniho fondu, stiatniho rozpoctu CR a z rozpoétu hlavniho mésta Prahy.
17 §lo 0 1313 respondentu z celé CR ve véku 18 az 59 let (kvotni vybér podle kriterii pohlavi, véku, vzdélani, velikostniho pasma
bydlisté a kraje). Standardizované osobni rozhovory (face to face) provedli tazatelé STEM v prosinci roku 2006.
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»Z0castnil(a) jste se v poslednich péti letech néjakych vzdélavacich kurza?

. ne . jen kratkodobych |:| jen dlouhodobych . obou typt kurzi

T80%
»Zucastnil(a) jste se v poslednich péti letech

néjakych vzdélavacich kurzt?“
podle vzdélani

- 60%

- 40%

- 20%

17%

Zakladni Vyuceni Maturita Vysoka skola

Z hlediska sektoru zaméstnani vykazuji vyssi ticast na dalSim vzdélavani v poslednich
péti letech zaméstnanci verejnych instituci a pracovnici statni spravy'™.

17 Jedna z doprovodnych anket, které Hermés v ramci svého vjzkumu realizoval, poukdzala nejen na to, ze vétsi diiraz na dalsi vzdé-
lavani kladou vefejné instituce (napiiklad vzdélavani zdravotnického persondlu), statni sprava (napiiklad dalsi vzdélavani urednika
reflektujici mimo jiné i problematiku legislativy EU), ale i na skutecnost, ze vétsina ¢eskych firem neumi cilené pracovat s lidskymi
zdroji, nema nastroje k urcovani efektivity penéz vynakladanych na dalsi vzdélavani pracovnikii, dokonce ¢asto nema ani potrebu
tyto efekty méfit (jen asi ¢tvrtina z nich povazuje podnikové vzdélavani za prioritu své persondlni politiky). S tim oste kontrastuje
piistup nékterych zahrani¢nich firem plisobicich u nds (napiiklad v roce 2005 bylo spole¢nosti Skoda Auto zrealizovino celkem pres
2300 vzdélavacich kurzi, kterych se zicastnilo vice nez 17500 zaméstnancti).
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»Zacastnil(a) jste se v poslednich péti letech

néjakych vzdélavacich kurzt?“
podle sektoru zaméstnavatele

62% 67%

T80%

+60%

+40%

26%

+20%

Verejné Statni
instituce sprava

Druistvo  Cesky Zahranicni  Ostatni

soukromy  soukromy
podnik podnik

Dalsi vzdélavani bylo zaméreno predevsim na zvySovani pocitacové gramotnosti (ovla-
dani programil, vyuzivani internetu napr. pro obchod, tvorbu webovych stranek, zaklady
prace s pocitacem) a vyuku jazyku.

Maly podil kurzi byl naopak zaméfen na socialné pravni a zdravotnickou problemati-

ku a technické dovednosti a znalosti (svafeni, zkousky dle CSN).
Na co byly nebo jsou zaméreny kurzy (kurz), kterych jste se zicastnil(a) v poslednich péti letech?

Ovladani pocitacovych programii

Ovladani internetu

Zaklady prace s PC

Vyuku jazyki

Vyuziti internetu
Informatiku

Marketing, prodej

Uéetnictvi

Rizeni motorovych vozidel
Techniku

Socialné pravni problematiku

Zdravotnickou problematiku
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ZvySovani pocitacové gramotnosti uvadéji mirné castéji zeny a vzdélanéjsi respondenti
(osoby s maturitou a vysokoskolaci okolo 50 %) a pracovnici statni spravy. Zaklady prace
s PC uvadéji mirné castéji méné vzdélani respondenti, pracovnici verejnych instituci.
Kurzy uzivani Internetu uvadéji Castéji Zeny nez muzi (41 % ku 28 %).

Rozdirovani jazykovych dovednosti reflektuji vSechny vékové skupiny v obdobné mire
(méné se tyka nejstarSich respondentil), v této véci neni rozdil mezi muzi a zenami, vy-
znamny je vliv vzdélani. Jestlize si v minulych péti letech zadného jazykového vzdélavani
nezicastnilo 77 % osob se zakladnim vzdélanim, 81 % vyucenc, tak u osob s maturitou
tento podil ¢ini 68 % a u vysokoskolaku jiz jen 48 %. Vyssi diiraz na jazykové vzdélavani
kladou zahranicni firmy (zGcastnilo se 42 %) a statni sprava (38 %).

Dominantnim cinitelem motivujicim organizace k dalsimu vzdélavani je potfeba re-
agovat na nové technologie a trendy, novou legislativu a viibec nutnost obstat v konku-
renci globalizujiciho se trhu a rychle se vyvijejici a ménici spolecnosti. Odrazeji se tyto
skutecnosti v motivaci respondentt k dalsimu vzdélavani? Lze fici, Ze ano.
tecnost, Ze se snazi prizpusobit se zvySujicim se narokiim prace, chtéji mit vétsi prehled
a snaZi se rozsifovat své znalosti v oboru (57 %). Finan¢ni ocenéni stoji v popredi jen
u kazdého osmého dotazaného.

»Vyberte, prosim, z karty dva hlavni divody, proc si rozsifujete znalosti, vzdélavaji se
a urcete jejich poradi® (N=955)

25

Prizptisobit se zvySujicim se narokiim prace

Mit piehled 22

0

Zajem rozsirovat znalosti v oboru

Byt vzdélany

Vytvorit predpoklady pro platovy postup

Ziskat 1épe honorovanou praci

Je to konicek

Vytvoiit predpoklady pro funkcni postup

O[S [T |~ ]

Ziskat zajimavéjsi praci

Obnoveni znalosti po MD, nezaméstnanosti

o | o]

Jiny diivod
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Po té, co jsme struéné charakterizovali situaci v dalifm vzdélavani v Ceské republice,
se pokusime charakterizovat prinos (vyuzivani) vyuZzivani jednotlivych forem vzdélavani
a v jejich ramci i prinos médii. Respondent vypovidal pomoci frekvencni skaly jak casto
danou formu vyuziva.

Na prvnim misté je samostudium s pomoci toho nejklasi¢téjsiho média — odborné
publikace. Tato forma vyhovuje respondentiim z fady diivodd (je na nich, kdy si
vycleni ¢as na studium, knihy mohou ¢ist i pfi cesté do zaméstnani a podobné). Na
druhém misté je sledovani televiznich vzdélavacich poradi. Treti misto e-learningu
u Ceské populace naznacuje , Ze byly objeveny jeho vyhody, které se podobaji vyho-
dam samostudia pomoci odbornych knih a publikaci. Déle v poradi nasleduji kurzy
poradané zaméstnavatelem, rozhlasové vzdélavaci porady a nejméné vyuzivané jsou
kurzy a vzdélavani zajistované $kolami a jinymi institucemi.

Frekvence vyuZivani jednotlivych vzdélavacich forem

e e atury ai.
Vzdélavaci porady v televizi 5 0|
Edcarning pomoci PC, CD a DVD 69)
Elearning pomoci internetu 70|
Kurzy poraddané zaméstnavatelem 51

4 8 18 70|

Vzdélavaci porady v rozhlase

Kurzy poradané jinymi
vzdé é\li’acimi insilut(}:]grlllli 4 5 25 66'

3214 81

Kurzy poradané skolamy
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
prakticky denné, alespon jedenkrat méné casto vitbec ne
alespon jedenkrat mésicné . |:|
ydné

Vzdélavaci porady v televizi vyuzivaji stejné ¢asto rtizné vékové skupiny, neni rozdil mezi
muZi a Zenami, mirné castéji takové porady sleduji osoby s maturitou a vysokoskolaci.

E-learning (vzdélavani pomoci PC, DVD aj.) vyuZzivaji stejné ¢asto rizné vékové skupi-
ny, neni rozdil mezi muzi a Zenami, vyznamné castéji jej vyuZzivaji lidé s vysokoskolskym
vzdélanim (denné ¢ minimalné jednou tydné jej vyuziva 24 % , oproti 5% u vyucenych
a 10% u maturanti). Jeho vyuzivani mirné Castéji signalizuji zaméstnanci vefejnych
instituci a statni spravy.
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E-earning (vzdélavani pomoci Internetu) vyuZzivaji mirné castéji lidé do 29 let véku,
rozdil mezi muZi a Zenami neni patrny, vjznamné castéji jej vyuZivaji lidé s vysokoskol-
skym vzdélanim (denné ¢i minimélné jednou tydné jej vyuziva 22 % , oproti 4% u vyu-
¢enych a 12 % u maturantr). Jeho vyuZivani mirné Castéji signalizuji zaméstnanci statni
spravy — 16 % (kde se ostatné k doskolovani Gredniki pouziva).

Zde je nutné Tici, Ze nejde o dvé zcela odlisné skupiny uzivateld e-learningu. Zhru-
ba ze tfi Ctvrtin, ti, kdo denné ¢i minimalné jednou tydné uzivaji pro své vzdélavani
pocita¢ a DVD a jiné, taktéZ se stejnou frekvenci uzivaji k uceni Internet (a jen z cca
15 % obé skupiny druhou formu viibec nevyuzivaji).

Vzdélavaci porady v rozhlase, které ze sledovanych médii obsadily posledni misto,
sleduji rizné skupiny respondent v podobné mire.

Oblibenost televiznich vzdélavacich pofadii nepochybné souvisi s navykem po-
pulace u televize travit zna¢nou c¢ast svého volného casu. Televizni vzdélavaci
porady jsou schopny oslovit vzdélanostné rizné vybavené skupiny populace. Po-
dobnou schopnost ma i rozhlas. Ve srovnani s televiznimi porady je e-learning
do jisté miry narocnéjsi, vyzaduje pocitacovou gramotnost, predpoklada aktivni
Ucast jedince pfi vlastni vyuce. PfestozZe se e-learning v ¢eské spolecnosti objevil
pomérné nedavno, tak v cetnosti vyuzivani jiz vyrazné predcil rozhlasové vzdé-
lavaci porady a dotahuje na televizni vzdélavaci porady. Z tohoto pohledu lze
usuzovat, ze Ceska televize problematiku daliiho vzdélavani nedostatecné oce-
nuje a rozviji.

Dalsi vzdélavani je do jisté miry zavislé na dosazeném vzdélani. Cim niz$f vzdélani,
tim mensi pravdépodobnost, Ze se jedinec zucastni néjaké vzdélavaci aktivity, bude
se sam vzdélavat. To se zejména vztahuje k Internetu. Zde se tedy nejvice rozeviraji
nuzky mezi vzdélanéjsimi a méné vzdélanéjsimi.

Vyznam vzdélavani prostfednictvi elektronickych médii - rozhlasu a televize podle
naseho nazoru tedy spociva v tom, Ze mlze zmensovat rozdily ve vzdélavani vzdé-
lanéjsich a méné vzdélanych. Obé média v této véci maji své tradice. Od pocatku
rozvoje rozhlasu bylo v Ceskoslovenském rozhlase jako soucast hlavniho proudu roz-
voje rozvijeno rozhlasové vzdélavani. Pfi vzniku televize se stala rozhlasova tradice
inspiraci i pro televizi.

Podle studie, kterou v ramci projektu Hermés zpracovala organizace EU férum,
nastup komercénich médii a masové kultury v devadesatych letech se promitl do kvali-
ty Ceské televize i Ceského rozhlasu. Navzdory kritériim vefejnopravnosti se hlavnim
kritériem stala sledovanost a poslechovost. To vedlo k bulvarizaci vefejnopravnich
médii, ke sbliZzeni s komerénimi a bulvarnimi médii a k potlaceni nékterych typt
poradi a zanrh. To se tykd v prvé fadé vzdélavacich poradil. V Ceské televizi podle
této studie neexistuje koncepce televizniho vzdélavani, porady jsou zarazovany do
vysilani ¢asto nahodile, podle toho jak se komu zalibi zahrani¢ni vzdélavaci porad
a prostrednictvim podobnych mechanizm?.

Teoreticka a odborna reflexe a rozpracovani tématu vzdélavani na podminky elek-
tronického média v Ceské televizi do znaéné miry neexistuje'””. Ani jeden pracov-

177 Poznatky o vzdélavani v CT jsou obsazené ve zpravé z Focus group ,Medidlni vzdélavaci pofady” a v dopise generalniho feditele
CT o.s. Hermés.
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nik CT se nezabyva teoreticko metodologicky tématem vzdélavani a i organizaci
a uvadénim poradi do vysilani se zabyva maximalné 15 pracovnikd, pricemz vétSina
z nich se vzdélavacimi porady zabyva jen castecné. Pocet pracovnikil a absence kon-
cepce vzdélavani vypovida o pozici vzdélavani v Ceské televizi.

Vzdélavani prostiednictvim elektronickych médii ma obrovskou potenciali-
tu. Jediny porad muze sledovat az nékolik miliont divaki. To je ve srovnani
s klasickou formou vzdélavani nepredstavitelna efektivita. Kvalitni vzdélavaci
porad, ktery by shlédl v jednom okamziku jeden milion divaki, by pro klasické
dalsi vzdélavani pri srovnatelném efektu predstavovalo zhruba 30 tisic ucitelq,
30 tisic uc¢eben a k tomu dalsi naklady (otop, svétlo, doprava 1 milionu zakd na
misto vzdélavani a dal3i nadklady).

Jak konstatuje vySe zminéna studie v informacni, medidlni a ucici se spolec-
nosti bude nepochybné nezbytné vyuzit vzdélanostni potencial televize. Moz-
nosti televize vzdélavat jesté vzrostou jeji digitalizaci. Propojeni vSech médii
pracujicich digitalné vytvori homogenni digitalni prostredi v celé spolecnosti.
Informace a poznatky v jakékoliv podobé, text, obraz, video, hudba, mluveny
projev budou moci prochazet bez jakékoliv technické ¢i technologické bariéry
v multimedialni podobé institucemi a body, predstavovanymi osobnimi pocita-
¢i jedinca.

Obé verejnopravni televizni stanice od roku 2000 vysilaji 24 hodin denné, cel-
kovy objem vysilani za rok je tedy 17 520 hodin. Ve strukture vysilani verejnoprav-
nich televizi maji nejvétsi zastoupeni kinematografické filmy a televizni hry spolu
se zpravami a nau¢nymi a vzdélavacimi porady. Dohromady zabiraji necelou po-
lovinu vysilani. Digitalizace pfinese vefejnopravni Ceské televizi moZnost vytvaret
nové stanice. Ceska televize se pfipravuje na spusténi dalich dvou digitalnich
kanalii. Po zpravodajském programu CT 24 ptijde o vzdélavaci kanal CT 4 a do-
kumentarni stanici CT 5. Zde presentovand analyza by mohla byt jednim z pod-
néth pro utvareni CT 4. Vyznamnymi inspiracemi mohou byt zahrani¢ni zkuse-
nosti (vyhled rozvoje BBC atd.).V kazdém pripadé se televize mimo jiné dosti
zaméruje na cestopisné, prirodovédné a historicky zamérené porady, a nékteré si
ziskaly velkou oblibu. Namatkou jmenujme priklady vzdélavacich poradt ceské
televize: Cestomanie, Sumna mésta, Objektiv, Toulava kamera, Netspé$né opera-
ce 2.svétové valky, AZ — kviz, Riskuj, dale Zazra¢na planeta, Diagnéza, O cestiné,
Rodina a §kola, Eurovzdélavani, Popularis, Planeta véda, Bila mista, Ceské hlavy,
Kosmické lékarstvi. Ve vSedni dny jsou vysilany poradli zamérenych na zajmové
aktivity, hobby aktivity (vareni, bydleni, zahrada atd.). Vysledky naseho vyzkumu
z roku 2005 dokazuji, Ze nejsledovanéjsi vzdélavaci televizni porady predstavuje
kategorie cestopisné a prirodovédné porady. Nasleduji historické porady. Secte-
vané prirodovédnymi a historickymi. Z toho muZeme vyvodit, jaké typy poradi
obsahové i formou podani nachazeji divaka, ale také naopak co ve vzdélavacich
poradech chybi. Spolec¢ensko védni oblast vyrazné zaostava, alespon podle in-
dikatoru televizniho chovani divakd. Jednou z pri¢in ve srovnani z prirodnimi
védami mtze byt zatizenost téchto poradl ideologii a politickou propagandou.

cestopisné porady a dale historické porady.
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Vysledky tohoto vjzkumu naznacuji, 7ze Ceska televize vlastné jesté ani nena-
stoupila na cestu reflektovaného a systematického vzdélavani.

Sledované vzdélavaci poiady v televizi za posledni mésic (CR=1197)

Sledované | Oblibené

Prirodovédné obecné - porady/dokumenty/filmy 5 -
Cestomanie 9 4
Historické - porady/dokumenty/filmy 4 2
Objektiv 3 _
Riskuj 4 -
AZ-Kviz 3 -
Ce§t0pisné, cestovani obecné 3 B
porady/dokumenty/filmy

Toulava kamera 1 1
Dokumenty obecné 2 -
Sumna mésta 1 1
Vyuka jazykti obecné 4 -
Vyznamné osobnosti 1 0.9
porady/dokumenty/rozhovory ’
Diagnoza 2 0,3

Podle tohoto vyzkumu (rok 2005) jsou vzdélavaci porady rozhlase sledovany
jesté méné nez v televizi, nepresahuji 2%. Zajimavé je, ze na prvnich mistech
jsou , Toulky ¢eskou minulosti“ a ,Meteor®, tedy porady, které byly vytvoreny
v hloubi minulého rezimu. U téchto poradii nachazime soulad mezi poslecho-
vosti a zarazenim mezi porady, které nejvice zaujaly.

Sledované vzdélavaci poiady v rozhlase za posledni mésic (CR=1197)

Anglictina na BBC

Toulky ¢eskou minulosti

Meteor

—_— = N | =

Kultura, uméni obecné

ey,

Nejoblibenéjsi rozhlasové vzdélavaci porady (CR=1197)

Vyuka jazyki obecné 0,4

Toulky c¢eskou minulosti 1

Kultura, uméni obecné 0,1

Meteor 2
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Znamena postaveni ,Toulek ¢eskou minulosti“ a ,Meteoru®, Ze v polistopa-
dové etapé rozhlasu nebylo do této doby schopno ani jedno vedeni vytvorit
vzdélavaci porad, ktery by se alespon priblizil kvalitou a ohlasem uvedenym
drivéjsim vzdélavacim poradiam?

Podobné jako u televiznich a rozhlasovych vzdélavacich poradi vyzkum z roku
slova smyslu). E-learning je pouzivan pro vyuku jazyk popripadé pro jazykové
predlady.

Vyuzivané e-learningové vzdélavaci porady za posledni mésic (CR=1197)

Sledované | Oblibené
Slovniky 4 1
Vyuka jazykii obecné 6 4
Encyklopedie 1 0,1

Nejoblibenéjsi e-learningové vzdélavaci porady (CR=1197)

CR
Vyuka jazykii obecné 4
Slovniky 1
Encyklopedie 0,1

Podivejme se tedy, jaké divody svého budouciho, dalsiho vzdélavani uvadéji nasi
respondenti. Divody dotazovanych jsou pomérné riznorodé, nicméné jejich jed-
noticim prvkem je zaméstnani, dspé$nost v zaméstnani a s tim spojené vzdélavaci
potieby. Z tohoto pohledu stavajici vzdélavaci porady Ceské televize jisté mohou
napomahat jakési povsechné kultivaci osobnosti, ale jiz ne cilim, které si lidé ve
spojitosti s dal$im vzdélavanim kladou.

V predchozim textu jsme dokladovali, na co bylo zaméreno dalsi vzdélavani v uply-
nulych péti letech. Dalsi vzdélavani bylo zaméreno predevsim na zvySovani pocitaco-
vé gramotnosti (ovladani programd, vyuzivani internetu napf. pro obchod, tvorbu
webovych stranek, zaklady prace s poc¢itacem) a vyuku jazyku.

Neni déivodu se domnivat, Ze by se tato poptavka méla do budoucna néjak vy-
razné, co do zaméreni liSit. Pravé naopak se 1ze domnivat, zZe informatizace spo-
le¢nosti si bude vyZadovat dalsi zvySovani schopnosti ovladat pocitace, Internet
a to v té mire jak bude postupovat vyvoj v této oblasti. V dohledné budoucnosti
se predpoklada komunikace obcant se statni spravou prostrednictvim interne-
tu, do multimedialni podoby se prevadi cela rada informaci a lze oc¢ekavat, Ze
v budoucnu budou dnes bézné formy sdélovani informaci prevedeny na nové
zplsoby sdélovani (to miize mnohé lidi s moderni technikou nedostate¢né se-
znamenych lidi pfividét do obtiZnych situaci — to jiz dnes zaziva fada naSich
starS$ich spoluobcéanti, kteri se jen obtiZzné vyrovnavaji s pouzivanim mobilnich
telefonli, nemohou vyuZivat moznosti vyhledavani informaci, které poskytuje
internet).
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»Co by bylo pripadnym hlavnim ditvodem vaseho dalsiho vzdéldvdni v budoucnosti?
Z nabidky na karté vyberte, prosim, dva hlavni divody“ (N=813)

Vyssi finan¢ni ohodnoceni 21
Udrzet si praci 18
Zvysit si kvalifikaci 18
Doplnit vzdélani 15
Zajem o obor 13
Ziskat praci

Ziskani kvalifikace

(:) é 1:0 1:5 2:0

Podnétem k takovému zamySleni by mohly byt poznatky jak lidé hodnoti nabidku
a kvalitu vzdélavacich poradu rozhlase a televizi. Spokojena je jen pétina (27 %) do-
tazanych a dvé pétiny respondenti nevi, ¢i nedokazi kvalitu a nabidku posoudit (ze
by takové porady ani nezaznamenali, nebo je nepovazuji za vzdélavaci).

»Spokojenost s nabidkou moznosti vzdéldvacich poradi“
Nabidka vzdélavacich poradii

pro pocitace a na internetu 44
Kl i pors 42

T
) 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

. nespokojen . nevi

Nabidka vzdélavacich poradi
v rozhlase a televizi

0
. spokojen

Z tohoto pohledu by se televize a rozhlas mély v budoucnu vice zamérit na

Zavérem

skupiny méné pripravené na rychly vyvoj informacnich technologii a predevsim
i vice prakticky. Domnivame se totiz, Ze lidé dostate¢né vzdélanostné vybaveni
a motivovani si pro uspokojeni svych vzdélavacich potreb najdou zpiisoby, které
jim budou nejvice vyhovovat (samostudium, Internet, e-learning a podobné¢).

Podle naseho nazoru je soucasny stav vyuzivani vzdélavacich poradu v televizi
dan i pasivnim pristupem k dal$imu vzdélavani, namisto aby byl dalsi vyvoj
predjiman a televizni publikum bylo cilevédomé, byt nenasilné pripravovano
na potiebu dal$iho vzdélavani.

Dalsi vzdélavani povazujeme nikoliv jen za reakci na spolecensky a ekonomic-
ky vyvoj, ale i za faktor tohoto vyvoje.
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III. NOVINARSTVI, MEDIA
A MEDIALNI GRAMOTNOST

Co zmégil internet
(Milan Smid)

Pred nedavnem navstivil Prahu jeden se spoluzakladatelt internetu, tviirce in-
ternetového protokolu TCP/IP Vinton Cerf. KdyzZ se ho v dobé, kdy jesté nebyl
»apostolem Google“, a nebyl tedy vazan povinnosti propagovat rozsireni inter-
netovych sluzeb za kazdou cenu, zeptali, co ho na vyvoji internetu nejvice pre-
kvapilo, odpovédel: , Nejvice jsem byl prekvapen lavinou obsahu, kterd se zacala valit
internetem po vyndlezu World Wide Webu a po ndsledném rychlém rozsiveni prohliZeci.
Na dalsi otazku, ¢im ho internetovy vyvoj nejvice zklamal, odpovédél: ,Spam, por-
nografické a nendvistné webové stranky, spory doménovych jmen s obchodnimi znackami
a snahy nékterych vradil zavést do internetu cenzuru.

V téchto dvou odpovédich jsou shrnuty hlavni klady i zipory komunikacniho fe-
noménu internetu, jenz dal vzniknout globalni siti pro sdileni informaci — webu.
Za zminku stoji i Cerfiv komentar k negativnim jeviim na internetu: , Celkové 7e-
ceno, ¢im vice se stavad internet infrastrukiurou pro vsSechny cdsti nasi komplexni globdlni
spolecnosti, tim vétsi bude pravdépodobnost, Ze v ném najdeme vsechny aspekty této spolec-
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nosti... Komunikac¢ni prostredi internetu svym zpusobem odrazi komplexitu

svéta, ktery by existoval i bez internetu.

Nova dimenze komunikace

Nicméné jeho nové komunikaéni schopnosti vnaseji do svéta socialni komuni-
kace nové dimenze: predevsim sifovou strukturu umoznujici komunikovat nejen
systémem interpersonalni komunikace ,jeden k jednomu®, nejen systémem ma-
sové komunikace ,jeden k mnohym®, ale také v komunika¢nim vzorci ,mnozi
k mnohym.* Jiz zminovany globalni charakter této komunikace ve spojeni s jejim
sitovym charakterem pak dava vzniknout komunikacnim situacim, které piedin-
ternetova doba neznala.'”

Kdybych mél odpovédét na otazku, co zménil internet, pripadné, co nového
nam internet prinesl, musel bych nyni prednést predlouhy vycet ¢innosti a slu-
zeb, které internet nabizi, e-mailem, chaty, nejriznéjsimi informaénimi sluzba-
mi, internetovym telefonovanim, vyménou textd, zvukd a obrazli pocinaje a tzv.
socialnimi weby a sitovymi hrami konce. V internetové komunikaci se zrcadli
vesmir socialni reality souc¢asného svéta, charakter jeho obyvatel i naSich mezi-
lidskych vztahti. Internet a web neni jenom tim, ¢im je. Internet je a bude také

' Citace z diskusni stranky na webu slashdot.org. http://interviews.slashdot.org/article.pl?sid=02/10,/09/1315233 [cit. 9.4.2007]
1" _Sit je oviem ,fad* zcela jiného typu nez systém &i struktura: je to fad virtudlni, §j. otevieny nepredvidatelnym variantdm. Virtualni
povaha datasféry znamend, Ze jeji urcité tseky ci vysece se stavaji realnymi pouze tehdy, pokud jsou aktualizovany svym ¢tenim (...)
o vyjznamu rozhoduje uzivatel, a nikoli ,,spravce (...) Pojem vyznamu je — ve srovnani se systémem i strukturou — radikdlné
de-lokalizovan. Sit neni objekt: je to komplexita, jejiz konfi ce a spoje se neustdle méni. Vyznamu nenabyvaji entity, nybrz jejich
(aktudlni) relace.“ (podtrhl ms). PETRICEK, M. (1998). Si télo bez organii. In: Filosoficky ¢asopis. Ro¢nik 46, ¢.1. str. 67-72.
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tim, co z néj udélame, jak ho oslovime, jak a kterych jeho sluzeb budeme vyuzi-
vat. Pravé zde je prostor pro medialni vychovu, pro patrani po tom, jak a v em
zménil internet obsah pojmu medialni gramotnost, aby se dal pouzit i pro nova
digitdlni média. Internet a jeho sluzby a mediacni mozZnosti zprostfedkovavaji-
ci komunikaci a informace nelze hodnotit per se, izolovan¢, jako homogenni
celek, bez vazeb na vnéjsi svét, nelze k nému pridavat jednoduché a jednoznac-
né hodnotici privlastky. Pri jeho popisu a hodnoceni bude muset vzdy prihlizet
k souvislostem.

Miliony uzivateld internetu travici hodiny denné se svoji virtudlni identitou
v podobé avatar(i v masové sitové online hie ,Second Life* mohou byt nahlizeny
bud jako vitézstvi lidské vynalézavosti umoznujici extenzi ¢clovéka v McLuhanov-
ském pojeti média, nebo se mohou pokladat za priznak degenerace lidského byti
unikajiciho z realného svéta, zanedbavajiciho své socialni kontakty, které nahra-
zuje bezproblémovou virtualni realitou. Nehledé na nebezpeci vytvareni nezdra-
vé zavislosti na pouZzivani internetu, ktera se nemusi vazat jen na ucast v siftovych
hrach a na nekonec¢nd chatovani v internetovych komunitach, ale bohuzel nékdy
i na bezcilné a netucelné surfovani po siti odvadéjici pozornost od jinych nalé-
havéjsich ukolt kazdodenniho zivota. Také proto se muj referat omezi pouze na
jeden aspekt internetové a webové reality, na nové masové médium internetu,
které z funkcionalniho pohledu na masovou komunikaci rozsifuje dosavadni ro-
dinu ,tradi¢nich“ médii tisku, rozhlasu a televize.

Internet jako médium masové komunikace

Internet méni paradigma ,klasickych® ¢i ,tradi¢nich® masovych médii mini-
malné v tom, Ze oslabuje moc profesiondlniho a organizovaného komunikatora,
jenz az do prichodu internetu mél pod svou kontrolou formu, obsah i zpisob
distribuce komunikovaného sdéleni. Diilezitym sdélenim pro pedagogy medialni
gramotnosti je zjiSténi, Ze internet je médium, jehoz hnaci silou je uzivatel. Zda
se dana webova stranka stane sdélenim masové komunikace, rozhoduje nejen
komunikator, ktery ji vytvari, nejen systém, ktery medidlni produkt (noviny, ¢aso-
pisy, rozhlasové a televizni porady) distribuuje, ale predevsim prijemce sdéleni,
ktery si danou webovou stranku vyhleda a zac¢ne ji periodicky navstévovat.

O tom, ktery produkt se na internetu, presnéji feceno na webu, stane masovym
médiem, tedy uz nerozhoduje statické a hierarchické rozdéleni roli tcastnika
masové komunikace (profesiondlni komunikator, technicky prostredek multipli-
kujici sdéleni, disperzni a heterogenni publikum), ale také proménlivy kontext
komunika¢niho procesu, ovliviiovany specifikou internetové komunikace (dis-
ponibilita v ¢ase a prostoru, multimedialita, interaktivita umoznujici okamzitou
zpétnou vazbu apod.), jehoZ dynamiku urcuje prijemce sdéleni, publikum'.

Struc¢né feceno: na webu, ktery je dnes ,univerzalnim médiem pro sdileni in-

formaci,“'®! vice nez kde jinde rozhoduje nikoliv chovani toho, kdo se né&jaké

18 Viz také: SMID, M. (2001). Zpravodajstvi internelové Zurnalistiky. In: Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, str. 98-108.

'8 Viz Tim Berners-Lee v knize Weawing the Web, str. 84: , My motivation was to make sure that the Web became what I'd originally intended
to be — a universal medium for sharing information.

BERNERS-LEE, T., FISCHETTI, M. (2000): Weaving the Web: Origins and Future of the World Wide Web, Collins, Londyn.
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sdéleni rozhodl komunikovat, ale chovani toho, kdo se rozhodl toto sdéleni pii-
jmout. (Tuto volbu mame sice i u tradi¢nich médii, nicméné mozZnost vybéru
a tim i vjznam volby je u nich o nékolik fadd niZ§i nez u internetu.)

Internet a tradi¢ni média: tisk

Pri odpovédi na otazku, co zménil internet, bych se rad zminil nékolika slovy
o budoucnosti existujicich tradi¢nich médii, tisku, rozhlasu a televize.

Soucasna debata o budoucnosti tiskovych médii, predevsim novin, méné jiz
casopisti vychazi z objektivnich dat a ¢isel, jejichz fec je netprosna. Naklady den-
niho tisku ve viech vyspélych pramyslovych statech postupné klesaji'®2. Na tom
nic neméni optimisticka vyjadreni Svétové asociace denniho tisku WAN, ktera do
svych globalnich statistik zahrnuji také data stale rostoucich naklada denika na
asijskych trzich.'®

Kromé toho sociologické prizkumy jasné ukazuji, Ze v zemich s rozvinutou
komunitou internetovych uzivateli prestavaji byt prvotnimi a hlavnimi zdroji
dennich informaci nejen noviny, ale i rozhlas a televize distribuované tradi¢nim
zpusobem, tj., zemskymi vysilaci, kabelem a satelitem.

Dokonce i medialni magnat Rupert Murdoch, ktery zpocatku mél k interne-
tu a webu nedtvéru, protoZe nedokazaly generovat zisk z prodeje zpravodajstvi,
dnes uznava, Ze situace se méni. Zatimco drive zacinal den u kavy a cerstvého
vytisku novin, dnes za¢ina u kavy a pohledu na monitor pocitace s webovou stran-
kou né¢jakého zpravodajského serveru. I kdyz tento zpravodajsky server nemusi
vydélavat, lze ho propojit s néjakymi dal$imi vydélecnymi webovymi strankami
a servery. Také proto spolecnost News Corp. Ruperta Murdocha zakoupila tzv.
socialni web MySpace.com.

Prognostici zaniku denniho tisku se ¢asto odvolavaji na esej amerického spi-
sovatele Michael Crichtona Mediasaurus'® z roku 1993, predpovidajici budouc-
nost, v niz dilezité a vyznamné informace budeme hledat na siti, nikoli v no-
vinach.

Znamena to viak, Ze noviny a ti§téné slovo nemaji budoucnost? Na toto téma
se dnes publikuje vice tivah a hodné diskutuje. Napriklad vyrok vydavatele New
York Times Arthura Sulzbergera v Davosu, publikovany v inoru izraelskym de-
nikem Haaretz: ,Opravdu nevim, zda budeme Timesy za pét let jeSté tisknout,
a vite co? Je mi to jedno,” okamzité vyuzili internetovi nadsenci jako dalsi dikaz
brzkého zaniku novin. VétSinou nezaznamenali pozdé&jsi Sulzbergovo dementi,
kterym svym vyrokem chtél pouze rici, Ze digitalni operace NYT se za pét let
mohou stat ziskovymi.'®

'8 Tento trend dokazuji dlouhodobé statistiky auditovanych prodanych néakladi ¢eskych novin, které jsou zverejiiovany na webové
strance www.abccr.cz, piipadné na strankach Unie vydavateli www.uvdt.cz. Jesté pasobivéjsi statistiky o poklesu ctenosti novin v USA
jsou zvefejnény na webovych strankach Newspaper Association of America, podle nichz tbytek ¢tenaiu za poslednich osm let ¢ini
v praméru deset procent. Viz http:/ /www.naa.org/ResearchPages/Newspaper-Audience/Readership-Statistics.aspx [cit. 8.4.2007]
'8 Viz napiiklad ¢lanek ze 27. biezna 2007 ,Vast Majority of Editors Optimistic About Future of Newspapers* zvefejiujici vysledky
globalniho prizkumu ,Newsroom Barometr*. Viz http:/ /www.wan-press.org/article13614.html [cit. 8.4.2007]

18 CRICHTON, M. (2003): Mediasaurus, ¢asopis Wired, Sept/Oct 2003 http://www.wired.com/wired/archive/1.04/mediasau-
rus_pr.html

1% Viz napt. ¢lanek v American Journalism Review ,Preparing for the End®, http://www.ajr.org/Article.asp?id=4315, [cit. 8.8.2007]
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S podobnym ohlasem se setkal nedavny vyrok $éfa némeckého vydavatelstvi Axel
Springer Verlag Mathiase Dépfnera, ktery pro némecky Financial Times ohlasil
velké investice do digitdlnich médii a pfedpovédél zanik papiru jako média dis-
tribuujiciho informace.' Kratce na to oznamil denik Welt zménu své politiky
pro publikovani aktualnich zprav na webu. Zatimco diive mélo prednost tiSténé
vydani a proto nékteré zpravy se na webové strance objevily az druhy den rano,
nyni se Welt pripojil k praxi americkych médii a britskych deniki The Guardian
a The Times, které tzv. breaking news nevahaji dat okamzité na web. (U Ceskych
zpravodajskych serverti spojenych s tradi¢nimi médii maji tiSténa vydani stale
prednost a internetovy uzivatel musi pockat.)

Ne vSechny nazory v probihajicich diskusich jsou ve vztahu k budouci existenci
tiSténych médii pesimistické. Vétdinou se shoduji v tom, Ze ti§téna média véetné
kam. Internet a web se ve spolecnostech s rozvinutymi informac¢nimi technologi-
emi ziejmé stanou prvotnim a hlavnim zdrojem zpravodajskych informaci.

Oviem noviny a novinéri zde budou i nadale od toho, aby obsah na webu tridili
a dodavali mu vyznamovy kontext. Tedy nikoli jen kontext odkazovani na dalsi
a dalsi zdroje, ale kontext, ktery novinari nabidnou ¢tenartm jiz tim, kolik pri-
slusné zpravé vénuji prostoru, jaky ji daji titulek, kde ji umisti na strance, zda ji
spoji s del§sim autorskym komentarem, ktery by na obrazovce unavil, apod. Pravé
tento kontext bude podle mého nazoru pridanou hodnotou, kterd umozni tisku
prezit, a pro kterou se lidé i nadale budou obracet k tiSténym médiim. Ne kazdy,
ne vsichni, moZna ne vzdy, ale jen vybérové, ale obracet se budou.

Internet a tradi¢ni média: rozhlas a televize

Zavérem nékolik malo slov o tom, co zménil internet ve vztahu k vysilacim mé-
diim rozhlasu a televize. O vyvoji tohoto vztahu se rozhodovalo nejen na inter-
netu, ale také v rozvoji pocitaci a spotrebni elektroniky, ktera zdemokratizovala
tvorbu obrazovych sdéleni dodavkami lacinéjsich digitalnich kamer, fotoaparatq,
rekordéru.

Dnes se v podstaté kazdy muize stat rozhlasovym autorem ¢i televiznim repor-
térem, a kazdy muze tyto své produkty nabizet na webu. Televizni vysilani se
dostava do podobné situace a do podobného vztahu, jako maji v oblasti psaného
slova profesionalni periodika (ti§téna i online) k blogtim presahujicim svym ob-
sahem a vyznamem do zurnalistiky. Popularita videoklipovych serverta typu You-
Tube u casti mladé generace je dnes vaZznou konkurenci sledovani televiznich
programd,

Netroufam si na tomto malém prostoru nabidnout jakoukoli analyzu budouc-
nosti velice komplikovaného vztahu mezi vysilacimi médii a internetem. Vzdyt
tento vztah ma vice rovin, z nichZ IPTV je jen jednou z nich, a navic dnes vysilaci
média se dostavaji do SirSiho prostredi digitalni komunikace, které neni omeze-

'%Viz Financiat Times Deutschland 2.4.2007 ,Springer Chef will Papier abschaffen® http:/ /www.ftd.de/technik/medien_internet/:
Springer%20Chef%20Papier/181402.html [cit. 8.8.2007]
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na na internet, nebot zahrnuje napriklad také digitalni zemské vysilani DVB-T,
DAB, DRM nebo vysilani prostrednictvim mobilni komunikace DVB-H.

Internet a regulace

Je zfejmé, Ze svét digitalnich produkti a komunikaci zbavuje rozhlas a televizi
jejich splendid isolation, tedy jejich vylu¢ného postaveni a chranéné izolovanosti,
a Ze tato média se postupné zaradi do SirStho ramce vétsiho poctu vice druhti
audiovizualnich sluzeb v jednom daném uzivatelském prostfedi.

V této souvislosti bude mozna zajimavéjsi analyzovat, zda a jak toto prostredi
audiovizualnich sluzeb a nabidky vSeho druhu ovlivni regula¢ni aktivity, at uz
jejich ptivod bude v ochrané autorskych prav nebo v ochrané spotfebitele nebo
ve snaze zajistit hajeni lidskych prav ¢i prav déti a mladeze. Vysilaci média maji za
sebou tradici regulace, kterd vidy presahovala ramec platnosti obecnych zakont
obcanského a trestniho prava, kterymi se ridi nas Zivot.

Smérnice EU Televize bez hranic v téchto dnech finalizuje svoji novelizaci, kte-
ra by méla reflektovat zménénou situaci, ve které se televizniho vysilani nachazi.
Tradic¢ni televize se v novych definicich stava ,linearni audiovizualni medialni
sluzbou“ na rozdil od ,nelinearnich audiovizudlnich medidlnich sluzeb®, coz je
jakékoli vysilani ,on demand®, ,na vyzadani®, tj. o jehoz vybér si sam uZivatel
pozada, a také veskeré videoklipy a porady na internetu nabizené ke stazeni do
vlastniho pocitace.

Konflikt, ktery pri tvorbé novely vznikl, a ktery se podafilo preklenout velice
kompromisnimi formulacemi, pramenil z faktu, Ze novelizovana Smérnice EU
chce — byt jenom ramcové — kontrolovat a regulovat také ,nelinearni“ sféru, do
které by spadaly i videoklipové servery, jejichZ pocet se dnes stale rozsiruje (viz
napiiklad ¢esky stream.cz). To by znamenalo vpad regulace do az dosud svobod-
ného internetu, coZ je nebezpeci, jez stile neni zazehnano. (Nedavno jsem na-
priklad docetl, Ze ve spolkové zemi Severnim Rynsku-Vestfalsku chtéji licencovat
internetova radia.)

Zavérem

Moz7na, Ze pravé uvahy o proménach tradi¢nich médii rozhlasu a televize poné-
kud relativizuji nazev mého referatu ,,Co zménil internet“. Nebot promény téch-
to tradi¢nich médii ovliviiuje nejen internet, ale predevsim neustale postupujici
expanze digitalnich komunikaci vSeho druhu, které ma pak dopad na disponibi-
litu, distribuci, a tim také na zptusoby konzumace medialnich sdéleni, které se
v kone¢ném disledku promitaji do ucinka téchto sdéleni. Zda tyto tcinky jsou
vzdy jen pozitivni, by bylo na delsi diskusi, o které vérim, Ze se na tomto seminari
jesté rozvine.

Diskuse o tom, jak zvySovat medidlni gramotnost verejnosti, by tudiz méla vzit
v uvahu, Ze nestaci zahrnout do jejiho zorného pole jenom tzv. tradi¢ni média
tisku, rozhlasu a televize, ale také veskeré nové zpusoby komunikace digitalniho
svéta, at uz jde o internet a vSechny jeho digitalni sluzby s navaznosti na mobilni
komunikaci, digitalni hudbu, digitalni obrazy statické i pohyblivé a predevsim by
se méla vzit v ivahu také jednoduchost, s jakou tyto obrazy vznikaji a Sifi se po
komunikacnich sitich.
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Trendy v sou¢asném novinarském vzdélavani v CR
(Barbora Osvaldova)

V soucasné CR se 7urnalistické vzdélavani uskuteciiuje jednak jako univerzitni, jinak jako
neuniverzitni. Oba typy se — at uvédoméle nebo spontanné — svym zptsobem vymezuji vici
minulosti, pfedevsim vii¢i novinarskému vzdélavani na Fakulté Zurnalistiky UK. Ve snaze
postihnout tuto skutecnost je text komponovan tak, aby nejprve postihl proces transforma-
ce novinarského vzdélavani na UK a pak typy piipravy budoucich novinari, jak se realizuji
v soucasnosti.

To, Ze vyuka Zurnalistiky, af uz v jakékoli podob¢, pokracovala (mimo jiné v navaznosti
na Svobodnou skolu politickych nauk), po roce 1948 i po roce 1968, respektive 1972, kdy
vznikla samostatnd Fakulta Zurnalistiky, bylo zaroveni malou vyhodou i velkou nevyhodou.
Mala vyhoda spocivala v tom, Ze hromadné sdélovaci prostredky (HSP) a pozdéji prostred-
ky masové informace a propagandy (PMIP) takto zatraceny nebyly, protoze ovliviiovani
vefejnosti vSechny totalitni rezimy potfebuji. Tim se stalo, Ze v ramci edukace se prece jen
studenti vnékterych prednaskach nebo seminarich néco diilezitého dovédéli. Nevyhodou
ale bylo, ze vjuka metastazovala do riiznych ideologickych vykladu, vazby na zahrani¢ni
vyzkum v oblasti komunikace a médii byly preruseny, a zatimco v USA, Velké Britanii, Dan-
sku, Norsku, Svédsku, Francii, Spanélsku, NSR a dokonce i v Polsku byla média Zivy orga-
nismus podléhajici reflexi a sebereflexi, v Cechéch a na Slovensku — aZ na rizné pokusy
hlavné v obdobi 1967 — 1971- medialni scéna postupné petrifikovala. Bfemeno ideologie
tizilo zurnalistiku a logicky i jeji edukaci a mélo za nasledek, Ze jako disciplina musela
vice nez jiné prokazat narok na existenci obecné, ale predevsim v akademickém prostredi.
Uvedu jen par predmétd, které se vyucovaly na Fakulté zZurnalistiky Univerzity Karlovy v le-
tech 1981 — 1984 ve studiu gradudlnim, postgradualnim nebo mimoradném: Propaganda
a agitace, Vedecky ateismus, Stranické vizeni PMIP, Uvod do marxisticko—leninské teorie Zurnalisti-
ky, Ideologicky boj a PMIP, Mordlka socialistického novindye a mordiné vychouné piisobeni PMIF,
Stranické a stdni ¥zeni kultury, Uloha kultwry p¥i utvdiend socialistického zprisobu Zivota. Pokud
nékteré dalsi predméty z tehdejsich seznamti znéji po formalni strance i dnes neutralné,
disproporce se mohly objevit v jejich obsahu.

Bylo tedy jasné, Ze pokud ma studium Zurnalistiky na akademické ptidé ziistat, je potre-
ba je strukturovat jinak a vzit v iivahu vysledky védy a vyjzkumu téch zemi, kde kontinuita
reflexe prerusena nebyla a zaroven odpovidaji naSemu ekonomickému, socialnimu, kul-
turnimu i historickému paradigmatu.

Pii koncipovani nového pojeti edukace jsme se proto seznamili s curriculy vybranych
evropskych a americkych univerzit a byli bychom nevdécni, kdybychom nevzpomenuli, Ze
nékteré Skoly nam samy nabidly pomoc. Vznikl tak projekt TEMPUS, v jehoZ garanci byli
néekteri pedagogové i studenti na zahranicnich stazich a predevsim zastupci zahranicnich
$kol zabyvajicich se Zurnalistikou a komunikaci analyzovali nase vznikajici programy a pro-
béhlo také nékolik oponentur véetné zavérecné. Na celém procesu se podileli podstatné
i tehdejsi studenti. Pri retrospektivnim pohledu je jasné, Ze zastupci zahrani¢nich $kol mlu-
vili z vlastni dlouholeté zkuSenosti, ktera na rozdil od ceské a slovenské byla kontinudlni,
a predjimali mnoha tskali, se kterymi se pak akademicka podoba vyuky vyrovnavala a né-
kde vyrovnava dodnes. Zprdava pro curriculum projektu TEPMUS méla devét stran (fadkovani
1) a vychazela jak z tehdejsi situace ve spolecnosti, tak v médiich. Zde uvedme jen nejdd-
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Jako dulezité pracovni skupina vyzdvihla:

a) Sladit a smifit poZadavky vhodnych akademickych standardd na jedné strané a po-
Zadavky profesionalniho tréninku na strané druhé. Tato dichotomie ale neni specifikou
ceskych podminek, setkava se s ni vétSina univerzit i vysokych $kol, kde se prednasi komu-
nikace a Zurnalistika.

b) O veskerém vzdélani, véetné Zurnalismu, Ize diskutovat pouze v kontextu spolecnosti
jako celku.

¢) V obdobi od revoluce vyustil rozvoj zakladni struktury studia v novy pétilety vzdélavaci
program, ktery nahrazuje predchozi Ctyilety program (kdy posledni studenti absolvovali
vroce 1992). Tento pétilety program je rozdélen do dvou casti: tii roky zakladniho tvodu
do zurnalismu zakoncené kvalifika¢ni drovni BA/Bc (zprava hovori o BA jako bakalar
ském stupni, nakonec byla zvolena zkratka Bc, stejné jako misto MA magisterském stupni
byla zvolena zkratka Mgr. — poznamka autorky) a dalsi dva roky, které by mély vést k ziskani
kvalifikace na tirovni MA/Mgr. Kromé toho v 1ét€ roku 1991 ziskala fakulta (minéna FSV
UK - poznamka autorky) od univerzity akreditaci k poskytovani titulu PhD v Zurnalismu.
Byl to diilezity krok pro potvrzeni zurnalismu jako normalni a stalé soucasti akademické
aktivity Karlovy univerzity.

Zakladni struktura studia:

Podle zkusenosti skupiny existuji rozmanité modely Zurnalistického vzdélavani na uni-
verzitni drovni, které by bylo mozné zkoumat. Nékteré evropské instituce se soustreduji
na jeden aspekt, jiné na vice aspektti, nékteré je rizné kombinuji. K tomu, aby byl tento
model prizpsobovan jakékoli instituci, vsak napomahd, jestlize budeme mit neustile na
paméti tfi oddélené proudy ¢i ticely vzdélavani:

1. poskytovani vSeobecného univerzitniho (tretiho stupné) vzdélani lidem, ktefi tvrdi, Ze
se chtéji stat Zurnalisty,

2. poskytovani profesionalniho zurnalistického vycviku univerzitnim studentim (bud na
BA/Bc nebo MA/Mgr trovni) a

3. poskytovani ramce pro ty, ktefi si preji studovat masovou komunikaci nebo zurnalis-
mus z akademického (a nikoli praktického) hlediska.

4. Pro studenty, ktefi si preji studovat Zurnalismus spiSe z akademického nez z praktické-
ho hlediska, by mél byt ziizen oddéleny program MA/Mgr v masové komunikaci. Byl by
to normalni dvoulety magistersky program a mél by se soustredit na akademicky piistup
k danému predmétu, i kdyZ neni zadny divod k tomu, pro¢ by nemél obsahovat také pr-
vek zkusenosti ,hands on®.

5. Témér univerzalni zkuSenost je to, Ze studenti se silnou motivaci stat se Zurnalisty se
postupem doby, jak jejich studium pokracuje, vice zajimaji o praxi a méné o teorii. Proto
se da ocekavat, Ze studenti Zurnalistiky BA/Bc s praktickym talentem si budou prat ziskat
zaméstnani v médiich jiz po tfech letech a nebudou chtit pokracovat ve studiich na drovni
MA/Mgr. Tento magistersky program by proto mél byt vytvoren pro ty, kteti zjistili, Ze maji
siln¢jsi akademické ambice. (Toto bylo jedno z pripodotknuti skupiny, ale v nasich pod-
minkach se zatim neosvédcilo. Ve spolecnosti, véetné student, stale jesté preziva dojem,
Ze vysokoskolské vzdélani konci titulem magistr. To vedlo zatim k tomu, Ze i dalsi vznikajici
vysoké $koly, véetné soukromych — a nejde zdaleka jen o zamérené na zurnalistiku nebo
komunikaci — usiluji o akreditovani i magisterského stupné, presto ze nékdy magistersky
program obtizné naplhiuji jak skladbou predméti, tak jejich obsahem, nebo vhodné gra-
duovanymi prednasejicimi).
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6. Pro rozhodovani o tom, které akademické predméty by mély byt soucasti u¢ebniho
planu Bc v Zurnalismu, existuji dva obecné modely. Prvni model vybira predmeéty, které
jsou tim ¢i onim zptisobem spojeny se Zurnalismem — napiiklad jazyky, sémiotika, sociolo-
gie médii, komunikacni teorie, psychologie apod. Tyto predméty jsou pak casto vyucovany
vsilném zurnalistickém kontextu. Druhy model vybira predméty z téch divodd, Ze posky-
tuji jisty druh dobrého vieobecného vzdélani, které by Zurnalisté méli mit. Zadny z téchto
modeld nema néjakou vnitini nadfazenost ve vztahu k modelu druhému. Rozhodnuti
o tom, ktery bude zvolen, je ¢asto ovlivnéno tim, co uZzje v dané instituci k dispozici — exis-
tujicimi prednaskami nebo uciteli.

7. Prakticky Zurnalismus v§ak musi byt komunikovin studentm jinym zptsobem. S vy-
jimkou omezeného rozsahu tak nemuize byt ¢inéno v ramci tradi¢ni akademické struktury
prednasek a seminaru. Jisté ivodni zasady, principy a zakladni fakta sice mohou byt komu-
nikovany timto zptisobem. Ale — stejné jako u hudby, mediciny, krasnych uménti a jinych
disciplin, které obsahuji jak teoretické uvazovani, tak praktickou ¢innost (both mind and
hand) — podstatného pokroku lze dosahnout praxi.

8. Tento aspekt uc¢ebniho planu proto musi byt stavén na praktickych cvicenich, jejichz
promyslenost by méla v pritbéhu tiiletého programu Be stoupat. Tato cviceni lze provadét
vramci zurnalistickych kateder a v ramci omezeného ¢asového obdobi. Ale tato cvi¢eni se
museji pfeménit na individualni nebo kolektivni cviceni, ktera dostanou studenty do kon-
taktu se zdroji mimo fakultni budovu a ktera studenty privedou k vytvareni jednoduchych
zurnalistickych produkti s prisné uréenymi terminy dokonceni (praxe o prazdninach).

9. Vyucovani musi byt provadéno uciteli, kteti jsou nebo jesté nedavno byli praktikujicimi
zurnalisty.

10. Specializa¢ni vjuka v poslednich roc¢nicich by méla byt soustfedéna do blokil.

11. Konkrétni trénink by se mél provadét vydavanim novin a zarazenim tvir¢ich dilen
véetné vyuziti lidi z praxe.

12. Dilezité slovo by mél mit Poradni vybor — za Gicasti $éfredaktort z praxe. (Tehdejsi
predstavy vychazely ze stavu médii a zahrani¢nich zkusenosti — dnes se da bohuzel hovorit
o tom, Ze pokud reflektujeme soucasny stav médii, ¢asto k nim jsme v edukacni fazi kriticti.
Nicméné spoluprace s médii probiha a jejich predstavitelé jsou zvani na prednasky a semi-
nare a vedou studenty béhem letni praxe).

13. Existuje tu vSak vazné nebezpedi, Ze ti, kteri za vyuku odpovidaji, dojdou k presvéd-
ceni, ze prichod dokonalejsi technologie vSechny problémy vyr'esi a Ze se neda nic zlepsit,
dokud nové dokonalejsi véci nebudou k dispozici. Skupina pro ucebni plan je pevné pre-
svédcena o tom, Ze vyjchova zZurnalistii je pfedevsim véci vzdélavani mysli a pouze druhotné
véci technické vyuky. Prioritou by mélo byt vzdélavat studenty tak, aby mysleli a jednali jako
profesionalni zurnalisté, vice nez zajisfovat jim vybaveni nezbytné k vyjrobé profesionalné
kvalitnich novin, casopisu, zvukovych ¢i obrazovych zaznamii. (Pres toto konstatovani pro-
jekt TEMPUS zajistil zakladni vybaveni pro praktickou vyuku, pomohl zafidit newsroom,
prispél nebo primo zakoupil nahravaci zarizeni, kopirovaci zafizeni a ¢esti vyucujici se
podileli na nékolika workshopech se zahrani¢nimi Skolami, predeviim se CFPJ v Parizi
a zahrani¢ni lektofi se podileli na vjuce psané zurnalistiky, etiky, audiovizualni Zurnalistiky
a fotografie. Zejména v oblasti fotoZurnalistiky spoluprace s CFP] pokracuje dodnes).

Od doby puisobeni poradniho sboru zahrani¢nich profesorti shromazdénych v projektu
TEMPUS vzniklo na nasem tizemi mnoho dalsich moznosti, jak se vzdélavat v oboru. Vy-
chazeji ze smér, které poradni skupina naznacila. Tedy moznosti jednooborového studia,
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dvouoborového, kombinovaného nebo navazujiciho. Tii z téchto forem jsou dnes inte-
gralni soucasti edukace na Fakulté socialnich véd UK.

Vnikly fakulty univerzitniho typu i vysoké skoly neuniverzitniho typu a také skoly soukro-
mé. U zrodu vétSiny z nich stali pracovnici Univerzity Karlovy, nékdy jako vyucujici, jindy
jako poradci nebo oponent vypracovanych programu. Nékteré instituce ovsem vznikly
tak, Ze okopirovaly univerzitni programy a doplnily je o dalsi predméty. VSechny podoby
byly v ramci piipravy tohoto textu analyzovany, ale neni mozné je zde rozebirat. Jako jednu
z moznych hypotéz Ize vyslovit nazor, Ze nékteré formy vzdélavani se vzajemné podobaji
v programech nebo sylabech, ale jejich realizace nedosahuje pozadované kvality. Stejné tak
pouzivana literatura muze signalizovat zastaralost piistupt. Rozdily jsou patrné jak v pii-
pravé teoretické, tak v irovni pozadované praxe.

Vyjmenujme selektivné kde (jak) lze dnes Zurnalistiku (medialni, masovou komunikaci
— nekteré Skoly vSechny tfi terminy nerozliSuji) studovat, a pak se zamérme na nékteré
zajimavé nebo kontroverzni programy. Z komparace by mohla vyplynout vychodiska pro
sméfovani edukace novinaia.

Mezi verejné vysoké Skoly patii napr. Masarykova univerzita v Brné, Palackého univerzi-
ta v Olomouci, Vysoka §kola ekonomicka v Praze, Ekonomicka fakulta Vysoké $koly ban-
ské — TUO Ostrava. Mezi soukromé patii Univerzita Jana Amose Komenského, Literarni
akademie Josefa Skvoreckého a dalsi. Kromé riiznych podob vysokoskolského vzdélavani
existuji také Vy$§i odborné $koly (VOS), vzdélavani pomaturitni a fada rtiznych $kolen.
Nékteré typy poiada Syndikat novinaitt CR (SNCR), ale také média — Cesky rozhlas, Lido-
vé noviny, Mlada fronta Dnes. Existuji také placené kurzy (nékteré ve formé tak zvanych
pripravnych kurzd na univerzity).

Co se tyce jednorazovych Skoleni, jde spiSe o prakticky vycvik, jehoZ prostrednictvim hle-
daji média redaktory. Byvaji to bud elévové s absolvovanym stfedoskolskym vzdélanim,
ktefi maji pro redakce dvoji vyhodu —jsou relativné levni a pfizptisobi se provozu v redakci.
Jejich handicapem je nedostatecny rozhled a vzdélani (ktery ovSem nékteri pociti az mno-
hem pozdéji a nebo také nikdy).

Pokud se redakce zaméruji na vysokoskoldky, je Sance na kvalitu takovych adeptii vetsi
— to je pripad programu Lidovych novin a SNCR, kde délaji pfedvybér a kromé tréninku
a praxe dodavaji také napr. informace o etice, zanrové skladbé novin apod. Nicméné tady
ma novinarska organizace po mém soudu velky dluh, ktery musi splatit. V zahrani¢ni jsou
kurzy poradané profesnimi organizacemi daleko bohatsi a mnohotvarnéjsi.

Zminéné tzv. pripravné kurzy ke studiu sice nékteré zakladni informace dodavaji, ale jsou
zaméreny velmi ucelové a jejich efektivita je prinejmensim spornd. Spociva jak v oblasti
personalni — piipravu vedou nékdy nezkusSeni lektori, kteri vychazeji z otazek staZenych
z internetu, aniz by adepty nutili k cetbé nebo premysleni, literatura, kterou nabizeji, ne-
musi odpovidat soucasnému stavu, nebo jde skutec¢né jen o tcelové brozury. Krom toho vy-
bér téch, kteri se kurza ticastni, je dan dostupnosti jak lokalni, tak finan¢ni. Kurzy nabizeji
rtzné certifikaty a absolventy utvrzuji v tom, Ze jsou dostatecné pripraveni k prijimacimu
fizeni na VS.

Univerzitni vzdélani
Masarykova univerzita

Fakulta socialnich studii MU ma nékolik moznosti edukace. Jako bakalarsky volila systém
dvouoborovy (tak Ze si student voli druhy obor z nabidky MU), jako magistersky jedno-
oborovy. Jde o Medidlni a komunikacni studia — program prezencni bakalarsky 3 roky,
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Medialni a komunikacni studia kombinovana 3 roky, Medialni a komunikac¢ni studia kom-
binovana 4 roky. Obor se nazjva Medidlni studia a Zurnalistika.

Mezi predméty, které nabizeji, patri(abecedni enumerace) 3D grafika (zdklady), Bada-
telské projekty studentd, Blok expertti, Debatovani, Dé&jiny televizniho vysilani v CR a ve
svété, DTP, Digitalni vizualni kultura, Ekologicka ekonomie, Fotografie a popularni kul-
tura, Informacni technologie a komunikace pro novinare, Internetova publicistika, In-
terview (dilna), Kapitoly z déjin svétovych médii, Kyberkultura, Management a marketing
médii, Média, modernita a narodni identita, Metody a techniky vyzkumu médii, Nevlad-
ni neziskové organizace, Organizace a vedeni kulturni rubriky, Paradigmatické systémy
kultury, Pravo a enviromentalni problémy, Primysl popularni hudby, Publicistické zanry
(v raznych médiich), Rétorika — zdklady dramatického a rozhlasového projevu, Socialni
psychologie, Sidla, krajina, divocina, Soucasna vizudlni kultura, Soucasny cesky jazyk, Sty-
listika — zpravodajské Zanry, Sportovni Zurnalistika, Teorie masové komunikace, Uvod do
medialnich a komunikac¢nich studii, Tiskovy mluv¢i, Tvorba odborného textu — formalni
esej, Tviiréi psani pro Zurnalisty, Uvedeni do biologie, Uvod do digitdlnich médii, Uvod
do novinafské fotografie, Uvod do rozhlasové Zzurnalistiky, Uvod do studia kultury, Uvod
do zpravodajstvi, Uvod do Zurnalistiky, Videopostprodukce a specidlni efekty, Vybrané pro-
blémy pravni regulace médii, Webové aplikace a animace, Zaklady ekologie, Zaklady pra-
ce na tiskovém a PR oddéleni, Zivotni hodnoty starovékého clovéka, Zurnalisticka etika.
Nabidka zahrnuje rizné typy praxi véetné pripravy Revue pro média (ktera dnes zistala
zachovana v internetové podobé).

Magistersky navazujici program Medidlni a komunikacni studia, studijni obor Medialni
studia a zurnalistika nabizi nékteré predméty v anglictin€, krom toho prednasky na téma
Etika a média, Historické promény medialnich ti¢inki, Internetova publicistika, Kamera ve
zpravodajstvi a publicistice, Kapitoly z déjin svétovych médii, Komunika¢ni management,
Kulturni ¢asopisy 20. stoleti, Kvalitativni sociologicky vyzkum, Medialni projekt a produkty,
Novinéf Karel Capek, Praktickd environmentalni Zurnalistika, riizné tviréi dilny opét véet-
né Revue pro média, Seminare k diplomové praci, Socidlné stratifika¢ni vyzkum, Socialni
konstrukce identity, Sociologie antisemitismu, Televizni dokument, Televizni publicistika
(dramaturgie), Umélecka kritika v tifténych médiich, Vznik a vjvoj knizni kultury, Zaklady
studia kultury, Zvukova média (rozhlasova publicistika).

Vysokd skola ekonomickd

Na této vysoké skole vznikla pred lety vedlejsi specializace zurnalistika, respektive ekono-
micka Zurnalistika. Dnes je na katedi'e hospodafské politiky VSE, vedena jako specializace
Ekonomicka Zurnalistika (magisterské studium, vedlejsi specializace).

V informaci o studiu se rika: ,Vedlejsi specializace Ekonomicka Zurnalistika je garan-
tovina katedrou hospodarské politiky VSE. Tato vedlejsi specializace umoziiuje doplnit
studium nékteré z hlavnich specializaci o takové znalosti, které absolventu studia umozni
zurnalistickou praxi. K tomu tcelu jsou ve vedlejsi specializaci zarazeny predméty, které ho
seznamuji s nezbytnymi teoretickymi i praktickymi zaklady zurnalistické prace. Mimo to
se snazi doplnit jeho specializovanou piipravu vybranymi predméty mikroekonomického

Absolvent je schopen se dobre uplatnit v odborné ekonomické redakci jakéhokoliv eko-
nomického deniku ¢i ¢asopisu. Studium vedlejsi specializace miiZe byt vhodnym dophi-
kem kvalifikace vysokoskolsky vzdélaného ekonoma pracujiciho v oblasti statni spravy, pod-
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nikového managementu (s ohledem na vytvareni public relations firmy), ekonomického
poradenstvi ¢i ekonomického vyzkumu.

Meri statnicové predméty patii Zurnalistickd tvorba a masova komunikace, Praktickd zur-
nalistika, Informace a propaganda nebo Public relations (student voli jeden).*

Z tohoto programu postupné vznikla naplii soukromé $koly Jana Amose Komenského,
dnes Univerzity . A. Komenského.

Dalsi spojeni zurnalistiky a ekonomie vzniklo na Ekonomické fakulté Vysoké skoly bariské-TUO
Ostrava, kde je katedra ekonomické zurnalistiky.

~Katedra Ekonomické Zurnalistiky patii k nejmladsim katedram Ekonomické fakulty
VSB-TUO. Svym zaméfenim prispiva k vy$i humanizaci exaktniho ramce studia ekono-
mickych véd na fakulté. Hlavim poslanim katedry je zajistit teoretickou vyuku a praktickou
pripravu studentt v bakalarském studiu oboru Ekonomicka zurnalistika. Absolventi studia
budou pripraveni zastavat profesi redaktort sdélovacich prostredki (zvlasté ekonomicky
zamérenych), pripadné také pozice v hospodarském fizeni a spravé médii. Katedra chce
do budoucna usilovat o magisterské studium v piibuzném oboru Marketingova komu-
nikace. Tésna vazba katedry s regionalnimi médii a zejména s Filozofickou fakultou Ost-
ravské univerzity a Fakultou socialnich véd UK v Praze, na néZ je napojena v soucasnosti
externi vyukou specializovanych predmétt tohoto oboru, umozituje podilet se na védec-
ko-vyzkumné praci téchto pracovist. Katedra Ekonomické zurnalistiky garantuje vydavani
védecko-odborného asopisu Ekonomické fakulty VSB-TUO Ekonomicka revue.

Studium obsahuje kromé cizich jazyka predméty jako Déjiny a soucasnost masovych mé-
dii, Evropska unie, Finance, Informatika, Jazykovéda, Makroekonomie, Matematika, Mik-
roekonomie, Podnikova ekonomika, Sémiotika, Spisovny jazyk a jazykova kultura, Struktu-
ra médii a jejich specifika, Vefejnd ekonomika a sprava, Télesna vjchova, aj.

Univerzita Palackého Olomouc

Katedra zurnalistiky Filozofické fakulty Univerzity Palackého Olomouc garantuje tii va-
rianty vzdélavani: prezencni tiileté bakalarské, prezencni pétileté magisterské v kombina-
ci s dalsim oborem, kombinované tiileté bakalarské, koncipované v ramci celozivotniho
vzdélavani.

Studium je ¢lenéno do bloku I, II a III, v prvnim bloku nabizeji pfedméty zakladni, voli-
telné a dopliujici. Mezi zakladni fadi Ceské d&jiny 18. — 20. stoleti, Odborné praktikum,
Profesni etika a image, Tviirci dilny, Uvod do studia jazyka, Uvod do psychologie, Uvod do
sociologie, Uvod do studia zurnalistiky, Zaklady logiksy.

Mezi volitelné radi Socialni komunikaci, Sociologii politiky, Sociologii Zivotniho zptisobu
a Zaklady ekonomickych disciplin. Jako dopliujici si mohou studenti brat predméty na-
Pric univerzitou.

V druhém bloku jako zikladni nabizeji Etiku v Zurnalistice, Jazykové praktikum — mlu-
vena rec, Jazykové praktikum — pravopis, Lexikologii a stylistiku, M6dni filozofické sméry,
Public relations, Redak¢ni praxi, Teorii masové komunikace, Zpravodajstvi a publicistiku
a dalsi.

Soukromé vysoké skoly
Literdrni akademie (Soukromd vysokd skola Josefa Skvoveckého)
Je podle svych naborovych materiala ,,vysokou uméleckou skolou zamérenou na hu-
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manitni programy, realizované v ¢innostech pedagogickych a studijnich, vzdélavacich
a osvétovych, uméleckych a vjzkumnych, praktickych i teoretickych. Vsechny tyto ¢innosti
sjednocuje diiraz na kreativni a ¢inny pristup v nejtésnéjsim sepéti s aktualni kulturni,
umeéleckou, jazykovou a medialni praxi. Profilujicim studijnim oborem je obor Tuviri
psani a publicistika realizovany na trovni bakalarského studia. Magisterskymi navazujicimi
obory jsou Tviirci psani, Medidlni komunikace a Redakcni prce.

Tyto studijni obory zaplnuji v literarné kreativni a komunikac¢ni kulture mezeru, kterou
v uméleckych oborech plni vefejné vysoké umeélecké skoly. Zatimco kazda z téchto $kol
se vénuje rozvijeni nékteré konkrétni dovednosti aktivnim cvi¢enim a poznanim jakozto
procesem, v oborech slovesnych je vzdélavani soustfedéno témér vylucné na informace, na
studium o véci, nikoliv na studium véci samé. V tomto ohledu se Literarni akademie snazi
splacet jisty dluh viici té jazykové a slovesné kulture, na niZ tento narod vznikl.

Studijni obory jsou realizovany na zakladé potreb a reflexe soucasného literarniho a me-
dialniho provozu, charakterizovaného masovou tvorbou a uzivanim textd nejriznéjsiho
zamérenli, stylu a obsahu v prostiedi globalizujici se kultury pii stale intenzivnéjsi koexis-
tenci mnoha subkultur, Zanri, styli a smérd. Textovy a intermedialni provoz a jeho kul-
turni pluralita klade mimoradné velké naroky na kompetenci tviirca textt jak ve smyslu
dokonalého zvladnuti ,techné® (schopnosti vyuzivat i¢elné nejriiznéjsich literarnich a pa-
raliterarnich postupi), tak ve smyslu ,ars“ (mohoucnosti jedine¢ného vyrazu, osobitého
vyjadreni reality)“.

Bakalarské studium Tvirci psani a publicistika (3lety prezencni bakalarsky obor) bylo
rozdéleno — jako vSechny programy této skoly — na hlavni predméty (napr. Aplikovana
kulturni antropologie, Dé&jiny a soucasnost, Déjiny ceské kinematografie, Déjiny svétové
kinematografie, Medialni obraz, Odborna publicistiky, Od rukopisu ke knize, Tvirci psa-
ni), kdezto povinny zaklad obsahoval: Uvod do dé&jin uméni, filosofie, psychologie, exkurzi
a praxi. Existuje také jako kombinované tfileté studium.

Bakalarské studium Komunikace v médiich obsahoval jako hlavni predméty: Aplikova-
na kulturni antropologie, Média v historickém kontextu, Medialni komunikace, Medialni
obraz, Nova média, Odborna publicistika, Prace s textem v elektronickych médiich, Roz-
hlasové a televizni formaty, Rétorika, Rizen{ a strategie v médiich aj. Jako povinny ziklad
uvadéji predméty Ceské zemé v kontextu svétovych déjin, Uvod do déjin uméni, Uvod do
studia humanitnich obort, Uvod do psychologie.

Magisterské studium Tviréi psani (2 roky) obsahoval hlavni pfedméty napt. Fenomén
stfedovéké prozy, Ceska stylistika, Genologie, Kapitoly z pragmatiky, Vnéjsi lingvistika nebo
Zanroslovi stfedovékeé literatury, kde7to jako povinny zaklad napf. pfedméty Autor a pravo,
Sociologii a Rétoriku.

Magisterské studium Medialni komunikace (2 roky) zahrnoval stejny povinna ziklad
ajako hlavni predmeéty Dé&jiny médii, Kapitoly z pragmatiky, Medialni komunikace, Prace
s textem v elektronickych médiich, Rozhlasova zurnalistika, Spolecenské chovani, Svét re-
klamy, Televizni prostor atd.

Magisterské studium Redakéni prace (2 roky) mél opét stejny povinny zaklad a jako hlav-
ni napf. pfedméty Ceska stylistika, Psychologie osobnosti, Redakéni préce, Rozhlasova zur-
nalistika, Svét reklamy atd.

Dalsi soukroma skola, dnes Univerzita Jana Amose Komenského, nabizi bakalaisky obor So-
cialni a masova komunikace.
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Formy studia mohou byt klasické prezencni (denni); kombinované (obdoba drivéjsiho
dalkového studia). Standardni doba studia: 3 akademické roky. Podle jejich tidaju je zaklad-
nim cilem studijniho oboru ,rozvinout znalosti spolecenskych véd nutnych pro porozuméni
spolecenské komunikaci zvlasté v organizované masové komunikaci a se specifi¢nosti komu-
nikace medialni. Studium vychazi z hlubokého zvladnuti teorie profilovych disciplin a jejich
aplikace na praktické ¢innosti v oboru. Absolvent ma byt odbornik se znalosti medialni ko-
munikace (Zurnalista, tiskovy mluvci, moderator atd.); odbornik se znalosti verejné a speci-
ficky komer¢ni komunikace, marketingu, oblasti rozvoje lidskych zdroji, hospodarského,
politického a kulturniho Zivota; mediator, rozvojovy manaZer, pracovnik PR, HR atd. Profi-
lové studijni predméty: psychologie, pedagogika, politologie, sociologie, psychologie lidské
komunikace, teorie masové komunikace, medialni komunikace, medidlni tvorba, politicka
komunikace, marketingova komunikace, firemni komunikace atd. Praxe se vykonava jak
vmédiich, tak tiskovych a reklamnich agenturach, v personalnich ttvarech atd. U studenti
kombinovaného studia, kteiT jiz pracuji v oboru, lze zapocitat podle individualnich podmi-
nek do praxe ¢innosti vykonavané v ramci pracovniho poméru®. Bakalarské studium konci
statni zavérecnou zkouskou zahrnujici Gstni ¢ast (psychologie a pedagogika + medialni ko-
munikace + komer¢ni a politicka komunikace) a obhajobou bakaldrské prace.

Také magisterské studium navazujici se jmenuje Socialni a masova komunikace. Je moz-
né ho studovat jako prezencni i kombinované, standardné dva roky. Ma poskytovat ,.klasic-
ké magisterské vysokoskolské vzdélani navazujici na predchozi studium bakalarské. Vysled-
kem jsou hluboké teoretické znalosti a dovednosti bezprostfedné aplikovatelné v praxi.

Jednotlivé studijni predméty jednoznacné odliSuji dvé zakladni polohy medialnich studii
- tj. oblast Zurnalistické povahy a oblast komercni komunikace, cozZ je zvyraznéno i systé-
mem povinné volitelnych predmeéta.

Zakladnim cilem studia oboru je rozvinout hluboké znalosti socidlni a masové komuni-
kace na bazi konsekventnich spolecenskovédnich oborti a tento obecny spolec¢enskovédni
zaklad promitnout do specializovanych znalosti a dovednosti v oboru socialni a masové
komunikace v prostiedi médii.

Profilové studijni predméty: pedagogika, psychologie, sociologie, politologie, teorie ma-
sové a medialni komunikace atd. Specialni znalosti a dovednosti jsou orientovany jednak
smérem k zurnalistice, jednak smérem k marketingové komunikaci. Jde o predméty: sou-
dobé trendy v Zurnalistice, televizni dramaturgie a programova skladba, rozhlasova dra-
maturgie a programova skladba, atd., respektive soudobé trendy v marketingové komuni-
kaci, teorie a déjiny marketingové komunikace, komerc¢ni a nekomercéni marketing, atd.
ajsou prohloubeny povinné volitelnymi bloky smérujicimi jednak k marketingové strategii
a tvorbé, jednak k Zurnalistické tvorbé v médiich.

Magisterska zkouska se sklada z obhajoby diplomové prace a Teorie a praxe masové ko-
munikace, Medialni vjchovy, volitelné Zurnalistiky nebo Teorie a praxe marketingové ko-
munikace. Absolvent dostava titul magistr (Mgr.)

Vyssi odborné skoly

Jiz delsi dobu existuje prazska VOSPs akreditovanym oborem ,,publicistika“. Uvodni kur-
zy jsou spolecné, od druhého ro¢niku je mozna specializace. Objevuji se podobné pred-
méty, jako na dalSich uz jmenovanych skolach, navic je vyuka predméti Média a nabozen-
stvi nebo Krestanstvi v dé€jinach, kulture a politice I-II, coZ je dano okolnostmi vzniku koly.
K zajimavym volitelnym kurziim mohou patfit Zaklady staré rectiny a helénské mytologie,
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Jak psat prézu, Buddhismus — religionisticky seminar, Publicisticky a literarni preklad, Po-
esie. Studium publicistiky nabizi ¢tyri hlavni zaméreni: kulturni politiku, spolecensko-po-
litickou publicistiku, televizni a rozhlasovou tvorbu, publicistiku a spolupraci s verejnosti
(reklama a PR).

1) kulturni publicistika

Kromé spolecného zikladu je vyuka zamérena na vyvoj vytvarného a audiovizualniho
projevu. Studenti navstévuji jak rtizné kulturni akce, tak rozebiraji kritiky, recenze, clanky
i rozhovory a sami je také pisi.

2) spolecensko-politicka publicistika

Studuyji se zde tak zvané politické védy, hlavnimi predméty jsou: Politologie, Mezinarodni
vztahy, Analyza politickych teorii a ideologii, Obcanska spole¢nost, Ekonomie, Problémy
soucasné spolecnosti a Politicki komunikace. Jako specializaci zarazuji ,,obory sportovni,
mezinarodnépolitické, domaci, spolecenské ¢i ekonomické publicistiky.“ Studenti pracuji
vramci moduld na semestralnich praktickych projektech.

3) televizni a rozhlasova tvorba

Jde o volitelnou specializaci pro druhy a tfeti ro¢nik. Jak uvadéji v nabidce, ,k tomu neni
nutné mit piedeslé zkuenosti ¢ dokonce vlastni techniku. Skola ma dobré technické za-
zemi, vlastni kamery a fotoaparaty, stativy, reflektory i stiizny*.

Adepti se zde maji dovidat o zakladech dramaturgie, scenaristiky, kameramanstvi, stfihu,
rezie dokumentil a tvorby reportazi. Jako zavérecnou absolventskou praci je mozné zpra-
covat nejen teoretickou praci nebo televizni ¢i rozhlasovy dokument, ale i sérii fotografii.

Kromé toho v ramci specializace se studenti rozhoduji pro zaméreni na nékteré ze ti
hlavnich médii: tisk, internetova média, televize a rozhlas.

4) publicistika a spoluprace s verejnosti (reklama a PR)

Tyto prednasky a seminarfe maji piipravovat komunika¢ni profesionaly pro neziskovy
sektor.

Zminéna specializace ma umoznit stit se partnery a spolupracovniky novinari v kterém-
koli z médii — a to jako komunikatoii, tiskovi mluvci, pracovnici pro styk s verejnosti, mo-
deratori, produkéni a account-manazefi ve statni sprave, institucich, komercénich firmach
a neziskovych organizacich. Skola svym absolventim nabizela ve $kolnim roce 2007/2008
zkracené jednorocni bakalarské studium na Literarni akademii (Soukromé vysoké skole
Josefa Skvoreckého). Toto roéni studium je zakonéeno bakaldiskym titulem. To je mimo-
chodem jedind cesta, jak absolventi VOS dostanou bakaléisky titul, pokud vy3$§i odborna
$kola nema bakalarskou akreditaci.

Kurzy

VOSP prechdzi nékterymi programy do dalif kategorie, kam jsme zaradili kratkodobé
kurzy. Porada prednasky, semindre, besedy, filmova promitani a kurzy pro vefejnost. Mezi
nabizené patii napiiklad Lekce z zZurnalistiky.

M4 to byt pifpravny kurz pro ty, kdo chtéji studovat publicistiku, at uz na VOSP, nebo
na vysoké skole. Maji ziskat prehled o struktuie periodik a informacnich a publicistickych
zanrech (zprava, ¢lanek, poznamka, komentar, fejeton, reportaz, rozhovor, medailon, esej,
crta), soucasti vykladu je ,historie a zaklady fotografie, principy reklamni tvorby, zasady
typografické upravy pocitacového textu, seznami se s dé€jinami ceské Zurnalistiky v dobo-
vych politickych souvislostech, seznami se s rozhodujicimi udalostmi z vyvoje masmédii ve
svété, s vyvojem rozhlasu, televize a zpravodajskych agentur, a budou pouceni o prikladech
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cenzury a zakladech tiskového prava“. Kurz ma dvanact lekci, probiha jednou tydné (90
minut), jeho cena je 1950,- K¢. Kurzovné je tfeba uhradit v hotovosti pri prvni lekci kurzu.
Po absolvovani kurzu obdrzi absolventi osvédceni a ucebni texty.

Na margo rtznych poradanych kurzt si nemohu odpustit alespon jesté dvé informace:
o projektu AMOS a o stredisku ,,U tif kohoutkd”. AMOS — centru vzdélavani — organizuje
jednolety pripravny kurz zaméteny na studium zurnalistiky v cené 7490 korun. Je oznaco-
van jako kompletni intenzivni tzv. nulty rocnik, vyuka probiha v Praze a Brné¢, déle nabizi
také Semestralni pifpravné kurzy pro pfijimaci fizeni na VS véetné Zurnalistiky, cena je
4900 K¢. Je velmi tézké presvédcit nékoho, kdo vlastni certifikat, ze absolvoval nulty ro¢nik
zurnalistiky, Ze neprosel prijimacim fizenim na bakalarsky obor Zurnalistika.

Kulturni a vzdélavaci stfedisko ,,U tf'f kohoutkr, prispévkova organizace s adresou v Brné
nabizi mimo jiné kurzy Zaklady zurnalistiky, které jsou urceny za¢inajicim a mirné pokroci-
lym autortim, zajemctm o studium Zurnalistiky, redaktortim, editorum, piip. vydavatelim
ruznych tiskovin (profesni tiskoviny, obecni zpravodaje apod.). Predpokladané tematické
okruhy: zaklady tvorby zpravodajskych materiald, zaklady tvorby publicistickych piispév-
ki, prakticka cviceni, analyzy vlastnich i cizich praci, medidlni provoz a zakulisi (vyroba,
nataceni, prace se zdroji, agenturni zpravodajstvi, kontakty, legislativa, etika atd.) zaklady
redakéni prace.

Kurzy podporuji a jako partneri jsou uvadéni Brnénsky Metropolitan a Westernové meés-
tecko Wildwest Boskovice.

Shrouti

Jak je z predeslych odstavcii — véetné zamérné doslovné citovanych pasazi — patrné, neje-
nom Ze zrcadli dosavadni zkusenosti vzdélavani novinai ve svété, ale zahrnuje v sob¢ rizné
podoby edukace v Ceské republice, at uz ve sféfe verejné, nebo soukromé. Mitzeme konsta-
tovat, Ze zatimco univerzitni sféra si dichotomii teorie a praxe neustale uvédomuje a snazi se
ré pak mohou absolventi vénuijici se Zurnalistice zuZitkovat, sféra soukroma nema potrebu
tyto otazky resit, nékdy o nich ani neuvazuje nebo je povazuje za marginalni.

Analyza programiti naznacuje, ze v nékterych piipadech vyuky nejde o promyslenou kon-
cepci programu, ale o persondlni obsazenti, které je k dispozici a tomu se prizptsobuji cur-
ricula, neni feSena dvojkolejnost Zurnalistiky, komunikace a PR a nékteré programy to ani
jako problém nepocituji. Reaguji tak mozna i na pozadavky praxe, kde tato dvojkolejnost
také pocifovana neni.

Co se tyce literatury, analyza sylabti ukazala nékolik problémii — nékde je literatura zasta-
rala, nejen z roku 1990 — 1991, ale dokonce jsou pouzivany i u¢ebnice pred rokem 1990.

Bibliografie se samozrejmé ridi inklinaci pedagogti (diraz na lingvistiku, nékde také
vlastni texty rizné kvality).

Prekvapuje kongenialita v pfedepisovani nékterych studijnich titulti. Diskurs je pochopi-
telné dany, otazka je, zda tu nedochazi k urcité napodobé.

Porovnani jmen prednaSejicich (pokud opravdu odpovidaji realité) a prednaSenych
kurzi na nékterych skolach a dokonce i univerzitniho typu naznacuje, Ze pedagogové vy-
ucuji nejen obory pribuzné, ale naprosto rozdilné a v hojném poctu. Coz je sice mozna
ku prospéchu jejich rozhledu, ale na druhé strané to brani urcité profilaci. Nejde o vyuku
jazyka, komunikace a stylistiky, ale napf. kombinaci Uvod do studia Zurnalistiky, Zpravo-
dajstvi a publicistika, ManaZerska komunikace, Politickd Zurnalistika nebo skupinu Ceské
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déjiny 18. — 20. stoleti, Déjiny Zurnalistiky, Lexikologie a stylistika, Mluvnice a pravopis,
Zpravodajstvi a publicistika, Ekonomicka Zurnalistika, Kulturni Zurnalistika nebo predmé-
ty Zdroje zurnalistickych informaci, Zaklady zurnalistické fotografie, Rozhlasova a televizni
technika, Redakéni praxe, Aktudlni otazky Zurnalistiky, Typografie a polygrafie, graficka
Gprava novin, Prakticka cviceni psané tvorby a pod.

Zavéry

Na zikladé vyse feceného se nabizi nékolik odpovédi na poloZenou otazku: kam svéro-
vat dal¥f vzdélavani novinait v Ceské republice? Mélo by jit o
 Vzdélavani mysli, jasné povédomi o strukture medii, jejich fungovani, reflexe. Vytvareni
elit v tom nejlepsim slova smyslu, které jsou schopny jak v médiich pracovat, tak mit od
nich odstup.
® Jasné vymezeni profesionalnich standardd, véetné etickych, coz vede k zodpovédné praci
se zdroji a jasnému rozliSeni zpravodajstvi, publicistiky a PR
* Diiraz na sbér a tridéni fakt(l, prace se zdroji, nutnost interpretace pfi pouZiti Sirokého
vzdélanostniho zazemi, ale také védomi mezi interpretace, ktera se nesmi transponovat ve
spekulace
® Duraz na aktivni zapojeni student jak v predmétech teoretickych — nikoli jen pasivni
konzumace doporucenych titulii, im méné uz prefabrikovanych podkladd. V predmé-
tech tviir¢ich premyslet o tématech, prichazet s vlastnimi napady na zakladé dostatku in-
formaci a podnétt z literatury, pozorovat svét kolem sebe, vyhodnocovat, nebyt pasivnim
prijemcem
¢ Jasné povédomi o zZanrovych strukturach, véetné novych podob pod vlivem elektroniza-
ce a internetizace, akceptovani posunt v této oblasti — zkracovani, vizualizace informace,
kombinovani riznych formalnich prvkid, znalost tradice, ale také nelpéni na této tradici
— poznani, vstiebani, aktivni aplikace
* Nicméné zaroven povédomi toho, Ze prichod dokonalejsi technologie vSsechny problémy
nevyresi. Stale vétsi diraz na rychlost nevede vzdy k nejlepsim vysledkim, chybi propraco-
vanost, nadhled, souvislosti. Technické moznosti rozsiruji i moznosti médii, ale zaroven
je omezuji (nékdy na pouhy servis) — je potlacovana individualni a tviir¢i slozka, ¢asto na
vysledek pusobi stres
® Akceptovani zmény funkce tradi¢nich médii nikoli jako nositeltl informace (nebo JEN
nositelt informace), ale interpreta fakti
* Inkorporace novych témat — mensiny, globalni problémy, shodnost versus rtiznost
® Provazanost riznych diskursti misto jejich parcializace, coz by nemélo probihat jen vram-
ci prednasek a cvicent, ale i v myslich studentti a projevovat se v klauzurnich, bakalarskych
a diplomovych pracich
* Fungovani oboru interné i externé — rozsifit nabidku cilenych kratkodobych kurzt ve
spoluprici s relevantnimi institucemi, ale zarovent povédomi o urcité ,,privilegovanosti*
akademické ptdy.

Podklady:

Archiv autorky

Projekt Tempus - vzdélavani zurnalistt na Karlové Université. Zprava skupiny pro curri-
culum (ucebni plan), Praha 1991/92. Archiv autorky a http://www.louc.cz/pril01/p54-
tempus.rtf
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Zdroje jako oblast novinaiského vzdélavani
(Ludmila Truneckova)

Uvodem
Zdroje informaci jsou natolik zasadni pro praci novinare, Ze se jim ve
vysokoskolské pripravé studentd Zurnalistiky nutné vénuje — z riiznych dhla po-

187,188,189

hledu a v riznych souvislostech — hned nékolik dil¢ich disciplin.

Vychéazim pritom predevsim ze zkuSenosti mateiské katedry Zurnalistiky Fakulty
socialnich véd ziskanych pfri realizaci studijniho programu Medidlni a komuni-
kaéni studia, studijniho oboru 7202R Zurnalistika.

Abych postaveni prace se zdroji v pfipravé novinari pribliZila, (1) nejprve re-
kapituluji, do kterych oblasti vysokoskolského vzdélavani se zdroje novinarskych
informaci promitaji. U vybranych predméta priblizim jejich zameéreni a spojitost
se zdrojem. Z jednotlivych fazi prace se zdrojem jsem zvolila proces verifikace
a pokousim se poukazat na nezbytnost a soucasné sloZitost teoretické piripravy
na ovérovani ziskanych informaci. Pak (2) nékolika priklady ilustruji, Ze v praxi
muze pochybit i spolehlivy a divéryhodny zdroj, Ze napriklad ve zdrojové mate-
matice muize jeden znamenat vic nez dva — aneb Ze praxe mnohdy popira mytus
o potiebé dvou na sobé nezavislych zdroji. Na zavér (3) v souladu s feSenim dil-
¢iho tkolu Vyzkumného zdméru KZ IKSZ (Internetizace a digitalizace Zurnalisti-
ky) pfiblizim, jak internet ovliviiuje vztah novinare a zdroje. VétSinu praktickych
prikladt@ budu pritom vybirat z oblasti agenturni zurnalistiky.

Zastoupeni tématu novinarskych zdrojii v predmétech studijniho oboru
Zurnalistika na UK FSV

Zdroje informaci jsou predmétem zajmu novinarské etiky a medialni legislati-
vy, sociologie zpravodajstvi, ale také vyznamnou soucasti teoretické a praktické
profesni pripravy studentii Zurnalistiky zaméfené na tvorbu zpravodajskych textd
a praci s informacemi a dalSich. V pojeti UK FSV to jsou prednasSky a seminare
pfedmétt Zurnalisticka tvorba (I — III), Prace s informacemi (I a II), Vedeni tis-
kovych konferenci a tiskovi mluvéi ¢i Zpravodajské agentury.

Cilem predmétu Pravni souvislosti Zurnalistické prace (JB022, vyucujici JUDr.
Helena Chaloupkova) je , sezndmit studenty s pravnim rdmcem, v némzZ je realizovdna
svoboda projevu“.'*” Ucastnici kurzu ziskavaji informace o obsahu pravnich no-
rem (Listina zdkladnich prav a svobod) a velmi zidhy se seznamuyji s tzv. tiskovym
zakonem, Zakonem ¢. 46/2000 Sb. o pravech a povinnostech pfi vydavani perio-
dického tisku a o zméné nékterych dalsich zakont, ktery v § 16 upravuje ochranu
zdroje a obsahu informaci. Ve vyuce je pak hlavni pozornost vénovana prikladim

187 Na informac¢nich zdrojich casto zavisi kvalita novinarského produktu.” (HRADISKA, E. a kol. (2003): Zmeny novindrskej profesie na
Slovensku a priprava novindrov. Slovensky rozhlas, Bratislava, str.13)

18 .studium zpravodajskych zdroju a jejich vztahi se zpravodajskymi organizacemi (je) zcela Ustfedni pro rozkryvani produkce
zprav a méla by byt jadrem uvazovani o zpravodajském novinafstvi...“ (MANNING, P. (2001): News and News Sources. Sage. - cito-
vano podle TRAMPOTA, T. (2006): Zpravodajstvi. Portal, Praha 2006, str.78-79)

1% Identifikace zdroje vypovida o zpravé bezmila tolik jako sam jeji obsah. (STEJSKAL, J. (2004): Ctyicet kapitol zpravodajstvi. interni
text CTK, Praha, str. 130)

19 viz sylaby piislusnych pfedméti dostupné na http:/is.cuni.cz/studium/predmety
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z praxe véetné verdiktli soudt a ndlezii Ustavniho soudu ¢&i rozhodnuti Evropské-
ho soudu pro lidska prava.

Samoregulac¢ni ¢ast normativniho ramce prace novinara priblizuje studentiim
Uvod do etiky Zurnalistické prace (JB011, vyuéujici PhDr. Viclav Moravec). Pfed-
nasky se soustfedi nejen na samoregulaci médii v evropském kontextu, ale i na
vjvoj a soucasny stav samoregulace zurnalistiky v CR. Probiraji se jednotlivé kode-
xy (napft. Eticky kodex Syndikatu novinaii, kodexy médii verejné sluzby) a jed-
nim z dil¢ich témat je napf. novinar a jeho zdroj, mozna manipulace novinare
zdrojem, rozebiraji se souvisejici konkrétni pripady, uvadéji se priklady selhani
novinari pfi praci se zdrojem.

V profilovém piedmétu Zurnalistickd tvorba I-III  (JB012-14, vyucujici doc.
PhDr. Barbora Osvaldova, PhDr. Ludmila Truneckova ) se probiraji jednotlivé
faze od ziskani informace az po jeji verifikaci a pri praktickych zadanich prispév-
ku si studenti osvojuji zasady prace se zdrojem, zdrojem se jménem a beze jména,
uci se rozliSovat mezi citaci ¢i parafrazi zdroje, uci se zdrojovani (nejen v uzsim
smyslu — tzn. umisténi a funkce odkazu na zdroj, ale i v $ir§Sim - popis zptisobu,
jakym novinaf informaci od zdroje ziskal).

Zdroje digitalizovanych informaci a zpUisob prace s nimi predstavuje studen-
tiim pfedmét Prace s informacemi I (JB019,vyucujici PhDr. Milan Smid). U& je
vyhledavat informace v on-line informacnich systémech (napf. parlament, stat-
ni sprava a samosprava, obchodni rejstfik a informacéni databaze ekonomickych
subjektt, mezinarodni organizace OSN, NATO, EU, média jako zdroje informa-
ci a dalsi uzite¢né Zurnalistické zdroje na internetu, jako jsou knihovny, ency-
klopedie atd.).

Jiz ziskané znalosti student o zdrojich novinarskych informaci prohlubuje
a o oblast agenturni Zurnalistiky rozsiruje Prace s informacemi II (JB020, vyucu-
jici PhDr. Ludmila Truneckova). V seminarich se budouci novinari uci efektivné
pracovat s infobankou Ceské tiskové kancelafe, v semindfich maji k dispozici sou-
dobou agenturni produkci domaci provenience (aktualni textovy servis o déni
v Ceské republice a v zahraniéi, archiv, dokumentaé¢ni databaze) a poznavaji
proces jejiho vzniku i moznosti jejiho vyuZiti v novinarské praxi.

Sirsi teoretické a faktografické zizemi nezbytné ke kvalifikované orientaci
v agenturnich zdrojich pak jesté nabizi predmét medidlniho zaméreni psana
a obrazova zurnalistika Zpravodajské agentury (JB042, vyucujici PhDr. Ludmila
Truneckova). Studenti se jeho prostfednictvim seznamuji s roli tiskovych agen-
tur ve svété v navaznosti na ceské realie tak, aby jako budouci uzivatelé produkce
tuzemskych i zahrani¢nich tiskovych agentur znali své zdroje informaci. Orien-
tuji se v mezindrodnich dokumentech, zakonech a jinych narodnich normach,
které definuji predmét Cinnosti tiskovych agentur, a osvojuji si kritéria jejich
diferenciace.

V nabidce téhoz medialniho zaméfeni figuruje rovnéz predmét Vedeni tisko-
vych konferenci a tiskovi mluvéi (JB043, vyucujici doc. PhDr. Barbora Osvaldo-
va), z jehoz nazvu je zjevné zaméfeni i souvislost se zdrojovou problematikou.

Z predmétu jinych obort Institutu komunikac¢nich studii a Zurnalistiky nemo-
hu opominout Sociologii zpravodajstvi (JB328, vyucujici PhDr. Toma$ Trampota,
Ph. D., studijni obor 7202T Medialni studia — bakalarské studium v kombinova-
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né formé, studijni obor 7202T Medidlni studia — navazujici magisterské studium
oteviené i pokracujici a studijni obor 7202T Zurnalistika — navazujici magister-
ské studium). Sociologie zpravodajstvi sleduje mimo jiné vyvoj sociologie zdroji,
promény vztahu novinar a zdrojt, vliv zdroji na podobu zprav ale i zdroje
interpersondlni povahy.

Jaky ma byt zdroj resp. ani divéryhodny zdroj se jménem nemusi byt zarukou
spolehlivé informace

V jiz zminované odborné literatufe domaci i zahrani¢ni provenience (Hradis-
kd, Manning, Stejskal, Trampota, dale pak Hanu$ a Haskovec'®!, Hlav¢akova'®?,
Zschunke'??) vétsinou panuje shoda, zZe zdroj informace musi byt predeviim
spolehlivy, davéryhodny. V tomto ohledu neni patrny rozdil mezi teorii a praxi,
napiiklad manudly zpravodajskych agentur rovnéz pozaduji v prvni fadé spoleh-
livost a divéryhodnost zdroje.

Prestoze tiskové agentury plati za respektované zdroje, které za tuplatu poskytuji
presné a ovérené informace, i ony ¢as od ¢asu navzdory vnitfnim pravidlim chy-
buji pri praci se zdrojem. Studenti se proto seznamuji kromé teorie i s konkrétni-
mi pripady omyld téch nejzkusenéjsich, aby byli pouceni o mozném riziku.

Mylit se totiz mulzZe i zkuSeny a divéryhodny zdroj. Zfejmé nejznaméjsim ta-
kovym piipadem je nepravdivd a pozdéji stornovand zprava CTK o Gmrti spi-
sovatele Jaroslava Foglara vydana 23.7.1995 v 15,50 s titulkem Kratce po svych
88. narozeninach zemrel spisovatel Foglar. Po vice nez trech hodinach (v 19,09)
byla zprava stornovana.'** Vznikla nedorozuménim. Pfi navitévé v nemocnici se
u zastlaného lazka spisovateliv stary pritel a shodou okolnosti letity agenturni
novinar od personalu na pokoji dovédél, ze Foglara uz odvezli. Zatimco pacient
byl prevezen jen na jiné oddéleni, novinar pochopil informaci jako sdéleni o spi-
sovatelové skonu a zavolal ji do CTK. ProtoZe agentura zdroj dobfe znala (jako
velmi spolehlivy a divéryhodny), informaci v nemocnici neovéfila a zaradila do
servisu. Foglar si pak zpravu o své smrti vyslechl z rozhlasu, pry se musel stipnout
do ruky, aby se presvédcil, Ze jesté Zije.

Z chyby se agentura poucila. Kdyz Foglar 23.1.1999 skutec¢né zemrfel, uvedla
jako zdroj nejen jeho synovce, ktery ji informoval, ale také primarku, ktera amrti
potvrdila.

Pripad se dostal i do zahraniéni literatury. Udo Ulfkotte ho zaznamenal v titulu
So ltigen Journalisten.'” V kapitole vénované ,medialnim dmrtnim® znamych
osobnosti figuruje jako jediny z Ceska.

Na druhou stranu existuje mnoho zpravodajskych prilezitosti, kdy jeden zdroj
muZe znamenat vic nez dva, jinymi slovy, kdy praxe popira mytus o potrebé dvou
na sobé& nezavisljch zdroji. Ze se nejen mezi studenty a akademiky, ale i novinari
vzilo tvrzeni, Ze zverejnit lze informaci az poté, co byla ovérena ze dvou na sobé

19 HANUS, P,, HASKOVAGC, S. (1998): Problematika agenturniho zf lajstvi 11 (K otdzce zdrojit agenturnich zprav). SPN, Praha.
192 HLAVCAKOVA, S. (2000): Zdroje a pévod informdcii, ich pouitie v spravodastve I. In Otazky zurnalistiky 2/2000.
199 ZSCHUNKE, P. (1994): Agenturjournali Nachrichtenschreiben im Sekundentakt. Olschliger, Miinchen.

9t http://ib.ctk.cz
19 ULFKOTTE, U. (2001): So kigen Journalisten. (Der Kampf um Quoten und Auflagen), Bertelsmann Verlag. Miinchen.
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nezavislych zdrojti, dokladd také nazev jednoho letosniho dilu z cyklu Rozpravy
o ¢eskych médiich. Pofadatelé — internetovy denik Ceskda média a Univerzita J.A.
Komenského — ho nazvali: Divéruj, ale proveruj! aneb Ovéruji novinari informa-
ce z nejméné dvou na sobé nezavislych zdroju ?

Nékdy ale prece staci (a musi stacit) ke zverejnéni zdroj jeden, jindy jsou malo
dva. Neovéruji se (neni kde ovérit) oficialni, institucionalizované informace
(CSU o vyvoji zahrani¢niho obchodu, MPSV o vyvoji nezaméstnanosti). Neové-
fuji se ani informace mluvéitho Hradu, oznami-li, Ze prezident planuje cestu do
Moskvy, neovéruje se v Kremlu, zda je to pravda.

U informaci tykajicich se budoucnosti (napfiklad uméleckych pland, zamérh)
nelze nez citovat.

Tezi o dvou na sobé nezavislych zdrojich povazuje Stejskal dokonce za nesmy-
slnou a v praxi nerealizovatelnou povéru:

»Mezi novinafi i nenovinari se zakorenila predstava, Ze fakta obsazena ve zpra-
vé je mozné publikovat az tehdy, jsou-li ovérena nejméné ze dvou na sobé ne-
zavislych zdrojt. Pokud je oba zdroje potvrdi, miZe zpravodaj s informaci vyjit
ven. Z pohledu obecného zpravodajstvi je to nesmyslnd, v praxi nerealizovatelna
povéra. Prace se zdrojem je zavisla na prili§ mnoha okolnostech, aby tak jedno-
ducha zazra¢na poucka mohla beze zbytku platit.“!%

Jak internet ovliviiuje vztah novinare a zdroje

Nebudu opakovat notoricky znamé pozitivni zkuSenosti s rozsifrenim komuni-
kacnich moznosti novinari a snadnéjsi dostupnosti informaci — ani negativni ve
smyslu jisté deformace novinarské prace.

V souvislosti se zdrojem novinaiskych informaci chci jen upozornit, ze famy
druhé strané muze zdroj nespokojeny s praci novinare vyuzit internet k uc¢inné
obrané (b).

ad a) Za letos ziejmé nejvétsim pochybenim Ceské tiskové kancelafe stal pod-
vrzeny mail informujici o vjzvé senatorského klubu KDU-CSL k okam7ité rezig-
naci vicepremiéra, piedsedy lidovcii a senatora Jifiho Cunka. Prohlden{ zaslané
agenture a agenturou neprodlené (bez ovéreni) vydané (10.4.2007 ve 14,58)
obsahovalo i odiivodnéni: “Cunkovo dosavadni vyjadiovani ohrozuje KDU-CSL
v o¢ich vefejnosti, ale i samotnou vladni koalici.“"” Po ¢tvrthodiné (15,14) vyda-
la agentura storno a pozadala odbératele, aby dfive vydanou zpravu nepouZzivali,
nebot obsahuje nepravdivé tdaje. Ve shrnuti (19,15) CTK pfibliZila, Ze text na
hlavickovém papife Senatu (udajné stazeny ze senatnich webovych stranek) byl
odeslan z e-mailové adresy klub.kdu@email.cz. K e-mailu se pak prihléasil Lukas
Kohout, ,prosluly” zahrani¢nimi cestami na ucet Poslanecké snémovny.

Podle odbornikd, na néz se odvolavala agenturni zprava, $lo o ukazkovy pri-
pad zneuziti tzv. freemailové adresy, kterou si mtze zfidit kdokoli. , Provozovatelé
identitu zvizovatele neprovéruji, a mize tedy snadno dojit k situaci, Ze prijemce posty po-

19 STEJSKAL, J. (2004): (f{vﬁml kapitol zpravodajstvi. Interni text CTK, Praha.
197yiz archiv autorky
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vazuje takto odeslany podvodny mail za oficidlni sdélent, “ rekl mluvci antivirové firmy
Grisoft Jifi Macik'®.

Odbornici souc¢asné upozornili, Ze novinari by méli ovérovat autenti¢nost zdro-
je i tehdy, je-li adresa provéfena, zndma a prava. ,Primo za pocitacem v oficidlni
instituci totiz také miiZe sedét kdokoliv, “upozornil podle zpravy CTK Macik.

Tento aktualni pripad nazorné doklada, jakou dan muiiZe zaplatit novinar za
rychlou a dostupnou informaci, jak prekvapivé snadno mutze podlehnout fiktiv-
nimu zdroji. Imunni vici podobnym rizikim nejsou ani renomované zahrani¢ni
agentury.

Americka agentura Bloomberg, kterd si velmi zaklada na vlastnich standardech
novinarské prace, vydala 2. kvétna 2007 rovnéz povrzenou zpravu. Prestoze tdaj-
né podnikla obvyklé kroky nutné k ovéreni informace, zaradila do servisu sdéleni
jiného mystifikatora o existenci cca 600 ¢lenné komunity Madard v Demokratic-
ké republice Kongo, jejichz predkové se méli v Africe usadit v 17. stoleti. Infor-
maci publikoval na svych webovych strankach Afrika Research Institute (http://
ar-institutte.ch) spolu se Zenevskou adresou. Stranku se Svycarskou doménou si
ale nechal zaregistrovat budapestsky dokumentarista David Kresalek, s cilem
ukazat, jak pracuji média.

Informaci prinesl madarsky zpravodajsky web Index, Bloomberg, madarsky
tisk (Magyar Nemzet, Vilggazdasag) a televize (Hir TV).

ad b)V naSich podminkdch neni zatim prili§ obvyklé, aby zdroj, nespokojeny
s vysledkem prace novinare (b), vyuzil vlastnich webovych stranek na svoji obra-
nu.

Systematicky tak ¢ini napriklad prezident Vaclav Klaus, ktery ma na hradnich
strankach'” stalou rubriku — Co prezident nerekl, v niZz dementuje, pripadné
koriguje dle jeho nazoru nepresnosti v medialnich citacich svych vyroka. Zridil ji
v zari 2005 a béhem dvou let jejim prostiednictvim vydal dvé desitky dementi.

V lofiském roce se timto zptisobem jednordzové ohradila Ceskoslovenskd ob-
chodni banka proti praci redaktord MF Dnes, jimz 28. dubna 2006 poskytl roz-
hovor ¢len predstavenstva CSOB Jan Lamser. Rozhovor se tykal piipravy obchod-
niho kontraktu s Ceskou postou vyjednavaného v letech 2004 — 2005. Banka
nespokojenad s verzi publikovanou v deniku zverejnila na svych strankach nejen
doslovny prepis celého novinaiského rozhovoru, ale dala na nich k dispozici
i zaznam jeho uplného znéni.

Stejné se vloni pred parlamentnimi volbami branil tehdejsi premiér a predse-
da CSSD Jifi Paroubek nespokojeny s vyznénim svého rozhovoru poskytnutého
agenture Reuters. Kromé tiskové zpravy zverejnil rovnéz na webovych strankach
doslovny prepis rozhovoru s korespondenty Reuters.

Tento postup je mozné interpretovat i tak, Ze novinari a jejich zpusoby, jak jed-
naji se zdroji a nakladaji se ziskanymi informacemi, jsou pod jistou (verejnou)
kontrolou a Ze tato moznost obrany zdroje nemusi byt v dlouhodobéjsi perspek-

1% htp:/ /ib.ctk.cz
' hutp:/ /www.hrad.cz
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tivé na Skodu profesi. Skutecnost, Ze internet umoznuje napi. icinnou obranu
zdroje v pripadé nestandardniho postupu novinare, by totiz mohla prispét k vyssi
profesionalité novinarského vykonu. Védét by to mél i student Zurnalistiky.
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Digitalizace fotografie jako oblast novinaiského vzdélavani
(Alena Labova, Filip Lab)

Anotace

Digitalni fotografie a digitalizace fotografického procesu znamenaji podle medial-
ni teoretik(l v historii média a vizualni reprezentace zvrat, jehoZ vjznam pro soucas-
nou vizudlni kulturu je srovnatelny s vyndlezem fotografie samotné (Mitchell, 2005).
Fotograficky obraz ztraci svoji materialni podstatu, stava se souborem jednicek a nul
vzniklych v pocitaci a je tak na nékolik trovnich snadno manipulovatelny bez moz-
nosti takovou upravu poznat a prokazat. Fotografie nadale nemusi byt jen vérnym
otiskem reality, stejné realisticky vypadajici obraz skutecnosti mutzZe byt zkonstruovan
v pocitaci bez predlohy v realném svété. Historicky koncept fotografie jako dikazu
existence je zpochybnén, mluvi se o postfotografii a nové paradigma lze vyjadrit
slovy: ,nevérte vSemu, co vidite“.

V téchto souvislostech bylo nezbytné zacit i v profesni pripravé novinaiti uvazovat
o dusledcich digitalni obrazové technologie pro média a vizualni kulturu viibec.

Je tieba rozsifit dosud spiSe prakticky orientovanou vyuku fotografie o teoretické
zaklady vizualni komunikace, aby se studenti naucili vizualni sdéleni nejen pripra-
vovat a ,vyrabét®, ale aby je rovnéz uméli ,¢ist“ a interpretovat.

Zatimco analyzy medialnich textd maji v ramci medidlnich studii dobrou teore-
tickou platformu, vizualnim obraziim dosud nebyla adekvatni pozornost vénovana.
Proto jsou tivahy o zménach medialniho vzdélavani ve prospéch vizudlni gramotnos-
ti nejvys aktualni.

Nas text je uvodni studii mapujici soucasny stav vysokoskolské vyuky novinarské
fotografie a vizualni komunikace v kontextu technologickych zmén, k nimz doslo
v uplynulém desetileti v souvislosti s digitalizaci média fotografie.

Vidét uz neznamena vérit

17. cervma 2007 11:20

Umélecka skupina Ztohoven se nabourala do ranniho vysilani Ceské televize. V poradu Pano-
rama se mezi on-line zdabéry z ceskych hor a mést objevil atomovy hiib.

Fotografickym vidénim rozumime nasi naucenou schopnost rozumét fotografiim
a chapat okolni svét jako mozny zdroj fotografii, ale také nasi schopnost ovladat
fotograficky sdélovaci systém — jazyk, ktery jako kazdy jazyk podléha pravidlim, kon-
vencim, skladebnym a stavebnym principtim. Pro tspésné dekédovani kazdého foto-
grafického sdéleni je nutné rozumeét existenci téchto zakonitosti.

Naucit se zakonitostem ,vyroby*, ale i kritické ,konzumace“ obrazovych sdéleni
bylo od pocatku soucasti profesni pripravy budoucich Zurnalistd. V souvislosti
s prichodem novych technologii a digitalizaci fotografie ziskava otazka vizualni
gramotnosti Zurnalistd na dtleZitosti, nebot privodnim jevem digitalizace foto-
grafie jsou neomezené moznosti manipulace vyznamem obrazovych sdéleni ¢i
vyroba realné vypadajicich fotografii v pocitaci bez jakékoliv navaznosti na reali-
tu. Diky historicky zakotvené predstavé, ze fotograficky obraz nemuze byt ni¢im
jinym nez ,objektivni® ¢i ,pravdivou” reprezentaci reality pak nadale pretrvava
naivni dGvéra v pravdivost takové fotografie, byt viibec nemusi mit realny pod-
klad.
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Rada prikladt manipulativnich zasahti do fotografického obrazu v medialni praxi
nejen u nas, ale i v zahranici, nas vedla k ipravam vyukovych plant nejen ve smyslu
védomé pripravy na ,produkci® fotografii se zcela novym technickym zazemim, ale
ijejich kritické ,,¢teni® a spravné chapani jejich vizualniho poselstvi. Soucasti pripra-
vy je také diraz na etické aspekty profese fotozurnalisty.

Fotografie v digitalnim véku

Klasicka fotografie jako médium byva povazovana za charakteristickou soucast
moderni spolecnosti, za produkt primyslové revoluce nejen v technickém ohledu,
ale také co se zpusobu nazirani na svét a jeho vnimani ty¢e. To naznacil ve svém
slavném textu ,,Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti“ z roku
1936 Walter Benjamin (Benjamin, 1979). Fotografie (samoziejmeé spolu s filmem
a dalS$imi médii) je typickym médiem vizualni kultury moderni spole¢nosti. Podob-
né je digitalni fotografie typickym projevem postmoderni informacni spole¢nosti.
Ta je také jako moderni spole¢nost postavena na obrazové kulture, ale hlavni ko-
moditou se v ni stala informace, takze i obraz ma v tomto kontextu podobu in-
formace. Z Benjaminova ,klasického® véku mechanické reprodukce jsme se ocitli
v postmodernim véku digitalni pocitacové produkce. Klasickou fotografii nahradil
digitalni obraz. Obrazova i technologicka revoluce spojena s digitalnimi techno-
logiemi ma své analogie v samotném procesu promén od moderni spolecnosti
ke spole¢nosti informacni. Pfichazi spolecné s postmodernim naziranim svéta,
ve kterém kon¢i nadvlada materialniho svéta nad obrazem. Obraz v postmoderni
spolecnosti ziskava svou vlastni autonomii a navic dokonce zpochybnuje ,realitu.
Spolecnost se ocita ve svété simulaci a simulaker. V informacni spolecnosti, kde
je realita nahrazovana a vytlacovana obrazem, se ocitime ve ,svété obrazi svéta“
(Robins, 1996).

Digitalni technologie proménily oblast fotografie po viech strankach. Zménilo
se technické vybaveni fotografii. Zménil se zplisob, jakym fotografové pouzivaji
tuto techniku. Zmizela nutnost znalosti femesla. S digitalni technikou umoznujici
okamzité prohlizeni porizenych snimki udéla dobrou fotografii metodou pokus/
omyl v podstaté kazdy. Zménil se styl prace. Zatimco diiv fotograf — umirnovan
vysokou rezZii celého procesu — peclivé zvazoval, nez zmackl spoust fotoaparatu,
dnes se fotografovani blizi vic snimani videa — fotografii se porizuje velké mnoz-
stvi s védomim, Ze posléze se dobry snimek vybere. Zvysila se rychlost distribuce
a moznosti pristupu k fotografiim. Fotoreportéfi se potykaji s problémem, Ze jimi
ternetu, a nezalezi na tom, zda-li jde o palestinské vrhace zapalnych lahvi nebo
cecCenské valecniky. To pak pusobi zpétnou vazbou na chovani fotografovanych,
na konstruovani udalosti pro fotografie. Francouzsky valecny reportér Patrick
Chauvel) si stéZoval, Ze v jedné skupiné Palestinct, které fotografoval, se béhem
jejich tydenniho spolecného souziti nechal jeden ostiihat a druhy zacal drzet dietu
a cvicit, protoze se jim nelibilo, jak na jeho fotografiich objevujicich se na webu
Casopisu Paris Match, vypadaji.

Fotografie ztratila svou magickou podstatu. Digitalni technika napadla jako virus
klasické atributy starého média fotografie. Ta, povazovana za pravdivou, objektiv-
ni, divéryhodnou, se najednou zacala vzdalovat témto pojmi a nastolila s novou
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intenzitou diskurs o etickych otazkach fotografie, zejména dokumentarni a Zurna-
listické.

Jak digitalizace zménila profesni pripravu novinaru?

Vzdélavani budoucich Zurnalistd se relativné rychle adaptovalo z klasické fotogra-
fie na fotografii digitalni. Digitalizace vyuky fotografie probihala ve dvou stupnich.
Nejprve studenti fotografovali na klasicky film, ktery zpracovavali ve fotokomore
a poté skenovali negativ nebo pozitiv do pocitace, kde jej dile pomoci obrazovych
edita¢nich programui upravovali. Na pocatku nového stoleti pak rada skol investo-
vala (u nas vétSinou s grantovou podporou Fondu rozvoje vysokych skol) do digital-
nich fotoaparatli a obrazového software pro pocitace a postupné vyménila klasické
fotokomory za pocitacové laboratore.

Kromé vymény technické zdkladny ovSem digitalni fotografie nijak nezménila vét-
§inu dtlezitych aspekt fotozurnalistické pedagogiky, véetné vstépovani etickych
standardi profese, formalni estetiky fotografie, jeji historie a teorie, ale i toho, jak
uvazovat vizualné a zurnalisticky soucasné.

Fotografické vzdélavani na ceskych vysokych skolach

U nas stale zlstava standardem, Ze vyuka fotografie na vysokych skolach vétsinou
zahrnuje jak klasickou, tak digitalni fotografii. Diivodem pro tuto praxi soubézného
vzdélavani klasického i digitdlniho je relativni novost digitilniho odvétvi fotogra-
fie a fakt, Ze jeSté pred par lety se vyucovala pouze fotografie klasicka, analogova.
Tendence je vétSsinou neopoustét vyuku klasické fotografie, protoze jeji dokonalé
ovladnuti poskytuje kvalitni zaklad, na kterém je mozné dale stavét znalosti ohledné
digitalniho zobrazeni.

Vyuku fotografie na vysokych skolach muzZeme v zasadé rozdélit do dvou hlavnich
skupin podle druhu studijnich obor — na obory umélecké a obory spolecensko-
védni. Podle druhu zaméreni se lisi také zpusoby vyuky a cile, ke kterym jsou poslu-
chaci smérovani. Na §kole uméleckého zaméreni byva obvykle fotografie (nékdy ve
spojeni s jinymi médii) hlavnim pfedmétem zajmu studia. Umélecka skola vede své
posluchace k rozvoji tviiréich autorskych schopnosti, jejim idealnim cilem je absol-
vent — autonomni umélec. Studium se zaméruje na zejména na suverénni ovladnuti
techniky oboru. Po teoretické strance je diiraz kladen zejména na déjiny fotografie,
déjiny uméni, vétsinou bez vétsich presahitt mimo umélecky kontext. Hlavni pozor-
nost je vénovana praktické produkci fotografii. Studenti by méli byt schopni vytvaret
kvalitni fotografie — soubory fotografii, méli by ovladat vSechny produké¢né- tech-
nické stranky celého procesu, pocinaje fotografovanim a plnohodnotnou vystavni
prezentaci konce. Z pohledu zaméreni na digitalni fotografii je hlavnim predmétem
zajmu studia dokonalé osvojeni digitalni fotografické techniky, ovladnuti editacniho
softwaru a postprodukce. Absolvent tohoto druhu $koly by mél byt bud' jiz zminény
fotograf — umélec nebo fotograf — Zivnostnik.

Cile vyuky fotografie na Skolach spolecensko-védniho zaméreni jsou odlisného
charakteru, i kdyz cesta k nim je casto podobna jako na skolach uméleckého zamé-
feni. Zasadnim rozdilem oproti $kolam uméleckého zamérenti je, ze fotografie zde
nebyva hlavnim predmétem studia, ale pouze jednou z volitelnych mozZnosti, se kte-
rymi maji posluchaci moznost se v pribéhu studia seznamit a vyzkouset si je. Rozdi-
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lem oproti uméleckym $kolam dale je, Ze primarnim cilem neni produkce student
— profesionalnich fotografi, ale spi§ poskytnuti mozZnosti posluchactiim diikladné se
seznamit a poznat specifika jednoho z majoritnich obrazovych médii, poskytnout
jim prostredky a nastroje pro lepsi praci s obrazovymi sdélenimi, s obrazem jako
prostfedkem komunikace. Studenti absolvujici tyto kurzy by méli odchazet s dob-
rou znalosti charakteristik fotografického média, méli by byt co nejlépe pripraveni
na praci s fotografii i v jinych kontextech nez je pouze omezena oblast samotného
oboru fotografie.

Tento druh fotografického vzdélani si nyni budeme ilustrovat na konkrétnim
prikladu kurza fotoZurnalistiky na fakulté socialnich véd UK. Podobné jako na
uméleckych Skolach, i v ramci nasi vyuky ma studium fotografie svou teoretickou
a praktickou ¢ast. Studenti se soucasné vénuji praktickému fotografovani a nabyvaji
teoretickych znalosti o oboru. Obé tyto oblasti se prolinaji a navazuji na sebe, pri-
cemz v obou oblastech posluchaci vyuzivaji nové ziskané poznatky. Prakticka ¢ast za-
¢ina vyukou klasické fotografie, jejich principii, fotografovanim v terénu, praci ve fo-
tokomore, prezentaci a rozbory vlastnich fotografii. Snahou je na prikladech vlastni
praktické tvorby vyvolavat diskuse mezi studenty o jednotlivych fotografiich, osvojeni
jejich schopnosti ,cteni” fotografickych obrazii, rozvijeni obrazové gramotnosti. Vy-
uka klasické fotografie je stratifikovana do rtiznych trovni, od uplnych zacatecniku
az po plné pokrocilé. Studenti se uci pracovat s fotografickym obrazem v medialnim
kontextu jako solitérem, v sériich ve formé fotoeseje, aZ po moznost vytvoreni ma-
kety obrazové publikace, akcentujici obrazovou skladbu, dramaturgii pribéhu, gra-
fickou dpravu i formalni zpracovani. Nasim cilem neni primarné student schopny
dobrou fotografii vytvorit, zkonstruovat, ale posluchac, majici komplexni povédomi
o tomto obrazovém médiu, se znalosti fotografického ,jazyka“, schopny fotografie
deko6dovat, dekonstruovat a interpretovat.

Poté co si posluchaci osvoji zakladni principy a techniku klasické fotografie, otevira
se pred nimi moznost studia digitalni fotografie, respektive digitilniho zobrazeni.
Uzivame tohoto SirSiho pojmu, protoze zahrnuje nejen oblast fotografie jako tako-
vé, ale i navazna odvétvi zpracovani obrazu na pocitacich, jako je digitalni postpro-
dukce, kontrola vystupu, graficky design, atd. Posluchaci si osvoji teoretické zaklady
a principy digitalniho zobrazeni, seznami se s moznostmi digitalni techniky. Dale
je ceka prace s fotoeditacnimi programy a prakticky projekt vyuzivajici nabytych
znalosti. Cilem nasich kurzi opét neni vyjchova potencialnich DTP operatorti popr.
profesionalnich retuséri, ale student majici dikladné povédomi toho, co obnasi di-
gitalizovany obraz, jaka uskali s sebou nese tento druh obrazi, co je mozné od ného
chtit a oc¢ekavat. Idealem je pro nas obrazové gramotny absolvent, majici prehled
o médiu fotografie, ktery vi, jak s fotografii zachazet, jak ji ,cist“, analyzovat, poslu-
chac schopny najit uplatnéni napr. na pozici obrazového redaktora.

Univerzita Karlova
Fakulta socialnich véd, institut komunikacnich studii a Zurnalistiky
www.fsv.cuni.cz

Prvni setkani s fotografii je pro posluchace zaméreni tisk a foto povinné v podo-
bé kurzu Fotozurnalistika 1. Zde se studenti seznami s historii novinarské fotogra-
fie, s dilezitymi momenty a dily prednich fotografi. Na konkrétnich prikladech
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v ¢eskych médiich si osvojuji specifika jednotlivych fotozurnalistickych zanra i za-
sady prace s fotografii v soucasném tisku. Ostatni vyucované fotografické predmeéty
jsou jiz povinné volitelného charakteru. Z teoretickych predmétl na studenty jesté
cekaji oborové Dé&jiny fotografie, které predstavuji podrobnéji média z hlediska ca-
sové linie, a Fotografické Zanry, vénované jednotlivym oblastem fotografie. Dalsim
teoretickym predmétem, v némz se studenti uci rozumét a ¢ist fotografie, je Fotogra-
ficka recenze, vénovana psanym rozboriam fotografickych dél. Po absolvovani povin-
né Fotozurnalistiky 1 se mohou studenti icastnit i praktickych kurzd, rozdélenych
podle stupné pokrocilosti, pocinaje Zaklady praktické fotografie, FotoZurnalistika 2,
Tvirci dilny. Zaméreni kazdého z kurzi se lisi, od prvotniho ziskavani technickych
znalosti, pres vétsi dliraz na praci s obsahem, az po plné koncepcni praci v ramci
dlouhodobych fotografickych projektt. Od urovné predmétu Fotozurnalistika 2 se
studentiim oteviraji také kurzy Pocitacové zpracovani obrazu a Digitalni fotografie
vénované digitalnimu zobrazeni. V zimnim semestru pak pravidelné poradame ve
spolupriaci s Francouzskym kulturnim institutem workshop vedeny prednim fran-
couzskym vale¢nym fotoreportérem Patrickem Chauvelem. Zde je opét hlavni diraz
kladen na praci s informaci ve fotografii, jak na teoretické, tak praktické trovni.

Pri pripravé tohoto materialu jsme dosli k zavéru, Ze v podobném rozsahu je teo-
reticko-prakticka vyuka, spojujici klasickou fotografii i zaklady digitalni fotografie
a jejiho zpracovani, v ¢eském i v evropském kontextu ojedinéla.

Univerzita Palackého v Olomouci
Filosoficka fakulta
Katedra Zurnalistiky
www.websmart.cz/zurnalistika

Seminare zamérené na vyuku fotografie ztstavaji u vyuky klasické fotografie. Stu-
denti mohou absolvovat dva kurzy: Zaklady zurnalistické fotografie a praktikum fo-
tografické tvorby, v nichz se studenti nauci technickym zakladim fotografie a me-
todam vybéru informaci pro fotografické zpravodajstvi a reportaz a zpusoby jejich
zpracovani pro ti§téna média, webové stranky a televizi. Nové je zavedena série kurz
vedenych jako workshopy, které jsou smérovany k praktické praci s technikou a ke
konkrétnim vystuptim (video a audio vystupy, tiskové a foto vystupy, webové pro-
jekty). Zacala se vyucovat i Digitalni fotografie. V magisterském studiu je zarazen
povinny teoreticky predmét Teorie obrazu a povinné volitelny Nova média a kyber-
kultura.

Masarykova univerzita Brno
Fakulta socialnich studii
Katedra medialnich studii a Zurnalistiky
www.fss.muni.cz

Studium koncipovano tak, aby studentiim poskytlo komplexni pohled na pro-
blematiku medialni komunikace, a to z hlediska historického, teoretického i prak-
tického. Soucasti studijniho planu jsou kurzy zameérené na ziskavani praktickych
dovednosti, véetné zakladl fotografie. Na technologicky vyvoj reagovala fakulta zii-
zenim nového oboru Digitalni média, ktery .. ,Pfekonava rozdil mezi teoretickymi
disciplinami a jejich praktickym vyuZzitim. Pohybuje se na hranici socialnévédnych,
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technologickych a uméleckych diskurzi. Spojuje reflexivni vytvareni teoretickych
znalosti s jejich plnou praktickou aplikaci. Pod vlivem informacnich technologii do-
chazi k revizi dosavadnich zptsobil vyjadfovani. Digitalni média uéi novym tviiréim
metodam a pritom si uvédomuji navaznost na tradici. Student specializace ziska jak
védomosti z teoretickych kurzi zamérenych predevsim na humanitni a spolec¢enské
discipliny, tak si osvoji praktické dovednosti vedouci k vlastnim zptisobiim kreativni-
ho vyjadfeni® (http://medzur.fss.muni.cz/specializace/dig/index.php).

Vedle prakti¢t€ji orientovanych predméti Uvod do digitdlnich médif a Vyrazové
prostredky digitdlnich médii je vyuka vedena v teoretické roviné. Seminar Kyberkul-
tura uvadi do historie spolecenskovédné diskuse o novych technologiich, a to s pri-
hlédnutim k socidlné-historickému kontextu jejich vzniku. Socidlni teorie novych
médii - kurz definuje pozici socidlniho konstruktivismu a kritického pristupu k tech-
nologiim. Pfedméty Digitalni vizualni kultura I a II sleduji proménu vizudlni kultury
spjatou s nastupem digitalni technologie a predstavuji ji v kontextu realnych projevi
novych médii a vizualnich komunikacnich strategii. Kurz se vénuje praktickému
osvojeni zakladnich principt vizudlniho zobrazovani pri tvorbé novych médit

Z teoretickych predméth je dale vyucovana Soucasna vizualni kultura. Praktictéjsi za-
méfeni ma kurz E-Area (HCCI) I, ktery prohlubuje znalosti v oblasti novych smért digi-
talni kultury a celostniho pohledu na sjednocovani obort IT, pfirodnich véd a uméni.

Univerzita Karlova

Filosoficka fakulta

Ustav informacnich studif a knihovnictvi
Studia novych médii
http://novamedia.ff.cuni.cz/

Podobné teoreticky orientovany program ma novy obor Studia novych médii, kte-
ry vznikl se zamérem ,sledovat zmény v technologiich a v humanitnim mySleni na
prelomu 20. a 21. stoleti, které oZivuji interdisciplinarni dialog mezi filozofii, védou
a technologiemi. Chce ukazat, jak dobové diskursy ovliviiuji nase chapani novych
médii, ale také to, jak samotné technologie méni kulturu a spolecnost.

Smyslem ucebniho programu je pripravit odborniky s teoretickymi a praktickymi
znalostmi z oblasti komunikace a novych médii se schopnostmi kritické reflexe sou-
Casné medialni a globalni kultury se zvlaStnim zietelem k soudobym filosofickym
a socialnim aspektim komunikace a novych informacnich technologii, informacni
gramotnosti a informacni politiky,

Zahrani¢ni zkuSenosti

Z evropskych zurnalistikych §kol uvadime jako priklad program pfipravy fotozurna-
listd na finské University of Tampere. Jejich model interdisciplinarni a mezifakultni
spoluprace se nam jevi jako velmi inspirativni i pro nase podminky.

University of Tampereu
Finsko
www.uta.fi/jour/ekj/english.html
Finové maji historicky zakotveny pozitivni vztah k universitnimu vzdélavani Zur-
nalisti a tradi¢né vénuji velkou pozornost i vizualni strance novin a casopisti. Ke
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klasickému programu vyuku fotografie v bakalarském studiu pribyl magistersky kurz
nazvany Electronic Photojournalism, zaméfeny na piipravu profesionali pro nova
a tisténa média. Soucasny technologicky rozvoj médii a zvySujici se raznost vizualni
komunikace dodal tomuto programu na vyznamu — reagovali tak, Ze zacali pripravo-
vat studenty pro praci nejen v tiSténych, ale také v on-line médiich. Vzhledem k $iti
dovednosti, které by mél takovy profesional zvlidnout, prosazuji interdisciplinarni
pristup ke studiu — Zurnalisté, fotografové a grafici studuji spole¢né a uci se vzajem-
né své pracovni metody a profesni dovednosti. Aby mohli takovy pristup k vyuce
zajistit, pripravili spole¢nou vyuku pro tfi university: Department of journalism and
mass communication na University of Tampere, Departments of photography and
graphic design na Helsinki University of Art and Design a Department of Communi-
cation and Studies in Visual Communication programme na University of Jyvaskyla.
Studenti pak ziskavaji magistersky titul z filosofie, socialnich véd nebo uméni, podle
své ,domovské® university. Studium je zakonceno zavére¢nou praci nebo disertaci na
téma vybrané z vjzkumného programu university. Zakladni vyuka probiha na Uni-
versité Tampere, studenti absolvuji dil¢i staze na universitach Helsinki a Jyvaskyla.

Pokud bychom méli hledat modely, které mohou byt pro budoucnost vzdélavani
ceskych novinaia v oblasti vizualni komunikace inspirativni, spiSe nez na zapadoev-
ropské university bychom se méli obratit k americkym universitim, které maji pod-
statné delsi a propracovanéjsi systém vysokoskolského vzdélavani nejen Zurnalistt
obecné, ale i fotozurnalistd ¢i vizualnich zurnalistt zvlast. Z naseho pohledu jsou
zajimavé zejména programy pro fotografy na zZurnalistickych fakultich v Missouri
a na kalifornské université.

The University of Missouri-Columbia
The Missouri School of Journalism
Photojournalism

www.missouri.edu

Program je koncipovan podobné jako nase vyuka. Je postaven na zakladech klasické
fotografie, kterd je dilezita pro to, aby se studenti naucili pti fotografovani premys-
let. Vstupni kurz poskytuje zaklady klasické fotografie pro tisk — studenti se uci za-
kladni technické dovednosti a ovladani fotoaparatu a fotolaboratorni techniku. U¢i
se fotografovat akéni situace a rozvijet vnimavosti k lidem, okolnostem a udalostem.
Ve dvou seminarich pro pokrocilé si studenti prohlubuji znalosti techniky klasické
fotografie a seznamuji se s filosofickymi, historickymi a etickymi koreny profese. Dal-
§i seminar je praxe v universitou vydavaném deniku Columbian Missourian.

Na technologické zmény poslednich let ve fotografii reagovali zarazenim nového
kurzu Electronic Photojournalism, v némz si studenti osvojuji praci s digitalni foto-
grafickou technikou a uci se pripravit design webové stranky, techniku audio a video
nahravek a jejich editovani a koncept novych médii a jejich techniku viibec.

Dtlezity je seminar zaméreny na fotoesej. Studenti se podili na priprave, vyzkumu,
fotografovani, vybéru a fazeni fotografii, jejich designu a lay-outu. Mohou fotogra-
fovat jak klasicky, tak digitalné. Vysledky tohoto kurzu studenti prezentuji na svych
webovych strankach.

Seminare jsou doplnény prednaskami, vénovanymi zkoumani estetického a tech-
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nologického rozvoje média fotografie se zvlaStnim dirazem na Zurnalistickou fo-
tografii a dokumentarni tradici v Americe. Jeden seminar je vénovan socialnimu
a politickému rozméru fotografie ve spolecnosti s diirazem na kritické mysleni a ana-
lyzovani vizualni komunikace.

Missouri School of Journalism je v novinarskych kruzich znama také tim, Ze kazdo-
rocné porada prestizni soutéz novinarskych fotografii Picture of the Year pro pro-
fesionalni fotografy. Podobna soutéz pro studenty ma nazev The College Photogra-
pher of the Year Competition. Kromé toho kazdoroc¢né porada The Missouri Photo
Workshop. VSechny tyto akce zajisti pritomnost nejlepsich svétovych fotografti, obra-
zovych editrti a pedagogti. Studenti maji k dispozici dobrou publika¢ni platformu.
Univerzita vydava prostrfednictvim School of Journalism denik Columbia Missourian
a celobarevny novinovy casopis, tydenik VOX, on-line verzi novin Digital Missourian.
Viechny poskytuji pracovni prilezitosti pro studenty.

California State University, Fullerton
College of Communication
http://communications.fullerton.edu/

Vedle Missouri dobre propracovany program, ktery reflektuje novou technologic-
kou situaci. Dr. Paul Martin Lester (fotograf, pedadog, teoretik vizualni komunikace
http://commfaculty.fullerton.edu/lester/) jiz v poloviné 90. let prosazoval termin
visual journalism misto fotoZurnalismu a pro fotografa podobné vizualni Zurnalista,
protoze podle jeho nazoru se klasicka fotozurnalismus zménil ve vizualni reporto-
vani.

Lester tvrdi, Ze tento termin presnéji vystihuje vSechny ¢innosti, které prace soucas-
ného fotografa pro média obnasi.

Vyuka fotozurnalismu je pojata obecnéji. Zavadi kurzy ,Introduction to Visual Jour-
nalism Production® (2004), ktery je produktem konvergence médii. Kurz syntetizuje
reportovani, psani, photojournalismus a audio a video produkci a webové prezenta-
ce. Smyslem je naucit studenty shromazdovat slovni a obrazové informace pro nové
pole vizudlniho Zurnalismu, fotografovat i pracovat s videokamerou, psat popisky
a titulky a natacet zvuk, pouzivat pocitacové software pro editovani fotografii a tpra-
vu zvuku, a vytvaret prezentace pro online média (Documentary photography, Web
Design, Reporting and Writing a Video Reporting).

Seminar FotoZurnalismus kombinuje klasicky program pro pokrocilé fotografy
—fotografovani eseje, s vjukou jeho zpracovani, upravy a lay-outu na pocitaci. Sezna-
muje studenty se zdkladnimi pocitac¢ovymi programy pro upravu fotografii a jejich
editovani. Soucasti vyuky je i priprava webové prezentace.

Vyuka nékterych kurzii probiha pouze on-line, napf. semindf Communicaton
Technologies (WEB), v némz7 jsou analyzovany nové komunikac¢ni technologie a to,
jak zménily profesionalni praxi.

Velka pozornost je rovnéz vénovana etickym otazkam novinarské profese obecné
a etice fotozurnalismu zvlast (napf. seminar Ethical Challenges of the Mass Media
zaméreny na vyuku kritického mysleni a argumentace k etickym otazkam).

Lester spolu s Christopherem R. Harrisem z Middle Tennessee State University pii-
pravili v roce 2001 manudl pro pedagogy nazvany VISUAL JOURNALISM A GUIDE
FOR NEW MEDIA PROFESSIONALS. Manual je rozdélen do tfi ¢asti. Prvni sekce
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obsahuje troje sylaby pro vyuku vizudlniho Zurnalismu (,Vizualni Zurnalismus, de-
sign a produkce®, ,Fotozurnalismus“ a ,WWW design a produkce®). Soucasti sylabti
jsou ukoly a cviceni, které usnadni prechod od tradi¢nich Zurnalistickych kurzi ke
kurzm vizualniho Zurnalismu. Autori vystavili sylaby na webu a nabizeji je pro volné
kopirovani: ,Use the syllabi as a guide for your thinking about teaching this new fi-
eld“ (Lester, Harris 2001) http://commfaculty.fullerton.edu/lester/abacon/index.
html

Zavér

Jak jsme jiz konstatovali, tento text je ivodni studii, mapujici soucasny stav vysoko-
Skolské vyuky novinarské fotografie a vizualni komunikace v kontextu technologic-
kych zmén, k nimz doslo v uplynulém desetileti v souvislosti s digitalizaci média foto-
grafie. Miizeme konstatovar, ze vétSina pracovist, ktera se zabyvaji vyukou fotografie,
musela reagovat na prekotny technologicky rozvoj — digitalizaci média. V zavislosti
na moznostech technického vybaveni dochazi k postupné digitalizaci vyuky. Ukazuje
se ale Zadouci zachovat dosavadni dvoustuprniovou vyuku praktické fotografie, tj. vy-
chazet ze znalosti klasické fotografie k osvojeni si digitalni technologie.

Vedle zmén v praktické ¢asti vyuky bylo tfeba upravit rovnéz teoretickou vyuku,
resp. rozsirit ji o zaklady vizualni komunikace, aby se studenti baucili vizualni sdéleni
nejen pripravovat, ale aby je dokazali i spravné dekédovat a interpretovat. Také byly
rozsireny prednasky vénované etickym aspektim média, ktera nabyvaji v kontextech
soucasnych technologickych zmén fotografie na duilezitosti.

Také jsme shledali, Ze vznikaji nové obory vysokosloského studia, které jsou piimo
zaméreny na studium novych médii.
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Novinar a profesni vzdélavani — dvé osobni zkusenosti
(Vaclav Moravec)

,»Ne kazdy si wvédomi, Ze skutecné dobry Zurnalisticky vikon vyzaduge prinejmensim prdvé tolik ,,du-
cha* jako vykon védce. Je to ddno predevsim nutnosti okamZite, na povel, tvorit a prisobit, a to samoziej-
mé za zcela jinych podminek k tvorbe. Témey nikdy nedojde ocenéni, Ze jeho zodpovédnost je daleko vetsi
a Ze pocit kaZdého cestného Zurnalisty neni v privméru o nic mensi nez zodpovédnost védce. Déje se tak
prave proto, Ze v pameti utkvi diky svym strasnym ndsledkim jen nezodpovédné Zurnalistické pociny.
Nikdo neveri, ze schopni Zurnalisté jsou v primeru diskréinéist nez jini lide. A prece tomu tak je.

Max Weber, Politika jako povolani (1918/19)

Pomérné zna¢né mnozstvi lidi podléha v souvislosti s povolanim novinafe mnoha nej-
ruznéjsim mytim a zkreslenym predstavam. Muze se v této situaci jevit jako paradoxni, ze
zacasté k jejich Sifeni prispivaji sami novinari. Jde napiiklad o miru vlivu a moci novinard,
ktera se vryla do Sirstho povédomi verejnosti prostfednictvim metafory o ,hlidacich psech
demokracie®. Tak, jako je obtizné boreni téchto myti a podryvani falesnych predstav, se
muiZe jevit i pomérné slozité pojmenovani dovednosti a znalosti, které by mél ovladat no-
vinar, aby co nejlépe vykonaval své povolani. Neodvazuiji si v této souvislosti pouZit termin
profese, protoze jsem si védom jeho problemati¢nosti. Je viak nepochybné, Ze vzdélavani
novinarti je mozné povazovat za soucast jejich profesionalizace, a tudiz prispiva k rozvijeni
odbornych dovednosti. Hlavnim cilem tohoto textu je podélit se s jeho ¢tenafi o dvé osob-
ni zkuSenosti s institucionalnim pojetim vzdélavani novinart a programovych pracovniki
v médiich vefejné sluzby ve Velké Briténii a v Ceské republice.

Vymezeni pojmu profese a jeho problemati¢nost

P1i pohledu do odborné literatury najdeme zna¢né mnozstvi pokust o definici Zurna-
listické ¢innosti jako profesionalni ¢innosti potazmo Zurnalistiky jako profese. A tak se
napiiklad dozvidame, Ze pod pojmem Zurnalistika byva chapano hlavni nebo vedlejsi za-
méstnani lidi, kteri se zabyvaji sbiranim, tfidénim, ovérovanim a rozsirovanim zprav nebo
komentovanim aktualnich udalosti (Koszyk a Prusy, 1976). Novinafi jsou také chapani
jako stali zaméstnanci nebo externi spolupracovnici pracujici pro tisk, rozhlas a televizi,
agentury a tiskové sluzby, ale i v tiskovych oddélenich firem, spolki a spravnich organi-
zacich (Prusy, 1981). Podle jiného pohledu je Zurnalismus jako spolecenska konstrukce
vysledkem vyrobniho procesu soustfedéného v redakci a pracovni prostfedi redakce je
odrazovym mustkem ¢innosti kazdého jednotlivého novinare a definuje rutinni postupy
alimity jeho prace. Novinar tedy déla to, co je tieba délat, aby vyrobil zboZi v ramci omeze-
ni danych uzavérkou a konkurenénimi tlaky (McNair, 2004).

Neexistence jednotné definice, spory a nejasnosti tykajici se profesniho modelu zurnalis-
ty vede k tomu, Ze prevazuje nazor, Ze povolani novinare predstavuje pouze semi-profesi,
pro kterou je charakteristicky velmi volny postoj k profesnim standardiim (Weaver,Wil-
hoit, 1996, Hoyer, Epp, 1994). V obou pripadech se objevuje argument, Ze Zurnalistika
nespliuje vétsinu z predpoklad profesionalizace, respektive Ze je splituje jen podminéné,
pricemzjde: 1) o dovednosti zaloZené na teoretickych znalostech, 2) o absolvovani specia-
lizované vyuky a praxe, 3) o formalni ovérovani kompetence clent profese, 4) o existenci
(profesni) organizace, 5) o respektovani profesionalniho kodexu ¢innosti a 6) o altruis-
mus sluzby.
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Profesionalizace je tak procesem, v ramci kterého ziskavaji specifické pracovni aktivity
status profese. MiZzeme ji tak jednoduse vymezit jako proces pfijimani atributd, které maji
v obecné roviné povahu a) strukturalni a b) postojovou, tj. zahrnuji na strané jedné tiro-
venl formalniho vzdélavani a poZzadavky vymezujici podminky pro vstup do profese, na
druhé strané jsou utvareny vlastnim vztahem k profesi, resp. k tomu, co si predstavuje
profesional, Ze tvori jadro jeho zaméstnani (Volek, Jirak, 2006).

V zasadé u novinari nejde o homogenni socialni kategorii, i kdyz alespon v liberalné-
kapitalistickych spole¢nostech plati, Ze Zurnalisté se rekrutuji prevazné ze stfedni vrstvy
(Kunczik, 1995). Podle postaveni v dané medialni organizaci a druhu média (denik, tyde-
nik, rozhlas, televize, onine atd.) jsou tlohy a profesni sebeuvédoméni novinart velice
odlisné a zevieobecnéni vede k nepochopenti téchto odlisnosti, které jsou v mnoha ohle-
dech zasadni.

Profesni vzdélavani v médiich

Prace novinare jako profesionalniho komunikatora je strukturovana a utvarena Sirokou
$kalou postupt, konvenci, etickych norem i omezenimi a hranicemi danymi skute¢nosti,
ze zurnalistika je slozity vyrobni proces vyzadujici sloZitou organizaci. Jsou to predevsim
profesni a organizacni faktory uvniti medialnich organizaci, které maji vliv na produkci
zurnalistickych obsaht.

Osvojovani si zminéné $kaly postupii, konvenci, etickych norem ¢i technologickych pii-
stupt je soucasti procesu vzdélavani novinarti na vysokych $kolach a univerzitach ¢i v ramci
dalsiho vzdélavani v danych medialnich organizaci, pro néZ novinafi a programovi zamést-
nanci pracuji. Podle jednoho z moznych piistupt je soustavné vzdélavani novinara sou-
kvality zurnalistickych obsahti (Ruf-Mohl, 2003).

Ponechme nyni stranou pripravu a vzdélavani budoucich novinaii na vysokych skolach
a univerzitach a vénujme se vzdélavani zurnalistd, ktefi jiz néjaky ¢as v medialnich orga-
nizacich putsobi. V zasadé je mozné k dalsimu vzdélavani novinaiti pfistupovat ve dvou
rovinach: 1) individudlni — v jejimz ramci se Zurnalista rozhodne sam rozvijet teoretické
znalosti tykajici se jeho profese a 2) institucionalni — kdy medidlni organizace zajistuji
a riznymi formami prispivaji k dalsimu profesnimu vzdélavani novinaiti, pricemz hlav-
nim cilem tohoto vzdélavani je zpravidla osvojovani si formdlnich ¢i rutinnich postupt
napfiklad pfi tvorbé zpravodajskych programui. Casto se institucionalni vzdélavani zabyva
proménou technologii a technologickymi inovacemi v dané medialni organizaci.

Dvé osobni zkusenosti s pojetim profesniho vzdélavani

Kratce po podpisu pracovni smlouvy s BBC World Service jsem se v roce 2000 stal objek-
tem institucionalni roviny profesniho vzdélavani v BBC, které v sobé zahrnuje napriklad
tvodni kurz, v némsz se kazdy zaméstnanec seznamuje s principy vysilani vefejné sluzby,
byt se z hlediska definice a teoretického vymezeni muiiZe tento pojem jevit do zna¢né miry
Jjako problematicky.

Pri souctu hlavnich nakladi, které investoval britsky vysilatel verejné sluzby BBC v ro-
ce 2005 do profesniho vzdélavani zaméstnancti, dojdeme k ¢islu 80 milioni liber. Cilem
profesniho vzdélavani novinara v BBC je predevsim posilovani dovednosti zalozenjch na
teoretickych znalostech, kontinualni diskuse o principech a zasadach vysilani verejné sluz-
by v oblasti televizniho a rozhlasového zpravodajstvi, a nové i v oblasti novych médii, s ¢imz
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souvisi i diskuse nad profesnimi standardy a psanymi principy organizace (v piipadé BBC
jde o BBC Editorial Guidelines). Soucasti procesu kontinualniho vzdélavani je i nasledné
ovérovani pochopeni profesnich standardi a principti a dodrzovani editorialnich smérnic
v kazdodenni novinarské praxi, a kone¢né kazdoro¢ni formalni ovérovani kompetenci
zameéstnancti organizace, které je jednou z ¢asti jejich platového ohodnoceni.

Odlisny pristup aplikuji v ramci institucionalniho vzdélavani ¢eska média verejné sluzby —
Cesky rozhlas a Ceska televize. Po nékolikaleté pracovni praxi v téchto médiich si dovolim
konstatovat, Ze institucionalni podpora profesniho vzdélavani v ¢eskych médiich vefejné
sluzby témér neexistuje, coz do jisté miry posiluje velmi volny postoj k profesnim standar-
dim. Pfi pohledu na kazdodenni praxi je pak mozné toto tvrzeni dolozit konkrétnimi
priklady, které se tykaji napiiklad pouzivani skryté kamery a mikrofonu v publicistickych
poradech, zvefejiiovani policejnich odposlechii atd.

Napiiklad v Ceskoslovenském rozhlase doslo k obnoveni existence studijniho oddéleni
kratce po listopadu 1989. Obnovena tradice vSak netrvala dlouho. Reorganizace a snizo-
vani poctu zaméstnancti jako soucast transformace statniho rozhlasu na rozhlas verejné
sluzby vedly k tomu, Ze v roce 1993 studijni a vyzkumné oddéleni bez ndhrady zaniklo (Mo-
ravec, 2003). Cesky rozhlas tak pfisel o titvar, ktery se vénoval institucionalnimu vzdélavani
a vydavani odbornych publikaci a periodik (napt. Rozhlasova prace a Rozhlas ve svété),
seznamujici pracovniky rozhlasu s trendy a vyvojem programu zahrani¢nich rozhlasovych
stanic a prispivajici k rozvoji rozhlasové teorie a praxe.

Absenci ¢innosti studijniho a vjzkumného oddéleni se po jeho zaniku pokusilo v ramci
svfch moznosti nahradit SdruZeni pro rozhlasovou tvorbu. Slo viak jen o pokus, protoZe
nebylo v lidskych ani finan¢nich moznostech zijmového sdruzeni obsahnout oblast, o niz
se staralo byt malé, ale profesionalné organizované oddéleni se zazemim, které mu rozhlas
verejné sluzby nabizel.

V soucasnosti sice existuji v Ceském rozhlase a Ceské televize vzdélavaci titvary, jsou viak
personalné, technicky a materialné ne zcela zajiSténé, coZ neumoznuje ¢eskym médiim
verejné sluzby systematickou ¢innost, rozvijeni a zdokonalovani profesnich postupti a stan-
dardd, jak je tomu napriklad u britské BBC.

Zavérem

Profesni vzdélavani je mozné vnimat jako jeden z principti vefejné sluzby v oblasti roz-
hlasového a televizniho vysilani, byt nejde o princip hlavni. Podpora institucionalniho
vzdélavani patii napriklad u britského vysilatele verejné sluzby BBC k jednomu z atributt,
kterym sebedeklaruje odliSnost média verejné sluzby od médii soukromych. Rozvoj insti-
tucionalniho vzdélavani souvisi v tomto pripadé predevsim s rozvijenim profesnich doved-
nosti novinara a programovych pracovnikit BBC a kvalitnéj$im napliiovanim editorialni
politiky BBC jako média verejné sluzby. Situace v Ceské republice je odlisna. Po roce 1989,
kdy zapocala transformace statnich médii (Ceskoslovenského rozhlasu a Ceskoslovenské
televize) na média vefejné sluzby, nedoslo v Ceském rozhlase a Ceské televizi k viznamné-
mu rozvoji institucionalniho vzdélavani. Byt v obou institucich existuji vzdélavaci oddélent,
jejich personalni, technické a materidlni zajiSténi neumoznuje systematickou a dlouhodo-
bou péci o rozvoj profesnich dovednosti novinarii a programovych zaméstnancti rozhlasu
a televize vetejné sluzby v Ceské republice. Po roce 1989 nedoslo ronéz k rozvoji (v nékte-
rych ohledech nastal dokonce i itlum) edi¢nich ttvard, které by byly soucasti vzdélavacich
oddéleni Ceské televize a Ceského rozhlasu, a které by prispivaly pravidelnou publika¢ni
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¢innosti k rozsirovani povédomi zaméstnancti o novych teoretickych poznatcich. Domni-
vam se, Ze pristup ceskych médii verejné sluzby (resp. jejich vedeni) k institucionalni rovi-
né profesniho vzdélavani je jednim z diisledkii nedokoncené transformace statnich médii
na média vefejné sluzby v Ceské republice.
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