KAPITOLA 8

A. Publicisticky styl — Média
B. Srovnéavani, uvadéni piikladi, odkaz na zdroj
C. Kompozice projevu

Cast A. PUBLICISTICKY STYL - MEDIA

Jak zastielit novinai'skou kachnu

Ne ze by kachny diive neexistovaly, ale jak ve své studii Lies, Damn Lies and Viral Confent
(Lzi, zatracené 1zi a viralni obsah) popisuje Craig Silverman, digitdlni revoluce v medidalni sfére
vyrazné zjednodusila §ifeni nepravdivych informaci a zménila pfistup étendii k nim. Tradiéni
noviny a casopisy, které se snazi drzet krok s dobou a zakladaji zpravodajske weby, bojuji s tlakem
Facebooku a Twitteru stejné jako nova generace Cisté internetovych meédii. Jejich uzivatelé cht&ji
mit informace co nejdiive a v co nejéitelngjsi podobé. K jejich ovéfovani pfitom ¢asto chybi zajem
publika, ¢as i finance, jejichz ubytek miZeme piipsat nejen nedavné ekonomické krizi, ale i krizi
medii obecné.

Casopis The Economist uz v roce 2009 popsal radikalni proménu medialni scény. Existujici
medialni organizace z doby pied nastupem internetu jako BBC nebo The New York Times, jez
spoléhaly na svou tradi¢ni roli , kli¢nika“ uréujiciho, které zpravy se ke ¢tenaitim dostanou, najednou
ztratily autoritu a vyznam; informace mohl $ifiit kazdy. Internet zpisobil ztratu informacniho
monopolu médii a napomohl i ke zrodu nové generace ¢tenait, ktera si uziva bezbiehost informaci,
nechce se zatéZovat zpravodajskymi formalitami a poutavy titulek ¢i povedena grafika ji zaujme vic
nez hloubka analyzy a ditvérvhodnost zdrojii.

A kdyz na tuto novou poptavku nezareagovala fradicni média, zrodila se infernefovd.
The Economist jako pfiklad zmifiuje web The Huffington Post, ktery klasicky model novinové
redakce uplné opustil. Z jeho tehdejSich Sedesati zaméstnancli pracovali jako reportéii jen &tyfi.
Drtivou vétSinu texti netvofily redakéni clanky, ale zpravy pievzaté odjinud a piispévky tisich
neplacenych blogerii. Uz to tehdy Huffingon Postu sta¢ilo k dvojnasobné navitévnosti oproti webu
novin New York Post; dnes, po deseti letech existence, je s asi padesati miliony navitévnika mésiéné
mezi stem nejnavitévovanéjdich webil na svété.

Na model Huffington Postu brzy piesla velka vétSina internetovych redakei novych médii, ale
pod ekonomickym tlakem i ¢ast té€ch starych. Hlavnim zdrojem zprav pro zpravodajske weby nejsou
referse a vlastni prace v terénu, ale informace prevzaté z jinych médii a ze socialnich siti — a prave
to je podle Silvermana hlavni piicinou §ifeni kachen. Zpusob jejich vzniku je pfitom vzdy podobny:
Na internetu se objevi vymys$lené tvrzeni, kterého si viimne a upozorni na né€j mensi zpravodajsky
web, ¢asto s lakavym titulkem a pouzitim slov jako ,pry* a ,udajné“. Kdyz ma ¢lanek uspéch
na socialnich sitich, tvrzeni nasledné v ramci konkurenéniho boje rychle pieberou dalsi a dalsi
meédia, ktera ovSem v ¢lancich misto uvedeni zdroje odkazuji na sebe navzajem. Za kratkou dobu se
tak ztrati puvod i kontext informace — a kachna je na svété.

Jak ale upozoriiuje Silverman, sama media by k $ifeni novinaiskych kachen nestacila. Bez
¢tenaill, ktefi je sdileji na socidlnich sitich, by jejich Zivotnost byla mnohem krat$i. Vysvétlit,
proc¢ se o kachny s oblibou délime s ostatnimi, neni nejen podle néj slozité: ve skutecnosti stojime
o emoce, které vyvolavaji, nikoli o fakta. Staci si precist titulek — a pokud je provokativni a aspon
trochu uvéftitelny, zpravu hned sdilime.
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Zatimco ctenaii své zvyky nejspis védome nezmeéni, zpravodajské weby prece jen pomalu zjistuji,
ze kachny zurnalistice ublizuji, a uci se zodpovédnosti. Svétové ekonomickeé forum oznacilo $ifeni
nepravdivych informaci na internetu za jeden z deseti hlavnich problémi roku 2014 — a tuto zpravu
kvitoval web BuzzFeed, kdyZ tentyZ rok prohlasil za rok uvadéni viralnich nesmysli na pravou
miru.

V men$im méfitku se kachndm vénuji i Cesi. Kromé facebookové skupiny Chyby, omyly,
nepravdy v meédiich vznikl i web Bulsit.cz, na némZ jeho autor Lukas Wychopen upozoriuje
na vymyslené zpravy, které nejcastéji sdileji ceSti uZivatelé socialnich sifi. I on potvrzuje, Ze se stav
meni. ,,Stranky jsem zaloZil asi pi'ed rokem, kdyz se i v serioznich médiich docela ¢asto objevovaly
pievzate zpravy, ze kterych se po nékolika dnech vyklubala kachna. Malokdy se pak stalo, Ze by je
nékdo uved] na pravou miru, proto mi pfislo uzite¢né délat to misto nich. Kupodivu to ale ziejmé
byla néjaka prechodna zalezitost — ted’ uz takovych zprav vidam minimum a v podstaté nemam
na co upozoriovat.*

Autor: Michal Zlatkovsky
Zdroj: Respekt 14/2015, s. 61-63 (zkraceno)

CVICENI

1. Diskutujte pired ¢etbou textu.

1. Jaké druhy medii znate?
Kterym z nich davate prednost?
Pouzivate socialni sité?

Veéfite zpravam v médiich?
Co to je ,,novinaiska kachna“?

[T

2. Shriite obsah ¢linku. Piipravte si monolog na 1 minutu. Monolog musi obsahovat
nasledujici body.

1. jakou proménou pro$la medialni sféra s nastupem internetu

2. jak vznikaji novinaiske kachny

3. jaky je v soucasné dobé postoj novinaiti ke kachnam

3. Diskutujte. Vyjadi‘ete sviij nazor. PouZijte jazykové prosticedKky z tabulky 7.1.
1. Jaké jsou vyhody a nevyhody tisku, radia, televize a internetovych médii?
Kteréemu sdélovacimu prostiedku podle vas patii budoucnost?
Pro¢ spoleénost potiebuje média?
Piinaseji podle vas média vzdy pravdive a objektivni informace?
Myslite si, Ze ,,Medialni vychova“ by méla byt povinnym piedmétem na zakladnich
Skolach? Co by se v ném zaci méli naucit?

[T RIS

4. Pracujte podle vzoru. Spojte synonymni vyjadieni. Cislo nula je piiklad.
0. bezbiehost informaci a. vyhledavani informaci

1. divéryhodny b. neptivodni

2. reSerse c. opravit

3. pievzaty d. kterému lze verit

4. sdilet e. byt moderni, soucasny

5. drzet krok s dobou 1. delit se s ostatnimi

6. uvest na pravou miru g. nekonetné mnozstvi

th

. Kolokace sloves. Dopliite do vét slovesa z nabidky v prézentu. Dvé slovesa nebudete
potrebovat.
chybét, opoustér, 5iF#, uskutecnovat, uvadét, vyvoldvat, zaujimat, ztrdcet
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Vzor: Internetova média casto ....... $IIi....... nepravdivé informace.

1. Novinaiske kachny ...........ccccooviienee. emoce u ¢tenait.

2. Vsoufasnosti .........c....ccceuc......... Zajem publika o seriozni zpravy.

3. Duvéryhodnost Zdroji .....eeeeeeeeeesieeinns vyznam.

4. Média z ekonomickych divodi ...................c......... klasicky model redakéni prace.
5. Objektivni média vzdy ..............cccceeneeeee.. Zdroje svych informaci.

6. Valence sloves. Dejte vyrazy v zavorce do spravného tvaru.
Vzor: Tradi¢ni noviny bojuji ....... s tlakem....... (tlak) Facebooku a Twitteru.

) .- (Radikalni plomemu) medialni sféry 1ze pfipsat ...
(d1g1talm revoluce) ve viech oblastech Zivota.
2. BBC a New York Times spoléhaly .............ccccceueneeeen. (jejich tradiCni pozice)
na medialnim trhu.
3. Socialni sité€ napomohly ..............cc..coeee.... (rychlé Sifeni) novinaiskych kachen.
4. Zpravodajske servery se nezatéZuji .............................. (zdlouhavé ovéfovani) informaci.
5. Internetova média zareagovala ..............ccu.n......... (Konkrétni poptavka) étenaid.
6. Pecliva redakeni prace ..............ccceeveee. (Zachrana) tisténych novin nestaci.
7. Itradi¢ni média piesla ........ccocevvvrerieneenee (Gisporny systém) piebirani zprav.
8. Weby upozomiuji .......ccooevreeernennene.. (nepravdiva informace — pl.) v médiich.
9. Autor v ¢lanku odkazuje revereeeeneeeeee (VVZNAMNY veiejny €initel).
10. Ctenafi stoji hlavné .............c..ccooenveee.. (senzace —pl).
11. Mluvéi Prazského hradu oznaéil ....... .. (zvefejnéna informace)
(ab:-.olutm vymysl)

12. Prendentprohlasﬂ cereeeneeeeeee (NOVIDAF — PL) o, (ThaF — plo).

7. Tvoieni slov — rela¢ni adjektiva

a) Uved'te, od Kterych substantiv byla odvozena néisledujici adjektiva. Urdete, pomoci
kterych sufixi byla tato adjektiva utvoirena. Dochazi pii odvozovini k alternacim hlisek?
(K jakym? U jakych sufixi?)

Vzor: revoluéni — revoluce; sufix -ni, palatalizace c—¢

1. tradi¢ni noviny / role, 2. zpravodajsky web, 3. ekonomicka krize, ekonomicky tlak,

4. informaéni monopol, 5. internetova média, 6. klasicky model, 7. novinova redakce,

8. novinaiska kachna, 9. redakéni €lanky, 10. konkurenéni boj, 11. facebookova skupina,
12. pfechodna zalezitost

b) Uved'te, jakym zpusobem byla utvoiena nasledujici adjektiva.

1. digitalni revoluce, 2. medialni sféra / organizace / scéna, 3. socialni sit’, 4. viralni obsah /
nesmysl / marketing X virovy zanét

¢) Utvori'te rela¢ni adjektiva a jejich kolokace se substantivy.

Vzor: podstata — podstatny rozdil

1. informace, 2. generace, 3. uzivatel, 4. podoba, 5. €as, 6. finance, 7. krize, 8. organizace,

9. doba, 10. étenaf, 11. vyznam, 12. ztrata, 13. monopol, 14. grafika, 15. autor, 16. ptivod,

17. zaméstnanec. 18. web, 19. svét, 20. terén, 21. piicina, 22. slovo, 23. ispéch, 24. rok, 25. den

d) Dopliite sufixy -ni a -ny. Popiste vyznamovy rozdil mezi tvrdymi a mékkymi relaénimi
adjektivy od stejného zikladu. Najdéte synonyma relacnich adjektiv na -ny.

Vzor: Navitévnikim je k dispozici vystav....ni.... katalog. - Ve mésté je mnoho vystav....nych....
(krasnych) domi.

1. Bratii Capkové patii k &el............... piedstavitelim mezivaleéné literatury.
2. Nadraze doslo k ¢el............... narazu dvou lokomotiv.
3. Ten chlapec nema soud............... rodiée: chtéji ho dat na gymnazium, a on pfitom

nékolikrat propadl uz na zakladni Skole.
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4. Soud............... proces se odehraval ve velké soud............... sini.

5. Jeho zatéeni je v obec............... Zajmu.

6. Kdo zapisuje udalosti do obec............... kroniky?

7. Nikdo z zaku se neporadil s timto poéet............... ukolem.

8. Velmi pocet............... rodiny jsou dnes spiSe vyjimkou.

9. Ten nabytek mizete piepravit naklad............... vytahem.

10. Byla provedena naklad............... oprava gotickeho kostela.

11. Pro cestu na nameésti Miru si musite koupit piestup............... listek.
12. Kdy bude dalsi piestup............... tok?

8. Psani. Vyjadi‘ete sviij nazor na jedno z nasledujicich tvrzeni. NapiSte text v rozsahu alespoil
250 slov. Vymyslete zajimavy titulek. Pouzijte alespon 5 jazykovych prostiedki z tabulek 7.1
a7.l.

1.

o Wb

V dobé internetu uz nepotiebujeme radio a televizi.

Pocitatove hry u déti snizuji inteligenci a zvy3suji agresivitu.

Dnes jsme obklopeni informacemi, ale neumime s nimi dobfe pracovat.
Rodiée by méli omezovat &as, ktery déti travi u televize a u poéitace.
Dnesni §kola umi déti dobie piipravit pro zivot v informacni dobé.

L e I I I I I I O I T R e I I I T A ]

Cast B. ORGANIZACE TEXTU

1. Spojovani my3lenek
e a,i-i/ani- ani, jednak - jednak, nejen - ale i / nybrz i
+ kromé toho, mimoto, navic, pak
* zaprvé, zadruhé ...
* na jedné strané - na druhé strané
* vprvnifadé /na prvnim misté — dale - nakonec
* nejdiive - potom / pak - nakonec
s piedeviim - ddle / pak
e zavérem, na zavér, nakonec
2. Srovnani
* stejny/stejné jako; podobny / podobné jako
e jiny/jinak neZ, oproti ¢emu, na rozdil od ¢eho, ve srovndni s ¢im
+ stejnym / podobnym / jingym zptisobem
* zatimco, jestlize

3. Zddraznéni

4. Uvadéni piikladd

Organizace textu - jazykové prostiedky

hlavné, zejména, pfedeviim
zvIasté, obzvlast

napfiklad (napt.), kupifkladu

jako, jako napfiklad, jako tfeba, jako je
uvést / zminit jako piiklad

jako, kromé, vedle, mimoto

a tak déle (atd.), a (tak) podobné (apod.)
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5. 0dkaz na zdroj
s pry, udajné
* podle nékoho
e jak fekl / napsal / popisuje / uvadf / zmiiuje / upozorfiuje / argumentuje nékdo, ...

6. Vysvétleni
* neboli, ¢ili, totiz
e jinak fe¢eno, jinymi slovy
e toznamena (tzn.), to je (ij.)

Tab. 8.1: Organizace textu

CVICENI

1. a) Pirectéte si text.

Digitalni revoluce vyrazné zjednodusila Sifeni nepravdivych informaci v médiich, a to jak elektronickych,
tak tradi¢nich. K ovéfovani zprav dnes chybi v prvni fadé zajem publika, dale cas a konecné i finance,
jejichZ iibytek Ize piipsat nejen neddvné ekonomické krizi, ale i krizi médii obecng.

Internet jednak zpisobil ztratu informaéniho monopolu médii, jednak napomohl ke zrodu nové
generace ¢tenaii, ktefi si uzivaji bezbiehost informaci. Mimoto poutavy titulek je dokaze zaujmout
vic nez hloubka analyzy a divéryhodnost zdroji.

Na tuto novou poptavku zareagovala nejprve internetova meédia a brzy poté i ¢ast médii tradic¢nich.
Jako piiklad uvadi The Economist web The Huffington Post, ktery sviij uspéch zaloZil na zpravach
pievzatych odjinud a dnes patii mezi sto nejnavitévovanéjsich webi na svété.

Zavérem je oviem nutné zduraznit, Ze sama média by na $ifeni kachen nestadila. Na jedné strané
k sifeni kachen vede konkurenéni boj a ekonomicky tlak na média, na druhé strané pak zejména piistup
¢tenait, kteii kachny sdileji na socialnich sitich. Zatimco ¢tenaii své zvyky nejspis nezméni, zpravodajské
weby pomalu zjist'uji, Ze kachny Zurnalistice ublizuji. Navic Svétove ekonomicke forum oznaéilo Sifeni
nepravdivych informaci na internetu za jeden z deseti hlavnich problém roku 2014.

b) Odpovézte na otazky k textu.
1. Které dvojclenné spojovaci vyrazy slouzi k pfipojeni dalsi mySlenky?
2. Jakym zplsobem jsou fazeny informace, které zdivodiiuji souéasnou neochotu ovéfovat
Zpravy?
Které jazykové prostiedky uvadéji argumenty, které zdGvodiiuji Sifeni kachen?
Které vyrazy slouzi k chronologickému fazeni informaci?
Ktery vyraz uvadi zpiesfiujici informaci?
Které vyrazy uvadéji dopliujici informace?
Ktery vyraz slouzi k uvozeni zavéru?
O ktery piiklad se opira argumentace v ¢lanku?

e A S al

2. Dopliite do vét vhodné vyrazy z tabulky 8.1.
a) Dopliite do vét vhodné vyrazy pro vyjadi'eni srovnani.

1. Tradiéni noviny a Casopisy bojuji s tlakem Facebooku a Twitteru .........cccccovveeveeennens nova
generace Cisté internetovych medii.

2. To tehdy Huffington Postu stacilo k dvojnasobné navitevnosti ............ccccceueeeeeee.. Webu
novin New York Post.

S ¢tenaii své zvyky nejspis nezméni, zpravodajské weby se uci
zodpovédnosti.

b) Dopliite do vét vhodné vyrazy pro uvadéni piikladi.
1. Existujici mediélni organizace z doby pied nastupem internefu ..............coceeeeeeene BBC

.............................. The New York Times najednou ztratily autoritu a vyznam.
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The Economist ........cccoooeeeieeennee web The Huffington Post.
.............................. facebookové skupiny Chyby, omyly, nepravdy v médiich vznikl i web
Bulsit.cz.

¢) Dopliite do vét vhodné vyrazy pro odkazovini na zdroj.

2.

.............................. ve své studii .......cceceeevvveeeeee.... Craig Silverman, digitalni revoluce
zjednodusila sifeni nepravdivych informaci.
Tuto zpravu .. creerens . zverejnil server Novinky.cz.

3. Vysvétlit, proc se o ka,chny ] obllbou délime s ostatnimi, Neni ............ceceeceereenrnne

Silvermana sloZité.

d) Dopliite do vét vhodné vyrazy pro vyjadieni zdiraznéni a vysvétleni.

1.
2.

Ocenény novinaf se proslavil ............................. svymi ¢lanky o korupci v ¢eské politice.
Podafilo se nam zmeénit styl komunikace — .................c............, problémy uz neignorujeme,
ale aktivné je feSime.

.............................. zajimava je skutecnost, ze na kachny v médiich doposud nikdo
neupozormnoval.

Tyto prostiedky se vyuzivaji k zaji$téni divérnosti zpravy ............ceceeevevneeen... toho, aby se
informace nedostaly do rukou nepovolane osoby.

Tato rozhlasova stanice se ZAMEFe .......ccvvvvvevevrerenne na zpravodajstvi a publicistiku.
Potom nastane ta nejdulezitéjsi faze redakéni préce, ............cccoeuene........ OVEFOVANI informaci.

L I I I I I R I I N A ]

Cast C. KOMPOZICE PROJEVU

Kompozice projevu

Struktura
1. Uvod
cile:
s 7ziskat pozornost publika: otdzka, citat, aktudlnfinformace ...
e piesvédcit publikum, Ze ma cenu poslouchat
e ukdzat svou kompetenci
e naznadit strukturu promluvy

2. Stat
zplsoby fazenl myslenek:

chronologicky
mistné

tematicky

pficina - dlsledek
vyhoda - nevyhoda
problém - Feden(
srovnavani
klasifikace

popis postupu

3. Zavér

opakuje / shrnuje to, co by si posluchaci méli zapamatovat

Tab. 8.2: Kompozice projevu
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