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Etani preferované

(= fkola birminghamskd) Z perspektivy
kulturidlnich studii je zikldni viastnost
lextu — palysémie. Viznam tu neni chd-
pin jako inherentni, staticks sloZka textu,
ale juko visledek kontaktu textu a recipi-
enta. =+ Masovd média jsou £ tohoto pohle-
du nositeli — hegemonie — nendsilng for-
my prosuzovini definice situace (= wordm
Themasiv), kterd je vihodnd pro domi-
nantni spoledenské vrstvy a kterow vkli-
dajf do obsuhu medidlnich sdéleni. Stu-
art Hall (inspirovin politickou seciologii
Franka Parkina) uchopil tuto problemati-
ku v — tearti sakddovdni a dekddovdni.
Zde postuluje moZnost ,, oteviL text tfe-
mi riznymi kligi — pomoei dominanmiho,
dohodnutého a opoziéniho kidu, Degifro-
van( textu prostfednictvim dominantntho
kddu je v podstalé totodné s plistoupenim
Ctendfe na €, p.

C. p. padle Halla predstavuje skryty
apel na Stendfe. Ctendt je formou & p..
zabudovaného do textu, veden ktomu, aby
text interpretoval v rimei tradiénich po-
litickych, socidlnich a kulturnich hodnot
daného — sectdlnfho systému, které odri-
zeji zdjmy dominantnich spolecenskich
vrstev. Tylo skryté apely v podobé & p.
Jsou podle Halla projevem hegemonie (=
ideclogie), majl minimalizovat pravdépo-
dobnost venike alternativnich definic rea-
lity a pfispivat k upeviiovani - stam quo.

Collin Sparks a M. Campbell popisu-
i fenomén € p. teorii vepsaného tend-
fe (angl. inscribed reader). John Fiske af.
cituji Louise Althussera, kiery tuto ideo-
logickou prakiiku pznaloval pojmy inter-
pelace, apelace ¢i hailing. Huiling je od-
vozeno od angl. imperativniho osloveni
whey you®, col je phibl. ekvivalent Seské-
ho  hej, vy tam®, Je-li v textu zabudovi-
no & p. typu hailing, étendf je donucen
k nechiéné reakei podobmé joko ten, kdo

se i gminéné zavoldni instinktivaé otodi,
Jednd e o vyvolidvinf poZadovanych reak-
i na wyzvy, podmifovini reakel érendife
interpelacemni. () udinnosti & p. a schop-
nosti textu & p. pIné determinovat Stend-
fe pochybuje v rdmei kulturdlnich studii
napf. — etnografie publika, kierd zdiraz-
fiuje determinaci Stendfe jeho kulturnim
rakotvenim, nikoli textem,
= demokracie sémiotickd;, hegemonie:
ideologie; etnografie publika; polysémie;
studia kuleurdlnis skola birminghamskd
[ir]
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¢tyfi teorle tisku, jefich kritika

soubrn predstav, ndroki a odekdvini spo-
jovanych s fungovinim - médii v sou-
dobych spolednostech, zviast pokud jde
o jedndni médif vidi stim a o prevaiuji-
cf oéekdvini spojend 5 roli médii ve spo-
le¢nosti, a to v pajeti medidlnich analyti-
kit Freda S, Sieberta, Theodora Peterso-
nu & Wilbura Schrumma, Formulovali je
v 1. 1956 v souboru esejl nazvaném Four
Theories of the Press, v némé popsali &tyfi
zilklaclnd normativai teorie jednini médii.

Jednalo se o a) - teorii autoritdFskoun
(F. S, Siebert), je? se prosazuje ve spoled-
nostech, kde neexistuje - svoboda médif
(resp. tisku) a kde nenf ani povaZovina za
#idouei hodnotu; b teorii libertariinskou
(F. S. Sichert), jeZ je outory povaZovi-
na za rozhodujici princip ospravedlfujici
existenci o jedndni médii v liberdlnéde-
mokratickych spolecenstvich - podle této
normativni teorie jsou svoboda projevu a
svoboda tisku nejefektivndjiimi ndstroji,
jimiZ se spolecnost mitZe dobrat pravdy a
odhalit chyby; ) = worii socidlni odpo-
védnosti (T, Peterson), kierd poukazuje na
1o, #e svoboda médit je moind a Zidouei
do t& miry, do jaké je podpofena spoleden-
sky odpovédnym jedndnim médii (napf.
tim, ¥ média jsou ochotna vzit na scbe
roli ,,hlidacitho psa*, tzv, = watch-dog ro-
fe, Kiery chrdni obeené dobro proti zne-
uZivini moci stdtem i soukromymi sub-
Jekty) (= média verefnd sluiby, veFejnost;
sdjerm verefmy) u stejné tak nezdvislost mé-
dif je obhajitelnd potud, pokud je podlo-
Fena akceptovanym ziivazkem vici spo-
leEnosti; ) teorii sovdtskou, komunistic-
kou (W. Schramm), vychizejici  ndroki,
které na tisk kladli Karl Marx, Friedrich
Engels, a predeviim Viadimir 11ji¢ Lenin,
o podle nichZ maji média slouZit zijmim
lidu, pokud je stdt virazem existence bez-
itidni spoletnostl, resp. maji slou?it ped-
vaji této spoleénosti, kiery se snaZi stavu
bezifidni spolednost dosdhnout, Od toho
se odvozuje i predpoklddand role médif —
maji socializevat jednotlivee k Zivotu v ta-
kové spoletnost vzdeldvinim, informovi-
nim, motivovinim a mobilizovdnim.

Koncept ¢ty teoril tisku podstatngm
zplisobem ovlivail myleni o médiich
v zhpadni EvropE a v USA a libertari-
dnskd teorie médif se stala v¥chodiskem
nejen pro posuzovind kvality jedndni mé-

dtyfi teorie tisku, jefich kritika

dii, ale i rimeem, do néhof byla zasazena
piiprava budoucich novindfd (= kamuni-
kaitior).

Piesto byl tento koncept v nisleduji-
cich desetiletich po vydini knihy nejen
dile rozpracoviivdn, ale i hojné kritizo-
viin. Kritické plipominky se tykaly pfe-
devaim (f skutednosti; a) who, e se ne-
jednd o ¢tyfi plnohodnotné teorie, nybr2
o dvé teorie (libertaridnskou a autoritdf-
skou) & o dvé modifikace (teorii socidl-
ni odpovidnosti jako modifikaci liberta-
ridnské teorie 2 sovétskou komunistickou
teorti jako variaei na antoritdfskou teorii);
b} toho, Fe jde fakticky o ideologicky pod-
bairvené vyhodnoceni dvou i étyf model
popisovanych a posuzovanych # jednoho
tihlu pohledu — z hlediska liberdlng de-
mokratickyeh hodnot (a protoie ty stoji
za jednou z identifikovanych teorif — za
libertaridnskou teorii -, poukazovali kri-
tici ma to, Ze se fakticky jedni o obhajo-
bu a prosazovini téte teorie jako jediné
sprivaé); ¢) toho, Ze autofi brali v potaz
pouze tzv, prvni a drohy svér, nikoli ze-
mé tfetiho svéta (poukazy na ideologicke
vyenéni knihy se v kritikich opét vritily
§ timi, Ze nejde o, teorie™, nybrE o obha-
Jjobu liberdlntho systému proti autoritdf-
skému v podminkich studené vilky). (=
paradigma dominanii; paradigma alter-
nativaf)

Denis McQuail se v pryvnim vydini
knihy Chod do teorie masové komuni-
kace v r. 1983 pokusil nékteré rozpory
piiv. koncepty pfekonat tim, #e polet nor-
mativnich teorif rozsiTil a nékieré stdva-
Jici redefinoval. Podle jeho pojeti 1ze vy-
sledovar Sest zdkladnich typd: a) autori-
tdfskou teorii; b) teorii svobodného tisku
(ta v zdsad® odpovidd Sicbertové liberta-
ridinské teorii, i kdyZ McQuail poukaizu-
je na to, 7e je tfeba se pidt, & svoboda
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je svoboda médif); ¢) teorii socidlni od-
povédnosti; d) sovéskou medidlng worii,
€) rozvojovou teorii (ta vyvchizl z potieb
zemi tfetiho svéta a hledd roli, kterou mo-
hou média plnit v rdmei potieb téchto ze-
mi vl v tvili tlaku industrializovaného
svéta); f) demokraticko-participadni teo-
rii (ta vychdzi ¢ kritiky hlavaich — ma-
sovyeh médii provedené Hansem Magnu-
sem Enzensbergerem a zdiirazfinje priva
jednothivee a skupin na pistup k médiim,
tedy privo Elovéka komunikovat, a pro-
to by média méla byt odpovédnd, prosta
vlddnich i podnikatelskych zdsahi, mald,
interaktivai o participati vin),

V pozddjifch pracich se MeQuail
k platnosti normativaich modeld opét vrd-
il a v r 1992 konstatoval, fe mediding
technologic a distribucni sysiémy zazna-
menaly tak bouflivy vivoj, e je pro ja-
koukaol spoletnost daleko slozitéydi shod-
nout se na néjakych uzndvanych platnych
ziikladnich hodnotich.

ZvIa51E s ohledem na problematiku tzv,
tettho sviéta piepracoval koncept norma-
tivnich teorii { Herbert J, Altschull a kon-
statoval, Ze ve skutecnost je mozné vysle-
dovat variace pouze na tfi zdkladni mode-
ly: a) model ,, prvnfho svéta® (role a po-
staveni médii v zemich s trinim hospo-
difstvim a demokratickou distribuci mo-
ci, kde je médiim pfisuzovino svobod-
né postaveni a nezdvislost a Zidd se po
nich, aby vychdzela vstifc priva vefejnos-
ti na pozndni a zpravovala o svété ob-
jektivng a poctivé); b) model ,.druhého
svéta* (role a postaveni médii v zemich,
jejichi vlidy se hlisi k pfedstavé fizené.
ho, plinovaného pokroku, napf. zemé by-
valého ,,vichodniho bloku® - tyto zemé
potfebuji média, kierd vychovdvaji k id-
ni uvédomélost a objektivizuji potfeby);
c) model | tfetiho svEta™ (role o posta-

veni médii v rozvojovich zemich, které
potiebuji média jako integrujici, dostedi-
vou silu podporujici socidlnf zménu), (=
funkce masové kemunikace: tearie médif
strokturnd funkeionalistickd; systém me-
didlni)

Zisadni krittku celého konceptu zve-
Fejnila v poloving devadesitych let 20. stol.
skupina vedend Johnem C. Neronem a
plsobici na stejné univerzité jako autofi
piiv. souboru esejii. Nerone a jeho spolu-
pracovnici v publikaci Last rights (homo-
fonickd hiftka znamenajict ve vislovnosti
soucasné,, posledni priva® i, posledni po-
mazini™) s odstupem rozebrali argumen-
taéni zdzemi pdv. konceptu a poukizali na
jeho debové ideologickou podminénost,
oviem i na vyznam, ktery kniha méla pro
povileént vivoj mysleni o médiich a pro
vzdéldvini novindfi,
= ideclogie, média soukvemd, média
vefejné slufby, paradigma alternativai;
paradigma dominantnf; zdjem vefeiny
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viéthi mnodstvi jedined, které poutd dohro-
mady {podle Gustava Le Bona) tzv, varu-
Sujici piicina a jo vEdy vizdno na urdi-
¥, zpravidla rozlehly a vefejng piistupny
prostor. Lidé v d. ztrdceji modnosti indivi-
dudinihe rozhodovini a stivaji s¢ nadindi-
viduilnim socidlnim divarem. Z hlediska
sociobiologickych epigenetickych pravi-
del je chovin( v d. charakleristické tim, fe
vyrovndvi rozdily mezi jednotlivei. Tra-
diéné jsou uvidEni dva sutofi, ktef po-
jem d. uvedli na scénu: Scipio Sighele a

~ Gustave Le Bon,

Pojmy d. a — masa se nezfdka pou#i-
vaji promiscue bez ndleZitého logického a
sémantického rozlisent. Oboji (masa i d.)
Casto snamenaly hromadné jevy lidského
Eivota, které vznikaly bud spontinng, ne-
bo byly projevem pifsné organizace pod
vedenim vided. (= spolecnosi masevi;
spolednost mocerni'; teorie masové spo-
lecnosti) Dnes vEak tyto pojmy oznaduji
dve odliiné kategorie lidského kolektivni-
ho Zivota. Kromé# masy je pak podle Her-
berta Blumera nutno d. odlifit i od dal3ich

- socidilnich kolektivit, jako je socidlni sku-

pind, — vergfnost a publikum,

Zatimeo masa je mnoZstvi jedined, kie-
ré lze obtizné matematicky odhadnout,
byvd d. v rimei matematické aproxima-
ce pocetné odhadnutelny, Nékieré d. jsou
pribl. spoditatelné, napk. lidé na stadio-
nech pfi sledovini sportovnich akel nebo

dav

ndvEtévnici na velkych koncertech pod 5i-
rym nebem.

Charakteristickym rysem d. je davo-
v chovini, které se nékdy oznafuje jako
whromadné chovani™. Individudlni reakce
jsou potladeny o nastivi sjednoceni mo-
torickych akei o pravdEp. i sjednocovini
(sonbéh) myilenck, SimE vznikd ohromu-
jici socidlni sila, V d. prestdvaii platic riz-
né kategorie, diferencujici danou popu-
laci, stiraji se interindividudlni diference.
D. jako mnohofetny jedinec se fasto fi-
di obtizné ovladatelnymi emocemi, kieré
se &l tzv. socidlni ndkazou a pohotovosti
pfijimat nekriticky riizné sugesce. Davo-
vil sugesce, podporovand tendenci k ndpo-
dobé 1 posiliiovdna socidlni ndkazou, je
Géinnou tmelici silou. Sugesce na rozdil
od jingch vy8ich kognitivnich funkef, je
vyraznym pritlomem nevédomyceh sil do
raciondlnich vrstev lidského uvaZovinf a
kondni, Sugesce se vyznafuje pedeviim
tim, Ze jednotlivei jsou hluboce presvid-
Eeni, Ze se jednd o jejich viastni ndzory,
rozhodovini i akee 2 netwdl, fe jsou jim
pouze podsauviny. Lidé pak podléhaji ne-
kritickym souddm a = d. splyvaji.

Experimentdlni socidlni psychologie
(napf. Walther Moede) konstatuje ndsle-
dujici zmény védomi v davovich jevech:
) intelekmdlni dtlum: b) psychickou epi-
demii pfedstav: ¢ nistup jednoduchych
hodnoticich soudi: d) vzestup souciténi,
rychld ideomotorika. impulzy k negativné
soliddrnimu jedndnd,

V podminksdch d. pasobi také v, fe-
nomén crowdingu, pfelidnénd, tj. dodasné
pfemnoZeni jedined daného biologického
druhu v rdmei optimélng vymezeného te-
ritoria, ¥ takovych situacich zikonité do-
chizi ke ghroucen socidlni struktury, ritu-
alizované chovinf pfestdvi plsobit svymi
regulujicimi zdbranami a vznikd doGasnd,
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diskurz

= manipulace; pravda, jeji leorie; propa-
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diskurz

z lat. discurrere = rozblhat se, prombouvat, miu-
vit v medidinich studifch se termin d. viZe
1k moZnostem reprezentace (= represen-
tace reality, jefi teorie) a pitomnosti —
ideologie v — komunikaci a oenaduje sku-
pinu vyrokd, vipovadi a formulaci, které
poskytuje jazyk k hovoru o uritém druhu
vEdéni, o néjakém ndmém nebo 2 Sifeji
mnodini - kdai a jejich pravidel, uziva-
njch pfi produkovini (a ndsledném posi-
lovdni) viznami veushujicich se k néja-
kému naméw.

Politky ukivini terminu jsou spoje-
ny & Michelem Foucaultem a jeho epis-
temologickymi procemi ze Sedesitych let
20. stol., v nichZ tvrdi, Ze v zdkladu ka3-
dé kulturnf & historické epochy plsobi
véifinou nevédomy pofddek vyznami -
tev, historické a priori, kiery prostupuje
jednotlivymi popisy svéta, resp. d. Pole
roeptylu typl vedenf jej nazyvi epistémé,
kterd sdrufuje historické d. do epistemo-
logické konfigurace. (= epistemologie mé-
dify D, je soubor vipovidi. Na ty viak
nelze nahliZet jako na kompozice vét atve-
zenl; vipovédi nuopak vétim a tvrzenim
predchdzeji. Zikonitost viskytu vypovédi
(jeji pravidelnost) v urditém d. urtuje tzv.
diskurzivni formace, uspofidany soubor
vypoveédi je pak tzv, archivem d.
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Pozdéjii zdjem o vitah moci a védéni
dovedl Foucaulta k pedstave d, jako par-
tikuldrnich zpdsobd organizovini védéni
v kontexwu podfizeni specifickym typlim
mocenskych vztahi.

Pro potfeby medidinich studii byvi ter-
min d. konceptualizovin dvéma zpisoby:
a) ménd obvyklé je uZivini Firftho vy-
znamu 4. komumkadni vddlost", ktery
pak zahrnuje komplexni pozornost komu-
nikadnimu aktu, aktérim, vditym kodim,
situaci a celkovému kontextu (= model ko-
munikace Jakobsondv), b) Eastdidi je i
vini u#iho viznamu d. - v tomto pipadé
je akeentovdna slovni dimenze komuni-
katnihio aktu (psancho nebo miuveného) a
0 této abstrakei se mbuvi jako o — fextie. Ja-
ko d. je tedy oznadovin kontinudlnf nebo

feny produkt k ikagniho aktu,

Toto #@iZen! (napf. Denis McQuail:
ramec diskuse, v némé se o daném 1éma-
tu hovol uréitym zplsobem™) je vak do-
provizeno rozkifovinim viznamu pojmu
text, inspirovanym skolou - kufmerdlnich
stuedii, John Fiske hodld mluvit o textu aZ
ve chyili, kdy dochdzi k jeho Etenl, text je
tedy smysluplngm vysledkem setkdni pfi-
jemce s obsahem. (= etmografie publika;
publikum, feho typologie) D, viak podle
néj nedcinkuji jen pfi produkovini a die-
i textd, ale funguji i pii samém osmysl-
fiovini nadi socidlni zkudenosti, coZ dstf
v daldf charakteristiku d.: d. nejsou pro-
dukoviny individudlnim autorem, nybri
spolelensky, jimi nesené viznamy pled-
chizeji jejich uZiti jakoukoli diskurziv-
nf praktikou ~ resp. sociding a historicky
upevnény d. stanovaje rimec pro venik
individudlniho textu. CoZ znamend, Ze d.
nejenie divaji smysl své ndmétové oblasti,
ale v okam#iko ufitd konstroujl | nd& smy-
sl, nadi socidlni identitw. (= konstruovini
reality ve zpreivdeh; teorie socidlnd kon-

siritkee veality) Roger Fowler to shriuje
do lapiddrniho principu: étendf je konsti-
twovin d. (tedy spolecensky a institucio-
ndlné vytvifenou ideologii, zakédovanou

i v jazyce).

Je zfejmé, %e v komunikaci napfié

~ spoleénosti funguje nescetné mnodstvi d.

na riizngych drovnich (metadiskurzy), me-
didlni studia vénujl pozornost hlavng pii-
paddm, kdy se bud medidlof instituce na
formovani d. viznamné podileji jeho me-

- dializaci (napf. medializovany ekonomic-

k§ d.), nebo jsou sama namétem d. (d.
ekonomického zpravodajsivi).

Fiske dale pripomind konstantnf ideo-
logicky boj mezi d. Jelikod kaZdé poje-
1 d. (account of a discourse) musi zahr-

“novat jeho tematickou/ndmétovou oblast,
- socidln{ pivod a ideologicky ddinek, na-
* bddd uvazoval spiie nek o ckonomickém

d. o kapitalistickém (nebo napf. syndika-

-~ histickém) ekonomickém d.

Jestlize napf. vedeni firmy rozhodne

o uzavieni jedné své tovirny, pak je ta-

10 udilost regulémim ématem pro me-

dializaci ekonomického d. Archiv toho-
“to d. nabizi pojmy jako napt. prosperita,

produktivita, zisk, konkurenceschopnost
a nezaméstnanost, stejné juko vipovedi
o tom, Z¢ chod podniku fidi management
a privo na soukromé viastnictvi a nakld-
dédni s nim je nezadatelng, (= paradigma
dominantnf) Alternativni d. miZe naproti
tomu pro stejné téma skytat zdsobdrnu po-
jmil jako napf, participativaf ckonomika a
délnickd samosprava a vypovédi o tom, fe
o tovirndch majf rozhodovat ti, kdo v nich
pracuji, neho vypovédi zpochybiujicich
legitimitu soukromého vlastnictvi virob-
nich prostFedkd & preferujicich privo na
priici. (= paradigma alternativel)
Diikazem hegemonie prvnfho d. mk
miiZe byt na jedné strané pedpoklidand

diskurz mediain

podobnost tektn o 1o uddlosts napfic ma-

instreamuv}"rni — médii (= mainstream-

ing), na druhé strané pak piedstava o tom,

Ze viding spolednost by nebyla pro al-

ternativnd d. kompetentni a pro skoed-

né porozumeni jeho viznamovému rameci
by musela projit procesem diskurzivizace.
= diskurz mediding; epistemologie médif;
ideologie; pravda, jeji teorie; reprezenta-
ce reality, jeff teorie [erg]
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diskurz medidlni
1 dobové a spoletensky podminéné kon-
vence spoluuréujici pribéh tvorby — me-
digvanych sdéleni a produktd medidlntho
primyslu obecné a oéekdvinf a zvyklos-
ti spojené s jejich pifjmem a uZitim (=
publikrm, jeho aktivita), Gumther Kress
obecné charakterizuje diskurz jako sys-
tematicky organizovang zpisoby vipové-
di, vizané na uréitd ¥mata nebo oblasti
2 medidlni variace na termin ,,diskurz"
iniciovany Michelem Foucaultem v post-
strukturalistické socidlni teorii.
Primirnimi  charakteristickymi  rysy
d. m. je to, Fe: a) obsahuje napéti mezi
-+ sféron vefefnou a soukromou, které se
projevuje v oblasti tematické (prolfndni té-
mat celospoleéenskych s 1ématy z oblasti
= volného Gasu, intimniho Zivota apod.)
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diskurz medialni

i virazové (viskyt nejriiznéjiich podob
nirodniho jazykn od kminiho po nespi-
sovny, od dfedniho po valgdnd); b) in-
klinuje k personalizaci témat, kierd nabizi
(pevidi spolefenskd i intimn{ témata na
WwPHbEhY) (= marace). ¢) v liberdinéde-
mokratickveh rezimech voimad - adresdty
sdéleni soudasné jako obdany i jako spo-
tiebitele (= publikum, jeho tvpy; trle e
didint, jeko typy).

Tukto pojaté vidén! d. m. (blizké napi.
Normanu Faircloughovi) md nékterg di-
sledky pro kvalit vefejné a politické ko-
munikace. Vede napf. k postupnému te-
matickému vyprazdiovani politického Zi-
vola a jeho personalizaci a nahrazovind
predvidénim politického rozhodovani ja-
ko boje mezi jednotlivei & tymy (politic-
k§mi stranami). Stird se 1aké rozdil me-
zi sd&lenimi persvazivniho charakteru (=
reklumou) a sdélenimi ostainimi (= asi-
milace zdjmi zdroje a média).

Jednim z disledkd ustileni dobo-
vi podminéné podoby d. m. je ustave-
ni soubory pravidel, norem, konvenci a
oznadujicich prakiik, které jsou typic-
ké pro tvorbu medidlnich sdéleni v da-
né dobé. Tato pravidls — manifestuji-
ef se prostfednictvim medidinich sdile-
ni - se pak chipou joko d.m. v ud-
Sim slova smysly, jako medidlni pro-
dukee |, typickd” pro ity historicky
spolefensky kontext. Sekunddrnimi cha-
rakteristickymi rysy d.m. v uiim slo-
va smyslu je napf. ufivani riznych Zdn-
rovych veorcd (formdtd); uiivind typic-
kych wyrazovich prosifedki jazykovich
i nejazykovich (napf. grafickych); pri-
ce s funkei —+ agenda-setting (specifické
umisfovini émat povaZovanych za pod-
statnd na tisténé strince nebo v rdmei
vysilaného pofadu); tendence ke stero-
typizaci, standardizaci a opakovini vzor-
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el tvorhy obsahu (podporuji pfedvidatel-
nost); ohled na piedpoklidané publikum
a jeho ofekivini (= hodnoty zpravedaj-
sk} & ohled na ziskovou strinku medidl-
nf produkee a zvviovinl atraktivity me-
didlnich sdélenf pro potencialni - cilo-
vou skupinu hlavnich inzerenti daného
média.

V abstrahované mnoding viech medio-
vanych obsaht a pravidel jejich produk-
ce i recepee, . v rimer d. m., lze vydé-
lovat parcidln diskurzy jednotlivich ob-
lastiz zvl, diskurz obsahll zaloZenych na
faktech (zejm. epravodajstvi), diskurz ob-
sahih zaloZengich na fikei (zejm, televizni
inscenace & seridl a = film v = televi-
2i) a diskurz obsahi zalofenych na pinéni
zibavni funkee (= zdbava).

V medidinich studiich se velmi as-
to setkdvime zejm. s analyrami diskor-
zu zpravodajsivi. Napifklad Christopher
P. Campbell v knize Race, Myth and
News spojil rorhor zpravodajského dis-
kurzu s daldi klidovou viastnost diskur-

< ahjekrivity zpravodagsivi se tak jevi jako
strategie k dosazeni tohoto cile (= hege-
maonie; kvality informaéni),

= diskurs; komunikace mediding; kod:
kvelity informadng; myns, sémioitka

(i irl
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zu — jeho sepétim s moci jako K n
kazdého refimuo. Diskurzy nejsou volitel-
né, ale predem pFipravené a z hlediska
zdmern sdilet viznamy také zdvarné, o
produkuji je nadindividudlni instituce ja-
ko soeidlnf lokality moci, Diskurz obecné
id.m, edy ,dopadd” na producenty i re-
cipienty medidlnich obsahd shora, d. m.
se neustile reprodukuje v rimei mediding
instituce, kterd se nachdzi v silovém poli
tlakid ostatnich instituci (politika, ekono-
mika, Skolstvi, cirkve ...). Zpravodujsky
diskurz tak podle Campbella konstituu-
Jje zejm. latentni price s novodobymi —
myity, kieré si moderni spolefnosti vytvd-
feji, aby napomdhaly eliminoval v rimei
dominantni — ideaslogie nefeditelné kon-
tradikce a pflis komplexni o potencidlng
zpochybiiujicl souvisinsti. Napfiklad kult

zpravodajstvi

jeden & normativaich pozadavki uplatio-
vanych spolenost! na jedndni — médis
vyplyvajicich z - teorie socidlni odpo-
vidnosti médif (= Sy#i teorie tiskw, jejich
kritika), ViZe se ke konceptu pluralismu,
iehoi filozoficke kofeny suhaji do 18, stwl,
a ktery se postupng stal dilezitym politic-
kym konceptem demokratické - moderni
spolecnorii.

D. %, vychdzi z pedstavy, Ze by #pravo-
dajstvi mélo zprostiedkovivat - adresd-
tim rozliéné a nediskriminujfc! spektrum
nézorl, pledstav a presvédéeni o socidl-
nim svété, siejné jako témat, v tak bohaé
B, v jnké jsou reprezentoviiny ve spoleé-
nosti, Média by v mimei pozadavku d. z.
neméla opomijet Zidny, byt i menSinovy
pohled na socidlni realit.

diverzita zpravodajstul

Wolfgang Hoffmann-Riem identifiko-
val ve vatahu k médiim étyfi hlavni di-
menze diverzity (rlznorodostiy a) niz-
norodost formitd o w@mat (vztahujici se
k mozdiloym funkeim médify; by rizno-
rodost obsahi (ve vetahm k minéni a -
matlim informaci 4 £priv); o) riznorodost
jednotlived a skupin (ve vztahu k piistupu
i reprezentaci); d) riznorodost peografic-
kého pokryti a relevance. Pro napliiovini
poZadavku d. 2. jsou nejpodstanéjdi ro-
vina niznorodosti jednotlived a skupin a
riznorodost geografického pokryti a rele-
vance,

Barry Litman rozlifuje ve vatahu k —

chlasu u -+ televizi horizontdlnd a verti-
kiilni diverzitu. Horizontdlni diverzita od-
kazuje k mnozstvi nizngch programib a
programovych typl dosaZitelnych diviko-
vifpostuchaci v urtity ¢as. Vertikdini di-
verzita m&fi mmoZsivi rizngch programib
nebo typl nabizenyeh kandlem v rimei
celého - programového schématu,

Podle Denise McQuaila mohou média
prispivat k viastni diverzité tremi zdklad-
nimi #plsoby; a) reflektovinim rozdild
vt spolefnosti; b) poskytovinim piHstupy
rozdilngm nizorim; c) poskytovanim 3i-
roké fkily vybéru,

Lze rozlifovat extern a interni medidl-
nf diverzi. Externf diverzita se vzahu-
je k podminkdm, kde plnd mira relevant-
nich rozdili (politickych, sociokulturnich
a dalfich) ve spoleEnosti je srovnatelnd
s rovnocennou Skdlou jednotlivich a au-
tonomnich medidlnich kangli. Tato forma
diverzity pfedpoklidd vysoky stupeft ho-
magenity nebo konzistence obsahu v rdm-
ci kaZdého kandlu a vysoky stuped di-
ferenciace mezi jednotlivimi — komarei-
kaénimi kandly (ptikladem je siace, kdy
kafda politickd strana vyddvd viastni de-
nik). Interni diverzita se vztahuje k situa-
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diverzita zpravodajstvi

¢i, kdy Siroka skdla typd obsahu & ndzorl
je nobizena jednim kandlem.

Z hlediska piistupu do zpriv lze roz-
liSovat diverzita rovného a proporciondl-
niho pifstupu. Podle principy rovnost je
idedini formou stav, kdy viechny relevant-
ni kandiditské skupiny nebo zdjmy maji
rovny podil v piistupu k medidlnim ka-
ndlim nebo ziskdvaji rovnou pozornost
médif (z hlediska Gasu & prostoru), Prin-
cip proporcionality vychdzi z myilenky,
#e medidlni distribuce by méla kopiro-
vat proporce 2 hlediska socidlni reality;
4j. pridélovat jednotivim rizngm subjek-
tim pozornost podle miry jejich zastou-
peni ve spoleénosti,

Naplfovani poZadavku d., z. neni nikdy
absolutni a je limitovino predstavami a
konvencemi dané kultury o tom, co do

2priv patff, a co nikoli, o kdo je relevant-

ni se k udilosti vyjadiit. Dalsl omezeni

idedlu d. z. vyplyvi z uplatiovini - zpra-

vodajukyeh hodnet jednotlivimi médii a

vaimdnim urfitych uddlosti o tematickych

oblasti juko dile#itgjiich.

= faliny informadinls nestrannost gpravo-

dajstf’s objeksivita zpravodajsivi; vyvdde-

nost zpravodajstvi [tt]
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- effect band-wagon

- spivila miden{

epistemologie médil

zPac. epistémeé = rozuméni podminénost po-
zndvini svéla; resp, zivislost prilb&Znych
visledkd pozndvini na médiu neboli na
formé, kterou je porndni artikulovino.
E.m. se rozumi venik specifické orga-
nizace mySleni pod viivem média, které
Je v dané dobé dominujicim prostiedkem
poznivini svéa, V SirSim pojet] vyché-
i koncepee e. m. 2 gnozeologického re-
lativismu, jehoZ zikladnim principem je
zivislost kazdého pozndni na tom, kdo,
jakymi prostiedky a v jakém kontextu po-
znivi, Na pod, 20, stol. podpofila tento

- smér uvaZovdni sociologie vedéni &i filo-

zofie jazyka.

Podle Neiln Postmana se o podming-
nosti vysledku pozniin formaon -+ kamuni-
kace hovoH jiZ u Platona, kter§ pozname-
ndvd, Fo zpisob vedeni konverzace pod-
stainé ovliviiuje obsah tohe, co je & nenf
mozné sdélit. Ve vadeé o — masovyich mé-
difch spadii koncept e.m. do oblasti -
technologického determinismu, podle je-
hoi hlavnich predstavitehl (Harold Innis
a Marshall McLuhan) (= skola torontskd;
tearie mediocenirické) je sdélovanyg ob-
sah zivisly na charakiery pouZitého mé-
dia. Tento pfistup shrnul McLuhan do vel-
mi frekventovaného tvrzeni: medium is

epistemologie médii

the message.” McLuhan timto tvrzenim
upozorfiuje na to, fe na médiu neni pod-
statny obsah, ale forma, kterou je obsah
sdloviin, a Ze tedy skutednym poselstvim
média je médium samo. Epistemologické
pisobeni médii spocivd podle McLuha-
na ve schopnosti médii vstupovat do lid-
skych zdlezitosti, restrukturovat je a dé-
vat formu Lidskému sdrukovini. Médium
piisobl juko vyzva, kterd ovliviiuje lidské
Cinnosti tim, Ze se doZaduje reaked na svou
existenci. Souddsti meluhanovské e, m. je
i varovini ped soustfedEnosti na obsah.
Vnimini médii ve smyslu jejich obsahu
(napf, diskuse o lom, co psali v - no-
vindeh nebo co vysilala — televize) po-
dle MeLuhana nepfispivd k medidlni uve-
domalosti. Zpisobuje naopak necitlivost
k vnimdni média jako epistemologického
Zinitele. Obsah podle McLuohana zakrjvi
charakter formy média a slouii k odldkin{
pozornosti, Médium jakoZto epistemolo-
gicky tinitel formujic mySleni a pozndvd-
ni svéta potom plsobl nepozarovang a o to
silngji, coi mide vést k tomu, Ze se flo-
vk stivd tzv. servomechanismem média,
(= dicinky médil, jejich typologie)

Nepiimo se k e, m. vyjadfuje také Mi-
chael Foucault ve své koncepci tfi typil
epistémé, Charakter — diskurzi odpovida-
Jicich jednotlivym epistémé je podle Fou-
caulta odvozen od toho, podle jakyeh pra-
videl se vytvifeji vazby mezi slovy a vic-
mi, tedy od pravidel reprezentace reality
(co? je oblast, v niZ se zejm. ve 20. stol. an-
gauji pravé média). (= reprezentace rea-
lity, jejf teorie) Radikdlnimi zastdnci silné
cpistemologické funkce médii jsou také
finsky filozof Esa Saarinen a am. profe-
sor komunikace Neil Postman, Postman
(McLuhanilv 24k} zdsadné rozlifuje me-
zi: ) epistemologi tisku; b) epistemologii
televize.




epistamologle médii

Po r. 1455 (vynilez — knibtisku) zadi-
nd éra knihtisku, kterd vnasi do vefejné-
ho diskurzu specifické znaky, vyplyvaji-
ef 2 technické podstaty virtoby tiStiéného
-+ fextu. Zakladni viastnosti média tisku
Je podle McLuhana opakovatelnost, cok
vlastnosti pisma umociiuje — psané texty
demokratizuje a roziifuje phsobent jejich
vlastnosti na iroké spoledenské vrstvy.
V éife knihtisku se podle Postmana postap-
né konstituuje tev. typograficky Elovek, je-
hed idedl mySleni a promlouvini o svitd
kopiruje atributy tifténého textu. Za wd-
kladni znaky uiténého textu, kieré spo-
luuréuji zpiisob pozndni, jsou poklddiny:
a) linedrnost (tiskafsky stroj klade jedno
pismeno vedle druhého, vytviri lmedrni
tok textu, ktery je tfeba sledovat postupné
a Eekat s tvorbou dsudku aZ na konec sdé-
leni); by sekvendnost (US1EnY ext sdéluje
mysleakovy obsah v po sobé jdoucich sek-
vencich); ¢) kauzalita (tidiéng text sdéluje
myélenkovy obsah v kauzdlnich posloup-
nostech pricina-disledek); d) racionali-
ta (tiS1ny text sdéluje mydlenkovy obsah
prostfednictvim jazyka a k jeho deSifrovd-
ni je tFeba raciondlng ovladat soustavu po-
uZivanych symbolickych - znaki, systém
zastupovini abstraktniho konkrétnim).

MeLuhan tvrdi, Ze epistemologie tisku
vytvofila .. povanesenost a odstup zapad-
niho Literdrniho lovéka®™, Podle Mclu-
hana je dile epistemologie tisku spojena
% rozmachem protestantismu (s pfecho-
dem na — mechanickou reprodukci piesta-
la byt Bible vzdcnosi, stala se dostupnou
i pro chudsf vrstvy a objevila se myslen-
ka protestu proti existenci prostfednika a
w piekladatele” Boziho slova v podobé pa-
peée} a nacionalismu (zvy3end produkce
knih vyvolala diraz na ndrodni jazyky),
Elizabeth Eisensteinovd poklddd knihtisk
za zdroj moderniho individualismu (tiste-
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ny text fixuje obsah, pfi jeho reproduke 3
nedochizi k dpravim a opravim jako diive

pifi prepisovini kopisty a tak vznikd feno-

mén osobnosti autora). Postman spojuje -
éru knihtisku s, vyndlezem® fenoménu
désd (typograficks kultura na rozdil od

ordlni vyZaduje od svych Glend ovlidmatd

symbolické soustavy, v niZ je zekddovi-
na, coé vyvifl nutnost Skolnf dochdzky a
vanikd hranice mea détmi =1, keeif ji jes-

t& neabsalvovali — a zbytkem spoleénosti).

Koritici televize fasto hodnotf epistemo-

logii tisku pozitivné ve srovndni s vizudlng
zaloZenou epistemologif televize. Vizua-
lizace komunikace podle nich zpisobu-
Je degradaci a dpadek lidského intelekiu,
Nistup televizni epistemologie pfedzna-
menivi podle Postmana uZ grafickd re-
voluce, tak jak ji popisuje Danicl Boors-
tin. (= pseudouddlost) JiF prvni obrazovd
média (vE. plakitu & — fotografie) polo-
%ila zaklad diskurzu, ktery v padesitych
letech 20, stol, pfivedla k dokonalosti te-
levize, Zikladni vlastnosti televizni epis-
temologie je podle Postumana: a) vizudlng
kdid: p ivani svéta pro inictvim sé-
rii = obrazid vytazuje 2 Cinnosti racionali-
tu, nebof obrazu |ze porozumét bez poui-
i analytického myskeni, které je nezbyt-
né phi dekddovin konvenciondlnich vy-
amumil jazykoviich zmakid, Obrazy, podle
Postmana, stadi rozpoznat, zatimeo slovo
je tieba pochopit. b) inkoherence: televi-
ze prezentuje svét jako sled vzdjemné ne-
souvisejicich, idivsynkratick¢ch uddlosti,
mezi nimiZ nevytvifi vziahy kauzality &
podminénosti. Svét prezentovany televizi
j& fragmentirni, postridi ucelenou logi-
ku, #id, soudrZnost a vnitfni smysl. Pro-
stfednictvim epistiemologie tisko se sviét
Jevil jako uspoiddané a logické misto, kie-
ré md sviij fdd a zikonitost, resp. jako
misto, jeho? zikonitosti lze poznat, po-

it, a ndsledng dokonce Fidit, (= spo-
oxt madernd) Epistemologie televize
formu organizace skutecnosti ruidf a
ifi svébytnou definici situace (= feo-
o Thomiasiiv), podle niZ se svEt jevi jako
eidoskop neuspoiddanych fragmentd,
nelze pouzit k nifemu jinému ned
k= zdbave,

- Vilém Flusser, na rozdil od Postmana,
poyim: problém rozdilu mezi epistemolo-
textovich a obrazovieh médii nehod-
maticim zplisobem. PE mentélnim zpraco-
i obrazu podle Flussera Elovék postu-
analyticky {rozkldda prvotnd holistic-
dojem na jednotlivé prvky) a pii zpra-
mi textu postupuje synteticky (sklidd

eskaplsmus

Postrman, N. {1999, Libavit se k smrti. Praba!
Miadi fronta.

Postman, N. (1994). The Diappearance of
Childhoad. New Yoek: Vintage Books.

apistemologie televize
- epistemologie médii

eskaplsmus

z angl escaps = Nk, 0tak mentdlni proces,
jehoZ podstatu tvofi fantazijni dnik pfed
redlnymi Zivotnimi problémy do imagi-
ndrnich svérd, které maji Sasto podobu
medidlnich simulbaci, (= funkce mayovich
médii; uziti a gravifikace; wdinky médif ne-
il 1 =+ Masovei média nabizeji -

otn{ izolované enaky, napf. slova, v ko-
¥ smysl),
- determinismus technologicky, fkola
ntskdd, vek mediding prvni o druby
, fir]
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roké spektrum obsahi, Zinr a ideji, kie-
ré plnf v dané souvislosti iluzivnd kom-
penzaéni funkcei a umeZiuji tak jedinctim
snadng odstup od tlaky kaZdodenni reali-
ty, resp. jejf bezpednéd popieni. V Sirfim
slova smyslu souvisi uvedena funkce se
schopnosti médif redukovat dzkost, resp.
podilet se na konstrukei tzv. (podle An-
thonyho Giddense) ontologického bezpe-
i, E. byvi vétdinou spojovin s konzuma-
ci tzv. ziabavnich obsahi, kierd vede podle
fady autord ke ztrdté zdjmu o relevantni
socidlni otizky a oteyird tak prostor ideo-
logické — propagand? (= preinys! kultur-
nf, zdbaval,

Projevy eskapistického chovdnf me-
didilniho publikase jiZ v prvni pol. 20, stol.
zabyvali teoretici —+ masové komunikace;
napf. Paul Felix Lazarsfeld a Herta Her-
2ogovd.

Jako samostatnd kategorie se e, obje-
vuje v prvnfch vizkumech spojovanych
8 12y, — feoril ufitl a gratifikace, kierd se
od Etyficitych let 20, stol. (napf. v préci
Leonarda Irvinga Pearlina 2 r. 1959) po-
kousi zachytit kligové piiginy, proé jedinci
uivagi média, Uvedend koncepee vycha-
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eskapismus

21 » predpokladu, %e povaha uZivini —
médii Gzee souvisi s tim, juk jsou schop-
na uspokojovat potfeby, plini & motivy
medidlnfho publika. Uvedené téma tizce
souvisi s leorii selektivni percepee podie
Josepha Klappera, kterd objasiiuje vice-
méné nevédomy sklon jedined unikat pred
psychicky nepfijatelnymi obsahy, resp, je-
Jjich sklon ménit tyto obsahy ..k obrazu
svému*, (Jev, ktery je v sociologii v obec-
néjii podobé zndm jako teorie kognitiv-
ni disonance Leona Festingera), Do jisté
miry tak miFeme chdpat e, jako obranny
mechanismus, kier§ md své opodstatnéni
vl v situacich souvisejicich se stavy kon-
frontace s nesnesitelnymi, frustrujicicimi
uddlostmi & jedndnim. Tlak takovych si-
twaci vede nezfidka k jejich fantazijnimu
picpracoviini nebo k naprostému popie-
nf, kieré oviem neni nikdy bez ndsled-
ki ve vztahu k dalfimu fungovini lidske
psychiky, Konzumice - masovych médit
vyznamni posiluje sklon jedined unikat
pied tlakem kaZdodennich problémi do
simulovaného svita médif, (= obraz; rea-
fita vietudlng, simulace) Klicovou roli zde
hraje v dané souvislosti zvi. mechanis-
mus identifikace s meditlnimi celebrita-
mi, zpéviky, sportovei & herci, resp. s po-
stavami, kieré predstavuji. Do jisté miry
patfi e, k tzv. nesocidlnim potfebdm, jeli-
ko saturuje individualng potfebu byt sou-
tusné sdm i s druhymi a otevirdi tak prostor
pro tzv. parasocidlni interakei.

Podle Janice Radwayové je e. typicky
pro élendfky tav. romanef, Gj. ..Cervené
knihovny*, kterd jim nabizi zejm. pri-
vitni Zasoprostor chrinény pfed tlakem
rodinngeh povinnosti, Za drubé pak po-
skytuje imagindrni verzi idedlnich vita-
hi. E. tak v dané souvislosti znamend
Jak odmimuti aktudlni odpovédnosti mat-
ky & manZelky. tak | mognost dniku pro-
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stfednictvim identifikace s literdrnimi hr-

diny, jejichi Zivoty se v Zddném pod-

statném rysu nepodobaji osudim jejich

Stendfi. Jinymi slovy, podle Radwayové,

spodivi eskapistickd funkee tev. Servené

knihovny v tom, Ze dévd Zenim k dis-
pozici £irdi prostor pro jejich katdoden-
ni existenct. Uvedeny piistup odrdZi po-
sun v odborné refiexi uvedené katego-
rie charakieristicky zvl. pro — Kulnerdl-
ni studia. Jejich predstavitelka len Ango-
vt naopak nenachdzi u divadek — my-
dlovych oper a telenovel e, ale schop-
nost vifmat uvédomovanou kazdodennost
prostiednictvim analogie s medidinimi si-
mulacemi na principu tzyv, melodramatic-
ké imaginace. E. zde jiZ neni chipdn ja-
ke oznadeni regresival zkuSenosti konzu-
menti tzv, nizké kultury (= kulrera ma-
soved; maskule, midkult), ale je uEivin spi-

e jako neutrdlni kategorie snadici se pii-

bliZit specifitnost Zivotniho stylu rizngch

subkultur,

= funkce masovich médif, simulakrum,

studia kulaerdlnt, uiitd a grasifikace; 6din-

ky médii nepldnovand liv)
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etika mediain(

soubar socidlnich, resp. profesnich norem
odrézejicich akeeptované mordln hodno-
ty, ma jejich# zdkladé se definuji postupy
pfi priici na medidlnich produktech, jeZ

~ jsou v dané dobé a daném spoleenském

kontextu (= &ty teorie tisku, jejich ki
rika) povaZoviny za piijatelné a Zadou-
cf, @ ndroky na tyto produkty, resp. na =
medicvand sdélenf, jet - média nablze-
ji = adresetim, Tyto normy pak reguluji
jako soubor ndvodi jedndni profesiond-
I a jsou zdkladem pro kontrolu kvality
vysledkil jejich &innosti. (= regulace mé-
dif) E. m, jako soubor takovych norem lze

| povakoval za soucdst normativiich (eo-

rii medidlniho jedndni a tvofi rimec pro
vynucoving takového jedndni médii, které
dominujici teorii odpovidd,

Potteriv graf
definice zavazky

| T
hiodnaty principy

Koncept €. m. vychizi z predpokladu, e
v procesu — mediding kemunikace vyrobee
sdéleni musi pitjimat rozhodnuti, jeZ ne-
jsou uréena — medidlnd legistarivou, ny-
bri dovoluji aliernativii fedeni, 2 nich?
nékterd jsou pFjatelnd (etickd) a jina ne-

~ prijatelnd (neetickd). PFi rozboru konkrét-

niho jednini médif je proto moZné se opiit
o mravnf zésady, které tvofi dobové plat-
ny soubor principd konstituujicich e, m.,
a z tohoto pohledu providé: . etickou ana-
Iyzu* médii, Takovd anal¥za se mbZe opfit

etika mediaini

napf. atzy. Polter Box (Potteriv graf), § je-
ho# pomoci lze kenkrétni jedndnf & jeho
vystedek vyhodnotit, Autor grafu Ralph
Potter vychidzel 2 toho, Ze jadrem kazdého
mravné uréeného jedndni je to, jak profe-
siondl: a) definuje situaci, v n(Z se nacha-
2i; b) jaké hodnoty v nf rozpozni; c) jaké
principy k nf vztdhne; d) jaké viastnd z4-
vazky pii tom fedi.

E. m. se v historickém vivaji viide pre-
deviim na jedndni vybranych skupin pro-
fesiondld pfi produkei sdéleni a na viast-
nosti vybranych skupin samotnych pro-
duktl. (= komunikdtor, organizace me-
didini) Vzhledem k socidlni citlivost se
v — madernich spolecnostech (a pozdne-
modernich spoleénostech) viZe povédomi
o pravidlech, které konstituuji e. m. pfe-
devEim na — reklamu, - zdbavu a fuma-
listiku (= erika novindfFakd).

V samotném provozu — medidini or-
ganizace na sebe socidlng zivaznd pra-
vidla profesné pfijatelného jednini Casto
berou padobu soubori explicing formu-
lovanych pravidel, napf. etickych kodext.
= etika novindfskd, legislanva medidlni;
regulace médit (il
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galaxie Marconiho
— periodizace vivofe lidske komunikace

gatekeeper, gatekesping

z angl, gate = dvefe, brana; to keep = hiidat,
mit pad kontrolou 1 dritelé pozic v rimei
- medidinich organizaci, ktefi rozhodu
ji o vibéru témat o uddlosti, které budou
epracoviny na medidlng obsahy (rozhodu-
Ji 0 tom, co projde ., branou” média, a co
nebude do procesu mediace zafazeno). 2
Ohecnéji €2 vymezovini hranic mnoZstvi
= infrmant distribuovangch v procesu -+
masové kpmunikace, (= hierarchicky mo-
del vlivit na obsah sdélent; hodnota zpra-
vodafske)

Termin g. se pouZiva § odkazem na so-
cidlniho psychologa Kurta Lewina, kie-
ry zkoumal procesy pii rozhodovini o ro-
dinngch ndkupech potravin, Zjistil, fe roli
wdvernika” sehrdvajl takové mechanismy,
Jek nEkieré produkty do védomi zikaz-
nikd poudtéji a jiné nikoli. Lewin pojem
uplikoval na rozhodovaci procesy v ma-
Iyich skupindch, g. poté oznafoval osobu,
Kterd mi viiv na to, kieré zbo2i projde bra-
nou a bude spotfehovino. Pozdéji Lewin

™

pro potfeby analyzy informaéniho toku
navrhl synonymicky pouZivat termin opi-
nion leader, (= tok komunikace dvoustup-
Aovy) Myilenku g. rozvinul a jake preni
v medidlnich smdifch empiricky zkoumal
v 1. 1950 David Manning White ve studii
editordt regiondlnich am. listd a kritérif,
podle nichZ rozhodovali, kterou &dst ser-
visu ti = fiskevych ageniur poudijl do
svych periodik. Z Setfen! vyplynulo, #e
editofi do vydéni zapracovali jednu dese-
tinu dodlého materidly, Kritériem vibéru
byl pfitom vetah k pfijemedm (= publi-
kum, feho typologie), jiz museli bit po-
dle tvrzeni editord uspokojeni, Zakladnim
zjistenim bylo, 7 editofi se rozhoduji vel-
mi subjektivag,

Posun ve zkoumdni price g. plinesly
studie Waltera Gicbera, podle néhoZ ne-
i nejddleZitéjiim momentem pii rozhe-
dovinf subjektivnd hodnoceni” samotnych
zprav, nybri tlak, kery je vyvijen, aby se
dostaly do novin. Jde o model komunika-
ce zpochybiujicl absoluni nezdvislost —
keomunikdtora na zdroji a tim 1 idedl svo-
bodného tisku, Gieber upozorije, e pro
zdroj informace (ktery se snaii umfstit své
sdéleni v médiu) 4 komunikitora (ktery se
snadi médium imformadné nasytit) je vy-
hodné vzidjemné spolupracavat,

Koncept g. ddle zproblematizoval John
T, McNelly. Rozpracoval model nékolika-
ndsobného g. na zdkladé predpokladu, Ze
selekei a zpracovdni informace neovliviiu-
e pouze jeden g, ale medidlni profesiond-
lové na riznych pozicich v rimei medidl-
niorganizace, (Napiiklad od zahraniéniho
korespondenta, kter§ zprivu dodi, a2 po
editora zohraniéni rubriky). Zivéreénym
g- jsou podle McNellyho sami pfijemei,
Ktefi tuké , hlidaif brinu®, tj. rozhoduji
0 tom, Eemu budou vEnovar pozornost. (=
publikrm, jeho akiivite) Podobné oboha-

tila a zkomplikovala pojem gatekesepingu
také Pamela Shoemakerovd v prédci Gare-

keeping 2 devadesdtych let 20. stol., kdy?
poznamenila, Ze gatckeeping nespoivi
jen ve vybéru zpriv, ale také v procesu
pretvifent udilosti ve zpriva.

Zatimeo prvni vyzkumy se zaobiraly
vlivem osobnostné-psychického uspofd-
déni komunikitord, instituciondlni studie
ukotvovaly gatekeeping v prostfedi me-
didlni organizace. Chowini g. podle zive-

- 1l téchto vzkumi ovliviiugi Eetné fakio-

v, napk. velikost dancho média, domnélé
hodnoty publika, - medidlni riiny, inter-
persondlni vatahy v redakei nebo nedosta-

~ tek ¢asu o mista Souhrn @chto a dafiich

faktori pfedznamenal koncept — zpravo-
dajskych hodnot {angl. news values), Z to-
hoto hlediska jsou subjektivni nizory, po-

- stoje a rozhodovin( komunikétord pouze

~ partikuldrnim jevem v procesu posuzovi-

ni , zprivotvornosti' dané udilosn.

= asimilace gdjmi zdroje o média; hod-

nota spravodagskd; komunikace masovd;

organizace medidini | sko]
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Gemeingchaft a Geselischaft

z ném. Gemeinschaft, Gesalschalt = pospo-
ltost, spoletnost dstfedni dvojice pojmi
ném. sociologa Ferdinanda Tonniese, kte-
rou zaved] ve stejnojmennd praci z v, 1887
pro oznadeni dvou idedlnich typd lidského
sdruFovind, jeZ venikail jako disledek pi-
sobeni jednoho ze dvou druhi lidské ville,
¥ disledku tzv. pfimozené ville vznikd Ge-
meinschaft (obvykle preklidino jako po-
spolitost, resp. spoledenstvi). Vysledkem
viile arbitrarnf, ,um&lé&", je Gesellschaft
(obvykle phekladdno juko spolednost v uz-
Sim, specifickém smyslu).

Gemeinschaft zaklddd existenci wradic-
nich a intinnich vztahii spoéivajicich na
poekrevnim prbuzenstvi, pFitelstvi nebo
alespofi sousedstvi, na socidlnf kontrole
fizené tradici a na spoleném viastnicty,
Typ Gesellschaft vede ke vzniku a upev-
néni formélnich, véenyeh a neosobnich
vetahi zalofenfch na zdjmu, smlouvé a
eisku, na socidlnf kontrole, kterd je fizena
psanym privem a soukromym viastnic-
vim. Gemeinschaft je idedni typ lidské-
ho sdruzovini, v némi previddaji socidinf
vztahy pratelstyi, piibuzenstvi u soused-
stvl (Charles Horton Cooley je pozdéji
nuzve primarnimi skupinami), dstfednimi
institucemi jsou rodinné prévo a rozsffend
pifhuzenska skuping, individuom postri-
dd vymezitelnou a viditelnou individua-
litu, typickou formou bohatstv! je obeeni
majetek (zejm. plda), Zivolni zplsob je
venkovsky, rodinny, maloméstsky, socidl-
ni konrrola spocivi na nibozenstvi, oby-
&ejich, souhlasu a zvyeich. Gesellschaft

el




Gemeinschalt a Gesellschaft

& naproti tomu — socidlni systém zalofe-
n§ na kalkulaci a sméng, dstiedni instituci
e stdt a wr2ni ckonomika, vyuviii se indi-
vidualita osobnosti, typickou formou bo-
hatstvi jsou penize v podobé soukromé-
ho viasmictvl, zikonoddrstvl spodiva na
smlouve a Zivotni zpisob je velkomést-
sky, kosmopolitni, socidlni kontrola spo-
Eivii na konvenci a zikonoddrstvi,

Tinniesovu dichotomii lze interpreto-
vat dvéma plsoby: a) jako idedini typy
dvou forem spoledenské organizace, kieré
ndsleduji Casové po sobé (typy Gemein-
schaft pak odpovidd ty. - tradicni spo-
lednost o typu Gesellschalt - moderni
spedecnost); by jako dvi (od jisiého his-
torického bodu) viudypHtomné podstat-
né sloiky socidlniho Zivota (kaZdd spo-
leénost v sobé nese oba clementy).

Prvni pojeti se nékdy vyklidd jako v§-
raz romantického konzervatismu a ide-
alismu, jako prototyp tzv. nostalgického
paradigmatu (snénf o idealizované mi-
nulosti, kterd byla lidsky ,teplej3i* neZ
studend” modernita).

Ma Tonniesiv podnét navizala v Ame-
rice jak chicagskd Skola, tak zakladatel
strukturniho funkeionalismu Taleon Par-
sons, ve Francii Emil Durkheim, Durk-
heim vEak svym dvéma idedlnim typim
dal védomt opatnd hodnotovd znameni
i pojmenovini: Durkheimova spolegnost
mechanicke solidarity odpovidd Tonnie-
sova typu pospolitosti, spolefnost orga-
nické solidarity {spojend délbou price a
soukromého viastnictvi) Tonniesovu typu
Gesellschall (= spolednost moderni)

Tinniesova dichotomie je vysoce ak-
tuilni i v teoretickych interpretacich pa-
sobeni — medidini komunikace. - Média
& vystlamym signedlem substituuji absenci
redlngeh mezilidsk@ch vetahi jejich me-
didlnf simulaci, Efekt tohoto pisobeni je

T2

dvojznaény podle toho, kdo je recipien-
tem: tam, kde jde o substituci chybéjici-
ho, neni ani psychologick¥ch, ani socidl-
népsychiatrickyeh nidmitek, tam, kde jde
o vytésnéni skuteéného ldského vetahu,
jde o socialng a sociologicky problema-
tickou situaci,

Prechod od Gemeinschafi ke Gesell-
schaft je vedle toho podstatngm bodem
#lomu, o néj s zajimd - studium Gcinkd
médii. Gesellschaft neboli moderni spo-
lednost neboli - spolecnast maseovd podle
prvnich teorii modernity 2 pod. 20, siol.
vyvizala jednotlivee & ply. tradiénich,
ochrannych vazeb: pfispéla k — atomizac
spolecnosti o ke veniku tzv. atomizova-
ného jedince (slovy Davida Riesmana ke
vniku —+ osamélého davi a pro néj typic-
ké vodjskové Hzenost). Jedinee vyturZeny
z protektivaiho spolefenstvi je nachylngj-
& podléhat - manipulaci, — propagandé,
Gtinkim - jdeologii, dogmat, charizma-
tickych vided —davu & pisobent s médil,
(= teorie masové spoleénosti) Toto pojeti
promény Gemeinschaft v Gesellschaft je
premisou chronologicky prynf teorie sil-
nych, primych a okam#tyeh deinkd médit
na chovini Sloveka, v, — fearie sdzradné
stiely, (= iidinky médif, fejich typologie;

Liciky médif nepldnované)
= spolecnost modernt: spolednose tradid-
ni fpet]
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hegemaonie
z fac. hegemon = viddce, vidoe perpetudl-
nf, komplexni a otevieny proces pisobeni

- mocenskych praktik, fimi viddnouci sku-

piny ve spoletnosti udriujl — sratus que
preventivaim budovéanim souhlasu podfi-

~ zenych skupin se spolefenskym fddem.

(= ideolagie)
Termin je spjat s italskym humanistic-
kym marxistou Antoniem Gramscim a je-

~ ho vysvétlenim neslabnouci viddy burko-

azie a stability kapitalistického uspofidd-
ni spolednosti navedory roaSifovini ob-
Canskych prav (vé, volebniho), silicimu
vlivu odbord o obecndmu verlstu vedd-
lanosti. Tato vidda nemiZe byt postavena
jen na u?iti sily, konstatuje ve svych Se-
Sitech ¢ vézent a joko zikladni metodo-
logickouw zdsadu pro dalil uvazovini na-
bizi tezi, Ze se nadvldda néjaké sociding
skupiny manifestuje nejen jako dominan-
ce (panstvi), n¥bri i jako intelekmging a
mordlni viideovstvi. Privé diraz na roli
intelektudlnich a mordlnich vided (tzv.
organickych inelektudld), koherentné a
plesvédéive distribuujicich ideje a nor-
my vidgdnoucich vrstev jako phirozené a
neménné, jej odlifuje od pdv. marxismu
a jeho dirazu na ckonomické prostiedky
ovladani,

I kdyZ Antonio Gramsei u? ve svém di-
le Pozndmky o Machiavellim, vénovaném

hegemonie

politice a modernimu stétu, odmitd iz
wapolitického™ tisku (ato vé, , takzvaného
informujiciho tisku, ba i tisku sportovni-
hoa technického™) a - masy odsuzuje k -
maripulact, teprve dal$f marxista drubé
generace, Louis Althusser, explicitng po-
ukizal na —média jako nositele h., kdy? je
(spolu se fkolstvim, ndboZenstvim a daldi-
mi spoledenskymi institucemi) oznadil za
12v. = ideplogicky stdinf apandt (zatimco
vykonavatele druhého projevu nadvlddy,
panstvi, nazval — stdtnim apardtem repre-
sivdn ).

Podstatnym  znakem h. je budovini
obecného souhlasu, tedy piijetf ideji viid-
noucich socidlnich skupin viemi socidl-
nimi skupinami. 7 toho plyne dal&i rozdil
mezi gramsciovsko-althusserovskym po-
jetim h. a piv, Marxem. Politickd kont-
rola na bidzi b, neni zajifti€na jednosmér-
n¥m voucenim ideji viddnouet idy pod-
fizenym skupinim (1zv. - falesnym védo-
mim), n¥brz tyto ideje musi byl neustile
vyjedndviiny a modilikoviny, aby odpovi-
daly kazdodennim zkuSenostem podiize-
nych (il Gramsciovskd h. — na rozdil od
marxistické - - ideplogie pripousti exis-
tenci rezistentnich proudi ve spole&nosti.
Projevy rezistence a odporu viak h. ak-
tivnd vyulivd, zpracovivi, otupuje & roz-
mélfiuje, a 1ak je pohleuje a zadlefiuje do
stévajictho socidiniho Fadu metodou 2y,
inkorporace, (= studia kulturding, Skola
birminghamskd) H. tedy zahrnuje neuostd-
1é stictdviini socidlnich zkufcnosti margi-
milnfch skupin (1Fidné, genderove, raso-
vE, vékové atd.) s obrazy pro toto zkude-
nost vykreslenymi dominantni ideologif
tak, aby vysledkem byl soulad, zddni pfi-
rozenosti a legitimity, Kazdé hegemonni
vitzstvi, kazdy vyhrany soulad jsou proto
nestabilni a nelze je brat za navidy potvr-
zené; h. ohroduje daldi novd rezistence,
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hierarchicky model viivi na obsah sdéleni

Hierarchicky model vlivit na obsah  pfedurdeni uddlosti novindfem, inspirace
0 sdéleni pochizi ve své koneéné podob:  novindfe jinymi médii, reflektovini kon-
2 dilny Pamely Shoemakerové a Davida  kurenénfch médii o nislednd snaha o od-
“Reese, ti viak pouze prevedli do prafické  lignost, nebo naopak o homogenitu, sdi-
podoby jif existujici koncepei Theodora  leni informaci v rdmei |, klubd® elitnfch
Gitlina a Herberta Ganse z let 1979 aZ  novindfid aped. ¢ rovina organizainf, Na
1980. Hierarchicky model viivil nz obsah 1610 tirovni jsou situoviny viivy souviseji-
sdéleni zachyeuje ve formé soustfednych  cf s tlaky ze strany vlastnika & vydavatele,
Jkrunic pét zdkladnich rovin vzniku vlivd, —popi. s pozadavky na dodrovini nepsané
- které se v diisledku projevuji jako faklory i psané redakéni politiky stanovené ma-
konstruovind reality ve zprdvich. V jedno-  nagementem. (= @iyvFi teorie tivku, jefich
~ dusiim dichotomickém déleni je lze kla-  kritika; média soufromd, média veFejné
sifikovat na faktory selekce uddlosti ideo-  sluZby: regulace médif). d) rovina extra-
- logické o — faktory selekee wdilosti orga-  mediding, Na této drovii se nachizeji vii-
- mizaini. vy, kieré pisobi na Cinnost medidlni orga-
Hierarchicky model vlivi na obsah za-  nizace z vodjiiho prostiedi, v némZ me-
hrnuje tyto roviny: a) roving individudl-  diflni organizace plsobi. Jednd se napk. 3
nf osobnosti. K vliviim nejni2sl drovné o vlivy dané charakterem ekonomického I
enosti patfi osobnostni psychologic-  prostiedf, zvl. mirou jeho liberalismu, ve- I

L ké viastnosti novingfl (= komunikdtor),  likosti trhu & typem trhu, na jaky se mé-
mapf, jejich socidlnf zafazeni, pohlavi, nd-  dium orientuje. K témto viivim patfi také

- rodnost, vadélini, kariérni drdha, postoje,  zdkladni dsili medidini organizace v tr2- i
* vira a presvéd@eni. Tuto oblast baddni ini-  nim prostiedi —isili o maximalizaci zisku i
eioval ji2 v r. 1950 David Manning Whi-  dotvofené konkuarenci jingch medidlnich 5
te svym vyzkumem viive osobnosti edi-  organizact a koncentraci viastnictvi v me-

hegemanie
1% se h. vyrovndvi pokradujicim proce-  hierarchicky model vilvi
semn inkorporace, Gramsei udrfovini so-  na obsah sdéleni )
cidinf rovnovihy cestou h. nazyvi kom-  hierarchické sefazeni riznych drovai vii-
promisni ekvilibrium. Nepfekvapi proto. wil, které spoluuréuji vj?slccllmm podobu
e se koneeptu h. okamZitd (vybér = 3000 medidlniho (zeim, zpravodajského) obsa-
stran Seiti z vézend byl do angl. pfelozen  hu. Sdéleni podie whoto modely podié-
avydina?vr, 1971) chopilabritskd Skola  bf skutetnosti, ze je vyribéno v prostie-
~+ kudmerdinich soadif, df - medidlni organizace, kierd je cha-
Podle Stuarta Halla je jednim z klito-  pina jako standardni technalogicky pro-
vich hegemonickyich praktik konstrukce voz a byrokraticky apardl. (= orgoniza-
comman sense — zdravého rozumu, Je-li  ce medidini) Hierarchicky model shrnu-
néjaki skuteénost definovina jako pfiro-  je podmifiujici viivy a faklory pachazeji-
zend a obeend, zastird se jejl podminénost  ¢f zevnitf i zvngjfku medidlnf organiza- 3
(napt. historickd, tFidni). (= mpms) Prosa- - ce o patii 1ak do skupiny moznych vy-
zovand definice se v disledku stivd redl-  svitleni procesu — komstruovdnd reality
nou, urfitd reprezentace se jevi juko jedind  ve zprdvdeh. Hierarchicky model toti2 vy-
mo¥nd. (= reorém Thomayiv) Tohoto pro-  TuBuje, #e by média byla schopna podd-
cesu, 1zv. naturalizace, se — média Géastni  vat zeela autentické a nidim nepodminéné
bud' 1) piimo: &fenim medidinich obsa-  zobrazeni reality. (= kvality informadni;
hitinformanich, zdbavnich a reklamnich,  diversita spravedajsis objektivita gpra-
niebo b nepifmo: tim, Ze definuji mocen-  vodajstvis nestrannos! zpravodafsti: vy-
ské elity, vdZenost zpravedajsivi) Konedné medidl-
- idealogie: stitni aparde ideologicky;  ni zachyceni skuteZnosti je podle tohoto
steitni apards represivaf; studia kulturdinf;  modelu vislednicl spolupdsobeni mnoha
Skola birminghamskd; stanes quo [erg]  podminek, v jejichZ prostfedi je udilost

SOUVISENCH LITERATURA pretvifena ve — zprdavu. Medidini odklon lokdlnich am. novin na rozhodovact  didinim sektoru. (= viastrictvd médii, jeho !
Althusser, L. (1971}, Lenin and Philosophy od reality tedy podle tohoto modelu neni procesy editorh a selekei uddlosti. White  koncentrace) e) rovina ideologickd, Na 1é-

and Other Essays, London: New Left nutné disledkem védomého ziméru do- soufasné zavedl do slovnfku medidl- (o drovni se vyskytujf extramedidlnf vlivy

Books. sdhnout distorze skutecnosti, ale spife pii- sich studii klitovy pojem — gatekeeper.  nejvySii drovng, souviscjici s oventudling

b) rovina — medidinich retin. K vlivim  p st medidlnd organ: 5 dang-
o drovad patfi ustdlené, opakované a  mi mocenskymi strukturami a se snahou
~€asto neuvidomované vzorce profesniho  vytwifet ve spolednosti Thostejnost vigi -
jednéni novindfl. Tyto vzorce se ustavu-  statu guo & souhlas s interpretaci spo-

Gramsei, A. (1971}, Selegtions from Prison roenou a neodstranitelnou viastnosti pro-
Notebewks, London: Lawrence & Wishard,  dukee medidlnich organizaci.

Hall. 8. (1982). The Rediscovery of Ideology. Hierarchick§ model wlivii na obsah
Return of the Regressed in Media Swdies,  sdéleni patfi k zdkladnim opérnfm bo-

In: Gureviteh, M. a kol {eds.). Culture, diim organizaini analyzy, kterd se v me- na ziklad® nutnosti novindfl vyrovnd-  leénosti vfhodnou pro dominantni vrst-

Soclety and the Media. London: Methuen,  didlnfch studiich objevuje na poc. sedm- vat sc s omezenimi danymi prosttedim vy, minimalizovat pravdépodobnost vani-
Holfman, 1. (1984), The G desdtych let 20, stol. jako reakee na do- medidlnf organizace (jejich interpersondl- ko myilenek na socidlni zménu a prispi-

Challenge, Cocrcion and Consent in minantnf postaveni v§zkumu medidlnich ‘mich vatahi, vztaht podtizenosti a nadf- var ke stabilité a reprodukei stivajictho

Marxist Political Theory, Oxford: Gtinkd, (= d@cinky medidini, jejich typo- zenosti, délby price, pracovni doby, ndro-  socidinftho fadu. (= hegemonie; ideolo-

Blackwell, . logie) Phedstavitelé organizacni analjzy ky na stily piisun informadni suroviny), gie; teorie médii marxisticke; teorie médii i
Le Blane, P. (ed.) (1996). From Marx to majf za to, Ze kvili otdzee, jak ovliviiujl K nejlépe popsanym — medidinim ruri-  neomarxistickd) ¥

Gramsel. A Reader in Revolutionary média své publikum, nelze odsouvat do ‘mdm patfi napf. fenomén — zpravodajské = faktory selekee uddlosti organizaini; i

Marxise Politics. Atlantic Highlands: pozadi neméné zivainou otdzku po tom, 5ité, posuzovinf zpravotvornosti uddlosti  konstruovdnd reality ve zpravdch; organi-

Humanities Press. co ovliviiuje média, podle jejtho — persondiniho obsazeni, »  zace mediding:; ruting medidinf [ir]
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hodnota zpravodajska

z angl. news value = zpravodajska hodnata
vechny znaky, kieré rozhoduji o zafazeni
-+ zpredvy do zpravodajstvi; viastnosti ex-
tramedidlni uddlosti, které urduji pravdé.
podobnost tohe, zda uddlost projde bra-
nou médii a bude pfevedena na zprive
a ddle jako takovd mediovina. (= gase-
keeper, gatekeeping) H. 2. je rys (rysy)
udilosti nebo akeent (akcenty) v selek-
ci, sestaveni o zpracovin zprivy, Které
jsou v daném obdobi a daném socidlnim
a kulturnim prostfedf (popf. univerzdlng)
—médii akceptoviny jako plevaZujicd, pro
epravodajstvi typické i Zidoued. Jsou te-
dy v daném kontextu pokladdny za sméro-
datné pro produkei typickych, resp. pfija-
telnych zpriv. (= konstruovdni reality ve
zprévdeh)

Diskuse o Zddoucim vibéru zpriv lze
sledovat od druhé pol, 17, stol. Michael
Kunezik pfipomind potadavek Christia-
nz Weise oddélovat v Zurnalistice pravé
od nepravého jiz z ©. 1676, Jumes Wat-
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son upozorfiuje na to, Ze jii v r. 1693 se
ném. autor Kaspar Stieler zmifiuje ve své
knize Zeitungs Lust und Nutz o faktorech
ditlefitosti, blizkosti, dramatiZnosti 4 ne-
gativity jako h. z.

Vlastnf pojem .news value” pouZil
poprvé v r. 1922 v knize Public Opinion
Walter Lippmann, kterj povaZoval za
h. z. jednoznaénast uddlosti, prekvapent,
prostorovou blizkost, osobni zaujeti a
konflik:.

Skutecné metodologicky podioZencu
analgzu b, z, prinesti norSti analytikové
Johan Galtung a Marie Rugeovi v r. 1965
v clinku o struktufe norského zahraniini-
ho zpravodajstvi. Na jejich praci pak nava-
zali dali analytici, napf, Winfried Schulz
rozliguje devatendct riznych faktord roz-
délengeh do Sesti oblasti.

Existence h. z jako komunikaénich
konvenel platnych v oblasti Zurnalistiky
mi nékieré zplnovazebni disledky pro
spoletnost, Predné pravdép. vede k tomu,
7e pritbéh nékterdch uddlosti je modifiko-
van predpoklddanou & aktudlni pfitom-
nosti médif, jak w popisuji David L. Al-
theide a Robert P Snow ve studii Media
Logic. Isou také produkoviny tzv. medidl-
ni uddlosti, nebo dokonce - peudoudd-
losti, Dile zpisobuje, Fe nékteré udilosti
jsou médii nadhodnocené v néjakém svém
aspektu, kiery je zpravodajsky hodnotng,
4 tim zkreslené ve viznamu. A konetnd
se povédom( o h. 7. souCasné stivi pro-
stfedkem pro cilevédomé oviiviiovani —
mediovanych sdélent soustavngm & phile-
#tostnym inscenovinim uddlosii ze strany
viech subjektd, jei mohou mit na pitom-
nosti v médiich zdjem.

H. z. lze délit do dvou velkych skupin -
na viastnosti vyhledavanych, zpracoviva-
ngch & vybiranych uddlost, tedy na fak-
tory sociokulturni a organizadni (, obeené

hodnoty™) a na moEnosti jejich zpravodaj-
ského ztviméni (,,zpracovatelské hodno-
ty" ) (= fuktory selekee uddlosti argani-
zadnl, erganizace medidlnt)

H. 7. jsou fakiory, diky nim2 mbZe ur-
Citd udidlost piekrocit prih pozornosti mé-
dif nstit se pfedmétem zpravodajstvi. Prih
pozoriosts mide byt prekrofen jak diky
hednotim obecnym, tak diky hodnotdim
epracovatelskim, O prekrogeni prahu po-
zornosti miZe rozhodovat jak intenzita
Jjedné hodnoty (napf. mira negativity), tak
kombinace vice hodnot (negativita ve spo-
Jenf s blizkosti, pfekvapenim, zapojenim
clitni osoby a jednoznadnosti), O twch-
1o jevech pojednivi teorie aditivai (h. 2.
se stituji) a teorie komplementarity (h. z.
mohou jedna druhou zastupovat). Prekro-
&enf prahu pozornosti je ditlezité mj. také
proto, e média maji tendenci adiraziio-
val vyznam zpriv, jim# se jednou rozhodla
vénovat pozormost,

K obecnym h. z. patfi: a) vyskyt (n&-
kdy téz frekvence): Casovy interval, ktery
udilest potfebuje k tomu, aby se patfidng
rozvinala, a soudasné je to mira harmonie
mezi vivojem uddlosti a rytmem price
plisluiného média. (= s gpravodafskd)
Cim jsou uddlost keatdf a &m vice odpo-
vidaji pravidelnému ,,vnitfnimu Zivotu™
média, tim spi§ se stanou zprivou; b) bliz-
kost: uddlosti, které se odchrily v prostie-
di kulturng a sociflng blizkém médiu a
Jjeho — adresdrrim nebo které s timto pro-
stfednim néjak souvisejf, maji vEE nadé.-
Jiy & se dostanou do zpravodajstvi. Vy-
tvifeni dojmu blizkosti mé Sasto uméely
charakter a pfechizi od charakieru samot-
né uddlosti ke zpracovini zprdvy, ¢ jas-
nost (nékdy €% jednoznainost): zpravo-
dajstvi inklinuje k vyhleddvani uddlost,
které jsou samy o sobd jasné a jednoznad-
né. Ambivalentnf, popf. vnitfng rozpor-

hodnota zpravodajska

né udélosti maji daleko mensi naddji 141
se pledmétem zdjmu médii, Jednoznad-
nost neni oviemn pouze viastnost uddlos-
ti, velmi virazng se také promitd do zpl-
sobu zpracovin! (& konstrukce) zprivy.
Tak vaznikaji medidlni stereotypy; d) jed-
noduchost: pozornost medii vice piitahuji
uddlost, které jsou jednoduché a je snad-
né je vysvétlit. Tato obecnd h. 2. se Easto
promitd i do zpracovdni zprivy; ¢) smys-
luplnost: John Hartley k jasnosti a jed-
noduchosti pridiva jedté smysluplnost ja-
ko kritérium pochopitelnosti uddlosti pro
urdité publikum. Uddlosti, jeZ se vymy-
kaji kulturni zkuSenosti danéhe publika,
maji jen velmi malouw nadéji na o, ke se
prosadi ve zpravodajstvf; £) novost: Cer-
stvé uddlosti (neson-1i i nékteré dalif h. z.)
jsou cenény daleko vice nef stardi udd-
losti; g) pribéZnost (nékdy 162 kontinui-
ta): preferovini udilosti, kterd se jif jed-
nou stala pfedmétem zdjmu zpravodajsevi
(pfekro€ila prih pozornosti); h) moZnost
dalitho vyvoje: za hodnotné byvaji pova-
Foviny ty uddlost, které se podle vieho
budou jesté v budoucnu néjok ddle vy-
vijet, piipadné ddvaif nadéji na gradaci a
dramatické rozualent, i) vatah K elitnim
ndrodlim & stitim a vatah k elitnim oso-
bdm ¢i k celebritim: uddlosti, v nichZ fi-
gurujl moené, dileZité & podetné ndrody
neho stity, majl zvI43f velkou h. z. Totéd
platf i o viznamngch, dileZitgch osobdch
a o celebritdch; j) personalizace: uddlos-
1i. které lze podat jako projevy jedndni (&
ditsledky jednini) konkrétnich osob, majf
Vet nadeji na zvefejnini ned abstrakin
déje. Pritomnost konkrétnich, identifiko-
vatelnych osob, kieré lze pledstavit jako
aktéry déje, usnadfiuje médiim podivi-
ni zprdv (a posiluje charakler zpravodaj-
stvi juko — marace) (= persondlnf obsa-
zeni ueldlostiy; k) negativita: udilost, je-

T




hadnota zpravodajska

jich? ndsledky mély, maji nebo mohou mit
citelné nepfijemné ¢i tragickeé disledky,
i VIS nadéji na zpracovini do zpra-
vodajského vystupu; 1) souznéni: uddlost,
o niz se zprivaje, musi do znadné miry
spliiovat olekdvini publika; m) prekva-
pen: ve zddnlivém protikladu je predpo-
klidany zdjem publika o véci pfekvapivé,
Cim neodekavangjii (vzdcndi§l & exotié-
1Ej50) se uddlost jevi, tim spile se stane
zprivou. Piekvapeni sc oviem musi ode-
hrdt vyhradng v rimei vysoké miry jed-
noznacnosti a musi vykazovat vysokou
miry pochopitelnest v kullwrnim rdm-
ci dané spole€nosti; n) predvidatelnost:
predvidatelnost jednak umoZiuje médiu
samému umistit svého zpravodaje (popf.
itechniku) ve spravny okam¥ik na sprivné
misto, jednak pomdhd publiku formovat
ofekivini; o) variace: vénuji-li se zprd-
vy v urtitdm obdobl n&jaké vyznamné
domdei uddlosti, pak maji tendenci obo-
hacovat i zahraniéni zpravodajstvi udd-
lostmi, Klerd se jevi jako variace na tolo
téma.

Pro koneéné vyznéni zprivy jsou ved-
le obecnych h. z. dilelité i zpracovatel-
ské hodnoty, | mofnosti zpracovini urdi-
t¢ udalosti o technologické a organizacni
mo#nosti uréitého média jsou vyznamny-
mi faktory, které ovliviiuji vibér a koneé-
nou podobu zprav. Pokud néjaki uddlost
nabizi urfité moZnosti zpracovini, ma vét-
8 naddji st se predmétem zdjmu meédii,

Podstatnou roli hraje napf. dostepnost
obrazového materidly, moZnost dramati-
zace a konfliki, stejné jako provorné-orga-
nizaéni podminky (dostupnost natiéeciho
Stdbu, piitomnost korespondenta apod.).
= faktory selekce wddlosti organigad-
iy gatekeeper, gatekeeping; konstruovdnf
reality ve zprdwdch; organizace medidin;
pseudoudalost [ii]]
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homogenizace

proces vzdjemného piipodobfiovani jed-
notlivich elementh — rocidlniho systé-
mu (individui, spolegenskych skupin, ide-
ovych soustav, midy atd.), Pejem h. se
t¥kd nejen vnitroskupinovich procesd, ale
prakticky viech sfér socidlntho Zivota. Za-
timeo klasickd sociologie, zejm, Herbert
Spencer, vidéla spolefensky pokrok v po-
hybu od homogenni spoletnosti ke spoleé-
nosti diferencované, soudobi autofi post-
moderni orentace nkazujl, Ze spoletnost
dosdhla diferenciaénich vrcholil a Ze smé-
fuje k de-dife iaci, De-diferenciace je
procesem vzidjemného, zejm. socidlniho a
kulturniho, ale i statusového a majetko-
vého plipodobnéni socidlnich skupin. Pro
moderni epochu v procesu h. vidéla velké

nebezpedi zejm. Hannah Arendiovd, kie-
rd h. poklidala za predpoklad formovini
tzy. atomizovaného jedince: atomizovani
Jedinei, alkoliv jsou prostorové a zejm.
socifing veddlend, jsou si podobni v polie-
bé autority a vedeni, a proto snadno propa-
dajf viivu wotalitich hnuti a = ideologis,
{= atomizace spolecnosti; flovek fedno-
rozmérny; dav osamély)

H. v kulirni a socidlnl antropologii
piiv. znamenala proces misenf dvou nebo
vice kultur dosud awtonomnich, v ném?
vzdjemnid adaptace dvou nebo vice kultur
sice nevede ke vzniku homogenni kultury
VS 8 tFetd, ale dsti ve etrdtu individudl-
nich rysi piv. kultur a v kulturni b,

Pro oblast — masové kultury popsala
podrobné proces h. zejm. polskid socioloz-
ka Antonina Kloskowska, kterd h, identifi-
kovala jako generdlni predpoklad vzniku
masové kultury. Jenom homogenizované
publikum mize absorbovat stejné homo-
genizovanou kulturu. H. pak oznatuje vy-
Hadovini element — visoké kulnary a je-

Jich misenf s elementy kultury masove,
tedy proces likvidace distance mezi nimi.
(= maskult; midkilt) - Mesoved komuni-
kace se na tomto procesu aktivné podili,
(= mainstreaming; priimys! kulturnt, zd-
bava) H. lze identifikoval ale také v axio-
logické (hodnotové ) ablasti; nikeli viak ve
smyslu vytvifeni hodnotového konsenzu
v pluralitni spole¢nosti, ale ve smyslu sti-
réni a absence rozdilu mezi tim, co je hod-
notové ditleZité a co je nepodstatné, Tento
proces popisuje tké Zygmunt Bauman ja-
ko proces tzv. adinforizace — jako zpiisob,
jimZ se ve spoleenském védomf vytlaguji
nékteré finnosti mimo plsobnost etickych
norem,

= komunikace masovd; kultera masovd;
maskult, midkult; primys! kulturni; re-
produkce mechanicked [pet]

hypertaxt
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hypertext

z lal. hyper = nad, zde 182 ve smysiu multi-
dimezionain| typ textového — média zalo-
Eeného na poditatovém sysiému, v ném3
J& =+ fext organizovin jako sif fragmentd
a jejich propojeni a ktery mé v protikla-
du k tradicnimu tiSténému textu (= média
tifénd; epivtemaelogic médil) nelinedrni,
resp. multilinedmni strukturu. Pfedstavuje
tak formu nesekvenéniho psani a Stenf, (=
média novd)

Zikladni jednotkou h. je obvykle krdt-
ky, integrovany a sobstadny textovy seg-
ment nebo také tzv. uzel (angl. node), kie-
1y je viak principidlng otevieny dopliuji-
cim perspektivim. Syntaktickou struktu-
ru h. vytvifeji elektronické odkazy (angl.
links), které propojuji textové segmenty
do rozsdhlého textového systému, Elek-
tronické odkazy mohou byt: a) intratexto-
ve, spojujici urditd mista jednoho uzlu ne-
ba také jednotlivé uzly navzdjem v rimei
Jednoho hypertextového systému; b) inter-
textové, spojujici uzly riznych hypertex-
tovich systémit. Obsahovd hodnota texto-
vého segmentu se tak nezaklidd pouze na
jeho vnitinim informacnim designu, ale
také na hustotd a designu jeho elektronic-
kého propojeni, které ji dopliiuje a rozvijf.

Mezi zikladni typy syntaktické struk=
tury hypertextového sysiému patfi struk-
tura: a) sitovd; b) stromovi; ¢) osova, Oso-
v struktura h. do jisté miry zachovivd
principy tradiéniho védeckého textu. Je
organizovina kolem obvykle delsiho cen-
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idoologie

ideologis
Z lal, idea = mySlenka, fec. logos = jazyk, vé-
da 1 v pojeti fr. osvicencl (zejm. se uvidi
Destut de Tracy) phv. zeela neutrdlni pro-
ces tvorby a fungovind ideji ve spolednos-
1. Pozdgji (v souvislosti s encyklopedis-
tick¥m hnutim 18, stol.) pojem i. rozéifen
na soubor idejf, jejichi zikladni funkel je
poskytnout pravdivy obraz svéta, ktery by
bylo moZno pouZit k reformé spolecnos-
ti. Pojem ostfe ironicky napadl Napoleon
jako hrub& neprakticky 2 obecné jakykoli
relativné soudriny soubor pfedstav, hod-
not, postoji ¢ nizord, kieré sloudi k vi-
kladu svéta tak, aby se jevil jako bezroz-
porng (~ mynes) 3 v dikei kritické teorie
spolegnosti a zejm. marxismu viraz pro
soubor ideji viddnoue! fidy, keerd legit-
mizuje svou moe (fm, #e své partikuldrn{
zéjmy prezentuje jako univerzilni zijmy
celé spoleCnosti. (= ferifismus zhonl; teo-
rie médii marxisiickd; védomi foleiné)
Klasicky marxisticky vyklad i je kri-
tizovdn pro tzv. ekomomicky redukcionis-
miis, v marxistickém pojeti je toti i. ve
spolednosti funkel ekonomické zakladny
a uspofdddni vyrobnich vetahd v kapita-
listické spoledensko-ekonomické formaci.
L juko soutist spolecenské nadstavby pfi-
mo odradi poméry podfizenost a nadfize-
nosti v ekonomické zdkladn®. Vlddnouct
tHida je schopna prosazovat svou 1 diky
tomu, #e vlastni virobni prosticdky a mj.
ovlidd i prostfedky symbolické produk-

ce, zejm, médin - mosové komunikace,
Karl Marx a Friedrich Engels inapt. v dile
Neémeckd ideologie) dokdzali, fe v moder-
nich déjindch tento proces skuteéné probi-
hal, omezili viak i, pouze na |, vlddnouci
thidy, jejichZ ideje jsou vidy vlddnouci-
mi idejemi® a opomenuli, 7¢ fenomén —
falefného vidomi, kiery je pro i konstitu-
tivd, se vyskytuje i u tfid potlagengch a
subordinovanyeh,

Toto téma rozpracoval Karl Mannheim,
spoluzakladatel tzv. sociologie védén{, je-
jimZ smyslem je ukdzat tiidni a sku-
pinovou (socidlng kontextovou) determi-
naci spolecenskovédniho pozndni. Podle
Maunnheima proto ve spolefnosti neexis-
wje pouze jedna monolitng i viddnou-
ef tiidy, ale mnoZstvi nlznych i., které
nelze kriticky odligit od pravdivého po-
zniin{ skuteénosti.

NV osmei kritické teorie spolednosti
teorfi L v¥znamné rozpracoval fr. filo-
of Louis Althusser. Zakladnim problé-
mem pro Althussera bylo vyrovndni se
% ekonomickym determinismem marxis-
mu, s pifsnym omezenim nadstavby zi-
kladnou, Na rozdil od Marxe Althusser
vice rozpracovdvd a thdi vatahy v nad-
stavbe. Zikladnim prvkem Althusserovy
tecrie i. je rozlifeni — represivntho stdi-
nfho apardtu (RSA) a - ideologickéha
stdtnihio apardtu (ISA). Represivni stitnf
apardt zahrnuje viddu, stitni administrati-
vu, armédu, policii, soudy, vézenf apod.,
projevuje se explicitnim vikonem moci &
nisili, zaméfuje se na — vefefnou sférua je
jen jeden. Ideologické sudmf apardty tvo-
i rlizné socidlnd instituce, jejich plsobeni
je latentni a jejich doménou je infiltrace
do privéini sféry, Althusser rozlifuje ty-
to ideologické stdtni apardty: niboZensky,
vzdéldvac, rodinn¥, privnf, politicky, od-
borovy, kemunikadni, kulurnd.

Althusser neni pfesvédéen o ekono-
mickém determinismu, ale jeho pojett i,
zistdvd materinlistické. Myslenky, kie-
rym jedinec pod viivem 1. véfi, se odvi-
jeii od jeho védomi, ale zdrover vyZaduii
materidlni naplnéni (napf. vira v Boha za-
hrouje nejen my&lenky, ale i pokleknutf a
maodleni), L je podle Althussera Siroce za-
lodend na tzv, praxis, na inech, zvyeich a
ritudlech provozovangeh v rimei daného
ideclogického stdtniho apardtu.

Zasadnim pojmem v Althusserove teo-
rii i je subjekt, protoe neexistuje Zdd-
nd i, jenom ta .od subjektd 4 pro sub-
jekty®. Proces, kdy i. oslovuje jedince a
stavi je do pozice subjektd, nazyvi Al-
thusser imterpelaci, KaZdy jedinec je tak
i. oznaten a postaven na uréité misio, do
uréité role, kterou mu i. pfipisuje v rimci
své reprezentace reality. Individua, kte-
rd jsou interpelovana i, Althusser nazyvi
walways-already subjects”,

£ gnogenlogického hlediska podle Al-
thussera . ideologie reprezentuje imagi-
nérnf vztah jedined k jejich redlnym exis-
tenénim podminkdm®. Tento vztah je kli-
Covi pro kazdou ideclogickou (imagindr-
ni} reprezentaci svéta — zkresleni nebo
nejasnosti, kieré mizeme v i jako repre-
zentaci najft, maji pfiinu pravé v tomto
vztahu. (= reprezentace reality, jefl teo-
rie) Podminky existence jsou sice redlng,
ale 1, jak se k nim lidé vztahujf, v sobé
vidy ji? obsahuje ideologickou predstavi
o téchto podminkdch. Skutené poznini
reality tedy neni moZné.

Althusser pojimd i, jako uzavieny sy-
stém, ktery nastoluje jen takové problémy,
které je sdm schopny fesit, a neodpovida
na otizky za svymi hranicemi, To vede
Althussern k vytvofen{ konceptu tzv, the
problematics, cof jsou latentni, potlafe-
né piedpoklady, motivace nebo dilleHité

ideclogie

myilenky, 2 nich? je sestaven medidlni
produkt (- rexr). Narazit na tyto skryté
predpoklady a motivace lze u textd, kieré
odpovidajf na otizky v textu formdlng ne-
vznesend, Metodu, kierd to umoiiiuje, na-
ziva Althusser symptomatickym ¢tenim.
Tde v ném o ohjevovini symptomd, pro-
blémi, kieré v textu nejsou explicitng na-
stoleny, aviak pomoci symptomatického
Etend na né lze reagovat,

— Média zafazuje Althusser do struk-
twr nadstavby, | kdy? jim jako specifické
struktufe nevénuje mnoho prostoru, spi-
fe je chépe joko jeden z prvkd struktury.
Z jeho konceptu i je ve vztahu k médi-
fm nutné zminit zejm. ideologické stitni
aparity. Koncepee i. jako interpelace, kdy
i. pfimo oslovuje dany subjekt a uruje
Jjeho misto ve spoleénost, je pfi analyze
médif royné uZitednd, Medidlni produk-
ty jako nositelé i. mohou timto zpdsobem
subjekty vyzivat u stavét je do pfedem
dané pozice,

Italsky filozof Antomio Gramsei Al-
thussera chronologicky predefel, vizna-
mem svého my$lenl pro medidlni studia
z nfm viak naopak zaostal. Gramsci po-
sunul uvadovini o i konceptem — fege-
monie, Zatfmeo Althusserova i je (stej-
né jako Marxova) pfimou funkef tfidnich
nerovnosti - socidlnithe systémi a je sta-
ticky dominantnf, Gramsciho hegemonie
je dynamickd v zivislosti na nuinosti vy-
rovndvat se s rezistencl a odporem, Stra-
tegli, kterou do sebe hegemonie rezisten-
ci nakonec opét vstfebivi (roeméltuje ji,
ochoduje a neutralizufe), nazyvd Grams-
ci inkorporaci. - Medidini komunikace je
2 tohato pohledu jednou z nejpodstatngj-
£ich sil inkorporace.

Klasické marxistické pojeti i, Althugse-
ravo i Gramsciho bohat® vyuZivajl zejm.:
a) = kulturdin smdia, zabdvajicl se mf-




ideologie

rou determinace a svobody publika me-
didlnich texti (proviznost médii a i. je
hleddna v medidlnich obsazich, v kultur-
nim parametry médii) (= pobsémie; teo-
rie zakddovdni a dekddovdni; b) politickd
ekonomie médil, zabyvajici se transmisi

i. dominantnich elit z hlediska fungovini

-+ medidini orgarizace a viasmictvi médii

(provizanost médif ai. je hledina ve formé

organizace medidlniho primyslu a v eko-

nomicko-materidlnim parametry médii.)
= siginf apardt ideologicky, stéini apardt
represival; sudia kuliwrding, reorie médii
marxistickid; teorie médii neomarxisticked;
védomi fulesné |pet. maj)
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ikonodulie
(1eZ ikonofilie, idolatrie) = tkonaklasmis

ikoncklasmus

1 v piliv. ndboZenském slova smyslu zavr-
hované uctiviini — obrazid svatych, vedou-
of af k jejich mifeni, tzv, obrazoborectvi
2 v pieneseném slova smyslu odmitavi
reakee na hektickou produkei mediginich
obrazl; technopesimisticky postoj zave-
hujici medidlni obrazy & medidlni repre-
zentace reality a nostalgicky se vztahujici
k piimé, autentické, nemediované skuted-
nosti; popf. paradoxni reakee na uctivinf
medidlnich idoli a hvézd. jejich parodo-
vini, zesméfiovini.

Tkony, posvitné obrazy, byly predmé-
tem uetivinf, ikonodulie, ve vichodnim
orodoxnim  kfesfanstvi; lfatentni odpor
viiti vzrlstajielmu vyznamu ikon preros-
tl v 8.9 stol. do otevfeného sporu mezi
byzantskymi ikonoklasty a ikonoduly. Ad-
koli tento kankrétnf spor skonil porizkou
iv na koncilu v Konstantinepoli r. 843, ob-
jevuji se podobné tendence i naddle - by-
zamtsky i, je vafmin jako rany projev re-
formnich snah w odpory i eirkvi. V iko-
noklastickém zipase lze rozlifit dvé hlav-
ni roviny: a) teologicky problém moZnosti
zobrazeni boiského a b) filozoficky pro-
blém vetahu - origindlu a obrazu, (= ke-
pie) Zejména tato druhd rovina md své
kofeny ji v antickém uvaZovini o obra-
zu, v platonismu a neoplatonismu,

Tkonoklasté povaZovali za jeding moz-
ny obraz eucharistii ~ vefkeré ikonoklas-
tické dokirfny se, disledn® vzato, vyzni-
Cujil jistou mirou idolatrie, jejich obra-
zy jsou pouze , ryzejdi” a ,pravdivéjsi:
protestantti reformidtofi vycitali katoli-
kim (stejné jako katolfei pohantim, [zrae-
lité Egyptantim &i jiz zmifiovani byzantiti
ikonoklasté stoupencim patriarchitu) od-

padlicivi od piv., antentéi2jsi formy nd-

~ boZenstvi. Za chipini i. jako svého dru-

bu ikonodulie vdééime Ludwigu Feuerba-

~ chovi, jehol pojet Hdovstvi jako prototy-
~ pického ikonoklastického sebeklamu phe-
- jal Karl Marx a rozvinul v souvislosti se

svou teorif - zbodn o ferifivmac ten je pro
ného ikonoklastick ¥ym monoteismem nici-

~ cim viechna ostatni boZstva. (= reifikace)

Jistou analogii k ikonoklustickému &
ikonodulskému postoji lze nalézt i v pro-
fanngjiich situacich soucasného svéta, mj,

v prostoru — medidlni komunikace. Ved-

le moderni formy refigiozni iluze, jiz je
zhofni fetifismus, miZe napf. obdiv fa-
noudka k jeho idolu (herci, zpéviku nebo
fotbalovému tfmu) vést az k scheob@tovi-
i & projeviim blizkym hysterii, (» flovék
stededni’; dav) Takto silnd fixace na pledmét
obdivu je viak spife extrémnim pripadem;
Henry Jenkins ukazuje ve své studii fa-
noulkovskych komunit seridlu Star Trek,
#e jejich obdiv je ¢asto doproviizen roz-
manitymi aktivitami, asto dokonce kriti-
zujicimi, doplivjicimi & parodujicimi -
médii predklidanou formu idolu: v jistém
smyslu se tak v jejich postoji miyf ikono-
dulské prvky s ikonoklastickymi.
Viznamnym diédictvim byzaniskjch
ikonoklastickych debat (resp. platonismu)
e i chdpdnf vizudlntho zobrazeni jako pri-
mitivngjgiho (a tudiz nachylnéjsma k feri-
fizaci) ve srovndni napt. s - textem. (= de-
terminismus lechnologicky: epistemologie
meédin) Mnohé kritiky presyceni soutasné-
ho svéta medidlnimi technickymi obrazy
(= ohrazy technické a prediechnické) jsou
pak v tomto smyslu ikonoklastickymi, ob-
razoboreckymi (= imagologie),
= epistemologie médit; imagologie; ko-
pie; abraz, obrazy technické a pfediech-
nickd; origindl, reprezeniace reality, jeji
teorig |td]

imagologie
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imagologia
prekondni — ideplegie medidlni moci, po-
litika fizend -» médii. Termin i. vymezuje
v rominu Nesmrtelnost Milan Kundera,
kdyZ hovoli o ,,postupné, obecné a pla-
netdrni proméné ideologie v imagologii™,
Kundera pife: , Viechny ideologie pro-
hrély: jejich dogmata byla nakonec de-
maskovina jako iluze a lidé je prestali
brdt viEné ... Skuteénost byla siln&jii nez
idenlogie. A pravé v tom sméru ji ima-
golngie pfekonala: imagologie je silngjsi
ne? skutednost, je? ostané uz divno nenf
pro Elovéka tim, &m byla pro moji babid-
ke, kterd Zila na moravské vesnici o znala
jestd viechno z viasini zkuZenosti ... mé-
la, tak Fkajic, osobni kontrolu nad skuted-
nesti ., ." Kunderovo tvrzeni lze povazovat
za pitklad postoje typického pro dnesni in-
telektudlni kultury, prosazujici se i u fady
teoretiklh medialntho svéta.

Kunderiv rozbor i predchéei situaci,
v niZ jedna z hlavnich postav roménu pfi-
jde o zaméstndni v rozhlase, nebof stanice
byla prevzata komerénimi majiteli. No-
v§ imagologicky re#im, postaveny spifie
na - zefbavd nek informovanosti, narufu-
je politicky komentdf budebnimi vloZka-
mi & reklamami, aZ jej zeela zrudf. Tim
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zrudf | osvicenecky potencidl média, je-
ho funkei vedlaval, Informovat a pro-
stiedkovat raciondIni debatu. Kunderova
nostalgie v tomto ohledu neni nepodobna
piistupu Jiirgena Habermase, podle néji
média prispivajl k systematickému phe-
krucovini - kemunikace o podkopdval
kritickou racionality — vefejnaati; pred-
pokladem dvah obou autoril je utopicky
idedl raciondlniho — divkirzu formujiciho
= vefefné minéni,

1, se od ideologie ST vatahem ke sku-
teénosti: zatimeo ideologie je pouze fales-
nou reprezentact existujici skuteénosti (=
reprezentace realicy, jefl teorie) a skuted-
nost se proti ni miie prosadit a pedvést
Jjeif faled & iluzornost, i, zeela rudi roz-
il mezi skuteénosti a reprezentact, je hy-
perrealiton Jeana Baudrillarda, proti niz
Je kritika ideologie bezmoend, (= simula-
kram) Svét formovany i je svétem zpro-
stiedkovanych a simulovanych zpriv, ra-
dikilng se lidici od autentického kontakiu
s realiton Kunderovy habidky.

Kunderliv postoj pfedpokladd zisadni
rozdil mezi mofnostmi interpretace @ in-
terakoe s — textem b — olreazem. Zatimeo
ideologic stoji primdmé na verbalni a-
gumentaci (socialisticky realismus ve vy-
tvarném uméni znamend jiZ preklad ideo-
logie doi.), zi&lesiiuii. phedeviim obrazy.
Tém je pfipisovina sugestibilita, iracio-
nilnost a pasivni konzumace — je to vlast-
né jiZ sama zména meédia, krerd md vylou-
it moZnost smysluplné reakce a kritic-
ké reflexe. (= epistemelogie médi') Roz-
dil mezi ideclogii & i. (idecu a obrazem)
v tomto ohledu viak neni nijak zdsad-
nf: ideologie md zeela zfejmou figumtivad
dimenzi (Marxovy rozbory napf, pracu-
I & idealogil jako svého drubu faleingm
obrazem), vizudlni kulturu lze jistd pova-
Zovat za ideologickou (Stuart Hall, Fre-

derick Jameson) a je nutné také piipustit
meznost kriticke o raciondlni reflexe me-
digilniho piisobeni.

Pojmu i, vywkivaji i Mark C. Taylor a
Esa Saarinen v knize Imagologies: Me-
diar Philosophy. Je ukizkou imagologické
wmetody” v Kunderové duchu, transfor-
maci filozofie médil do nesystematické-
ho, typograficky ozvldtnéného souboru
slogandi, povrchné souvisejicich hesel a
trividinich tezi, mdikalizujicich meluha-
nismus za hranice dnosnost. Autofi ex-
plicitné edmitaji veskeré kritické phistupy
k mediilni problematice, jejich cilem je
vytvofil , dobfe prodejnou vizi®, Image-
logies jsou extrémni ukdzkou nékterych
tendenci uvazovani o médiich v osmdesi-
tych a devadesitych letech 20. stol., sma-
Zicich se . zkoumat” komunikaéni postu-
py a strategie medidlniho svéta tim, Ze je
prevezmon za své atakto demonstruji. Za-
timeo Kundera i Habermas po moinos-
ti rozdidit ideologii od i tesknd, Taylor a
Sanrinen predstavuji proud mySleni, ktery
bere vitézstvi i (v nif se pravdivost ne-
dokazuje provéfenim v procesu kritické
argumentace, ale rétorickou a sugestibilng
silou) jako fakt, s nim@ se smifuji a piikla-
dem vlastniho textu jej ilustrujf.
= denlogie; epistemologie médii; prav-
da, jeji teorie, obraz; reprezentace reality,
Jejt tearie; simulakrum [td]
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Individuace

socidlng trend ve wywvoji uditi medidinich
produktl spojovany s pfechodem indus-
tridlni - medernf spolednosti do fize in-

formaéni spoleCnosti a5 ndstupem — mo-
vyeh médit, jeho? podstatou je odklon od
porddku medidinich sdélenl daného — ko-
munikdtoren a pitklon k tomu, Ze ufiva-
tel se aktivid podili na podobé produkiu,
ktery uZivd (= interakeivita). 1. produktu a
jeho uZitf byvi povaZovina za jeden z pro-
Jevill posunu spolednosti k zamésinanecké
struktufe zaloZené na poskytovini sluzeb,
= interakiivite, média novd [iil
SOUVISEHCE LITERATURA
Bell, D. (1976}, The Coming of
Posr-industrial Soctety. A Venture in Social
Forecasting. New York: Basic Books.

informace, teorie informace

z lat. imormatio = pledsiava, obrys 1 obecné
lidaj, sdéleni, zprva, v ufiim pojetf viast-
ni obsah (pouceni ze) sdéleni & zprivy
2 podle teorie informace definovina jako
opak entropie; v dikei zakladalele teorie
informace Clauda Shannona i. definovdna
Jjako piletitost k redukei nejistoty,

Teorii informace iniciovali Claude
Shannon a Warren Weaver r. 1949, Shan-
non vypracoval jako vizkumnik Bell Te-
lephone Company matematickou teorii
pienosu signdlu juko bizi pro napliova-
ni komerénfho zdjmu firmy vyudt ma-
ximilni kapacitu telefonnf linky s mini-
mem naruieni; Weaver doplnil jeho teorii
o interpretativai esej, kiery feSen{ kazdé-
ho komunikacnfho problému vyklidal ja-
ko omezeni zirdty i

Teorie informace u¥ivd pfi specifika-
¢ pajmu i. druhy termodynamicky za-
kon a roli entropie v systémech. Entro-
pie je chipdna jako nahodilost & stavovd
welicina charakierizujici miru neuspofd-
danosti konegného pravdpodobnosiniho
systému. Podle drubého termodynamie-
kého zdkona je mnoZstvi energie v kak-
dém lokdlnim (izolovaném) systému pii-

informace, teorie informace

rozent entropické, tj. systém md tendenci
k mzpindni aZ do okamZiku dosazeni kli-
dového stavu, mi tendenci pfechizet ze
stavu uspolidanosti k chaosu, od pred-
vidatelnosti k nejistoté. Jako i je potom
chipdn kazdy impulz, kiery pFispivi k nd-
vratu do stave usporddanosti a omezuje
entropii. Jednotkou . je bit (binary unit);
hodnota i nesend elementirnim znakem
dvojkové soustavy. Hodnota | bit pfed-
stavuje mnokstyi i, kieré snifuje entropii
systému na pol,

V preneseni na roli i v procesu -
medidini komunikace je takové sdélend,
kterému predehdzi nejistota (otevienost,
moZnost volby nékolika Felend, nepfedvi-
datelnost), je? i. redukuje. Sdéleni, kie-
ré pfinadi zprive zcels predvidatelnow,
tj, vstupuje do systému, v ném# je nulo-
vii nejistota, neni i (Odtud lidové rden,
které pravi Ze zprivou neni sdélent o tom,
¢ pes pokousal svého pdna, ale o tom, Ze
pin pokousal svého psa.)

Schematicky vyjadfuje matematickou
teorii informace model komunikace Shan-
nona a Weavera na nisledujici strang. (=
madel komunikace linedrnf)

Model slou#f nejen k ndzornému zob-
razeni komunikacniho toku, ale také k vy-
vozovdni z ného vyplyvajicich teoretic-
kich predpokladii a praktickgch opatfent
k zabezpeteni pfenosu. Shannon na jeho
zaklad® postuloval 1zv. Shannonova vétu,
kierd vyjudfuje vziah mezi informacnim
tokem a kapacitou kanlu,

Nejzdvainéjsim ohrofenim kapacity
kandlu je tav. fum, tj, kazdy dodatek k pie-
ndfenému signilu, ktery nebyl zamyilen
adrojem. (= komunikdior) O viiva fu-
mu rozhoduje tzv. odstop signilu od u-
i (pomér velikosti signdlu a hladiny fu-
muj, proti Sumu s¢ brdnime jeho filtra-
€i. Vyznamnfm omezenim vliva fumu je
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midkult

z angl. middle culture = Kultura stfadnich vrs-
tev; kufiura sifedniho prowdu mutorsky termin
am. literdrniho kritika a medidlniho ma-
nazera Dwighta Macdonalda, ktery takto
oznaéil soubor kulturnich obsahG vnéjs-
kove respekivjicich standardy — vysokéd
Kenalrury, ale vnitfnd se vyznaujicich stej-
nymi vlastnostmi jako - maskult, M. je
prakticky zrddngiSim a nebezpecnéiiim
kulturnim Zinrem ne# maskult, nebof se
Jjednd o korupei vysoké kultury, aviak do-
vedné zastfenou a navenck od ni 1821 od-
liditelnou,

K problematice kultury pro Siroké pu-
blikum se vgznamné vyjadfila napf. ta-
ké Hannah Arendtovid. Macdonald roze-
anivd vysokou kulturu, m. a maskult;
Agendtovi rozlisuje vysokou kulturu, -
masovou kulire o - zdbave, Srovnd-
me-li terminologii Macdonalda a Aren-
diové, potom macdonaldovsky m. adpo-
vidd tomu, co Arendtovd nazfvd maso-
vou kulturou, Cistd zdbava podle Aren-
diové nepiedstavuje viTazné nebezpedi.
nebol jeil konzumenti explicite ddvaji na-
jevo, Ze nechidji kulturu a chigji s jen
bavit, Oproti tomo masovd kultura (mi-
cdonaldovsky m.) parazituje ma vysoké
kultufe, nebol se vysokouw kulturow in-
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spiruje. Vanikd neustalym prohledivd-

nim vysoké kulury a jefm plepisova-

nim ¢ fedénim do jednodussi podoby tak,

aby vyhovovala kulturnim snobiim a tzv.

filistriim.

= fudrura masovd; kuliura elimé; kultura

lidvdy ke popabdral; maskulr, me-

sy petimysi knltueni', spoleSnose masovd;

spolednost moderni, studia kuliurding

ir]
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minéni vefejné

koncept sloZeny ze dvou pojmi, mezi ni-
mi existuje napéti. Jde o pojem , minéni -
dsudek, nizor”, v némz se spojuji racio-
ndinf poxnatky se subjektivaim vitahem
clovika Kk urditému jevu a Ktery zpravi-
dia obsahuje hodnoticl slofku, a 0 pojem
wvefejny™. Pojem  vefejny" se vztahuje:
a) k pojmu — vefejnost jako specific-
ké skupind vymezené ve vztahu k urfi-
(ému ématu nebo spolecenskému problé-
mu; b k pojmu — vefejnd sfira jako spe-
cifické oblasti spolefenského Zivota, kte-
é vytviEl prostor pro vefejnou diskusi;
c) k pajmu ., vefejng" ve smyslu zvefejné-
n¥, Zjevny, viem piistupny jako protiklad
soukromého nebo mdividudlniho,

Pro pojem m. v. se neustilila Zacdnd
obecnd pfijimand definice. Nejéastéji je
pouZivin: a) jako souhrn ndzord a hod-
nocen, které ¢lenove vefejnosti vyjadiuji

- K urditému 1ématu; by jako shoda ndzord
- mezi Cleny vefejnosti dosafend vedjem-

nou diskusi; ¢) ve smyslu zvefejnéného
minéni, které lidé vyjadhuji vefejné, vi-
& cizim osobdm a kieré se mide lidit od
jejich soukromého osobnfho ndzoru, (=

- spirdla miceni’)

Pojem m. v. se ohjevuje jid v antice ja-
ko souddist fecké demokracie, No viznamu
ziskal v souvislosti s liberdlnimi a osvi-
censkymi teoriemi obcanské spoletnosti
(v 17. a 18. stol.) a pozd&ji s rozvajem de-

- mokracie, obéanskych a politickych prav.

(= spolednost moderni) N yzmamné sou-
visi s modernimi formami — komunikace,
pocinaje tiskem (= média tifténd) a2 po
dnesni = novd média.

Celymi  définami se whne diskuse
o spolecenské roli m. v. Pohybuje se me-
zi dvéma kontrastnimi ndzory formulo-
vanymi jiZ v antice. Na jedné strané je
to aristotelské pojeti svobody u rovnosti,
v jejichZ disledku jsou obané schopni
nezivislého tsodku, a maji se wdi? vy-
Jadfovat ke spoletenskym zéleZitostem a
kentrolovat politickou moe. Na druhé stra-
né je o platonska idea viddy elity (filozo-
i & odborniki), do niz ob&ané nemajl ¢o
mluvil, protoze v disledku své Fivotni si-
tuace nejsou schopni porozumél podstaté
spoledenskych problémi. Diskuse o roli
m. v. je pozdéji dopliovina dalSimi argu-
menty. Na strang aristotelského pojeti je
to vyznam vzdeldni o pristupu k < infor-
macim, PHvrienci platonského pojeti se
opiraji o poznatky psychologie a zdiraz-
fuji subjektivitu a irncionalitu v my$lent
a choviinf lidi,

Pojetf m. v. se historicky znané pro-
ménilo. V teoriich politické filozofie bylo
chiipfino jako pHmy vysledek aktivit ve-
Fejnosti nebo pilsobent vefejné sféry. Sou-
Easti konceptu byl proto proces dosahovi-

minéni vafajné

ni shody ve vefejné diskusi, idedl jednotné
velejnosti, legitimizujici politickou moc,

Historicky mladsi sociologické piistu-
py reaguji na socidlni disledky industria-
lizace a urbanizuce a inspiruji se poznatky
rozvijejici se psychologie. Politologicky
koneept obohacuji o pojeli m. v, jako jed-
noho 2 projevi skupinového chovini, Ve-
fejnost vymezuji v protikladu k — deavie
nebo - mase. (= teorie masové xpofei‘—
nosti) Zdirazhujl racionalitu m. v., jiZ je
dosahovine kritickou diskusi. Naproti to-
mu pro dav je charakteristickd ndpodo-
ha, ndtlak, ztrita individuality a pfevaha
emociondlnich slofek v jednini. Ani masa
nemiie vyjadfovat m. v., nebof je souhr-
nem tzv. atomizovanych jednotlived, mezi
nimiZ nedochdzi ke kontaktu, a tedy ani
k diskusi o problému & mobilizaci k ak-
i, Soviologie neuzndva koncept jednatné
vefejnosti, Naopak existuje mnoho vefej-
nosti — volng organizovanych skupin, kte-
¢ venikaif na zikladé spoledného zdjmu,
existuji kritkodobd a vzdjemné sowtEi
o dominantnf postaveni jimi vyjadfované-
ho minéni a o ziskdni spoleCenského a
politického viivu, Vefcjnost se mis#e mo-
bilizovat k akei o transformovat do pevné-
ji organizovanych spolefenskych skupin.
Mizi-li spoledensky viznam émaru, zani-
ki i jeho vefejnost. Jednotlivec — v zivis-
losti na sviich potfebdch a zdjmech — mide
byt flenem mnoha vefejnosti a v nich pro-
jevovat riznou miru aktivity,

Od tficdtyeh let 20. swol. se zaa-
ly rozvijet empirické kvantitativni vy-
zkumy m. v., jejichZ zdklady vypracoval
George Gallup a kieré jsou zaméfeny na
Zkoumdn{ jednotlived, Dosud pievaZujict
diskurzivni model vefejnosti 1ak ustoupil
ve prospéch pojeti m. v. jako souhrnu in-
dividudlnich ndzord, (Jednd se o tzy, so-
ciologick¥ nominalismus.) Metodologie
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minéni vefejné

je analogif volebniho principu ,.jeden ob-
€an = jeden hlas" a je zaloZena na mate-
matické statistice (zejm. teorii pravdEpo-
dobnosti a ndhodném vibéru), Nastrojem
vyzkumu se stal standardizovany rozho-
vor a subjektem individudlni respondent.
Kvantitativni metoda naprosto previdila
a masovié se roz8ifila, Pozdéji hyla dopl-
fiovana kvalitativaimi technikami (tech-
nikou —+ effoviich skupin ,.focus groups®,
projektivaimi technikami atd.). Do cent-
ra badatelské pozornosti se dostal vetah
minéni a postoji, ovlivnitelnost postojii a
role socidlni kontroly (napf. v teoril —
spirdly miceni Elisabeth Noelle-Neuman-
nové). Rozvoj metodologie byl zaméfen
hlavn® na techniky méfeni postoji.

Vyzkumy byly postupné institucionali-
zoviny, jejich visledky jsou firoce publ,
VyuZfvaji se pro politickd rozhodnutf i -+
propagandu, jsou pfitaglivi pro publikum
medidlnich organizac. - Média, statnf ad-
ministrativa, akademické instimce i ko-
meréni spole€nosti se staly nejvyznam-
ndj§imi organizdtory a zadavateli vyzku-
mil. Visledky vyzkumi vstupuji do ve-
Fejné diskuse jako alternativni nebo kon-
kurenéni formy vi&i 24jmeovym a ndtlako-
vim skupindm. (= hierarchicky model vli-
vii na obsah sdéleni; konstruovini reality
ve zprivdch) Tak venikd riziko - manipu-
lace vizkumi, af ji? jde o formy a kvalitu
zvefejfiovind jejich visledki, nebo ovliv-
flovini vibéru, Ci zaméfeni zkoumanych
témat,

Kritika vizkami se po dlouhou dobu
zam@fovala na metodologickou strdnku,
V poslednich letech se stile CastEji obje-
vuje otizka demokratickyeh funkei m. v,
a role viekumb, Zatim chybi teorie o vli-
vu kvantitativaich dat. V diléich studiich
je jako negativni rys zddraziovdna hlav-
né redukee struktury a komplexity poli-
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tickych postojl, jako pozitivum se uvidi
vyznam publikovanyeh vysledki pro ve-
Fejnou diskusi.

I kdy¥ diskurzivni model ustoupil
kvantitativaim vyzkumiim, stile trvi na-
Iéhavost nékterjch otdzek spjatych s ro-
1im. .. které byly formuloviny politickou
filozofif a politologii a jsou podrobovi-
ny badatelskému vizkamu. Je 1o otdzka:
a) kompetence béZnych obéani pii posu-
zovéni zévaZnjch spoledenskych otdzek;
b) zdrojil informaci a kvality piisluinych
médif; ¢) rizika tyranie vEtdiny v nepro-
spéch menSinovich ndzord; d) ovlivnitel-
nost m. v., zejm, emociondlnimi a iracio-
nédlnimi argumenty; e) jeho ovldddni elitou
v kontextu spife spotfebitelského, diviie-
kého charakteru vefejnosti.

V CR mé vizkum m. v. diouho tradi-
ci. Prvnf pracovittd, Ceskoslovensky in-
stitut pro vizkum vefejného minéni, bylo
zalofeno v . 1946 jako souddst Minister-
stva informuct a v r. 1950 jako nepotichné
zrufeno, V r. 1967 vznikl na pidé Aka-
demie véd Ustav pro vizkum vefejného
minénf, kter§ navizal na jeho tradice a
v obdobi ,,praiského jara® proviidél fadu
vyzkumd, v& anal§z politickych postoja.
S ndstupem tzv. normalizace se stal sou-
&asti Federdlniho statistického dfadu. Je-
ho Einnost byla kontrolovdna stranickymi
orgdny, visledky nebyly publ. Po r. 1990
vizkumy rychle reagovaly na zménénou
situnci, Kromé stitni a pozdéji akademic-
ké instituce venikla a dodnes plsobi fada
soukromych agentur, zabyvajicich se vy-
zkumem m. v. a prizkumem trhu.
= oy, diskurz vefeiny, masa; sféra vefej-
né, spirdla micent; spolefnost modernt,
vefefnost Ljun]
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model komunikace Gerbneriv

dal¥i vivoj (= informace, teorie infor-

mace),

= model komunikace linedrnf; model
1

(i}

e Osgoodiv a S
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model komunikace Danceho

jeden z modeli komunikace, kierym
Frank E. X. Dance navizal v r. 1967 kri-
ticky ma Osgoodiv a Schrammiv kruhovy
koncept — komunikace (= model komuni-
kace Osgoodiiy a Schrammeiy) spirdlovim
modelem.

Dance se pfikldnél k predstavé, Ze
kruhové pojeti komunikace je vhodngj-
& pro popis komunikaéniho jedndni neZ
linedrni (= model komunikace linedr-
nf), ale neni dostatedné, Dance se ple-
chodem od pfedstavy krmuhu (v némz
s¢ komunikace dostavd do stejného bo-
du, ze kterého vzedla) ke spirdle sna-
£il lépe postihnout dynamiku komunika-
ce a zdlraznit skuteénost, fe dosavadni
pritbéh komunikace vidy oviiviiuje jejf

feation Models for the Study of
Masy Communication. London, New
York: Longman.

Schramm, W. (1954). How Communication
Waorks? In: Schramm, W, {ed). The
Process and Effects of Mass
Communication. Urbana: University of
Hllinois Press.

model komunikace Gerbneriv

Jeden z deld — ko ik
jehoi autorem je am. vyzkumnik a te-
oretik - masovyich médit George Gerb-
ner. (v analyza kultivaéni) Gerbner sviij
mode]l komunikace, ktery je charakteri-
zovin jako obecny, pfedlofil v r. 1956
v Clinku Toward a General Model of
Commmunicarion. Gerbnerliv modal ko-
munikace lze pouZit ke schematické-
mu zivirnéni pribéhu riznych typld —
komunikace, nezdvisle na tom, zda se
jednd o komunikaci interpersondlni ne-
bo masovou, 4 na tom, zda se komu-
nikace ufastni medidlni technologie &
nikoli.

Werbdlng lze Gerbneriv model (ana-
logicky elementdrnimu modelu Lasswell-
ovu) wyjadfit takto: komunikagni situaci
dplné popffeme, uréime-li: a) kdo; b) vnl-
mi uréitou uddlost; c) a reaguje; d) v jisté
situaci; ¢) s pomoci jistych prostiedki;
f) 1k, aby produkoval sdélenf o dané udd-
lostiz g) v jisté formé; h) v jistém kon-
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model komunikace Gerbnerly

textu; i) & jistym obsahem: j) a s jistymi
dibsledky.

Podle Gerbnera tedy komunikacnd udi-
lost popiSeme, uréime-li predeviim, jak je
udilost E (angl. event) prijata & vaiming
lidskym & mechanickym receptorem M
(angl, man nebo machine) 4 dm transfor-
moviina v modifikovanou udilost E1, o nfl
receptor formuluje sdéleni SE (angl. state-
ment about event). Vysledek fize vnimini
& plijimdnf uddlosti E receptorem M (1e-
dy modifikovand uddlost E1) zdvisi zejm.
na procesy selekee, viivu kontextu a na
tom, nakolik je uddlost dostupnd. Vysle-
dek fize tvorby sdélenf o El (tedy SE)
zivisi pledeviim na komunikaénim kand-
lu a mife kontroly, kterou md M nad E.

Gerbner na zikladé tohoto modelu ro-
zezndvi dvé extrémnl podoby komunika-
ce! ransakeni a psychofyzickou. O trans-
akéni komunikaci se jednd v pipadé, kdy
viem udilosti El je silné zdvisly na skry-
tych tendencich receptora, jeho viastnos-
tech, komtextu, pledpokladech, dhlu po-
hledu a kdy E1 je pfmo funkei M. O psy-
chofyzickow komunikaci se jednd v pFipa-
d&, Fe rozdil mezi E a El je minimalni a
viem udilosti zachovivd princip vérnosti
o ndekvitnosti vifmané realité.

Gerbnariv model komunikace

M
{raceptor) E

[& ]

Daostupnost

te— Komundaénl kandl

SE
(sdlent o udlosy) | OO
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Tento model pribéhu komunikace rov-

néd umoziuje uvaZovat o komunikaci ni- |

koli jako o jednordrovém ok, ale jako

o zietdzeni mnoha na sebe pavazujicich

reakel. Sdéleni o uddlosti SE miZe bt
wnimino ¢ pitjato receptorem M2, takie
se v uwvedeném modelu dostivd na pozi-
ci pliv. uddlosti E. SE je potom recepio-
rem M2 piijato & vaimdno jako SE1 a
M2 produkuje sdileni o sdéleni o uddlosti
SSE atd. podle potfeby aZ do nekoneéna.
Aby model zachycoval situaci maso-
v¢ komunkace, je tieba za uddlost E do-
sadit zpravotvornon udalost, jei se stivi
predmétem medidiniho zpracovini, za M
prisluiné masové médiam, za SE medidl-
ni obsah pfisluiného medidlniho sdélent
o uddlosti a za M2 publikum masového
média, které voimd SE jako SE1 a miiZe
dile (napf. v interpersondlni komunikaci,
jak predpoklidd koncepee - dvoustuprio-
vého toki kemunikace) §F SSE (sdéleni
o medidlnim sdéleni o udilosti SE). Za
M2 lze dosadit také jiné médium, které
pfijimd pdv. SE jako informaci SE1 k dal-
&imu zpracovini, takZe SSE venikd v pro-
cesu organizovang, nikoli interpersondlni
komunikace.
= fomunikace masovd, komunikace me-
didini; ok komunikace dvousnapiiovy
lir]
SOUVISEICT LITERATURA
MeQuail, D, Windshl, §. (1982).
Communication Moedels for the Study of
Mass Communicarions. London, New
York: Longman,
Gerbmer, G, { 1956). Toward a General Mode]
of Communication, In; Audie Viskal

Communication Review, 3.

model komunikace Jakobsoniv
jedno z moinych fedend, jak popsat ko-
munikaéni udalost. (= model komunikace

Aimedrnf) Byl vypracovin Romanem Ja-

bsonem v r. 1960, Ten se soustfedil ma
kturni & funkéni aspekty komunikacn{
ilosti. Jeho model obsahuje 3est slodek:

" a) miuvEiho (— kemunikdora), b) postu-
" chade (- adresdta); ¢) sdileni; d) kontext;
. ©) kontakt; ) -+ kid,

Nutngmi souédstmi komnunikacni si-
tuace, které 2 ni oviem byvaji vyclefio-

-~ viny, protofe stoji mime viastni komuni-

Katni aktivitu, jsou zpétnd vazba (komuni-

~ kace je tedy Sinnost interaktivnf) a inten-

ce (zamiteni, zamér komunikdtora), kierd

- umoZfiuje dostal néklerou ze desti slozek

do dominantniho postaveni. V zdkladnim
modelu komunikaéni situace jsou slozky
uspofdddny tak, Ze osa mluvef (komuni-

kdtor)-sdéleni-adresdt (1j. posluchad (pfi-

jemee) je zdkladem déni v komunikaéni
situaci, zatimeo kontakt, kod a kontext vy-

 tviifejf podminky, za nichZ toto zikladni

déni probihd. V krajnim pipadd neexis-

" tence nékteré ¢ 1€chio podminek je pfenos

- informaci znemoinén nebo podstatn®
- ztiZen. Schematicky vypadd komunikagni
situace takio:

Hanles

AL ... SEABIEAT T oo pOSIUChAL
harnudkaton
Kantakt
wad (jazyk)

Zikladniho komunikaéniho schématu
Ize tnké vyuZit k ndzomému vycislent
funkef, které kéd pouZity ke komunika-
ci (napt. piirozeny jazyk) plni. Kid pfi
zaméfeni na wn&s kontext plni funkei
referenéni (izv. zobrazovaci, Darstellun-
gsfunktion), pfi zaméfeni na poslucha-
e ploi funkei konativni, pfi zaméfeni na
miuvéiho funkei expresivni, pH zaméfe-
nf na sdéleni, text, jeho vnitfni viastnosti

model komunikace linearni

funkei poetickou (estetickou), pfi zaméfe-
ni na kontakt funkei fatickou a pfi zaméfe-
nf na kdd funkei metajazykovou. Tim ta-
ké teorie knmunikace pomohla lingvistice
presnéi klasifikovar funkee jazyka, jejich
kombinace a vzdjemné vztahy. Schema-
ticky lze zaméfeni na jednotlivé funkce
vyjidrit tukto:
refaranén|

axprasivnl . poatickd (asteficka) ....... konatival
fatickis (kontakiovi)
metajazykova (metakddoud

w ki, model komunikace linedrni®  [08]
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medel komunikace linedrni

(té% model komunikace pfenosovy; mo-
del komunikace transmisivnf) historicky
prvni model — komunikace, kery sche-
maticky zachycuje komunikacni tok jako
plenos sdélenf od odesflatele (= komuni-
kdior) k pHjemei prostfednictvim komu-
nikaéniho kandlu a s disledkem v podo-
bé - rifinkii na pifjemce, John Fiske fadi
m. k. 1. pro jeho jednosmérnost zdirazfiu-
jiicf i¢inky komunikace k tzv. procesudln
Zkole, Podle Denise McQuaila, kier§ roz-
li¥uje pojeti komunikace jako: a) plisobent
na ostatnf ve formé akee; b) vztahovini se
k ostatnim ve formé reakce; ¢) sdflent v§-
znamil & ostatnimi ve formé — socidint
interakee, by bylo modné zafadit m. k. L
k pojeti komunikace jako pisoben ve for-
mé akee.
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model komunikace lingarni

Lineami model komunikace

Analyza
madidini Analyza Analjza Analyza Analjza
oganizaca obsahova média pubia et

M. k. L pochdzl ze dvou Zasové si
blizkych zdrojl: Lasswellovy formule
z r 1948 n &gt také z teorie informa-
ce Clauda Shannona a Warrena Weavera
2. 1949, (= informace, tearie informace)

Americky politolog Harold D. Lass-
well zformuloval v roce 1948 (podle Hyn-
ka Jefibka viak Lasswell zverejnil nafrr
svého modelu jiZ na pielomu let 1939
a 1940 v rdmei jednoho z Rockefellero-
vych semindfd) zeela elementdrni pfistup
k popisu komunikatniho aktu. Podle jeho
nazoru komunikadni akt dpln® popieme,
Jestlize odpovime na otizky: a) kdo? (Fi-
kd); b) co?; ¢) komu?; d) jakym kandlem?;
¢) 5 jakym efektem? Stdle hojn# pouZiva-
n¥ graficky prepis této v, Lasswellovy
formule (& frdze) je zachycen na obrdzku.

Lagswelliv model komunikace tedy
miiZe slouZit nejen k popisu komunikaé-
niho aktu, ale také k systematizaci oboru,
kterg ki jkaci o -
komunikact studuje, Védu o masovd ko-
munikaci lze potom rozdélit na jednotli-
vé typy analfz vztahujicich se k jednotli-
vim prvkim m, k. L, konkrétng na ana-
Iyzu medidlni organizace, —» ebsahovou

analyzy, analyzu média, analyzu publika
& analyru véinkd.

Za dal$i zdroj m. k. L. je moZné pokld-
dat teorii informace Shannona a Weavera,
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k ni# Shannon dospél v roce 1949 v rdmei
tikolu, ktery providél jako védecky pra-
covnik Bell Telephone Laboratory. Pui-
vodnim Shannonovym zdmérem zdaleka
nebylo piispét do fondu teoretickych po-
anatkd komunikadnl védy — zakdzka by-

la zadina s dmyslem vypracovat strategii, |

kterd umogni prenos co nejvétiiho mnoz-
stvi informaci telefonni linkou s minimem
sumu, Védecky rozmér dodal Shannono-
vE —+ imaiemarické teorii kamunikace aZ
‘Warren Weaver, ktery k nf dopsal reore-

ticko-filozoficky esej. Schematické pojeti |
m. k. I, Shannona a Weavera je indzorfien |

na obrizku na s, 88.

Ji# v 1. 1938 profel Lasswelldv m. k. 1.
revizi, jejim# antorem se stal Richard
Braddock. Braddock navrhl rozéifeni
Lasswellova modelu o dva nové prvky,
o podminky komunikace a el &i zimér
komunikatora. Tato revize se stala poé. ni-
sledujici kritiky m. k. 1. a postupného od-
poutivani se od m. K. L., které sililo zejm.
v reakei na nepfiméfend se rozmihaji-

| of pdiirarfioving GEinkd - masevich mé-
. dif. Visledkem této oporentury ve vztihu

k m. k. L. byl vznik nikolika cirkuldrnich
modelii komunikace, kieré fedi zejm. pro-

L blém transformace vyenamu sdéleni na
| costé od komunikftora k adresdtovi, mj,

DeFleurove prepracovini Shannonovi i
Weaverova modelu, —+ Sehrammuiv a Os-

- goodiiv model komunikace & Danceho

maodel komunikace,

Zikladni argumenty proti m. k. 1. jsou
tyto: a) je jecnosmérny, mechanisticky,
pozitivisticky o neobsahuje prvek 7pémé
vazhy; b) a priori definuje komunikaén(
aki juko persvazivni uddlost, kdy piijemee
padiéhi intenci komunikdtora; ¢} potitd
s tim, Ze pHjemee absorbuje sdileni ko-
‘munikétora v nezménéné podobé, ignoru-

1 tento model je sice jedne

ale potitd s moinoestd modifikace sdéleni
v pribéhu komunikace pod viivem Sumu, |

nesoustieduje pozornost na Géinky komu-

nikace, a byl dokonce Norbertem Wicne-
rem dopracovan na model cirkuldrni, Wi-
ener doplnil teorii informace o dilefity |

pojem z teorie systémil, 0 pojem zZpéné
vazby, col byl moment, kterym se komu-

nikaéni model teorie informace zacyklil, |
nebof zatal poditat i s komunikac! v opad-

ném sméru, od adresita ke komunikdto-
rovi.

M. k. L je velmi v{znamny i jako pfed- .

mé kritiky, kterd sama tvofi plnohodnos-
nou souddst stdia masové komunikace.

| jc 1nlery

&ni aktivity pfijemce; d) s ne-
- pliméFenym diirazem zavidi pozornost na

- nEinky komunikace,

“we omunikace, komunikace masovd; in-
formace: model komunikace Osgoodiv o

' Schrammiiy; model komunikace Danceho

[ir]
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model komunikace Maletzkeho

schematicky model hlavnich elementi, 7e
kierych se sklida kaZd§ proces —+ masové
komunikace s diirazem na psychologické
proménné na strané — komunikdtora i =
adresdrn. Jednd se o veijemné interakce
mezi komunikitorem a adresdtern (= in-
terakee socidin(). Oba pély vzdjemné do-
hromady svazuje —médium v nedilnou ko-
munikaéni jednotu, Interakéni vazby jseu
definoviny selektivnim principem na stra-
né recipienta a takem ze strany média.

M. k. M. je psychologicky, a proto
jsou vizkumné zdméry soustfedény na
analytické aspekry.

Na strané komumnikdtora jsou z hlediska
m. k. M. dilezité ndsledujici proménné:
a) viastnf definice, sebepojeti komuniki-
tora (napf. rozhlasové stanice nebo tele-
vizniho kandlu), by struktura viasinosts,
¢) kvalita kooperace v tymu komuniké-
tora; d) socidln@ekonomické prostedi ko-
munikainiho média; ¢) reakee na tlaky,
vytvifené vefejnosti a formulované jako
potadavky recipienta.

Ma strané recipienta jsou @ hlediska
m. k. M. dileZité ndsledujici proménné:
) sebepojeti pHjemce (odekdvdni, prani.
touha po uspokejeni apod.); b) osobnostni
strukmura pifjemee; c) pifiemce jako Slen
publika (~ vefejnosti, abee, spolednosti);
d) socilnl prostiedi, ovliviujici piijemece.

Mezi pfijemcem a komunikdtorem
existujl plinované, ale také spontdnni
#péing vazby, kieré uréuji tasové promén-
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medel komunikace Newcombiy

livé a dynamicky definované vaijemné
interakee, probibajici na imagologickych
drovnich — tj. jak si pfjemce predstavu-
je médium a jak si médium pledstavuje
pfijemee. Hovofi se o redlnych nebo jen
imagindrnich vzijemngch vazbach. Pro-
ces masové komunikace je pak vymezen
napétim, kieré venikd mezi pfedstavou ko-
munikdtora o pHjemci a predstavon pri-
jemee o komunikitorovi.

= mmasa; publikum, jeho typologie; uiit a

gratifikace; vefejnost feer]
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model komunikace Neweombiv

model interpersondlni komunikace, ktery
v 1, 1953 navrhl Theodore Mead New-
comb a ktery se pozdgji (na pod, sedmde-
satyeh let 20. stol.) stal inspiraci pro tzv,
koorientaéni model — medidini komuni-
kace. (= komunikace masovd)

O Newcombove modelu se takd hovofi
jako o modelu ABX, nebof toto zakres-
leni vychozich vetahi interpersondlng ko-
munikace umoiuje odvodit rizné vzorce
vztahl mezi vedjemné vatakenymi osoba-
mi Ao B o pfedmétem X, ktery A i B vnf-
majf. (Mohou nastivat rizné kombinace
vziahl, napf. A | B maj pozitivnf vatah
a sdileji pozitivni vztah k X nebo A a B
maji pozitivni vztah, ale A md na rozdil
od B negutivad vztah k X, apod.) Sche-
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matické zakresleni Newcombovy pfedsta-
vy o interpersondlnf komunikaci ma tedy
podobu rojihelnfku ¢ vrcholy A, B a X.
Neweomb na ziklade této definice vi-
chozi sitnace pro interpersonilni komu-
nikaci, pod vlivem dobové kulminujiciho
strukturnihe funkeionalismu a v klimatu,
kieré se o nékolik let pozdéj dile proje-
vilo vznikem tzv. 1earie kognitivai diso-
nance Leona Festingera, chipe komuni-
kaci juko subsystém (= systém medidini’;
reorie médii struknwrnd funkcionalistickd)
naplfiujict funkei udrZovini orientace jed-
nothived k sobé navzdjem a k predmé-
tim wn&jsiho okoll, Zdkladnim motivem
ke vzniku komunikace je podle ného dsili
o dosaZeni rovnovdhy nebo obnovend ztra-
cené rovnovily. Podle Newcomba bude
tedy komunikaéni aki s vedf pravdépo-
dobnosti zahdjen v situaci nerovnovihy,
disonance & nekongruence, nebof privé
v takové situact venikd zijem jednoho 2 —
kermunikdiort na dosaZenf symetrického
vetahu, a to bud ve vatahu k drubému
komunikatorovi, nebo v jejich spoletném
vetahu k predmétu vnéjdiho prostfedi.
Podobné uvazoval také Festinger, autor
sociologické teorie kognitivnd disonan-
ce, kiera se nevztahuje pouze na in-
terpersondlni komunikael, ale i na in-
trapersondlni komunikaci a na wvelke-
ré mentdlni Einnosti souvisejicl & vni-
miinfm nového. Festinger za rozhoduji-
¢l podiext voimdni rovnéz poklidi dsi-
I o udrzeni rovnovahy & konsonan-
ce mezi movymi o drivijSimi poznatky.

(= informace, teorie informace) Snaha

vyhnout se stavu kognitivni disomance
potom podle Festingera vede jednotliv-
ce k zaméfeni jen na informace, které
Jjsou v souladu s predchozimi informace-
mi, a v disledku vede k tzv. selektivii
pozornosti.

Na poé. sedmdesdtych let 20. stol. se
- stal Newcombilv model ABX zikladem
.~ pro zformulovini koorientadniho mode-
*lu vefejné komunikuce, které se jif qéast-
i | masevd média, (- sféra veFejnd)
'S pojmem , koorientaéni model” popr-
¢ we vystoupili Jack M. McLeod a Steven
' H. Chafee v r. 1973, Koorientaéni model
vi zndzoriovin jako jehlan, jehol pod-
v tvoii trojuhelnik o vecholech elita—
~— vefefnosi-média a vrehol tvoff témata,
“k nimZ je pozornost Géastniki komuni-
~Kace orientovana. (= agenda-setting) Ve-
i komunikace je podle tohoto modelu
L motivoviina, jestlize prisluinici vefejnos-
i vyaduii informaed, kierou hledaji bud
své vlastni zkufenosti, nebo v clitnich
zdroffch informacl, nebo v masovich
ifch (obvykle viak vyuzivajl sirategie
Eombinujicl viechny tfi zdroje). Také me-
‘& vreholy trojihelniko vefejnost—elita—
média mohou panovat stavy nerovnoviihy,
ovliviinjf prib&h —  komunikace.
modelu ze sedmdesdtych let 20, swl.
K jiz meni pritomen duch strukturni-

maodel komunikace Osgoodiv a Schrammiiv
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model komunikace

Osgoodiv a Schrammiv

jeden z modelt komunikace, ktery v roce
1954 predstavili Charles Egerton Osgo-
od a Wilbur Schramm. Jejich model pie-
kondvi linedrnf pohled na komunikaéni
chovini (- model Lomunikace linedrni)
a vychizi z piedstavy — komunikace jo-
ko kruhového (cirkuldrniho) procesu; sou-
stfed'uje se na chovini hlavnich akeérd.
V Osgoodové a Schrammové modelu jsou

i konm

o funkeionalismu, takZe titd & dsi-
o dosaZeni rovnovihy jako s hybnou
3 komunikace. Spife vede k dvahim
tom, jak se jednotlivé vicholy trojihel-
ik spolu spojuji proti zbyvajicimu. Na-
ad pfi tenzi mezi elitou a vefejnosti
fheba v dobich politicks krize) se vefej-
obraci se #ddostmi o informace spidc
3 média, a naopak elity majl tendenci
Avat nad médii kontrolu. (= tearie zd-
wlosrni)
b komunikace masovd,
krurné funkefonalistickd
1SESC] LITERATURA
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* Interpersonal Approaches 1o

teorie  médii
lir]

-

tkeitor a - adresdt chipam jako
ekvivalentni partnefi, ktefi se vénuji stej-
nym éinnostem (kédovini, dekddovini a
interpretaci).

Qsgoadiv & Schrammiv model komunikace
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model komunikace ritudlovy

1 kdyi kruhovy model nablzi vhod-
néjii ndhled na socidlnékomunikacni déje
ned modely linedrni (pfenosové) a vychizi
2 podobného my#lenkového zizemi jako -
rigttilovy model komunikace, Osgoodiiv 3
Schrammiv model je plijatelny spife pro
zkoumdni komunikaénich déji s bezpro-
stiedni zpétnou vazbou, napf. v plipadé
interpersondlni kemunikace.

Na Osgoodiiv a Schrammiyv koncept
kriticky navizal Dance spirdlovim mode-
lem (= made! komunikace Danceho).
= model komunikace linedrni Ll
SOUVISEJICT LITERATURA
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model komunikace ritualovy
z lat, ritualis = obfadng vyklad procesu —
kemunikace jako sdileni symbold, hod-
not, prozitkd a kulturnich definic. Stojf
v protikladu k — linedrnimu modelu ko-
munikace ktery je jednosmémy, mecho-
nicky a vafmd komunikaci jako dspes-
ny prenos sdéleni & — informace od -
komunikdtora k — adresdtovi. (= model
kamunikace Danceho, model kemunikace
Osgoodiv a Schrammiy, model komimni-
kace pfijmovy, model komunikace West-
leyiiv @ MacLeaniv, model kemunikace
Jakobsonios, model k e [inedmi’;,
madel komunikace Maleizkeho, model ko-
munikace Newcombniv; medel kormunika-
ce Gerbneriv)

Viznam slova ritudl prodélal v dé-
jindch evropské kultury mnohé promé-
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ny. Vétdinou se tohoto oznaleni poudivd

v souvisiosti s ndboZenskymi dkony, ule
zapomind se na to, Ze ritudl hraje také
rozhodujici dlohu ve spoledenskych ak-
tivitich predeviim politického a ekono-
mického charaktery. Ritudl totid znamend
nejen opak 1 tikond, sl tné
vyslovenych vét a piisluiného predepsa-
ného iboru, ale predeviim slib zdvaznost
jedndni (individudlniho i kolektivniho), a
2 toho pramenief pocit a zdvazek vErnos-
ti. Ritudl funguje jako stabilizajict Ginitel
mezilidskych vatahil 4 socidlnich organi-
zach. Ritualizovand jsou gesta, pordravy,
#plsoby hovoru, osloveni a piiblizovini
se. Ritudl je komunikadni struktura, a ni-
koli, jak se ¢asto predpoklddd, vira v nad-
prirozeno a magické mySlent,

Néktefi badatelé formulovali ndzor, Ze
—+ medidlni komunikace (= komunikace
mascve) je samoregulujicim procesem Fi-
dicim se zijmy a poZadavky publika, kte-
ré aktéH znaji pouze z hlediska toho, jak
publikum reaguje na nabidku. Rimdl za-
vazuje obé strany medidlni komunikace
navzdjem. Kvili opakovatelnosti a zivaz-
ku na strané — komunikdtora i = adresd-
1a se rozvinula slofitd sifovina vzijemnd
ritudlnich Einnosti, kdy — média jsou na
svEté proto, Je podporuji ritudly, a pfijem-
ci vynaklfdaji mnoho sil proto, aby udr-
Jeli komunikdtory v Sinnost. Vysledkem
je nepfetrfity proces vzdjemné se podpo-
rujicich aktivit, které se z hlediska opa-
kovatelnosti stdvajf zivaznymi a nezbyné
nutngmi. Vyvijeji se pak medidlni ritud-
ly. Pfi jejich selhdni se rychle objevuje
fizkost, nejistota, -+ fifmy, frustrace, depri-
vace, socidlni anomie. D&je se tak nu indi-
vidudlnich i kelektivnich drovnich, Ritdl
byl vyéerpivajicim zpisobem popsdn et-

nografil a psychoanalyzou jako visledek

pudového nutkdni k opakovini (uspokoje-

zavazujicl sled éind, udrZujicich so-
iIni stabilitu, hicrarchii a organizaci a
- jako zvykové pouto mezi svétem
eridiln{m a duchovnim,
~ Ritualizované Sinnosti v rémei medisl-
& komunikace se projevujf napf. tim, Ze
médin dodriuji pravidelnost v Ease a lidé
% té10 pravidelnosti podvolujf, a dokonce
@ vyZaduji. Pikladem jsou piesnt nadaso-
programové forméty a - programovd
mata, — noviny, které vychdzeji ka?-
rino & veder, rozhlasové a tele-
mzni zpravodajstvi nebo seridly stereotyp-
dodriované podle fasovéhoe planu. Me-
ritudlové slozky médif patii také jasné
rpoznatelné nélky, oznamujict urdity
p pofudd, Témito krdtkymi medidlnimi
se upoutivd pozomost, frizuje a
e se programovd skladba a garan-
se souvislost v Ease a prostoru.
k. r. se podle Denise McQuaila za-
ji k tzv. » alternativeimu paradig-
(= paradigma dominanini) vikladu
€ komunikace. M. K. r. zdirazinje
prvky neZ jen pfencsové a infor-
fni. Komunikace je z tohoto pohledu
i, 1. sdilenf, Glastenstvi, sdruZovini,
ovilni, Casoprostorovi vzdjemnost
. Protagonista m. K. r. James Ca-
edilraziiuje, e masovi komunikace je
ve kterém se komunikace nesou-
je na §ifenf sdéleni v prostoru, ny-
et na udrZen{ spolednosii v fase. Nenf to
i sdélovini informac, ale reprezentovi-
sdflenvych pfesvédéent. Diraz je polo-
gn na obfad a proZivini, vétii hodnotu
edobnost nei ufitkovost. Komunikace
e p aveni posluiné zdkond ritualiza-
L Nejde jen o presné sdéleni informact,
bri predevEim o skrytéjsi nejednoznad-
ociace, symbolické v§znamy a jejich
. M. k. r. se bli# hrovim, rozpty-
a obfadnym koncepcim.

model komunikace Westleye a MacLeana

= model komunikace linedrni; paradig-
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model komunikace

Westleye a MacLeana

jeden z modeli komunikace. Tento mo-
del, kter§ byl publ. v r. 1957, se snafil
s vyuZitim dosavadnich poznatki o so-
cidlni komunikaci postibnout specifiénost
—medidlni komunikace (v dobovém poje-
ti =+ masevé komunikace) v mySlenkovém
rimei nelinedrniho chapani komunikace
(= model komunikace ritudlowy’),

Model vychizi z pojeti komunikadni-
ho akiu, jak je nabizi - Newcombiv
model komunikace, opirajfcl se o me-
todologicky rimec socidlni psychologie
4 teorie rovnovidhy a kooriemtace. Bru-
ce H. Westley a MacLean se pokusili
vypracovat model, ktery postihuje kom-
pleani povahu medidlni komunikace, zvl.
pak skutefnost, e moEnost zpéiné vaz-
by (= informace, leorie informace) jsou
v mediilni komunikaci minimalizované
nebo opoldéné a Zc kazdy Clen publi-
ka md k dispozici véSi pofet alierna-
tivaich zdrojd, tedy vice - médif, vi-
¢ nimZ se musi orientovat, Westley a
MacLean nejprve domysieli daldi vaz-
by v trojihelniku ABX Newcombova
modelu:



model komunikace Westleys a MacLeana
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V tomio modelu, zachycujicim pedeviim
interpersondlni komunikaci, si zdroj in-
formace A vybird 2 neuspofddaného shlu-
ku X ty, které hodld sdilet s B. Ten md
ale monost piimého kontaktu s X a mi-
Je reagovat zpétnévazebnd na A. V dal-
8 Upravé Newcombova medelu dodali
Westley a MacLean dalif prvek, C, kie-
r§ predsiavuje masového (medidlniho) ko-
munikitors, tedy faktor, jenZ zprostfedko-
viivi pfenos sdéleni mezi A (v tomto pfi-
paci zdrojem ve spoleénosti) a B (v tomto
pipadé Elenem spoletnosti):

Model posloufil k fad aplikaci pimo ve
vyzkumu medidlni komunikace, napf, ke
studiu vztahu mezi politiky, vysilateli a
voligi v roce 1970 ve Velké Britdnii,
- madel komunikace Newcombdv — [ji]
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model komunikace piijmaovy

(1¢% model recepee) alternativni verze vi-
Kludu procesu — medidind komunikace, jiz
se vBnuji predeviim - kulrurdin sindia a
kterd se orientuje na aktivitn - adrexdta
&i publika (= etnografie publika) a nahlizi
cel¥ komunikaénf proces z pohledu mno-
ha rizngch piijemet, Metodalogicky se
tento model opird o poznatky analfzy re-
cepee (,analyzy prijmu®), kierd se snaZi
umistit prisuzovdni a konstruoviind vyzna-
mu sdéleni do blizgkosti pijemce. Medio-
vand sdéleni chiipe jako potencidlng mno-
hovyznamovi (vybavend — polysémil},
phitemZ vlastni interpretace sdéleni (kon-
kretizace piijmu) se déje podle kontextu a
podle kultury pifjermed. Mezi nejvyanam-
néjéi predstavitele zastivajici perspektiva
phijemce pati price Stuarta Halla, Elena -
birminghamské fkoly, jen se vénoval jed-
notlivim fizim wansformace, kterou pro-
ditivd ka?dé - mediované sdélenf na ces-
1& od svého vzniku k pifjmu a interpreta-
ci. V = reorii gakedovdni a dekddovini
Hall upozoriiuje, te zprostiedkovatelé (-
média) si vybiraji zplisob zakédovini sdé-

W

" leni s ohledem na relevaninf ideologické a
| instituciondlni zdjmy, Ze souddsti zakddo-

wvani jsou i signily k médiem preferované
| interpretaci (= Ceni preferovand) a ze pii-
¢ jemei nemusi sdéleni interpretovat tak, jak
.~ bylo zamysleno.

= hegemonie; ideologie; studia kulirdgl-
-, Ekola birminghamskd: teorie zakodo-

winf a dekddovini Lii)
| SOUVISEIC] LITERATURA

t Durham, M. G, Kellner, D. (eds.) (2001).

Media and Cultiwral Studies. Keyworks.
Onfiord: Blackwell Publishers,

Hall, 5. (1980). Encoding and Decoding, In:
Hall, 8. 4 kol. (eds.} Culture, Media,

; Language. London: Hutchinson,

Hall, 5. (1982), Rediscovery of , Ideclogy":
Return of the Repressed in Media Stodies,
In: Gurevitch, M., Benner, T, Curran, 1.,
Woolacont, 1. (eds.): Cudture, Sociery and
the Media. London: Methuen,

mytus
2 fac. mythos = slovo 1 obecné symbolické
wwprdvinl, které nemd autora, je pledd-
v procesu - komunikace v rAmei
kultury a slouZi juko predem pfi-
veny zdroj rozhfedeni, vysvétleni a od-
di na existencidlni otizky ve vécech
eni, smrti, preditl, smyslu Zivota, z4-
nfch hodnot dané kultury, M. exis-
e 2 pracuje, aniZ by si ho byli éleno-
% dané kultury v&domi. Jednim z nej-
s¥znamnéjiich analytikd tohoto pojeti m,
Byl 1. antropolog Claude Lévi-Sirauss.
ML je podle Lévi-Strausse analogicky hlu-
Benné strukiufe jazyka a jeho zdkladni sta-
ebni jednotkou jsouw mytémata. ¥V Lévi-
ssovE pojeti jsou myty univerzil-
ol tyté? odveéké motivy pouze nabjva-
v riznych kulturdch rilznych realizaci
mapi. mytus o Oidipovi jako konkretiza-
® univerzdlniho traumatu ze vztahu mat-

mytus
ka-syn-otec). Podle Lévi-Strausse nejsou
m. tvofeny lidmi, ale naopak m. , tvofi™
Eloveka v tom smyshu, Ze jej Sasové dale-
ce piedchizi a pledstavuje legitimizaéni
zikladnu, do niZ se Elovék rodi a z ni
nevidomé Cerpd odpovédi jedtd predem,
net si poledl otdzky danym odpovidim
prislusejici. 2 V medidlnich a zvl. = kul-
turdinich studiich je uZivino spise pojeti
m. podle Rolanda Barthese, Barthesovo
pojeti myte neni antropologické, ale sé-
miotické, a nezaméfuje se na dinchronnf a
v éase dlouhodob# pegivajici m., ale na
mytologii (systém m.), kterou produkuje
kapitalistickd spolefnost, aby obhdjila se-
be samu.

Barthesovo pojeti m. je asto chépd-
no jako synonymum = ideclogie. (= eo-
rie médii marxistickd; védomi falesné) Ma
rozdil od Lévi-Strausse vychdzi Barthes
z toho, Ze m, neexistuji od praddvna, ale
jsou v - moderni spolefnosti tvofeny
z mocenskych pozic (institucemi, jako je
politika, Skolstvi nebo =média), Legitimi-
zace pochdzejicl 2 m. jsou viak chdpdny
jako pfirozené (nikoli déjinnd podmind-
né), coZ je proces nazyvany Barthesem
naturalizace.

Barthes vysvétluje fungovini m. kon-
ceptem signifikace pryniho a druhého £i-
du. Na drovni signifikace prvmiho Fadu (—
denotace) spolu koresponduje oznaduji-
cf a oznatované, jejich? visledkem je —
znak. Na trovni signifikace drubého Fé-
du (= kenptace) se znak # pfedchdzej(-
ol roviny stava oznafujicim a oznafované
k mnému dodiva pfisluiny m, To jest m.
ve smyslu ideologie jako soustavy ideji a
praktik, kterd je virazem hodnot & zdjmi
dominantnich spolecenskych skupin a na-
pomihid zachovivat a reprodukovat stiva-
Jicf strukturu mocenskych vatahd, (= sta-
tus que)



———r

mytus

Prosluly je napf. Barthesiv mytologic-
Ky rozbor - fotografie vojika derné pleti
salutujiciho fr. viajee na titulni strince &a-
sopisu Paris Match, kterou Barthes uve-
fejnil v publikaci Mythologies, Na irovni
signifikace prvnfho fidu denotuje ozna-
Gujici (folografie) oznalované (pHslusni-
ka fr. armddy ). Na drovni signifikace dru-
hého fhdu se predchdzejic znak jako ce-
lek stivi pouze oznafujicim a oznatova-
nym je nové venikly vyznam: logjalita,
vlastenectvi, pFekondni . temné** minulos-
ti fr. kolonialismu, souhlas potomka sa-
motné ohéti kolenialismu s ideou Francie
a fr. impéria. Tento novy viznam je pro-
dukovin m., vytvofenym a permanentné
#novuvytvitenym pro to, aby podival jed-
notrd a zddnlivé prirozend vysvétleni roz-
poruplnych uddlosti. V tomto phipadé jde
o m. dobré, demokratické Francie, v nik
svgm utladovatelim ridi slouz( i utlaco-
vani,

= e/ s ideologie, paradig-
ma dominantni; sémiotika; studia "“"."'
redlni’, znk [ir]
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kompoziéni postup pro uspofadani prv-
Ppiii zachyceni dé&je slovnimi (jazykovy-
a suprasegmentilnimi), popf. dalifmi
razovymi, hudebnimi aj.) virazovymi
prostiedky. a 1o tak, Ze ohsah sdéleni - af
fakticky, nebo fiktivni — je prezentovin
propojeny sled uddlosti,

~ Pro n. jsou piiznaéné tyto rysy: a} pf-
tomnost zdpletky (fabule); b) syZet (déj,
‘popf. déjové schéma, jimZ jsou kompo-
pviny situace, nddlosti o konflikty po-
‘v, vyplyvajici z jejich jedndni a vzd-
femnych vztahil), v ném? se zipletka rea-
uje; ¢} piitomnost vypravéde (ktery je
d souddsti déje v iz, ich-formé, nebo je
Ba deéji nezdvisly v zv. er-formé - podle
#oho se také 1igf jeho angaZovanost v d&ji),
- Uspofdddni prvki do syZetu mie mit
kolik podob. NejbtZndj${ a nejjedno-
je uspofdddni linedrnf, a to tak, ¥
uddlost nasleduje za drubou v ¢a-
sové posloupnosti tak, juk za sebe logicky
patii na principu pitiny a ndsledku. N. te-
by vyZaduje sckvenci piinejmensim dvou
muzilné propojenych uddlost,

Zijem o vystavbu n. & o narativoi cha-
mkter — fextu provizi tvorbu texid od sta-
poviku (prvnfl ucelenou pledstave o struk-
mie a vistvbé déje nabid] Aristoteles).
Modern( zdjem o vypravéni a jeho stav-
m projevili zejm. odbornici vénujici se
Rerirni teorii, zvl, strukturalisté. Snaha

narace

proniknout do struktury narativafho textu
vedla k rozvaoji narativni analyzy jako své-
byiné metody rozhoru textd, zvl. literdr-
nich, pficem? jednim  podstatnych moti-
vii narativni analyzy byla snaha o identi-
fikaci zdkladnich vypravédskych schémat
a postupil. (Sna%il se o w napf. Viadi-
mir Propp v prici Morfologie pohddky
z 1. 1928 nebo Tzvetan Todorov ve studii
o stavbé detektivaich pifbehid z r. 1988),
Pro medidln( studia je koncept n. di-
lefity predeviim proto, fe nékteré po-
znatky ziskané narativni analyzou literdr-
nich (a pozd&ji filmovich) d&l pomdhaji
pochopit a vyloZit uspofddinf fady typd
medidlnich sdéleni, a w nejen fiktivoich
{jejichz narativni charakter je expliciiné
zfejmy a piiznant), ale i nefiktivnich (je-
Jich? charakier je explicitng informativni,
jako u zpravodajstvi, nebo analyticky, ja-
ko u publicistiky, rozhovord, diskusnich
televiznich a rozhlasovych pofadii apod.),
Medidlni studia chipou n. jako prostied-
nika mezi ., surovim materidlem" sdéleni
a uspofadanfm sdélenim &ili texiem (af
je realizovan v jakémkoli sémiotickém -
kéielu). VyuZivini narativaich postupl a
prvki v medidlnich sdélenich pfedstavuje
vyznamny progresivnl trend, a to ze dvou
divodi: a) jednd se o faktory, které Seti{
£as (vyprévEni pracuje se zkratkou) a které
dovoluji schematické, opakujici se uspo-
faddn{ vstupnfho materidlu do zndmych a
opakujfcich se veorel (diivody technické);
b) jednd se o faktory, které maximalizujf
Sanei na to, #e - adresdr interpretuje sdé-
leni v souladu se zdméry — komunikdto-
ra, V jednotlivich typech — mediovamych
sdéleni je tak moZné identifikovat nara-
tivnf (vypravééské) prvky a postupy, kierd
piijemcim pomdahaji sndze si strukturovat
nabizené sdéleni. Vyznamné je napf. po-
staven| vypravéie, ktery se objevuje jak ve
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fiktivnich, tak v nefiktiviich medidinich
sdélenich (v podobé reportéra ve zpra-
vodajském piispévku, hlasu Stouctho Ko-
mentdf k dokumentdrnimu filmu apad.).
N. pfedstavuje autoritativaf nabidku vidé-
nf (interpretace) nabizeného dije, a je le-
dy faktorem odstrafiujicim Ci omezujicim
interpretacni rozpory. V tomio smysl je
narativad analyza, napi. analyza zpravo-
dajstvf, také zdrojem pozndnf ideologicke
ikladny, z niz zpravodajstvi vychdzi. Per-
spektiva pohledu na predvadénou uddlost,
jak ji nabizl reportér-vypraves, vypovidd
o nablzeném - preferovaném ftent Zpravy.
V medidinich studiich se vyuZivd po-
anatki o n. a metod narativof analyzy zvl.
k rozhoru pravidelnosti v uspofddani jed-
notlivich typl medidlnich scélent (Zinrd,
resp. Hinrovych vzorei), a 1o Z8jm. U me-
didinfch sd€leni, kterd nejsou primirné
narativei s dirazem na televizni zprave-
dajstvi. PF tom probihd hleddni podob-
nosti mezi explicitnimi 2 neexplicinfimni
vyprivénimi. Podle Johna Hartleyho na-
rativnl anal§za napf. nkazuje, Ze narativai
struktura televiznich zpriv je velmi po-
dobnd strukiufe nékterych klicovich typd
televizni fikee, zvl, seriglim o policii.

w St preferované; ideologie; rext [iil
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nasili v médiich

medidinf reprezentace hrubé brachidlnd
agrese, fyzickjeh dioki na predméty, oso-
hy & instituce 5 eflem objekt ndsili midita
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ou tendenci napodobovat 1o, co

vykonat destrukei, resp. disledky percep-
. Empirické studie a experimenty tuto

ce tEchto medidlnich absahi pro jednd-
ni Elent publika. (Velmi podstatné je ne- 5 ;

zaméfioval pojem . nésili* & agresivitou, ~ Expliciinf n. v m. reprezentujil prede-
Bim scény 2z — akdnfeh filmi (souboje
ich hrdind, nepfetrZité prestielky zc
rticich zhrani, vibuchy, katastrofy ne-
o automobilové havirie pii honickich.
liciinf ndsili je tv. pouze naznadené —
of je matouet pojem, protoie Wmer kaz-
konverzace ¢i viména ndzord (napi.
. politickych diskusnich pofadech) mize
i ikovana jako projev implicit-

Problém n. v m. existuje minimilng od
dvacéitychlet 20. stol., kdy se tematice vii- |
vu nésilngch scén ve filmu na détské pu-
blikum zabyvala napf, studie financovi-
nd tzv. Paynovym fondem. Jeho viZnost
vk znatnd stoupla § masovym celospo-
le¢enskym rozsifenim - felevize v sedm=
desitgich letech 20. stol. Televizni vysild-
nf se stalo dostupngm viem a objevily se-
otfizky, zda zvyiend kriminalita, zjevné
agresivni chovini, tipadek dobrych mra-
vit, hostilnf mezilidskd komunikace, vi-
lecné konflikty, projevy rasismu a xe fofo-
bie nesouvisejf s televiznim vysilinim, ve
Kterém se obievuji scény nisili. (= ana-
Iza kultivacnis idinky méelii, jefich typo-
logie) Tyto Gvahy piedpoklidajf jednodu-
chou kauzilni ndpodobu mezi obsahem &
formou sdélent a jedndnim recpienta.

Vadeckd shoda panuje v popisném
rozliovdni. Z deskriptivniho hlediska se
v audiovizudlnich pofadech seény pred-
vidéného ndsili rogliduji zpravidla podie:
dvou hlavnich os: ) redlné a fiktivni né- |
silf; ) explicitn a implicitni ndsili. ]

Reilné nisili je ohsafeno ve zpravo-2
dajskych pofadech (demonsirace, valky, S
pumové vibuchy, teroristické akee) nebo
napt, ve sportovnich prenosech. Fiktivni
ndsilf je logickou a dramaturgickou sou
Shsti kazdého wyprivéného piibéhu. (=8
narace) Néktefi badatelé domnivaji se, Ze
nedospélf pitjemei nejsou schopni rozl
mezi fikef a realiwon, coi vede k vydE

leni specilniho proudu zkoumdni viivus
. v m. (zejm, v televizi) na déti, Na 24
kladé faktn napodoby jsou presvédienis:
e pledeviim déti vykazuji automali X

g Z hlediska teorie pozorovatelnyich

nén v chovdni, tj, podle klasického sché-
matu socidlnich véd, se hovofi o: &) emoci-

idlnich (citoviych) zménich; b) kagnitiv-
h (pozndvacich) zméndch; c) postojo-
(dlouhodobych) zméndch; d) beha-
Inich (1. zméndch v pozorovatelném

~ WV omito modelu se vychizi z pledsta-
Wy jednoduché kauzality: lidé - pfedeviim

i o dospivajict — napodobujf a ztotod-
jaji se 5 tim, co vidi na obrazovee. (= eo-
e zidzracné sifely) Diskuse byly vedeny
(@ tom, zdali jsou to déinky ckam#ité, krit-

pdobé, nebo dlouhodobé, Zadné konzis-
entni visledky nebyly zjistény. Ani hypo-

ea (v, odddlengch (éinkl nebyla nikdy
ifikovina. Pfitom neni sporu o tom, fe
Rt o dospivajict a casto | dospéli divici se
& svém chovinf inspiruji tim, co pozoru-
lem sebe. Televiznf obrazovka nabizi
zné vzory a modely (= teorie nepfimé-

wlivi), oviem riznym jedinciim, takbe

WmEf nemozné prokdzal pHimou sou-
mslost mezi vizudlnim podnétem a jeho

Dalsi‘:rn monym vikladovym rdmcem
: ¥ m. je katarznf teorie. Systematicky se
(o prvnf badatel tfmto Ghlem pohledu

nasili v médiich

zabyval Jean Cazaneuve v dile Homo fe-
lespectator. Dramatické zndzornéni nebo
vypravéni vyvolivi v lidech pocit déas-
tenstvia estetické iluze, Sledovinim ndsili
v obrazné nebo slovesné formé lidé od#i-
vaji vlasini traumata a ndsilné fantazie,
tak#e je pak nemusi skutecn® vykondvat.
PTi katarzi ze sebe | vyvrhujeme" to, co
nds znepokojuje. Nuzival ,odd" ndsil-
nyech impulzd umoziinji dosti vérohodné
predeviim audiovizudlnf média, televize,
film. Katarzni teorie se bliZf pojmim nu-
lové zmény & konsenzudlnimu voimdni,
Fikee a realita jsou jasné odlideny a mé-
dia funguji jako ndstroje socializaéniho
uklidnéni.

£ hlediska zéstupné teorie (nebaoli teo-

rie ob&tniho berdnka) jsou médiaa n. v m.
#éstupnym vinikem, jemuZ je plisuzovd-
narole inicidtora ndsilného jedndnt, aby se
lidé bavili nuinosti proZivat viasini odpo-
védnost. Déjiny lidstva jsou nepfetrzitym
sledem nisili, Aby lidé, vykondvajici nd-
silf, mohli avé jednini ospravedlnit a zdi-
vodnit, hledaji kolem sebe tere, na kter§
lze soustfedit zdiivodnéni viastnich nisil-
n¥ch dinii. Vhodnym zdstupnym pachate-
lem je neosobni instituce, napf. televize,

Z hlediska habituaéni teorie plati Gmé-
ra mezi mnofstvim  zkomzumovaného
n. v m. (redlného nebo fiktivniho) a sna-
hou je napodobit, presnéji phizpisobit se
mu. Tato perspektiva vychdzi z behavio-
ristického modelu vvoje Elovéka a z teo-
rie ufeni. Nivyk vede K opakovini reakei
a uspokojeni, Lze hovofit i o tzv. bume-
rangovych ddincich: média podmifuji lid-
ské reakee, protoZe opakuji jejich dspéiné
provedeni,

Z hlediska komplexng kauzdlni teorie
Opét existuje piimd vazba mezi n, v m.
& ndsilim jako redlngm socidlnim jevem.
Sociologické viakumy v tzv, rozvojovych
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“Camberbatch, G., Howit, D. (1989), A
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Vialence. Thousand Oaks: Sage,

dman, J. L. (2002). Media Vielence and
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- Sciemific Evidence. Toromia: University of
Toronto Press.

Gerbner, G,, S{Bﬂmiclli. M. (19BE). Vielence
* and Tervor in the Mass Media, Paris:
Unesco.
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nasilim); 1) nejsou nasilné scény vélenény
do kontextu vypravéni,

Nipodoba nistli je vady zdleZitost vy-
razné individudlni o souvisi na jedné stra-
né s charakierové-motivaéni strukturou je-
dince a na druhé strané s voi$im podné-
tovym polem, které vyvoldvd nebo tumi
nésilng projevy a do néhoZ se za jistych
okolnosti miZe zafadit | n. v m.

N. v m. neni pouze predmétem teorie,
Z normativniho hlediska je omezovini ni-
silnych obsahll ve - vefeiném zdjme, o
je proto souédst — regulace médii, —
Medicdini fegisiativa tykajici se televizni-
ho vysitdnl napf. stanovuje casové limi-
ty, odkdy se mohou dostat na obrazovku
pofady obsahujici explicitni ndsili, Téma
n.v . je také Castym pledmétem debat
angaZované — vefejnosti (vESinou v 13-
ténych médiich) a otizku nevhodnosti né-
kieryeh pofadii pro déti fesi i samy vysi-
latelé v rimei samoregulace, kdyZ napf.,
problematickym pofadim pidéluji v te-
leviznich programovych Easopisech upo-
eoriijicl znadky. Rovnéi nékterd konco-
wii zafizeni (televizni prijimace) jsou vy-
bavena chipem, kiery umoZfuje rodifdm
nevhodné pofady pled détmi zakddovat,
= televize; teorie nepfimého viing teorie
zdzradné sifely, ddinky médif, jejich typo-
logie [cer]
SOUVISENCT LITERATURA
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zemich ukdzaly, 7e se zavecenim televi-

ze byl také zaznamendn verist redlného
ndsili ve spoletnosti, Jako
ni piiklad se uvidi Centerwaldova studie
o souvislost televiznihe ndsili a vzestupu
juvenilni delikvence.

! Podle adrenalinové teorie audiovizedl-
ni média s nisilnym obsahem vyvoliva-

N ji zrychleni autonomnich fyziologickych
procesit a uvolfuji v#AT energetické po-
tencidly, ne? kieré vyZaduji redlné Eivotni
situace. Dochidzf k pletlaku, Kiery vede
k neadekvitnimu vyhit ve formé ndsilng-
ho jednéni,

Ekonomicko-demografické teorie zdfi-
razfiuji fakt, fc k népodob® hrubé nisilné-
ho a krutého jedndni dochdzf ve zhorde-
nych ekonomickych podminkdch riznych

| B komunit (mensiny, prondsledované sku-
piny, zanedbané déti, bida, emické kon-

| flikty, podvyZiva, nizkd droved 1Q, roe-

I vrdcené rodiny). Nékteii autofi (Albert
Bandura, Klaws Schiinbach) zdiraziuji,
e sklon k nfpodob® vykazuje virazng
krdtkodoby icinek. Teorie nevypovidaji a
neobjasiiuji napodobujici jedndni u jedin-
cli, pochiizejicich 2 ekonomicky kvalitni-
ho prostiedi.

Empirické vizkumy shrnuje George
Comstock. Tendence k ndpodobé ndsill
je podle ného pravdépodobnéjsi, kdyz:
a) je pfedlnhu jasné Eitelnd; b) je beze-
sporn nesocializovand, 1j. vzor se chovid
Whelidsky®; ¢) nehrozd trest; d) divik spo-
Jjuje scénu s viastnim Zivotnim zdZitkem;
€} divik petfebuje rychle imponovat; I) je
ndsili mdlo fiktivnf; g) je ndsill spojeno
s estetickym uspokojenim; h) je nésili spo-
Jovine s predvidénou erotickou satisfak-
ci; 1) je divik mimomedidlng predispo-
novin k agresiviimu chovani; 1) je divik
dlouhodobé frustrovan v osobnim Zivots;
k) jsou verbdlni titoky spojeny s Elesnym

T ativ-
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nestrannost zpravodajstvi

zprostfedkovivi, a nikoli cfleng usmériu-
Jje a waruje. Zpravodajstvi v rdmei poka-
davku n. 2 nesmi stranit a piejimat Zidng
z mediovanych ndzori.

Podle Johanna Westerstahla je m. 2. ve-
die fakti¢nosti jednou ze dvou zédkladnich
slozek — ofjektivity spravodeajsivl a sesti-
Vil 2 = vywdZenost spravodarsied a neutrdl-
ni prezentace zpriv. VyviZenost se sklddd
z rovného nebo proporciondiniho pfistu-
pu do zpriv a rovné evaluace; neutralnf
prezentace sestivi z absence hodnocenf a
vyhghdni se htivosti. PFi sledovi
ni peutrdini prezentace se zkoumaji spife
= kemetace 2priv a to, co nanf explicitng
pritomno, zatimeo pf studiu vyvidenos-
ti se zkoumd — denotace zprdv, Hranice
mezi vyviZenost 4 nestrannosti viak neni
pevnd. Komponent vyviZenosti se vziahu-
Jje predeviim k zdleZitostem selekee nebo
opomijeni (= gatekeeper, patekeeping,
které mohou implikovat hodnoty nebo né-
zory aktérl zpriv. Podle Denise McQuai-
la lze pokadavku vyviZenosti porozumét
nékolika zpisohy, predeviim v zavislosti
na mnozstvi, relevanci a statusu stran 2a-
hrnutych do iématu zprdv & popisované
uddlosti, Podadavek mie vést k rovnému
neho proporciondlnimu zastoupeni akié-
ri.. Pozornost mide byt vyvazend z hle-
diska méfitelného prostoru nebo ¢asu ve
zpravich, zahmuje oviem i otizky rela-
tivni prominence, kontextu a kvality po-
zomnosti. Podle McQuaila vEtfina vizku-
mil vyvdZenosti sleduje standardni vzo-
rec, kdy je relevantni obsah rozttidén po-
dle formédtu (Zinru); v rimei t&chto polo-
Zek jsou vymezeny mensi jednotky analg-
zy, napf, zébéry, jednotky kontinudlni pro-
mluvy, hlavni body zpravodajského pii-
behu (= narace), tvrzeni, véty nebo slo-
vi. (= analyza absahovd) RozloZen( do
jednotek olevird mo#nost charakterizovat
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nestrannos! zpravodajstvi

zpravy z hlediska miry prostoru/Casu po-
skymutého jedné & druhé strand, zdjmu &
nizoru a vede k phesnému méfeni sklont
média z hlediska vyviZenosti pozornos-
ti. Rozhodnuti, které pozice, aktéfi nebo
perspektivy jsou relevantnd, musi byt zvd-
Zena v zdvislosti na typu uddlosti, kierou
Zprivi popisuje.

Neutrilni zpracovini jako druhd slod-
ka n. 2. se vatshuje phedeviim ke zpliso-
bu zpracoviini zpriv, k uZivini potencidlng
hodnotieich shov, -+ efrazi & referenénich
rimcd. Podle Westerstahla neutedlnf pre-
zentace predpoklada: a) distanci reportéra
od viech subjekti zpravodajské — nara-
ce; b) tovny pHstup ke viem @milo sub-
jektlim a nesnizovani viznaumu Zidného
z nich. Podle Karla Rosengrena je n. z.
evaluativni slozkou objektivity tykajic se
zplisobu prezentace, zatimeo vyvalenost
je evaluativni slozkou tykajici se selekee,

Je fada zplisobi, jok mize byt faktic-
ki vipoved tendendni a stranici, hlavnfmi
prostiedky jsou podle McQuaila: a) ja-
zykové prostiedky (pouzivani slov a vét
s pozitivni nebo negativai konotact, rizné
formy pFiznakového oznafovini) b) vi-
zudinifauditivni forma (dhly kamery, hud-
ba, juxtapozice obrazil); c) kentextualiza-
ce, d) struktura vypovédi o uddlost, kterd
milze aktivoval pozitival nebo negativai
predstavy.

Poiadavek n. z. nelze zeela aplikovat
na nékteré typy zpriv, napf. na tzv. hu-
man interest stories (lidské jimavé pi-
béhy), investigativni zprdvy, zprdvy stra-
nfei nékierému ze subjekid v rimei —
vefejného zdimu (ochrana mendin, infor-
movini o hnutich ohrozujicich zdkladni
lidské svobody}. Uplatfiovini poladavka
n. 2. je relativnl a mitZe byt do velké miry
potlaéeno v pipadech, kdy jsou v ohroke-
nf zikladni hodnoty, Podle P, Hemdnuse
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existuji uddlost, kieré maji tak silny emo-

tivni ndboj, Ze . £ nend akeeptovatelnou

podminkou {napf, zprava o teraristickém
ttoku), V nékterych piipadech je @iké
stanovit, juk md vypadat neutrilnd pokryti
udilosti a jaké pokryii uddlosti je oprav-
du oprosténo od hodneceni (pozitivaiho

Carolus, Strasburk)  Avisa (1609,
s Adolph vor Sthne, Wolfenbiitiel).
pribéhu prvni pol. 17, stol. se n. vy-
idzejfct v tydenni — periodicité rozdi-
po celé Evropd, Za prvni denlk ve
¢ se povaduje list Einkommende Zei-
g {1650, Lipsko). V feskych zemich se
prvni feské perindické n. povaZuji So-
i fouterni} praiské poitovské noviny,
é v letech 1719-1727 vyddval Karel

Nestranné zpravodajstvi je v rozporu
s konceplem angaZované furnalistiky, kte-
ri naopak usiluje o artikulaci urtitého so-
cidlnfho problému, stimulaci jeho Tefenf
a jeifm cflem je akiivng zasahovat do so-

Podle tradiénich teoretickych koncepel
n. charakterizujf jako — médium vy-
ujic: o) aktudlnost, casovou hlizkost
vadajstvi k udélosti; b) periodicitu, te-
dlouhodobé vydévani v pravidelngch
lech; ¢) univerzdlnost, 1. obsahovou
sty d) publicitu, . nik¥m neomeze-
dostupnost pro viechny. Jako dopl-
cf kritéria se pro vymezeni: vi¢i —
chlasi a — televizi doddvaji jedté: e) dis-
‘ponibilita, 1j. neomezené vyuXiti nezdvis-
& na ¢asu a mistd; () ztvirnéni pismem
& tiskem, S rozvojem -+ internetove fur-
iky ty1o dvé charakteristiky ponékud

= diverzita spravodajsvi;, kvality infor-

maéniy objektivita spravodajsivi; vyvdZe-

st spravodafstve; zdjem vefefny

SOUVISENC] LITERATURA
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Ting phstup definuje n. podle jejich
fvojaké socidlni o ekonomické povahy:
ak jake informatniho nosilele s kul-
{ a politickou funkef, jednak juko no-
e reklamy s hospoddtskymi cili, (=
 masove komunikace )

V systémech s tréni ekonomikou a s de-
viinfm moci na ziklade volebnich vy-
edki se pokladd soukromy ekonomicky
stém tiSnych médii (= média soukro-
) 7 SOUCAst — vefajnosti, kierd se infor-
nuje, spolupisobi pii vyivideni nazord,
ritizuje a kontroluje

Tumber, H, (1999). Mews, A Reader, Oxford:
Oaford University Press,

nejstaréi periodicky vyehdzejicl tiskovi-
na, kierd md spolefné kofeny, strukturu
a cile. (= média tifténd; pFedchidel no-
vin) Emil Dovifat konstatoval, Ze . noviny
rprostiedkovivaji nejnovejsl uddlost ze
viech oblasti lidského komani v nejkrat-

naviny

V roving formdlné popisného vymeze-
ni se za n. oenaduji periodika, jeZ vyehd-
zeji minimélné dvakrit tydné (deniky) a
obsahuji aktudlni politickou ¢ast, kterd se
vyznaduje tematickou diverzitou (pestros-
) zpravodajsivi. (= kwality informadnl)

Podle obsahu n. rozezndvime kategorii
tisku seridentho (oznacovanou také juko
tisk kvality) a tisk masovy (oznafovany
takeé jako — tisk bubvdrnl, — tisk masovy,
— penny press atd. ),

N. mivzeme také dilit podle formy dis-
ibuce na predplatitelské a prodivané
v pouliénim prodeji. N. miZeme Elenit
podle = dosahu distribuce a jejich pi-
sobnosti na lokdlni, regiondlni, nadregi-
ondlni, celostitni a nadndrodni. Ob& ta-
to kritéria lze kombinovat. ¥ fadé zemi
(Velkd Britdnie, Nizozemsko, Némecko)
vychézeji nedéni n.

Vgznamnym rysem vydivini n. je sna-
ha o co nejvyEiiaktudlnost zpriv, coZ ved-
lo v minulosti k nékolika vyddnim b&hem

jednoho dne (ranni, poledni, velerni),

ve vyjimeénych phpadech i k vydidnim
avlddtnim. S nistupem zpravodajsivi v -
mediich s vesilanym sigrdlem imperativ
aktudlnosti v titénych médiich ustupuje.

Sampstatnou kategorii predstavuji tay,
reklamnf noviny. Za prvni list téo ka-
tegorie b¥vit pznatovin list Théophrasta
Renaudota 7 1. 1630 Burean d'adresse et
de renconire (Patil, 1630). Reklamni lis-
ty v 18, a 19, stol. se oznadovaly némec-
k¥mi virazy Generalanzeiger nebo Intel-
ligenzbliner nebo francouzskym presse
d'information a zacaly vychdzet jako sou-
cist stitniho oznamovatelského a inzert-

gich pravidelnych intervalech nejdirsi ve- Fziikonné kondni vlddy, parlamentu, spréiv-
tich orgdnil, soudnich pravomoci a jingch
ituct ve - vefeiné sféfe. (= systém me-

didlni; paradigma dominanm()

Za prvni zndmé dochované periodické
n. se poklidajf listy Relarionen (1603, Jo-

niha monopolu. Urditd sdéleni a inzerity
musely nejprve vychdzet v téchto listech,
a pak teprve je smély prebirat dal¥f n.
Nékteré skupiny povoldni (napf, dfedni-
i, soudci, femeslnici, obchodnfci) mély



regulace médii

Levin, T. Y., Frohnie, U, Weibel, B, (eds.}
(2002). (CTRLISPACE: Rhetarics of
Surveillance from Bentham to Rig Brother.
Kardsrube: ZKM; Cambridge, London
The MIT Press,

regulace madii

soubor psanych i nepsanych norem 4 pra-
videl usmériinjicich jedndni a strukiurne-
-organizaéni podstatu — médii ve spoled-
nosti.

Formy a projevy r. m. uplatiované jed-
nollivimi — medidtnimi systémy rozlisi-
li Frederick Siebert, Wilbur bchmmm 2
Theodore Peterson do tzv, &oyf teoril tis-
ku, (= éryFi tearie tisku, jefich kritika) o
Autoritdiskd teorie dokige ospravedinit
uiivinl - cenzury a trestd phi porudent
pravidel stanovenych politickymi elitami,
stanovuje jusné meze svobodg tisku (=
svaboda médif), uplatiovini pravidel je
zamdfeno na ochrany nastoleného spole-
Zenského pofddku. - Sovétskd teorie voi-
mi roli médii jake kolektivniho agititora,
hlavnim principem je podifzenost medif
komunistické strang, Libertaridnska teo-
fie je zalozena na respekiovini svobod-
né viile, tisk by mé podle nf byt valnym
trhem my&lenek a fidit se obeenymi zdko-
nitostmi trhu, — Teorie sociding odpovéd-
nosti, kterd vychaziz libertaridnské teorie,
ynimi média jako svobodné instituce, ale
s pozadavkem sebekontroly (samoregula-
ce), prizndvi spolefnosti 22 Jistyeh okol-
nosti moznest zasihnout vici tisku ve —
veFeiném zdjnu, Tato teorie se v zdsadd
piekryvd s vafmédnim r. m. v demokratic-
ke spoletnosti,

Denis McQuail rozlisuje tfi modely
. m. ve vaiahu k typu média. Model svo-
bodného tisku predstavuje osvobozent od
r.m. & Kontroly ze strany viidy, které by
snamenaly cenzuru nebo omezeni svobo-
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dy publikovini; model se vztahuje prede- &
véim k plsoben{ - riftenych médil, Za- k
kladem modelu vysildni, které je od pod -
yyslavenn znadnému omezovani a dozord |
2 kde ziskala r.m. vysoce instituciona:

lizovanou podobu, je koncept sluzhy —

vefenosti, (= média vefeiné sluzhy) Ob- '.
vykle existuji zvlastni medidini zakony (= -
legislativa mediilnt}, které tolo odvétvi 3
reguluji. Model vefejného dorutovaiele,

ktery se tykd predeviim komunikanich

sluZeb, jakymi jsou podta, telefon & — fe--

legraf, je¥ maji distribuni charakter, 28

hrnujf vyraznou regulaci infrastruktury a

minimdlni regulaci obsahu.

7 hlediska konkrétnich projevi r.m. §

rozlisujf Gragme Burton a Jan Jirdk r. m.

interni (sameregulaci) a externi (reguiac!r
stétern); dobrovolnou o vnucenou. Mezi 3
pfipady dobrovelné interni regulace pﬂ,ﬂ h
etické kodexy — medidlnich organizact a

profesnich svazii (= etika medidini; eri="

ka novindiskd); dobrovolnou regulaci je

napi, autocenzura, Prikladem externi re- 1

gulace jsou legislativni limity, uplatiio-
véni eenzury, rozhodnutl a vyjddfenf re-
gulaénich orgdnd (v deskych podminkdch
RRTV, Rada CT, Rada CRo). .
R.m. v demokratické spolednosti se
nejiastéji tkd: a) pravidel viastnictyi me-

didlnich organizaci (miry moZné koncen-

trace viastnictyi, kifteni viastnictvi, mo-
nopolizace tehu) (= wlastnictvi médii, _jej
he koncentrace); b) vymezeni obsahove
a geografické dinnosti jednotlivich mi-
dii (licenéni podminky médif s vysilangm
signdlem): ¢) omezeni distribuice obsa-
hil 5 potencidlng Skodlivim viivem (0b-
sahil ohrofujicich mordlni & psychicky
vjvnj mlddeZe, $ifeni - ideologii podpo-

rujicich rasovou nesndSenlivost, — ndsill 3

v médiieh); d) zpracovivani Zdnrl, jejichl
funkef je reflektovat a zprostredkovivat

b akwdlni déni ve spoletnost (zpravodaj-

stvi, publicistiky); e) moZnosti regulovat

Jedndni médii v dobé vileéného stava &
krize.

- lia medidlng; etika novindfekd; média

L soukromd, média veieiné stuzby; systém
dudilni; svoboda médit, zdjem vefeiny

3 Lit}
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- reifikace
| zlat. res=v&c proces zvécnénf & gpfedmét-
- niéni, ktery popsal v souvislosti s ekono-
mickou analyzou rantho kapitalismu Karl
Marx. Béhem r. se idedlnimu objektu ne-
bo procesu piipisuje materiilni existence.
* R. odrdEf proces oddilovéni 1idi od jejich
\ mezilidskych vziahii, nepochopent, fe né-
které vécné formy vyjadiuji spolecenské
vztahy. Vécné vztahy, které se pak vnima-
- i jake oddélené od mezilidskjch a spole-

| denskych vetahd, jsou nadény vnjsi utla-

- divou silou, jsou schopny vyv(jet na lidi
tlak a zejm. se vymykajf jejich kontrole.
Prostiedky — medidini komunikace jsou
piikladem r. v tom smyslu, e agkoli jsou
- lidsk{m vyndlezem a jsou tvofeny lidmi,

] Jsou voimdny jake samostané sfly, keré

stoji mimo lidskou kontrolu: jefich forma-
tivni pisobeni na lidské vedomi je vysi
ned védomi lidi, Ze - média jsou lidskjmi
produkty,

Vedle Marxova pojetil r. které je do
enagné miry totoZné s jeho chdpdnim ko-

reklama

modifikace (= ferifismus zhofni), je pro
mediilni studia vyznamni definice r. po-
dle Georga Lukfese. Lukdcs viimal . ta-
ké jako zvécnéni, proces, pfi némi jsou
abstraktni hodnoty zastupoviny materidl-
nimi néhrafkami, na rozdil od Marxe sc
viak yaméfil nejen na odeizovdnd v me-
zilidskych vatazich a vztahu k prici, ale
také na kulturni obsahy. Typickym prikla-
dem r. v kulturnich obsazich miiZe byt +
reklama, kterd zdénlivé propaguje idedly
o imateridlng hodnoty (kedsu, zdravi, vy-
Jimaénost), cestu k jejich dosadeni vak
reifikuje, pfevidi na konkrétni obchodo-
vatelné virobky a sluZby,
= reprodukee mechanickd, teorie médii
marxistickd; reorie médil neomarxistickd
[pet]
SOUVISETICT LITERATURA
Marx, K. (1978). Ekonomicko-filosofickd
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Lukacs, G, (1923), Geschichte und
Kiassenbewussiven. Berlin: Der Malik
Verlag.
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reklama

2 lat. rectamare « znowu prodat Zplsob per-
svazivad - komunikace, béhem niZ jeden
subjekt (komeréni &1 neziskovd organiza-
ce; popl. soukrom# osoba) nabfzi swij
produkt, stuzbu nebo ideu - verefnosti
s cilem pfimét ji ke zméng postojil &i nd-
kupniho chovini, Tato nabidka se odehrd-
vil pfedevsim prostiednictvim —masovich
médil (= komunttace masovd) a jeji zada-
vatel za zvldsf oznacené misto v medidl-
nim obsahu vétdinou plati, Néktef{ autofi
uZivaji namisto r. termin propagace jako
nadfazeny pojem pro jednotlivé Edsti tzv,
miarketingového mixy, tedy viech aktivit
komeréniho charakteru, jejichz cilem je
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rekiama

ovlivaovat cilovou skuping pifjemci sdi-
lenf {napf, public relations. vyzkom trhu).

Prvni novinové reklamy (= moviny)
v Evropé jsou zarnamendny od pol.
17, stol.. reklamni agentury jako — me-
didginf orpanizace specializované na tvor-
bu reklamnich komunikdd zaaly venikat
odr. 1800, Poddtek velkého rozmachu r. je
spojen s rozvojem tzv, konzumni spoled-
nosti a s masovym rozditenim - rochlasu
a = televize, Posledni dekada tisicilet je
charakteristickd rozvojem r. v tzv, = no-
weh médiich, predeviim na - infernetu,

Ve funkcionalistickém pojeti se miize-
me s pojmem 1, setkat u Denise McQuai-
la, ktery Fadi mezi dkoly masovych médii
predlozené Haroldem Lasswellem (1948)
a Charlesem Wrightem (1960) (informe-
vini, korelace, kontinuita, zibava) dkol
ziskdvini, mobilizace. (= funkee maso-
vé keminikace) Tato funkee masové ko-
munikace zahrnuje €2 komeréni — pro-
pagandi. Dominantni funkel reklamnich
sdélenf je tedy ziskdvdni (mobilizace) pii-
jemeil (= publikun, jeho typologie) pro
danou idew; jejich presvédéovini,

R. ale plni i dalii spolefenské funkee:
jezdrojem (Sasto inovativoich) - informea-
cf, zdrojem pobaveni a rozptilent (w d-
bava), prostiedkem pfendSent a utudoving
(prevlddajiefch) kulturnich hodnot a mo-
rilnich norem a jednim 2 mnoha nastroji
socializace. (= dcinky médif nepldnované;
teovie neprimého vivu) ZéleH pFitom na
kaZdém z adresdtd, jakou z tEchto funkef
reklamnim komunikdtim védomé pfisou-
di, persvazivni charakter sdélenf je viak
vzdy prvofady. Uchopit pojem r. lze sa-
moziejmé i za pomoci dalSich sméni teo-
rie medidlnich studii, R. miZe byt objek-
tem zkoumdni teorie - pldnovanyeh idin-
kit médit & vlivu inzerentd na medidlni
obsah. (= hierarchicky model viivii na ob-

210

DUVISEICT LITERATURA
Arens, W, I, Bovée, € L, (1994),
Comemporary Advertizing. Burr Ridge:
L Irwin.

sath sddlens) Teorie kognitivai disonance
Leona Festingera, formulovana v . |9
dokldda, jak mohou vezorce piedkla
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laci ndzorh prijemet, pipadné na [ G, (1992). The Discourse of
Jejich chovani, Kognitivad disonance t - Advertising, London: Routledge,
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xistickym piistuplm ke studiv masovyeh University Press,
médii patfi 162 koncept — hegemenie An= erloff, R M. (2002). The Dynamics af
tonia Gramsciho. R. se v dikel neom * Persuasion. Communication ard Attitudes
aistl mizZe stdl jednim z ndstroj, jimd ~in the 21" Century. Mahwah-New Jersey:
viddnouci vrstvy utvifejl legitimity své ~ Erlbaum Associntes.
moci, nebot hlavni phispévek masovych Posiler, M. (1996). Média v reklamé. Praha
médii spotivi ve vytvifeni a nisledné - Viysokd fkolw ekonomickd.
uspokojovini tzv. faleinych potfeb. Prin<? Sebesta, K (1990). Reklfamni texry. Jefich
cip komodifikace a hegemonie hraje kligo- funkee a vistavba, Praha: FF UK,
vou roli v nazirdn r. jako jednoho z druhu: "Wilson, L. R. (1993). Mass Media/Mass
obsahil masovych médif také v pohledu - Culire. New York: McGraw-Hill,
dnlturdinfeh studif,
Z typologického hlediska |ze uréovat
typy r. podle: a) ohsahu reklamniho sdé-
Ieni (1. produkiové, r. sluzeb apod.); b) za-
davatele r. (r. komeréni, nekomercni, po-
litické apod.); ¢ kandlu, jim# kid pro-
chazi, tj. druhu média (r. televizni, filmo-
vé apod.); d) regionu, v némi r. plisobi 3
(lokilniho, regiondlniho, nérodniho, me-
zindrodniho); ¢) déelu reklamni Einnosti
zadavatele (zavidécd, plipominkové, utlu-
movaci); ) zpisobu apelu na pifjemce
(zacileni na emotivni & kognitivni fakto-
ry apod. ),
= ferifismus choiniy konumnikace masovd;
iidinky médif pldnovand; rteorie médif
arxistickd; tearie médit nepmarxistickd
[ru, sko]

reklama subliminalni

" specificky zpiisob ovliviiovini nfzoro-
wich, ndkupnich, mravnich a estetickych
postojii -+ acresdni sdélenf - masové ko-
munikace. (= reklama) Podstatou je pro-
ces padprahového vaiméni, kiery byl po-
psin a experimentdlng prokdzin kogni-
tivni, pfedeviim tev. Gestall psycholo-
gif (tvarovou psychologii). Lidské vEdomi
{fuvidomovini) je nestdld a vysoce tékavd
velicina; Elovék si uvédomuje ad vysledky
svych viemovych procest. Lidé se nachd-
zeji v irokém spektry na smysly piso-
bicich podnétl a jen nékteré si vibérové
uviédomuji a védomé na né reaguji. Pod
tirovni védomého vaiméni oviem plsobi
fada podvédomych (neuvedomovanych)

reprazentace reality, jaji teorie

pocnéti, které vytviteji celek informacnf
reality. (= tearie médii psychoanalytickd)
Znameni to, Ze na kazdého plisobi vice
stimuld, ne? je mokné védomé zpracovat,

Tétw skutednosti bylo vyuZivino pH
tvorbé reklamnfho plsobent tj. medidlni-
ho presvidtovini o preferenci ¢ vhodnos-
ti vybraného ekonomického chovinf nebo
pfi vytvifeni politickych nizorovych po-
stojil. Experimenty s promitdnim reklam-
nich spotid na uréité nipoje béhem filmo-
vych tidenikd tak, e normdln! divik je
viihec nepostiehl, dokdzaly platnost d¢in-
kil podprahového vaimidni. (s @dinky mé-
dii, jejich typologie)

Technicky vyuZivi r s, omezenf fyzio-
logie lidského oka, které je schopno vni-
mat a védomé rozlidil pouze 24 polifek
#a minut. Textové nebo obrazové sdéle-
ni zatazené na 25, politko oko registruje
a mozek zpracovivd, nikoli viak védomé.
R. 5 je dnes ve vétiing demokratickych
zemi postavena mimo zdkon,
= [egislativa medidgin(; manipulace; pro-
pagande; reklame, idinky médis, jefich ry-
pologie |cer]
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reprezentace reality, jeji teorie
zplisob uchopovini skutetnosti prostied-
nictvim znakového systému (- kddu),
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reprezentace reality, jo|l tearie

zejm. pomoci prirazeného jazyka. Funkei
procesu reprezentace je preneseni néde-
ho minulého nebo nepiitomného do phi-
tomnosti (tj, re-prezentovini, novuzpii-
tomnéni). ¥ disledku je v procesu ror
soucasn realité doddvan vyznam. Ucho-
penim  skutenosti je vidy  vytvofena
(konstruoviéna) jiz jeji urditd verze, kte-
ri odpovida tomu, jak dany reprezentaéaf
kil pomoci — zaked parceluje plv. ho-
mogenni celistvé kontinuum skutednosti.
Plvodni, nedélend, nereprezentovand &
predznakovi skutednost je viak nepfistup-
ni, neuchopitelnd a nelze ji ani myslet, (=
tearie socidlnd konstrukee reality)

Pojem , reprezentace™ se objevil jiz
v antice, kdy staff Rimané pouZivali slo-
veso | representare”. To posloufilo ja-
ko materidl pro dnefni podobu slova
wreprezentace® a deledi jeho odvozenin,
kdyZ proniklo do modernich jazykil pies
starou fr. Hana Pitkinovd uvad/, ¢ Rima-
né uZivali tohoto virazu doslova, ve v§-
Znamu zpitomnéni nebo ziglesnéni néja-
ké abstrakini ideje jeji materidlni ndhrad-
kou (napt. ztélesnéni odvahy v kamen-
né tvifi sochy), Vyznamové hladina slova
wieprezentace” diile v pribehu staletf ko-
lisala, aby se dnes v my#leni nékierych
teoretikd vritila k Sirokému, antickému
zplsobu pougiti. Tomu oviem piedchi-
zetla staleti, kdy se pojem , reprezentace”
pouZival v uiim slova smyslu., Ve stfedo-
vEké lat, 13.a 14. stol, se poprvé vyskytlo
slovo . reprezentace™ v kontextu politiky
a organizace vefejného Zivota jako termin
vystihujici akt zastoupeni vEtSiho poltu
jednotlived mendim poctem jejich pied-
stavitell. Tendence zGZit vyznam pojmu
na termin z oblast politické védy postup-
né sflila, a to skoro a2 k jazykové ko-
difikaci . reprezentace” v izkém, politic-
kém slova smyslu, a kulminovala v moder-
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ni teorii demokracie. Koncem 19. a pot,
20 stol, se vanikem modern| synchronni

lingvistiky a - sémioriky (sémiologie) by- 3

To viak znovu rehabilitovino Siroké pojeti
virazu  reprezeniace™ ve smyshu zastupo-

viini abstraktniho konkrétnfm a ustdlilo se

@ vZilo spojeni ,, reprezentace reality”, je-
hoi se chopila také gnoreologie, obeend
i logie médii. (=

1 logie i - epi
epistemplogie televize)
V téchto oborech a v sémiotice je ror

chipdna jako mechanismus produkevin(

vyznamu, kiery je tvofen vztahy mezi

predmétem, konceptem a znakem. Jde te- §

dy o mechanismus, ktery zajistuje spole-

ensky sdilenou koordinaci uréitho kon-
cepiu s danym dsekem skutednosti ozna- |

enym uréitym oznacujicim (1w miZe mit

akustickon nebo grafickou podobu). Dii-

leZitou sloZkou r. r. je tzv. signifikace ne-

boli vatah mezi konceptem (mentdlnim

otiskem pfedmétu; obrazem v hlavé) a
snakem. Signifikaéni vetahy, tj. spdrovi-
ni konceptd a znakid, vznikajl diky tomu,
e je Fidl k6d. Znakovy systém, tj. kéd, je
v procesu k. T velmi dille?ity, nebof jej lze
zvnéjinit, materializovat (napf. do hldsek

aslov nebo pismen) a socidlng sdilet s ji-

nymi uZivateli. (= model komunikace fi-
nedrnf, model komunikace ritedlovy) Po-

moei kidu lze potom o skutednosti mluvit

s jinymi lidmi. (Nikoli oviem o univer-
zdlni skuteénosti pfedpojmové, ale pouze
o té verzi skutetnosti, kterou dovoluje de-
finovat dany kad.)

Stuart Hall rozlifuje tfi teorie ror:
a) teorii konstrukeionistickou: b) teorii
intenciondlnd; c) teorti reflexivof,

Konstrukeionistickd teorie r. r. s sta-
la zdkladem postmoderni diskuse o vata-
hu = masovich médif a jejich schopnost
zobrazovat skuteénost. Ackoli je téma ne-
dosaditelnosti shody mezi — obrazem a

realitou divnym filozofickym problémem

¢ [projevil se napf, v niibodenské kontrover-

konodulie a -+ ikenoklasmu), zvIdst-
“af dilleZitosti nabyl privé s rozvojem ma-

o problém &inf nepfehlédnutelnym a na-
Wit jej predestitd pfed celou - veFeinost,
onstrukeionistickd teorie r, r, vychize-
z toho, Ze nezprostredkovany pHstup

& holé skutednosti neni moény a fe se

dy setkdvame s realitou organizovanou
em, povisila problém odklonu maso-
vch médii od skutednosti z dysfunkee &i
profesniho selhdvin — kommunikdtord na
anost & neodstranitelnow viastnost mé-
dil. (= konstruovdni reality ve grrdvdch)

aké vyrazni redefinovala koncepel = of-
fektivity, (= kvality informadni, objeksi-

reprazantace reality, |eji tecrls

namy jsou uloZeny ve vécech samych.
Jazyk nebo jing znakovy systém z tohoto
hlediska vyznam neprodukuje, ale pouze
odri#i na principn zreadia, Tato tworie ma
kofeny také v antice, zejm, u atomistl a
Démokrita, Z antické tradice k nf patff ta-
ké poufivini virazu  mimesis” k oznade-
ni toho, jak jazyk, poezie & malifstvi zrea-
dli, imituje pfirodu. V obdobi modernity
je reflexivai & mimetickd teorie ziklad-
now, na nf stoji cely pozitivisticky piistup
ve vede. (= spolecnost moderni) Maji-
-li védecké poznatky slouzit technickému
pokroku, je tfeba predpoklddat, Ze pomoci
sprivné metody lze dospét k pozndni sku-
tecnost, které je definitivaf, pravdivé, ne-
podminéné a neménné. Tento predpoklad
je obsaZen zejm. ve stanovisku tzv. sub-

witer zpravodajsid) Snahu prel t -
| to danost vizvami k vy 3 profesionalitd

& mravnosti medidlnich pracovnikd po-
tom poklidi za naivaf, 1 kdyby se viich-

- ni medidlni profesiondlové chovali podle

wiech zdsad a norem etiky (= regulace
édif), ani potom by podle konstrukeio-

nistické teorie nebylo medidlnf zobrazeni
" totoEné se skutednostd, nebof skutednost

neni bezprostiedné pistupnd. Konstruk-

 cionistickd teorie . 1. nekritizuje masovi

média za destrukei skuteénost, ale hovoii
© konstrukei skuteénosti v masovyeh mé-
diich, kterd je nevyhnutelnd a je vysied-
kem uf{vani sysiémi reprezentace. Do dii-
sledkd doved! tento pohled na miru sku-
teCnostl v masovych médiich napf. Jean
‘Baudrillard, kdy? plifiel 3 pojmy - simu-
lace a -» simulakrurm.

Zatimeo  konstrukcionistickd  teoric
predpoklidd, Ze viznamy jsou souddst li-
di, kieff je do vici a2 sekunddrng, provi-
zorné a docasné promitaji pomoei znako-
vich systémi, reflexivni teorie r. r. (chro-
nologicky nejstardl) predpoklddd, 2e vi-

Jjekt-objektového dualismu. Zvldsini verzi
reflexivni teorie je leorie odrazu Viadimi-
ra lljice Lenina. Zakladni tezi zformuloval
Lenin v dile Materialismus a empiriokri-
tdeismus v souvislosti s jeho definiel hmo-
ty jako ..objektivni reality, jeZ se obrdZi,
fotografuje, kopiruje v nadich poditcich,
piiems existuje nezdvisle na nich®,
Tretd, intenciondlni teorie r. v, vychdzf
#toho, Ze viznam nenf ani inherentni sou-
&isti wited, ani neni dofasné konstruovin
v zdvislosti na sémiotickych strukturich,
ale zivisi pHimo na zéméru (tj. intenci)
mluvétho, Slova podle 1éto teorie zname-
najf 1o, co si pieje komunikdtor, a jeho
tspéch zivisi na schopnosti rétoricky pie-
svédCivie zabudovat svou intenci do sdé-
leni. Tato teorie je zikladem analfzy —
propagandy, - ideologie a - manipula-
ce a predstavaje mezistupen mezi teoril
reflexivnl a teoril konstrukcionistickou.
= epistemologie médil’; konstruovdnd rea-
lity ve gpridvdeh: objektivita spravodafstvl;
simulakrur; 1eovie socidlnl konstrukee
reality [ir]
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reprodukee mechanicka

proces multiplikace kulturniho obs
pomoci technologie, kierd umoZii
venik a ¥iteni velkého mnozstei — ke
pit plv. = origindlu, napt. uméleckéhe
dila. Pojem r.m. zavedl Walter Benj L
min (= Skela frankfurtskd, reorie méd A\
neomarxistickd) v eseji Umélecké dilo
véku swé mechanicke reprodikovatelno:
fi. Nejtypictéjsim prostfedkem r. m. j
prostfedky - mediding komunikace, sl
- {isténd médin s vysok¥mi ndklady (=
penny press), — film, - média g vysilany
signailem (= rozhlas; televize) a - nen
média.

R.m. je podle Benjamina neblahym’
prievem nabidky a poptivky po —
sovd kulture o rozvoje < kulturniheo pri)
mysfu, V pribéhu r. m. dochdzi ke dvé-
ma narufenim podstaty umleckého di-
ln: @) Zicdei se tev. aura uméleckého di-
la = aurou je v Benjuminové pojeti nadino
pouze to, co je jedinetné: jednd se o ja-
kysi druh posvitnosti. Podminkou exis-
tence aury je proto prostorovd vzddlenost
vnimajiciho subjektu od uméleckého di-
It i veddlenost jako nedotknutelnost, od-

‘wifikaci jako zird autonomie umélecke-
ho dila. V procesu rom. se méni ze sub-
Jeku v pouhy objeke, coZ se projevuje tim,
e v situaci velkokapacitniho Sifeni umé-
rozhoduje o jeho viznamu af pifjem-
Dilo samo nemd nad svym vlastnim
mamem #dnow moc, prichdzi o svou
onotmil.

Casovou hranici zrdty aury a reifikace
“klade Benjamin do obdobi popularizace -+
iografie (druhd pol. 19. stol.), Zatimco
#ilm je ji7 plné reifikovin (déj béi, po-
puvin drapikem promitaciho pistroje,
mco divdkovo myEleni za nim zaosta-
), z folografic Benjamin pFipout! vaiti-
if, kultovnf funkei u portréiil, nebof podle
o ndzoru wmadiuji vepominky na tvife
gemielych nebo vadilengeh.

kopie; obraz; obrazy technické a pied-
technické| ovigingl; reifikace; Skola frank-
Sfurtvkd [ir]
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ce piiv. origindlu do série kopii oba ty-
to vetahy rudi, Ve véku rom. nenf uméni revoluce northcliffovska

ekonomicki a obsahovi reorganizace vy-
dévini — movin, k ni¥ dodlo na prelomu
19, a 20. stol. a je? je vEinou spojovi-
nit ¢ jménem lorda Northeliffa, Disled-
kem této zmény bylo posileni komeréni-
ho charaktern masové mediované produk-
ce. (= kultwra masovd, primysl kulturni)
R.n. byl v zisadé dovrien proces zavd-
dénl modernich médif — mavevé kot
nikace do kontextu — modernich spolec-
nosti, Daldi vyvo) masovych médii vycha-
zel z ekonomickych principt zavedenych
predeviim Northeliffem a byl podminén

uzavieno na mistech, kam je za nim tFeba
putovat, ale naopak pfichdzi za recipien-
tem sumo aZ do domu. Konzumace um-
nf je poom zbavena | dety K dilu, nebot
reprodukovand kopie, vytrzend ze vzdile-
ného, ,,sakrilniho® prostoru, je zapojena
do b&njch kaidodennich Cinnosti (napf.
pii sledovin{ Shakespearovy adaptace v —
televizi si divik odskakuje do ledniky, re-
produkee uméleckého dila v Easopise mii-
Ze sloudit jako uitng papir). b) Dochidzi
k —+ rejfikaci uméleckého dila. Benjamin,
na rozdil napf. od George Lukdese, chipe

revoluce northelitfovska

rorvojem technickych moZnosti viroby 2
distribuci sdéleni. Dillezitym predpokla-
dem pro rozvej — tiftényoh médif bylo ve
druhé pol. 19, stol. zrudeni dang z inzer-
ce r. 1853 a o dva roky pozdéii, r. 1855,
zrudenf novinového kolku, Nemalou z4-
sluhu na roziffeni masovich médil mélo
také zvidenf vadélanosti — postupné za-
védéni povinné fkolni dochizky v Fadé
zemf (v Anglii napf. od r. 1870), V pri-
béhu 19, stol. se zlepdila rovnél moEnost
shéru Rurnalistickyeh materidhd (pomoct
telefonu & — relegrafie) a zménily se i dal-
& formy jejich zpracovéini (= forografie).
Vyznamnym pedpokladem rozvoje tisku
byl také pokrok v oblasti polygrafického
priimyslu, K tisku se pa pod. tietiho de-
setileti 200, stol. pfidal -+ rozhlas & zhruba
v pol. 1¢hol stoleti — refevize.

R. nn. v sobé zahrnuje: a) zmé&nu ekono-
mickych podminek vydivini novin cha-
rakierizovanou prudkym ristem podilu
piijmil  inzerce a — reklamy, které se std-
vaji hlavnim zdrojem zisku, spolu ze zmé-
nou stanovovdni ceny za reklamni plo-
chu podle viie nikladu (a tedy podle po-
&tu pfedpoklidanych Stenditl); b) plemé-
nu vyddvani novin v odvétyl primyslo-
vého a obchodniho podnikind, v némé se
zisk stivi jednim 2 hlavnich, ne-li rozho-
dujicich divodi vydivani novin; ¢) zménu
proporce viznamu funkei novin vedouci
k posileni funkee novin jako zdroje - zd-
bavy, (= funkce masové komunikace)

Alfred Harmsworth (1865-1922), od
r. 1905 lord Northeliffe, byl britsky vy-
davatel, ktery zaloZil v r. 1896 list Dai-
Iy Mail a vybudoval velky tiskovy kon-
cern, zahrnujicl od masového listu Daily
Mail (1896), pfes ned2inik News of the
World a listy Qbserver a Times Fadu dal-
Sich listd (mapf. v r. 1903 zaloZl zprvu
nepfilis dspéiné elegantni noviny pro dd-
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revoluce northeliffovska

my FThe Dailv Musiraed Mirror), Lord
Mortheliffe je spojovdn nejen 5 komerei-
onalizaci tisku, ale je pokladdin také za
viznamnou osebnost v oblasti — propa-
gandy, predeviim v dobd 1. svét. vilky,
kdy se ve étvrtém roce vélky stal Fedite-
lem propagandy proti zemim znepiitele-
n¥m s britskou viddou,

List Daily Mail se soustfedil na stied-
ni a niZif sifedni t¥{du a zibavné obsa-
hy a dosihl ndkladu 989 000 vytiskd, Ve
Velké Britinii se stal prvnim denfkem
s opravdu masovym nikladem. List na-
bizel Gtendfim kratké materidly, dobro-
druzné a dojemné piibéhy a cetmé dopi-
sy Gtendii. Northeliffe se pFi profilovini
titulu nechal inspirovat ekulenostmi, jei
nasbiral v r. 1888 pii vydivani tydeni-
ku Answery 10 Correspondents on Eve-
ry Subject under the Sun. V tomto listu
(ktery byl kopii dspé&ného r¥deniku Tir-
Bits — Pikanini novinky — vydavatele Ge-
orge Newnese) odpovidal na otdzky typu
Co ji krilovna? Umi ryby mluvit? Pro¢
Zidé nejerdf nu bicyklu? Pro¢ nejsou kon-
duktéfi v autobusech holohlavi? MiZe pes
spichat sebevraZdu” apod. V sty Daily
Mail se Northeliffe soustfedil pfedeviim
na zprivy o zloginech a pfinddel Stend-
film rozhovory nejen s policisty, ale i se
zndmymi zloding (jeho mottem se stalo
Deejte mi jednu vrazdu denné*). Ohlas
listu {posileny dspéchem daliiho Northe-
liffova titule Evening News) ved] k tomu,
e se ho fada dalsich vydavateli pokusi-
la napodobit. Tim se jen zalal vyraznéji
prohlubovat rozdil mezi seridznimi listy
a — masovym tiskem a oteviela se cesta
k masivnil komercionalizaci médii.

Northeliffiv zijem o niZsi stfedni tf-
du a zibavné & dojemné piibéhy (= na-
race) oviem nebyl nidim novim. Daleko
viznamnéjsim aspekiem r. n. byla ekono-
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mickd reorganmizace vydivini novin P(!d':-

statnd se rovnéZ zviSila kapitdlovd nd- 3

roénost zaklidini novych listi. Zalod
ni listu Daily Mail s1 vyZidalo investi
ve vyl 60 000 liber, Nové technologie
byly drahé a proprocovand délba price

pri vyrobe novin rychle zvySovala pro--

vornf ndklady, Presio se vyddvdni novin

s vysokymi niklady vyplicelo a Northe-
liffe byl pritkopnikem v zavidéni nejriz-

néjsich reklamnich twikd slouZicich zvit-
Seni Ctendfské obce — od hledini pokla-
dil, pfes zvyhodnéné pojistné pro nové
Clendfe po soudie, jejich vitdzové mé-
li dostévat po cely zbyiek Zivota rentu ve
Vi jedné libry tydné. Ze wicho nejdi-

lezitéjdi viak bylo, Ze Northcliffe zaCal |

k financovédni svych novin daleko inten-
rivnéji a systematiciéji vyudivat prijmy
z inzerce. Zisadni zménou bylo zavedeni
auditovanych (ovéfenych) nikladi a od-

stupfiovdni sozby za inzerci podle vyie |

prodanych ndkladd (certified net sales),
Northeliffe G¢toval inzerentlim ceny po-
dle wha, kolik ctendtd Hst md, a vzudhl
tak cenu inzerce pfimo k velikosti proda-
ného nikladu, Dal tak inzerentim mol-
most, aby posoudili ~ dosah zaddvané
reklamy, Vedomé vyuFivini reklamy pro
vyrobu novin mélo vliv na chovini no-

vin: &im véE byl ndklad listu, tim mensi

byly miklady na vyrobu jednoho &isla a
tim zfetelndj&l byla moZnost snifovat ce-
nu vytisku pro konefného &endfe. Ni2-
f cena vitisku pfitahovala vic a vic Ele-
nifl, co? zase dovolovalo evyiovat ceny
inzeree.
= rekiama; telegraf: tisk masovy
(b, il
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las
pstiedek pro systematické &ifend sloves-
nfch a hudebnich programi vigho druhu
“za pomoci elektromagnetickjch vin bee-
. drétové nebo pomoci dritd, a to pro neo-
:_mzcné mno2stvi tozptilenych poslucha-
| &, krefi — vybaveni pfislufnymi pfijima-
- cimi pistroji — tento program simultinné
* prijimaiji, af uZ individudlng, & ve skupi-
mich, (= komunikace masovd) Rozhlasovi
- — komunikace (v dneSnim pojetd) se tak li-
& od soukomého radiového vysildni, kdy
- dochiizi ke spojeni mezi konkréinimi pfi-
* jimacimi stanicem.
| Dobovi literatura definuje r. napf. ja-
" ko kruhove™ (ve smyslu jednoho centra
" a okoli) bezdritové zprostfedkovivini —
.. zprdv, hudby a predniick za udelem po-
baveni a poudeni véiiho mnozstvi posiu-
| chadi
Predchiidesm a synonymem pojmu v
' je vymz rddio. Slovo r. pouil r. 1924 re-
daktor deniku Ndredni listy 1. D. Richard
~ (Durdil), ktery v éldnku Rozhlas (20, 5.
- 1924) navrhl pouZivat toto slove misto
dosud bnych (a fasto nepfesné uZiva-
* njich) termind rddio, bezdritovy telegraf
(resp. radiotelegraf), bezdrfitovy telefon
(resp. radiotelefon) a broadeasting. , Je vi-
dé1, Fe stanice prijaté zpravy nebo hudbu
skuteéni rozhlisf viem, a proto je jist®
oprdvnéno, navrhujeme-li pro jeji funkci
ndzev r," uved! J. D. Richard.

R. jako technicky vyndlez navazoval
na vivaj bezdritovich spojovacich pro-
stiedki juko — relegral a telefon. Jednim
z nejeilezitgjiich wechnickych pfedpokla-

rozhlas

dit vzniku r. bylo objeveni elektromagne-
tickych vin (Heinrich Hertz. r. |888), De-
vét let poté se Ialovi Guglielmu Marconi-
mu podafilo pomoci téchio vin bezdritove
prenést Morseovy znadky na vzddlenost
nékolika mil (r. 1897). Obdobné poku-
sy konal ve stejné dobE v carském Rus-
ku A. S. Popov, Prvnl nekddovany pfe-
nos (tj. pienos hiasi a hudby) se podafil
o Vinocich r. 1906 Ameri¢aniim Reginal-
du A. Fessendovi a Lee D, Forrestovi, kie-
i vysilali viZnou hudbu a mluvené slovo,
Roku 1916 pfiSel am. telegrafista David
Sarnoff ¢ ideou poufivat v jako jakousi
domici hudebni skfifiku, tedy nejen jako
ndstroj transocednské telegrafie.

Béthem prvnf svétové vilky doflo na
jedné strané k pozastaveni dalitho dife-
nf rddiové komunikace jako spoletenské-
ho jevu, nebof r. byl zcela podfizen vo-
jenskym potfebam, na druhé strané dodlo
z viletnyeh divodd k jeho technickému
rozvoji. Po vilee tak nastal rozmach dal-
#iho experimentovini s ., jak ze strany
tzv. radioamatéril, tak ze strany velkych
komerinich firem zabjvajicich se teleko-
munikaci. Rozavoj rozhlasové komunikace
posléze vzbudil (zvl. v Evrop#) i zdjem
vidd.

UZ od dvacdtych let 20. stol. zaCaly
vznikat sli# rozhlasovich stanic (v USA
tzv. networks, jako NBC, CBS, NPR:
v Ceskoslovensku tzv. simultdnnf & sou-
doby r.). Rozhlasové stanice byly spojovi-
ny telefonnim kabelem, &imZ bylo umo#-
néno, aby podle potieby bud vysilaly kaz-
dd svilj program, nebo program spolecny.

Zahy po zfizeni vefejného rozhlasové-
ho vysildni byly objeveny kritké viny, ke
ré umoZiiovaly vysilini na velké (mezi-
kontinentdlnf) vedilenosti. Souddsti roz-
hlasového vysildni se brzy stalo zahranié-
nf vysildni, tedy zdm#rné vysilini jedné
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schema programove

S. je hodnota, kierd vyjadiuje potet di-
viikii = uréité — cifové skupiny sleduji-
cich dané televizni vysildni a jejich pro-
centudlni zastoupeni v celkovém podtu di-
viikit ze stejné cilové skupiny, sledujicich
prive vysildni na viech televiznich stani-
cich. Vypodet se provadi tak, e soucet
minutovich ddajii o peétu divikh sleduji-
cich urdité televiznf vysilini v dané cilo-
vé skupiné se vydgli soudtem minutovych
didajii o poitu diviki dané skupiny sledu-
jicich viechny televizni kanaly. Vysledek
se uvadi v procentech. 8, je ddaj, kiery se
e zejm. pro potfeby vysilatell a zada-
vatellh — reklamy, Kromé s, se sleduje také

tzv. = riting.
= publikion, jeho typologie: rating; rele-
vige [hed]
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schema programavé

princip zafazovini televiznich a rozhlaso-
vich pofadii do urditych Easovych pdsem
v rdmei jednotlivich dni tfdne, (= roz-
hilay; televize)

Televizni a rozhlasové stanice si vyivi-
fejf 8. p.. do nichz zafazujfl jednotlivé vy-
sflané poFady. Stanoveni pravidetnych vy-
silacich Gasid je podstatné pro — medidl-
ni organizaci i divika, resp. posluchace
(= publikum, jeho typologie). Vysilaelé
v zdjmu ekonomického pleZitl potfebuji,
abw jejich pofady oslovovaly uréité Kate-
gorie pfijemei, resp. urtité — ciloveé sku-
piny, VEdi, jakd divicki (& posluchatskd)
skupina se nejlépe ziskdvd v urfitém Ca-
se (napf. u televiel seniofi a Zeny na ma-
tefské dovolené v dopolednim Case, déti
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odpoledne], & do téehto Casl zafazujl sta= 8
nice pofady. kieré urcitou skupinu pifjem- 3
cfi nejvice zasdhnow. U televiznich stanie
plati, Ze nejvitdi procento diviki sleduje
televizi v tzv, hlavnim vysilacim Case (
prime tinte), kdy elevize vysilaji nejatraks
livniji polady.
Televiznl i rozhlasové stanice vytva
5. p. odlignd pro jednotlivé diy v tid
zasovon konstanton pro cely tiden je
vysilinf zpravodajskych refaci. S. p- Jaé-
notlivich dni se kaZdy tyden opakuj;
Stanice pristupuji ke zménim jen v
padé vijimecnych uddlosi (napf. picnosy’
2 viznamnych sportovnich akef). L
Pravidelnost s. p. je nezbytnd pro
dej reklamniho gasu, resp. pro ob
s predpokladanou pozornosti uritého p
hlika, kieré md v dany Eas zapnuly
mat a spolu se sledovanym pofadem kon=
zumuje i do ngj vioZené reklamnf sdé
ni. (= reklama) Stanice jsou schopny pres
5. p. Formovar stabilni kategorie pifjem $
reklamniho sddlend, kieré jsou u televi
niho & rozhlasoveho piijimate pravidel
v wEitém Case.
Stardi zptiseb prodeje reklamniho Casuy
je zalofen na tom, Ze zadavatel reklamy
si kupuje prostor tykajici sc uréitého kon--
krétniho pofadu (napf. hiaval zpravodaj=
sk relace) & typu pofadu (napf. sobotnf
— zdbava od 20 hod.). Nav&ji zplsob je
zaloFen na principy, Ze zadavatel rekla-
my stanovi mno#stvi piesné specifikova- S
ngch prijemeil reklamy, kieré mé byt ur-
itym reklamnim sdilenim zasaZeno (1zv.
zisah neboli GPD bod), Stanice pak re-
klamni sd&leni opakuje tolikrit, 22 je do-
safeno poadované Cislo piijemet s po-
Fadovanym socicekonomickym profilem.
Na zékladé visledkil sledovanosti € po-
slechovosti pak stanice (zejm. —soukramd
miédia) svii s, p. upravujl.

8. p. md také znaéng vyznam pro di-
wika (posluchade) a formovini vérného
§ recipienta. Diky s p. 51 recipient mize
b zafixovat, kdy se pravidelné vysilé jeho
& oblibeny pofad, Vi piesné. ve kterém dni
£ 8 dase bude kaidy tyden pofad vysilin,
7 by byl nucen zjiffovar vysilacl Zas
programovych t¥denicich, Televizni di-
(pokud nevyuZivi videorekordér) po-
Casto strukturuje svilj — velny fas
le s, p. televize. (Napiiklad i chod do-
nosti je tak v Tadé piipadd oviivoén
serm hlavni zpravodajské relace a defini-
zaddtkn vedera je bding odvozovina od
zatitku hlavniho vysilactho Sasu.) U roz-
sovich stanic jsou nékteré zdleZitosti
prime time, rozvestveni vékovych skupin
oslochacd aj.) cdlidne, a proto zde pla-
stanovend 8. p. odlidné zikonitosti,
hilas totiz poutd méné smysli nez tele-
ze (potfebuje pouze sluch, nikoli zrak)
médium), nevyzaduje plnou soustiedé-
st, vzhledem k &ifeni zvuku v prostoru
imafiiuje pii poslechu pohyb a sloudi tak
ako doprovodnd kulisa pi jingch Ginnos-
“eech, Rozhlas nestrukturuje dennf rozvrh
recipienta tak presné juko televize.

e volny; prime time, reklama; roz-
hlas; televize [bed]
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simulakrum
b o2 lat = napadobit, phad 1 ter-
min piv. ufivany v pfekladu epikurej-
skych textll, zejm. w Lucretia. Oznadoval
obrizky (shluky nejjemnéjSich Gistic) od-
' lndujicl se od pedmétl, plynouci prosto-
rem a vstupujict tak do smyslovich organi

simulakrum

2 nové byl pojem s. zhodnocen nétkiery-
mi postmodernimi filozofy, zejm. Jeanem
Baudrillardem nebo Paulem Viriliem.

V Baudrillardové pojeti venikd s. his-

torickym zeslabovinim vetahu — Kepie
k jeji predloze (= origingl). V postmoder-
ni dobhé dofel tento proces aZ k naprosté-
mu zrufeni tohoto vztahu; s. je mnohoni-
sobnou kopii kopie, jeZ neodkazuje k 2id-
nému modelu, nybrz pouze sama k sobé;
~+ gnaky reality nahradily realitu samu a
staly se vzdjemné zam&nitelnymi. Podle
Baudrillarda éra simulace zadind zaméni-
telnosti kdysi protikladnyeh & dialekticky
mzpornych pojmi: zaménitelnosti kris-
ného a ofklivého v méde, levého a pravého
v politice, pravdivého a nepravdivého ve
viech medidlnich — informacich, uZited-
ného a neufiteéného na drovni predméth,
piirody a kultury ve viech vrstvich ozna-
Covinl, Zanik rozdilnosti v procesu simu-
lace hyvi také oznadovan jako t7v. implo-
ze (zhrouceni plv. rozlifitelného dovnitt
sebe sama). Od — ideologie (vylvafeji-
ci klamavé — obrazy skuteénosti, nicmé-
né ponechdvajicl sém koncept skuteSnosti
nedoréent) se tak prechdzi do stadia simu-
lace, v niZ substance (zdkladni Kritérium
viech metafyzickich plistupd — v&. ideo-
logie - pfipoudtgjicich rozlifeni pravého a
faleiného) zirdci smysl a prostoru skute¢-
nosti se zmochiuje svér znakl,

Prostorem proliferace a Sifeni s, se
stala zejm. — média, v nichZ podle
néktergeh mizord mizi moZnost dopdtrat
se plv. referentu nékolikedt zmnozeného
zobrazeni, Vyznam — medidintho sdéleni
potom neni produkovin  korespondenci
znaku a exnafovaného Gseku reality, ale
vzizhy, do kterfch vstupuji znaky mezi
sehou.

Simulace se dotykd viech aspektid me-
dializace, v&. uméni: lze uvést piiklad fo-
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sif zpravodajska

torealismu a Orlan - umélkyng, kterd pod-
stoupila fudu plastickyeh operact, jeZ mé-
ly zménit partie jejiho oblideje po vaoru
klasickjch znizornéni fenské krisy (bra-
da Boticelliho Venuse, obodi Leonardovy

Mony Lisy apod.).

= kople; abraz, origindl, reprezentace
reality. fefi tearie [td}
SOUVISENCT LITERATURA

Baudrillard, I, (1976), L'échange symboligue
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Baudrillard, 1. (1985), Siemclacres et
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sil zpravodajska

jeden z principi - kenstruowin realiry ve
zprdvidch, resp, také jeden z - organizad-
nich faktorid selekce uddlosti. Persondlng
obsazeni uddlosti a jiné — medidlnd rutiny
vyjadiuji postoj analyzy medidlni organi-
zace, podle ného? vibér tzv. zprivotvor-
né udalosti o nisledny vanik zprivy neni
pouze vysledkem sledovini — infarmac-
nich kvalit ze strany -+ komunikatora, (=
organizace diglni) Selek a ndslednd
mediace uddlosti je také vysledkem ome-
zen{ danych fakieny, Ze vznikajf v rim-
ci prostiedi - medidint organizace. Tenlo
pristup viznamné redefinuje pojem objek-
tivita; resp. rudf jeho pojetd jako neposu-
nutého vyjadieni Gplného popisu poznand
skutetnosti k pragmatiétéjimu pojeti ve
smyslu dodrenf zikladnich profesiondl-
nich standardii sbéru, zpracovin( a distri-
buce zpravodajskich uddlosti,

Jako jeden ze zminénjch faktori fun-
guje napf. tzv. 5. 2. (Pojem zavedla Gaye
Tuchmanovi). Koncept viychizi z toho, Ze
uddlosti specificky distribuované v a) pro-
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storu; by Case (= typizace gprdy dasovd)
i 2vySenou Sanci ma to, aby se staly
Zpriavami, resp. na to, aby prodly sfiem -»
gatekeepingu.

S. & je tvofenn zejm. svymi uzlovimi
body, které sloufi jako receptory & lapa-

¢e uddlosti previdénych na zprivy. Uz-

lovgmi body s. z jsou jednotlivi umisié-
ni zpravodajin; lokality pokryvané zpravo-
dajskou Einnosti. Piikladem uzlovich bo-
dii 5. 2. mohou bt umisténi zahraniénich
gpravodaji nebo témata, na néz je rozdé-
leno domdct zpravodajstvi nebo konkrétni
instituce, které domdcl zpravodajové sle-
duji (parfament, sekretaridty politickych
stran, ministerstva, policejni stanice, rad-
nice apod.) Ke konstruovini reality pH
zpravodajské finnosti dochdzi pod vlivem
gpravodajské sité: a) vehledem k tomu,
e samostatni zpravodajove poulivai ty-
1é} uzlové body jako tiskové agentury, no-
vindfi nevytwifeji k agenturnimu servisu
alternativu, ale do znaéné miry se jim fi-
di, 4 ve 5. 2. proto venikaji ., diry™ na stile
stejnych mistech; b) vehledem k tomu, Je
uzlove body nejsou rozmistény nahodné,
ale byvaji totoFné s misty nejvySSikoncen-
trace moci; ¢) vzhledem k tomu, Ze pfidé-
leni zpravodaje k urditému uzlovému bo-
du zplisobuje, Ze uddlosti se ,,odehrdvaj™
tam, kde jsou pFitomni novindfi, atkeli
navenek pfeviddd zddni, 2e novindf jsou
pfitomni tam, kde se odehrivaji uddlost.
Jako udélost je viak definovino pouze to,
Eemu byl novindf na zdkladé svého umis-
ténl pritomen,
= fierarchicky model viivii na obsah
scdélent; konsiruovdnt reality ve sprdwich:
organizace medidini [ir]
SOUVISEICT LITERATURA
Tuchman, G. (1978). Making News, A Study
in the Construction of Reality, New York:
Free Presy,

skupina cilové
piv. sociologicky termin, kiery plevzala
= masovd komunikace 8 < mediain ko-
tnunikace, marketing, — reklama a jiné
obory, 8. €. oznafuje &dst populace, 0 niz
se predpoklddd, Ze bude — adresdtem ne-
bo spotfebitelem — mediovanich sdélend,
nabizenyeh produkid a slufeb. (= publi-
Fun, jeho typologie) Uspi&nost komuni-
katni uddlosti, prodeje, ovliviiovini s. c.
a daliich moingch operaci pak zdvisi na
pozndni . ¢, a vypracovini kemunikaé-
nich, prodejnich, reklamnich a jinych stra-
tegil pHstupu k této skuping. (= dinky
médif, jefich rypologie) Pledstava o 8, c.
prodla sloZitym vivojem a byla vady zd-
visli na sociologickych, psychologickych,
lingvistickfch, sémiotickych a dalsich po-
enatcich, Vivoj poznatkd spéje od pied-
stavy o jednotnosti a uniformnim reigovd-
ni's. e, ke stiile diferencovangjgimu a sofis-
tikovangjiimu pozndni jeji struktury i pro-
cesth v ni probihajicich (= reorie zdzracné
stiely: idinky médif, jefich studium).
= pullikim, jeho typologie; dcinky médis,
Jejich swdium; déinky médi, jefich typo-
logic [0%]
SOUVISENCT LITERATURA
DeFleur, M., Lowery, A. 5. (1995).
Milestones in Mass Comprunication
Research. Media Effeces. White Plains:
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Klapper, J. {1960). Effects of Mass
Communication. Glencoe: Free Press.
MeQuail, D, (1972, Sociology of Mass
Com ton, Selecred Readi
Harmondsworth: Penguin,
Sparks, G. G. (2002}, Media Fffects
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Mahwah: L, Erlbaum Associates,

spiréla mi¢eni

spektakl, spoleénost spektakulami
-+ reality TV

spirala miéeni

kemeept ovliviiovini a tvorby —  vefej-
ného minénf ném. badatelky Elisabeth
Noclle-Neumannové, Pojem s. m. pouZi-
la autorks poprvé ve stati Kumuwlation,
Konsonanz und Offentlichkeitseffekt. Ein
newer Ansatz zur Analyse der Wirkung
der Massenmedien, kterd byla publikovi-
na vr, 1973 v fasopise Publizistik. ¥ lom-
1o Eliinku se objevily daldf nové pojmy ja-
ko .model spiraly", , proces spirily" nebo
hypotéza mieni*,

Podle teorie s. m. maji lidé u kontro-
verznich témat strach byt se svymi ndzory
v izolaci. Proto neustile a pozomé sledu-
Ji své okoli, aby poznali, ktery nizorovy
tdbor ziskdvi na sile a ktery zirdct a stiva
se mendinovgm. Jedinec, jent méd poeit,
#e jeho nizorovy tdbor sili, md tendenci
0 svém piesvidieni hovofit volné a bez
obav. Kdo mé naopak pocit, Ze podpora
jeho mingnf ve - vefeinosti slibne, std-
vil se stale opatrngjdim a zamiklej$im. (=
mainstreaming; udinky médii, jefich typo-
logie)

8. m. potom vzniki tak, e jedinec re-
gistruje, #e jeho ndzor & postoj je na vetej-
nosti stile méné zastoupen, resp. 2 neni
vefejné vyslovovdn vitbec, Nisledné klesd
Jeho sebejistota ve vztahu k tomuto ndzo-
ru & postoji, roste pocit, Je nenf vhod-
né tento ndzor prezentovat vefeing, a kle-
sk ochota jej vefejné vyjadfoval. Tim se
zmeniuje mnostvi lidi ochotnych vyjad-
Fovat vefejné mendinové ndzory, a naopak
roste mnodstvi lidi, kteff bud oteviend vy-
jadiuji dominantni ndzory, nebo se k nim
(v pipadé dosud nerozhodnutych) pfikla-
n&ji. Ti, ktefi s neobdvajl o svich (domi-
nantnich) ndzorech hovofit hiasité, pasobi
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Ekola birminghamska

zkrécené pojmenovini CCCS zalofeného
v 1. 1964 na University of Birmingham,
(= studia kultwrding)

Projekt & b. zformuloval v zdkladnich
rysech jiZ jeji prvni feditel Richard Ho-
geart, ktery zaméfil pozornost CCCS na
téma promén - moderni spoledhosti a na
otfizky wansformace kulturnich praxi, &
0 ve vazhé na deminujici socidini a po-
litické vztahy. Uvedeny programovy pre
vek je pitomen jiz v Hoggartové spise
Ures of Literacy, ve kieré je kladen diraz
jak na socidlni a historicky kontext kultur-
ni produkee, tak i na roli rasové a tfidnf
vrzenosti konzumentld - populdrni kud-
fury, resp, na jejich subkulmurni pristus-
nost. Uvedeny Hopgartiv projekt se rodil
v diskusfch s dvéma predstaviteli britské
kulturdlné orientované sociologie — Ray-
mondem Williamsem a Swartem Hallem.
(= teorie zakddovdn( a dekddovdni)

Obecné platf, ¢ sméfovini & b. pod-
statné ovlivnila politickd a intelekmdlnf
atmosféra fedesdtych let 20. stol. V je-
jich vichodiscich je tak pateny viv zépad-
niho neomarxismu (= ideologie; primy-
sl kulturnd; teorie médif marxistickd, teo-
rie médif nemaryistickd, fkola frankfuri-
ske) praci Antonia Gramsciho (= hege-
monie), ale také strukturalistickych textd
Louise Althussera (= stdtni apardt ideolo-
gickyy stdmnf apardt represivaf), Rolanda
Barthese (= denotaceskonotace; mytis) a
v neposledni fadé i radikdlni feministické

perspektivy. Projekt ., by, zndmy jako kul-
turdlni studia, se od pot, opird o poznatky’
sirokého spekira tzv. socidlnich i humani

nich disciplin — sociologii, historii, literir i
ni studia, — sémiotiku, antropologii a etno=

grafii (= etnografie publika), Do jisté miry
miifeme chiipat tento metodologicky pes-

(ry a otevieny piistup reprezentantd 5 b.

jakn reakei na am, behaviordlngé orientos

vang vizkum — masovyich médii opirajfel
se koncem Zedesdtych let 20. stol, pre-
deviim o kvantitativni metody vizkumu

(tinkd — masové komunikace (= adinky S
médit, jefich studium; itinky médif jejich

nypolagie). V projektu birminghamského
CCCS nejde o tradiéni kulrni kritiku,
kterd vychdzi z existence danych estetic-

kgch kritéril, na jejichz zikladg je posu- =

zovéna kvalita kulturnich produkid, resp.
vkus jejich konzumentil, Naopak distink-

cf mezi kulturnf™ a . nekulturn™ praxi

chipe & b, jako produkt ideclogické re-
prezentace. Vychdz! pfi tom z predpokla-
du, #c kultura je prostorem, ktery je cha-
rakierizovin permancatnim bojem o jeji
hegemonni opanovini.

Zasadnim zpisobem oviivnil sméfovi-
nf & b. druhy Feditel CCCS (1968-1979),
sociolog Stuart Hall. Pod jebo vedenim
soustiedila §, b. pozornost na zv. ritudly
odporu, tedy na mechanismy, jak jedin-
i vyurivajl dostupné kulrni diskurzy
k tomu, aby se ubranili tlaku dominant-
ni ideologie. Tuto vizkumnou orientaci
CCCS ilustruje fada vizkumi zabyvaji-
cich se problematikou subkultur (skinhe-
ads, hippies, punk atd,). Mezi nejvyznam-
néjéi studie reprezentujici wio vizkumné
pole & b. patfi prace Paula Willise a Dicka
Hebdiga zabyvajici se formovinim Zivot-
niho stylu, resp. identity mlddeZe v sub-
kulturnim prostfedi. Kligovy Halliv pH-
nos oviem spotivd v tom, e plv. dosti

Siroce koncipovany projekt CCCS speci-

~ fikoval @ obrdtil jeho virkumnou pozor-
. most ke kritické reflexi role masovych mé-
* dif. Hall se ve své koncepei pokusil for-
- mulovat novou orientaci studia masovych

médif, kieré reflektovalo jak marxistické
pejeti tvorby a distribuce moci, tak i v§-

| chodiska strukturalismu a sémiotiky (=
- kdd, metafora, metonymie; mak). Podilel

se tak zisad zpiisobem na fi laci
kritické teorie médii. Ta se v této optice
Jjevijako hlavni kulturni sila modernity (=
spodednost moderni’), operujict v prostori
definovaném sadou dominantnich politic-
kvch, ekonomickych a socidlnich vetahi,
jejichz , pravdu® sama média velmi efiek-

- tivné potvrzujl, Kultura a zvl, populimi

kultura se jevl v této koncepci jako sféra,
ve kieré dochizi k tzv. naturalizaci (termin
Rolanda Barthese ) tfidnich, rasovich a mo-
dovych nerovnosti a tim i k legitimizaci
statu cquo, Sh. upozorfitje na skoteénost,
#e ze socidlntho svita, kiery je takto impe-
rativné formovdn, lze jen obtifng vystou-
pit, jeliko? média vicernéné skryté posiluji
existenci vefejné nevyhlddeného kulturni-
hokonsenzu. Cilem fady vyzkumi 8. b, se
tak staly mechanismy, jejich? prostfednic-
tvim masovi média transformuji socidlni
realitu do podoby populdrnich ideologii,
které serviruji publiku. Tento zdjem o ide-
ologickou efektivita masové komunikace
nelze oviem sméSovat se snahou ., zméfit”
medidlni i¢inky. 8. b. se zajimi o struktu-
ra moei masovieh médii, o politiku médii
a vychdzi pfi tom 2 pfedpokladu, fe pro-
cesu medidlnd konzumace lze porozumét
pouze prostiednictyim anul ey individua-
lizovangch Etenifskychidivickych praxi,
{= publikum, jeha typologie) Takovd ana-
Iyzamus{ refiektovat jak individudlni zku-
Benosti piisluéniki riznfch subkuliur, tak
i Sirsf socidlni a politické souvislosti,

&kola birminghamskd

Jisty posun zaznamenalo sméfovini
& b po n 1979, kdy Stuarta Halla nahra-
dil v jejim Cele Richard Johnson, ktery,
¢dst. presunul zdjem COCS k tématu his-
toricke konstrukce subjektivity a ponékud
tak upozadil tradiéni pozornost vEnova-
nou analyzém medidlnich — rexnd. Zi-
kladni vychodiska . b, viak zlstala za-
chovina. Pfes tematickou i metodologic-
kou riznorodost a & zabér jednotlivich
predstavitel & b. lze jiz v dob¢ Hallo-
v& hovofit o jasn® vyprofilované ,, Skole®,
kterd se stdle vice soustfedovala na ana-
Iyzu recepce produktl populdrni kultury,
pricemz kladla ddraz na thidni, rasové a
rodové priciny odlin¥ch kolturnich pra-
xi, vkust a proZitkd publika. Mezi klig¢ové
predstavitele &. b, patfili v této etap® pie-
deviim Charlotte Brunsdonovd, Phil Co-
hen, Dick Hebdige, Dorothy Hobsonovi,
Richard Johnson, David Morley, Paul Wil-
lis a Janice Winshipovd,

Projekt & b., oznafovany jako kultu-
rilnd studia, se 2vl. ve vztahu k roli ma-
sovych médil disledné zaméfil na empi-
rickou analyzu obou stran komunikadéni-
ho procesu - komunikdtora i adresdta. Na
jedné strané se tak birminghamské vi-
zkumy soustfedily na proces konstrukce
medidlnich sdélenf - napf. na mechunismy
stereotypizace Fenského obrazu v reklam-
nich sdélenich (napf. Janice Winshipovd),
Na strané druhé wvofi viznamnou kom-
ponentu projektu & b. vizkum chovini
medidlniho publika, resp. analyza recepee
produktl tzv, populdrni kultury. Tato per-
spektiva ziskala na viznamu zv]. v druhé
pol. osmdesdtych let 20. stol., kdy tzv. et-
nograficky obrat v rimei medidlinich studif
ovlivnil vizkum i teorii medidlniho publi-
ka. V dané souvislosti sehrdla viznamnou
roli Hallova — teorie zakddowini a de-
kadeveind, kterd shroula nékteré poznatky
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#kela birminghamské

komunikaén{ teorie, sémiologie, sociolo-
gie a psychologic, Uvedeny model uka-
euje, ke médii vyslanow ideologii nelze
prosté zintoZnil s ideologii piijatou pub-
likem. Skuteénost, Ze se zdmér vysilatele
Casto nekryje s recipovanymi vznamy, je
podle birminghamskyieh teoretikd jednou
z klitovych charakieristik jakéhokoli ko-
munikatniho procesu, (= pelysémic) Hall
se zde pfiklini k modnosti aktivai parti-
cipace diviki pfi konzumaci medidlnich
obsahi. Model zakddovini a dekédovini
pfipoudti, Ze &lenové medidlntho publika
maji omezenow svobodu dekddovar sdéle-
ni v zavislosti na viastnim zkudenostnim
svité, socidlni vrienosti jedince. Uvi-
nf medif (= wditf a gratifikace) se tak je-
vi jako proces plipisovini viceméng in-
dividudlnich vyznami & kuienosti pro-
duktdm populdrnf kulury. Uvedend kon-
cepee stoji v ostré opozici viidi starSim
textové orientovanym teoriim medidlnich
Géinkid, které chipou publikum jako epi-
fenomén mediinich sdélent. §. b, odmi-
td predstava o dominantni roli = fexm
jako prvoiniho hybatele divického cho-
viini, jak ji prezentoval napf. britsky fil-
mevy Furndl Sereen. Marxistickd predsta-
va o tom, Zo publikum mife zpracovd-
vt sdeleni pouze v rdmel - falesndho
védami dominaniniho hodnotového rim-
ce, se jevi v wmto smyslu jake zjedno-
dufend. VyviZenost celého modelu zaks-
dovinitdekodovini podtrhuje skutenost,
#e Hall klade diraz i na sociologickou di-
menzi procesy konstrukee a recepee sd@-
lend, kterd omezuje & do jisté miry uzavird
pluralitu moZnych imerpremci. Polysémie

“ho mySlenf o médiich, resp. o proméndch
¢ populdrni Kultury a jeil recepee. ¥ tom-
smyslu je jeji historicky vyznam ne-
| pominutelny, Soudasnd vyzkomnid pro-
dukce Skoly a vliv na soudobé mySleni
o médiich oviem jiZ nenf tak zdsadni ja-
ko v sedmdesdtych a osmdesdtych letech

raci dominantnich hodnotovych rimed @8
uktu tvorby i recepee sélent, !

Ztady birminghamskych vizkumi
plyva, e napt. tzv. profesiondlni
jak uvidéji John Fiske o John H
v Reading Television, televizni zpra
ské produkee pracuje standardnd s p
rovanymi viznamy, které oviem casto n
musi byt védomym, intenciondlnim
duktem jeho tvilred, jeliko? ti jen nevé
domky naplivuji poadavky hegemonnihes
fhdu, jen? tenduje k reprodukei sdélent
spojenyeh s hodnotami politickych a ekos

ctent preferované, demokracie  sé-

idealogic; publikum, jeho typologiey si-
dia kulturding, jeorie médif marxistickd;
teorie médil neomarxistickd; text; uZid a
gratifikace; védom/ faleiné
SOUVISEINC! LITERATURA
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Zvlaste 2 pohledu medidlnich a komu
nikaénich studif hraje dileZitou roli sk
teénost, Ze v osmdesdtych letech 20, sto
pesunula § b, svou pozornost vyraznéji’
od textu k jeho | Stendfovi®, ZvIAHE vi-
zhumy Davida Morleyho se soustfedily d
na problematiku medidiniho publika, kie-
ré se v jeho kvalitativnich studiich neje-
vi ani jako zeela pasivnf, ani jako homo-
genni, Morley hovoli spife o | kulturnf
mapé™ medidiniho publika/publik, o -
sech gocidIné siovanych pfijemci sdéle-
ni, 0, interpretativnich komunitsdch", v je-
jichi rimei se uskutediinje proces do znad-
né miry individualizovaného a subverziv-
niho dekddoviing, které umokiuje obranu
pred dominantnimi & hegemonnimi vy-
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Audience. London: BFI,

Morley, D, (1986). Fumily Televison. Cultural
Fower and Domestic Leivure, London:

V pol. osmdesdtgch let 20, stol. svedla
& b. pod vedenim Jorge Lormaina dspéing
zdpas o prefill a po rozsdhlé mezindrod-
ni kampani vedené na jeji podporu doflo
k zaloeni samostatného studijnfho oboru
Medidlni o kulturdlni studia, ktery dnes

Storey, J. (1998}, Cultnral Theory and
i Popubar Culture. London, New York:

podle ného nesmi byt zjiednoduSeng zto-
toZfiovina s bezbfehou pluralitow. Je zde
totiz dominantnl kulturni fad, kiery vede
tvilree 1 konzumenty k — preferovanédmic
deni medidlnich obsahd, tan. k inkorpo-
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lje svilj vyukov{ program zvl, se
studiem sociologie. 8. b, tvofi spoletni
§ = frankfurtskou Skolou a - toroniskow
Fkolou trojici klifovich vizkumngch in-
stitued, které vytvofily zdklady soudobé-

Turner, G. (1996), British Cultural Studies,
An Infroduction. London, NewYork:

Willinms, R. (1963}, Culture and Society
§ 7501950, Harmondsworth: Penguin,
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Willis, P (1977). Learning to Labour. How
Learning Class Kids Get Working Class
Jobs., London: Saxon House.

Winship, J. (1980). Advertising in Women's
Magazines, 19541974, COCS stencilled
paper, £ 59,

gkola trankfurtska

skupina teoretikil spojend s Institut fiir So-
zialforschung z Frankfurtu nad Mohanem,
kterd 2 neomarxistickych pozic (= reorie
médii neomarxistickd) rozpracovala fadu
pr{stupl k —masovyim médion, redefinova-
la vyznam pojmu kultura a jeji duchovni
odkaz patfi ke kritické teorii spoleénosti a
médil. (= paradigma alternativaf)

Institut fiir Sozialforschung sdruzil
kromé jingch Theodora W. Adorna, Her-
berta Marcuseho, Ericha Fromma, Lea
Lowenthala a Waltera Benjamina, a pies-
toke byl zaloZen jik r. 1924, klitovd po-
selstvl zadal produkovat aZ poté, co sc
. 1930 stal zakladatel Max Horkheimer
i jeho fedielem. § ndstupem naciondl-
niho socialismu byla tato prvni generace
nucena emigrovat do New Yorku, kde se
piidruila k sociologické katedfe Kolum-
bijské univerzity. ¥V poviletném obdobi
oznaduje termin & 1. i ty myslitele, k-
ti se k dédictvi pliv. institutu prihlisili —
2 Wéto druhé generace byvii nejéastéji uvd-
dén Jiirgen Habermas, (= mindnl vefeiné;
verefnost)

U koteni frankfuriske tradice stdla sna-
hat analyzovat pfifiny selhind nad&ji na
revoluénf spolefenskou zménu, kterd nej-
prve zasihne rozvinuté industrializované
spolenosti a kierou Marx zvstoval jako
nevyhnutelno.

Odpoved na otdzku, jak byly z obecné-
ho védomi eliminovdny dvahy o moZnos-
ti a potiebE zmény spoledenského Fidu,
hledali frankfurtdti myslitelé v kulwfe —
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w viak nechdpali tradiéng jen jako vy-
sledky tviiréich procesi & umélecké arte-
fakty. Kultura ve frankfurtshém pojeti je
komplexnéjiim pojmem a zvl. komerciali-
zovand - masovd kultura je chdpdna jako
integrilnd souddst kapinlistického systé-
mu (= status guo), ktery pomaha udrzo-
vat a reprodukovat neustdlym zmnoZova-
nim jeho obrazil, vytvifenim a ndslednym
uspokojovanim faleinych potfeb, techno-
logickou racionalitou a homogenitou na
strané jedné — - eskapismem, vytdsné-
nim tzv. hodnotové racionality a moZnos-
ti nizorové volby o oslabovdnim kritické-
ho odstupu na strang druhé, Odiud plvod
oxymorniho spojeni - kulturni primys!,
ktery se objevil v dile Maxe Horkheime-
ra a Theodora Adorna Dialecric af Enli-
ghtment jako oznadeni pro (nejen) masovi
média, Oproti nému stavi uméni a special-
n& moderni avantgardu jako jeden z mi-
la zdroji odporu vitéi soudobému kapita-
lismu (a zdroj pro kritickou teorii). Sna-
ha vytvifet a zpfstupioval skrze masovd
média kolturnl artefakty Sirdim vrstvim
prijemeil viak kondi jejich trivializact, ze-
zbonénim, transformaci v ufing produk-
ty. (= fetifismus zboini’; reifikace) Proces
komodifikace kultury je tak chipin jako
2fskdni sménné hodnoty na dkor zirdty je-
Jiho opoziéniho & pifme subverzivniho
potencidlu.

Srovndme-li my3lenky Karla Mar-
%e & kritickou teorii frankfurtské Skoly,
k MarxovE vykofisfovatelské ekonomické
zikladnd frankfurtskd Skola pfiddva jesté
vykotisfovani v kulturni nadstavbé. Kul-
turni primysl & jeho produkt — masovd
kultura — tak zménily podminky vzniku
- falesného védomi': u vykofistovangch a
nebouficich se —mas venikid krom ovldda-
nf shord (= ideelogie; hegemonte; sidmf
apardt ideolagicky;, stdtni apardt repre-
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pleklidd se také jako ,sklon™). Komuni-
 kacni tendence média podie §. L. podmi-
i fuje stivajici étos spolenosti a zpisoby
| monopolizace v&déni v proménlivych for-
méch medidlnich technologli (napi, psa-
nf, mluveni nebo elektronickych obrazi),
- (= periodizace vivofe Hidské Ramunikea-
ce) Sama tendence, vedouei k rozhodovi-
¢ ni o distribuci — informact od centra nu
periferii, je determinovand zvolenym mé-
diem (liskem, — rozhlasem, — televizi) a
médium zpeiné vywvali monopol védéni a
vikladu, 1j, viastnictvi informaci a jejich
mterpretace pii vefejné distribuci,
Kaidi epocha vivoje civilizace je
v dikei &t rozlifitelnd predeviim po-
. dle zplsobu pouZivini dominantniho mé-
. dia. Skryié inlerakce mezi formou mé-
. dia a socidlni realiton vyivafi zminény
sklon. §. t. tvrdi, 3e pro pochopent socidl-
ni struktury a socidlnich instituel v dané
dobd v dané spolefnosti je dillefité po-
enat yuitinf (skeyté) vlastnosti dominant-
nihe meédia, dnes napl, televizniho vysi-
lini, pred sto lety skrytou tendenci tigté-
ného a mluveného slova (knihy, - noviny,
- roghlas, telefon apod.). (= epistemo-
logie médif) Proto se také 8, t. vEnova-
-l intenzivng studiu historickych promén
ordln{ tradice komunikace, pfsma a tisku
jako tzv. prostredkil transpersondini pa-
méti. (Jind autofi hovofi o pam@i kulturni
& kolektivnd, kterd se slokitym procesem
vichovy a vedélivini pfedivd z generace
na gnncmci.]

. Loposkytla dvé inspiratival klasifi-
kace médif. Podle Innise lze rozliSovar:
a) Easové vizand média (angl. time-bound
media); b) prostorové vizand média (angl.
space-bound media). Casov€ vdzand mé-
dia trvaji na jednom misté v Case, presahu-
jicim generace a majl intenzival silu me-
didlntho sdéleni (napf. katedrila, pomni-

sivnl; tolerance represivaf) také poptd
ka po narkotizujicl masové kultufe zdol
= ferifismus zhofni, ideologie; konfli
twalismus; kultura masovd; priomys!
rwrnf; teorie médit marxistickd; védomi
faleiné [erg)s
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£kola torontska
okruh badateld, soustfedEnych kolem @
University of Toronto v Kanad® a plso-
bicich zejm, v padesdtych letech 20. siol.
Vidti osobnosti & t. byl tam&j30 profesor
ekonomie, historie a komunikace Harold
A. Innis — brzy zagal vedle ného aktivné
vystupovat take svitoendmy a kontroverz-
nf autor Marshall McLuhan,

Ideovd orientace §, L spodivi ve studiu
skrytych historickych vztahi mezi promé-
nami kulturnich forem, strukturou spoled-
nosts a miry jejich determinace technolo-
gii pevlddajiciho - média, povazovaného
vdané dobé za dominantnd. (= determinis-
nus technologicky; teorie mediocentrie-
ké} Takzvang komunikatni pristup k his-
torii ekonomickych vimén divd odpovéd
na otizku, jak se vyvijeji miznd média
nejen v ziivislosti na technickém pokroku,
ale také jak se spole¢nost a jeji mentali-
te profiluji v zdvistosti na skryté tendenci
v -+ komunikari (tendence 2 angl. bias;

$kola torontskd

ky). Prostorové viizand média musi byt
distribuovand v prostoru; knihy, asopisy,
letiky, rozhlasové viny, televizni vysild-
ni apod. Tim, e jsou prostorove viizand,
dévaji dominantnfm viastnikiim prostoru
(teritoria) moZnost rozhodovat o tom, co
se bude jakym zplsobem &ffit. Tyto dvé
tendenee intenzivid poznamenaly vivo)
lidskych civilizacl. Casové vizand média
podle Innise napomihaji udrZeni stabilni
a relativné neménné spoleénosti v Case,
prostorové vizand média podporuji iffeni
spoletnosti v prostoru, kulturni &i fyzic-
kou anexi Gzemi a rozdifovini Fi&f, Pro-
storové viizand média svou dynaminosti
totiZ umoZiiuji kontrolovat z centra i vadé-
lené periferie, jak uvadi Innis na piikladu
rozriistini Rimské fide v dile The Empire
and Communications.

Podle McLuhana lze média rozdélit na:
a) horkd; b) chladnd., » Meédia horkd
a chladnd lze od sebe odlifit obtiing,
a pokud ano, pak podle McLuhanovich
kategorif .naplnénost daty” a .stupell
participace*.

Rozhodujici vliv maji komunikadni
modus a medidln technologie, které ur
Cujf, jak €lovék bude média pouZivat.
8. t. nazvala tuto skutelnost — techno-
logickym determinismem médii, Jakmile
Clovek oviadl, naudil se a phizplsobil se
danému medidinimu diktdtu, musi ho po-
uZivat, (Mi-li telefon, musf telefonovat,
mé-li noviny, musf &st, md-li — inter-
net, musi | surfovat™ atd.) Podle koncepee
technologického determinismu médii je
Elovek jen zddnlkivé nositelem autentické
individudini svobody, Napfiklad McLu-
han varuje pred situaci, kdy se ElovEk std-
vi tzv. servomechanismem média, tj. pfed
situact, kdy je médium redukovino na ob-
sal sdélenf a je prehlizena mnohem pod-
statngj8i, protode determinujici forma.




kol torontska

= determinismus echnologicky’, episte-

melogie médit, médium; média horkd o

chladnds; teorie mediocentrické; reorie so-

ciocentricke; vesnice globdlni |cer]
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tabloid
= noviny malého formdtu (pfiblizné

b 300 x 400 mm). Zatal se prosazovat na

zaditku prvni svétové valky, zejm. v USA
a Anglii, Obsahem sméfuje k senzaénimu,

- skanddlnimu pojeti Zurnalistiky.

= pick bulvdrnf [bk]
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talk show

typ pofadu, v ném# moderdtor vede roz-
hovor ve studiu (zpravidia za piitomnosti
publika) pfevaZné se zndmymi osobnost-
mi ze svéta politiky, kultury, sportu.

T. s. nelze oznadit za klasicky publicis-
ticky pofad. Rozhovor se netykd osvétleni
néjakého akiudlnibo problému a poskyi-
nuti novych - informact divikovi, Dile-
#itd je hlavng exkluzivita hosta. T. s. po-
siluji 1 excentricitu moderdtora, kiery se
snai diviky zaujmout nejen drovni otd-
zek, které byvaji pfedem domluvené, ale
i svym vtipem. Moderdtofi nejispéingj-
&fch L. 5. (napf. Oprah Winfreyovi v USA,
Johannes B, Kerner v Némecku) se svou
popularitou vyrovnaji slavé hosti, které si
zvou do své show, Patfi k nejlépe place-
nym tvafim televizni obrazovky, Dochizi
pak k situaci. kdy se jejich viastnf soukro-
my Fivor (stejnd jako jejich hosti) stivd

telagrat

ndmétem projind média, (= hodnora cpra-
virsdasked) T 5. je jako typ pofadu na jed-
né strané vihodnd, protoZe neni niklad-
mi 2 hlediska vyrobnich ndkladd a niiro-
kil na televizni techniku, Na druhé strané
viak u populirnich show tvoff viznamnou
polozku ndkladi plat moderdtora, Hosty
 ublasti zabavniho primyslu (= primys!
kulturni) nabizeji do znamych show usto
piimo jejich agent, protofe napf, pi uve-
deni nového filmu & hudebni nahrivky
miiZe byt takové vystoupeni v populdrni
t. 8. vhodnou souddsti propagadni kampa-
né, (= reklama)

Jednou z nejstarsich L s. byla The Ed
Sullivan Show, kierd se vysilala od kon-
ce dyficdtych do pol. sedmdesdtych let
20, stol. Sullivan si jako hosty zval hlavné
zndmé osoby z oblasti — populdrnf kul-
tury. The Ed Sullivan Show byla nejdéle
vysilanou one-man show v déjindeh tele-
vizni = zdbavy (Sullivan ji moderoval aZ
do konce Zivota).
= kultura populdrni; primys! kulturni;
televize, zdbava [bed]
SOUVISEICH LITERATURA
Doninelli, L. (1996). Taik Show. Milano:

Garzanti.

Schihl, J. R. (1992). Talk Show and

Entertainment Program Processes and

Procedures. Boston: Focal Press.

telagraf

zfec. fle = ve sloZenindch s vyznamem na dal-
ku, délkovy;  fec. grafein = psét zafizeni pro
tzv. distanénf — Ekemunikaci, umoliioje
prenos — informac( na velkou vzddlenost
v = kddy sdileném - kamunikdtorem i —
adresdtem sdélen(.

Mezi predchiidce elekirického L se fadi
komunikaéni systémy, které lidem poma-
haly dorozumivat se na ddlku za pomoci
predem stanovenych symbold (napf. tam-
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telegraf

tam, koufové signdly, vystiely z dél, zca-
dlové odrazy, na pielomu 18, a 19. stol.
ve Francii svételné signdly sité 224 se-
maforovych stanic § rozestupy na dohled
lidského oka),

Rychl§ rozvoj technologii | nové obje-
vy v oblasti fyziky v 19. stol. pfedzna-
menaly zdjem mnoha badatell, zabyvaji-
cfch se vyuZitim elektfiny v procesu ple-
nosu informaci, Prvni patent na elektrie-
k§ driitovy t. podali v 1. 1837 Britové Fo-
thergill Cooke a Charles Wheatstone, glo-
bdlng viak prevlddlo zafizeni AmeriCana
Samuela F B, Morse, ktery si ho nechal
patentovat v témie roce. Morse, profesor
literntury a designu na newyorské univer-
zité, pokidal o podporu vizkumu a vivoje
svitho zaffzeni viddu USA, s jejiZ finanini
pomoci mohl 24, kvéma | 844 poslat mezi
Washingtonem a Baltimorem historickou
depedi o jedné vétg: ,,Co zamyilel Bih?

Morse se pozdéji stal majoritnim ak-
ciondfem soukromych spolednosti, kierd
s jeho objevem obchodovaly, Vidda USA
se viak piilefitost dile rozhodovat o pa-
tentech i dalfich préav zfekla, coz Melvin
DeFleur a Sandra Ball-Rokeachovi hod-
notf jako diilezity precedent pro pozdéjsi
pievahu soukromého viastnictvi v medidl-
nim pramyslu USA. (= média soukromd:;
wastatetvi médii)

Dulfim meznikem telegrafie se stal
27, Cervenec 1866, kdy prob&hl prvni
telegraficky pienos podmofskym kabelem
mezi USA a Evropou. Projekt inicioval
Cyrus W. Field.

Konec 19. stol. pfines] nové paznatky
v bezdritovém pFenosu informact, a s tim
poddtek plsobeni — médii s vysilanym
signdlem, (= rozhlas, welevize) Exislen-
ci elektromagnetickfich vin demonstroval
Némec Heinrich Hertz r. 188% a o néco
pozdéji zacal s novym fenoménem expe-

rimentovat Gugliemo Marconi, Sviij bez-
dritovy ., pracujici s kidem &irck a teek
(Morseova abeceda), si nechal patentovat
¥ 1. 1896, Technologie Marconiho spoled-
nosti se zprva uFivala zejm. v lodni do-

pravé, napf. Britskd admiralita platila za

komunikadni systém s Morseovou abece-

dou 20 000 liber roéné.

Marshal McLuhan chipe ndstup elek-
trického L. jako konec tzv. mechanickeho

véku a nidstup véku elektrického. (= ga-

lavie Gutenbergova; galaxie Marceniho) =

Podle ného je rozdil mezi ob#ma formami

patmy napt. phi srovadni grafické dpra-

vy tisku piedtelegrafického obdobf a tisku
po néstupu telegrafu, vyuZivajiciho dil- |
kovE pfenesené zprivy, (Na ziklad€ tech-

nologie L. venikly prvnd - fiskové agen-

ury - mapf, Reuters v r. 1851, Telegra-
phisches Korrespondenzbiiro v r, 1849 —
od nichZ zaéala média zprévy nakupavat). -

Pro prvni typ je charakteristickd lineari-
ta vytvafejicl ur&ity ndzor, drahy typ tvo-
i dtrEkovité informace sjednocené pou-

ze dnem vydini, McLuhan pHipomind, Ze

elektricki média rull prostorovou dimen-

i a Ze . zpiisobil revoluci v metods shro-

maidovini a prezentace zpriv, co mélo
natné disledky pro jazyk, literdrni styl
i tematiku,

T. a jeho viastnosti byl popsin Nei-
lem Postmanem jako dileity moment pro
formuloviini teorie —+ konstruovdni rea-
lity ve zprdvdch. (= reprezentace reali-
1y, jeif reorie) T. podle Postmana vytvofil
tzv, dekontextualizovanou informaci zha-
venou jednoty mista 1 éasu; sdélent, u néjE
je oznadujici odpojeno od oznaovaného,
V sitoaci, kdy v§znam nevenikd z ko-
respondence — znake s realitou, kierou
oznaéuje, zadind biit konstruovan jen vzi-
Jjemnou kerespondenci znaki, medidlnich
obrazi a sdéleni.

= ggentura tiskovid; galaxie Marconihe,

- média s vysilanym signdlem; rozhlas,

televize [sko]
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teletext

jedno z = novych médii, kierd kombinuji
technologie telekomunikace a informati-
ky. T. jako medidlni absah je vézdn na
pienos signdlu — felevize; k pienosu elek-
tromagnatickych vin se zakddovanym au-
diovizuilnim televiznim sdélenim (= mé-
dia s vysitanym signdlem) je pripojeno ve
specidlni stopé zakddované verbdind sdé-
leni, které lze vyvolat na obrazovku jako
psany — text,

V L. jsou textovi data vklddina v €a-
sovém pritbfhu televieniho signdlu mezi
jednotlivé phlsnimky. Tato data se cyk-
licky b&hem vysilini nepfetrZité opakuji
a jsou vyvolatelnd na cbrazovku televiz-
niho piijimade, ktery musi byt k pijmu
t. technicky pfizptsoben. Prostiednictvim
terestrickeho vysilanf zpifstupiiuje t. mno-
ho dodateénych textovych - informa-
cf jako doplnék k b&Znému televiznimu

televize

programu. T. obsahuje aktuélni zpravo-
dajstvi, informace o pfipravovanych pofa-

dech televizni stanice apod.

= irterakifvita, média nowd; relevize
[bed]
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televize
z fac, e = va slotenindch & viznamem na
dalku, délkovy; z §r. vision « vidénl

1 elektronicky systém prenosu pohybli-
vich (Eernobilfch nebo barevnych) — ob-
razi spojenych sz zvukem, ato vzduchem
z pozemnich vysiladi (terestrické vysilini
televiznfho signélu), ze staciondrnich dru-
Zic (satelitni vysilini} nebo pomoei ka-
belovych rozvodii (= relevize kabelovd),
vidy pomoei zafizeni, jez je schopno kon-
vertovat obraz a zvuk v elektrické viny
{vysilad) a opt je rekonvertovat do vi-
ditelndho svételného proudu reprodukuiji-
ciho vyslany obraz a slySitelnych vin re-
produkujicich zvuk (pfijimag). (= model
komunikace linedrnf}

2 pfistroj schopny pifjmu televizniho
signilu {také televizor),

3 ohsah, ktery je timto signdlem na-
bizen (pojmenovini vzniklo metonymic-
kim plenosem pojmenovini samotného
pfistraje). T. nabizi nékteré zvldStni ty-
py obsahi, napf. televizni inscenaci (tele-
vizni drama), reality show (soutéZni po-
fad vywzivajici televizniho prenosu redl-
né probihajicich, byf £asto inscenovanfch



televize

d&jit) (= reality TV), popf. obsahy pii-
znalné 1 pro daldi — masovd médfa, oviem
v neopakovilelné podobé. Napfiklad te-
levizni - zpravodajsivi, jek byvi pova-
Eovino za jedinedng fenomén spoluurtu-
jiei vnimdni vefejného dénd, politického
rozhodovin, stavu spolednosti apod. (=
konstruovdni reality ve zprevdeh; minini
vefeiné, sféra vefeind)

4 jedno z odvétvi medidlntho primys-
lu (spolu s - riftdnymi médii, — rozhila-
sem, nahrivacim primyslem atd.), které
se¢ vénuje vyrobé a distribuci televizni-
ho vysilini, V evrop. demokratické tra-
dici je mokné odligit & soukromou [« mé-
dia sotkromd) a L. vefejné slufby (= mé-
dia vefeiné slugby), popt. L stind, Sou-
kromé . byvaji financoviny z prodeje
vysilactho &asy inzerentim a z dopli-
kovych Cinnosti (= reklama), t. vefej-
né sluzby z televiznich (tzv. koncesio-
nifskych) poplatkd (popf. smilen® z po-
platkd a prodeje vysflactho asu inzeren-
tim) a dopliikovich Cinnostl. (= viagsi-
nictvi médif) V severoamericke tradici je
moZné najit pouze L. soukromé, a to dvo-
jiho typu: a) komeréni t. (orientované na
zhodnoceni investic a kumulaci zisku);
b nekomeréni t. (tzv, public broadcasting
System),

5 prostfedek — muasové komunikace,
resp, - medidlni komunikace, tedy projev
spoledenské instituce — masovich médii.
T. byvd pripisovina schopnost amplifiko-
vat hodnoty hlavatho proudu ve spoleg-
nosti (mainstreamu) a spolednost kolem
téchio hodnot integroval. (= mainstream-
ing) Didle byvi t. plipisovina schopnost
organizovat denni rozveh divikd (a v fir-
Sim mefitku i komunit) a intimnd prostor
todiny (napi. ndbytek se uspofiddvd po-
dle televizniho phijimale). (= etmografie
publika; wind a graiifikace)
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T. byvi spojovina i 5 celou fa
rizik, predeviim u détskych a miadych
diviki, zvl. souvisejicich s nebezpedim
oslabovini hodnot mezilidskgch vztah,
nipedoby sociopatologického jedndni (=
ndsitl v médiich), vytvdfeni zdvislosti na
televiznim programu nadhodnocavinim -
zdbavy jako Eivotni naping.
= epistemologie televize, komunmikace
masovd; komunikace medidfn(; média
5 vysilanym signdlem; reality TV rating;
schéma programoveé. share; felevize kabe-
lovd (i1
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televize bardska
koncept — kulturdinich smudif (konkrémng
Johna Fiskeho a Johna Hartleyho), kterym
se jeho autofi kriticky stavi k tendenci
-+ masovyeh médii plsobit konsenzudlng;
resp. smifovat publikum s rozloZenim
moci v daném reZimu,

Bardskd funkee televize je vyklidina
jako vysledek signifikainich prakeik -
televize, kterymi televize pFispivd k tvorbé

- pasivnfho a smifeného piijimini dané

verze socidlni reality jako samoziejmé a
jediné modné, (= reprezentace reality, jeji
reorie) Televize timto zplsobem plni v -
maoderni spelecnosii podobnou roli, jakou
sehrivali v - rtradicnich spolecnostech
(s keliskou kulurou) kelSd pewel, tav.
hardové,

Twiire: konceptu . b., ktery vanikl v ro-
ce 1978, jsou pledstavitelé - kulturdinich
siuddif John Fiske a John Hartley. (= ite-
la birminghamskd) To znamend, e pod-
stata koneeptu je v souladu se zikladnim
neomarxisticky inspirovanym  kritickym
sméfovinim kulturdlnich studii, kterd in-
terpretuji mediding instituce juko nositele
- hegemonie a kapitalistické — idevlogie
(zakddované v - preferovaném cteni me-
didilnfch — rexnil), jejichE zdkladnim cilem
je vystupovat v zdjmu dominantnich spo-
legenskych vrstey, vytvifet souhlas s je-
jich vykladem spolefenského pofddku a
pfispivat k udrfeni a reprodukei - sta-
Tt qquo. (= paradigma alternativii; teorie
médii neomarxistickd)

Analogii televize s keltskimi bardy od-
vozuji Fiske a Hartley od plsobeni bar-
clii jakoFto miuvEich spolecnosti, ktefi vy-
kondvali zejm. funkei smifovinl pdnd a
vlddeid s Sirokymi spolefenskymi vrstva-
mi. Podobné podie nich jednd i televize,
Stejné jako ddvnf bardové, i televize vy-
stupuje z pozice spoledenské autority, co?
maskuje poskytovinim pozitkil a radosti,
Televize dile poudivd — metafory, s je-
Jich pomoci divi novému a nezndimému
podobu zndmého a ddvno existujiciho. Ta-
to aktivite, kdy si hegemonie phiviastiu-
je i sobé piv. nepFitelské postoje, je na-
z§vina inkorporac; Stuart Hall uvaZuje
také o artikulaci jakozto o éisté komuni-
kaéni variant® inkorporace. Artikulace je
v tomto smyslu zallefiovind, vélefiovini

televize bardska

rezistentniho ndzorn na ziklad® jeho otw-
peni v procesu — medidini kemunikace
do —domi) fho figmatu. Podstat-
nou slozkou sémiotického — kddu televi-
ze jsou navic bindrni opozice, Nezndmé,
které nelze otupit metaforou, stigmatizuje
televize bindmfmi opozicemi typu dobry
vs. Bpatny. Pokud se tedy vyskytne socidl-
nf jev (napf. radikdlni socidlnf skupina éi
subkultura, jako jsou anarchisté & ekolo-
govié), kterd do stévajiciho spoletenského
rdmee nelze nijak zafadit metodami inkor-
porace, je oznaikovin jako nefddouct de-
viace, Tyto signifiknéni praktiky pak gstf
ve snahu zahrnout ¢o nejvice socidlnich
a kulturnich elementd do konsenzudlniho
rémee, uéinit  nich souddst jiZ existuji-
ciho socidlnfho Fidu a oslabit jejich ne-
bezpesnost jakoZto zdroje socidlni zmé-
ny. Bardské televize se podle Fiskeho a
Hartleyho snaZi divat svétu jednoznaény
vyznam a smysl o navic oznadit vie, co
se nachdzf zo touto hranicd, jako dchylku
& nesmysl. Podle Fiskeho je takové sémi-
otické pisobeni jednon z viastnosti kodu
typu broadeasting. V tomto vikladu lze
také najit odkaz na terminy fenomenclo-
gického sociologa Alfreda Schutze, Schu-
tzovimi slovy by bylo moZno fici, fe bard-
sk televize usiluje o redukei multiplicity
realit na realitu jedinou (na tu, kterd je vi-
hodnd pro viddnouei vrsty) a fe stanovuje
hranici tzv, konedné oblasti smyslu.
Detailnf  srovndni podobnosti  mezi
funkeemi bardd a funkef televize délf Fis-
ke a Hartley na sedm bodii. Televize se po-
dle nich podili na: a) stanoveni hranic kul-
turnfho konsenzu o povaze reality; b) za-
Fazovini individudlnich Slend uréité kul-
tury do jejtho dominantniho hodnotového
systému; ¢) oslavé, interpretaci a ospra-
vedlfiovini Ginnosti vyznamnych predsta-
vitell uréité kultury (celebrit); d) upeviio-
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televize kabelova

vén{ urdité kaltury formou utvrzoving télo
kultury v jejich ideclogiich a mytologiich:
e) poukazovini na jevy, které vyboduji ze
stanoveného rimee uréité kultury a kie-
ré mohou podnécoval ke 2méné ideolo-
gické orientace; ) presvédéovini publika
o tom, Ze wréitd kultura jim zaruduje status
a identity; g) $ifeni pocitu kultarni sound-
lefitosti proli viemu, co do dané kultury
nezapadd,
= (teni preferované; hegemenie] ideolo-
gie: studia kulturdlni; $kola birmingham-
sk fir]
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televize kabelova

1 zplisob rozvedu televizntho signdlu (=
televize) siti podzemnich koaxidinich ne-
bo optickych kabeli od zdroje televizni-
ho signdlu (centrilntho pijimate satelii-
niho signdlu, popf. piime televizniho stu-
dia) k — adresdnim, kiefi maji tuto sluZbu
predplacenou (na rozdil od pfenosu tele-
vizniho signilu terestricky nebo ze sateli-
tu). Rozwod je uspofidin tak, aby posky-
tovateli umaEhoval zp&tnou vazbu od di-
viki a poskytovani individudlnich slufeb

notliviich stanic (hudebni kandl, spo

kandl, détsky kandl, filmovy kandl, erol

ke kandl apod.). Specializovanim proj

miim prisludl termin , narroweasting

rozdil od . broadeastingu®, kdy je - p

gramové schéma plnoformitové a nabi

riizné potady, formity a témata pro riz:

- cffové skupiny.

= individuace; televize
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teorém Thomasiyv 5
jedna ze zikladnich premis paradigman — 4
symbolického interakcionizmu. T L tvr-
di, ¥e jestliZe je oréitd situace lidmi defi-
novina jako redlnd, je redlnd i ve svich di-

sleduich. T. T. tak patff k predzvEstem in-

terpretativai sociologie, kterd se v sedm-

desdtych letech 20. stol. radikalizovala =
do podoby — teorie socidlni konstrukee

reality.

Autorem t. T, je am. antropolog a so- :

(ad do drovng prodeje jednotlivich pro-
gramil v tzv. Tefimo pay-per-view). Ka-
belové rozvody byly piiv, (ve thedtfch le-
tech 20, stol, ve Velké Britdnii) budoviny
pro pienos rozhlasového signdlu a rozdi-
Fily se zvl. v USA jako prostfedek, jak
saturovat televiznim signilem geomarfo-
logicky komplikované oblasti se slabym
pElimem terestrického signdlu v padesd-
tych letech 20, stol. 2 metonymicky té2
nabidka televiznich produktd poskytova-
nd prave po kabelovych rozvodech. Tato
nabidka se vyznatuje velkym poétem do-
stupnych kandld a vyR8f specializaci jed-
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cidlni psycholog William Isaa¢ Thomas,
ktery jako jeden % prvnich upozomil na
ditlezitost definice situace projeji konetné

vaimini. Thomas tvrdi, Ze lidé nereaguji
jen na objektivnd rysy sitnace, ale pfede-
vEfm na vyznam, jak§ pro né siluace md.
Jakmile jsou takovéto viznamy ustaveny,
konsekventni chovini Eloveka je ovlivng-
no pripsanim viznamem. (Pokud napf.
lidé vEF v farodéjnice, md tato vira hma-
tatelné konsekvence, mohou napl. osoby
povazované za Earodéjnice upalovat.}
Definice situace je podle Thomase jed-
nou ze tfi komponent situace joko cel-

~ ku; vedle objektivnich podminek a indi-

vidudlnich a skupinovych postoji. Tho-
masiv koncept definice situace se poprvé
objevil ©. 1918 ve spise Polish Peasant in
Evrope and America, na kterém Thomas

-~ spolupracoval s Flortanem Znanieckyim,

Thomas plsobil na Chicagské univerzi-
t&, pozdéji se stal prezidentem American
Soeiolppical Seciety.

Thomasova koncepee definice situace

* je viiznamnd i pro teorii socidlni konstruk-

cereality. (= reprezentace reality, fefi teo-
rie; kevstruovdni reality ve gprdvdedt) Na
moc médil konstruovat realitu prostied-
nictvim definovini situace poukizal napf,
ve dvacitich letech 20. stol. také Walter
Lippman v knize Public Opinion, kdyi
popsal, Ze lidé nejednajl podle redlné si-
tuace, ale podle situace, kterou jim jake
redlnou prezentuje a definuje tisk, resp.
podie toho, jake jim tisk vytvafi tzv. obra-
zy v hlavich.

= interakce socidlni, svit samozFejmy;

teorie sociding konstrukee reality [tt]
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teorle autoritafska

jedna ze — (1VF teoril tivky (= tyFi teo-
rie tisku, jejich kritika), kieré v 1, 1956
zvefejnili medidlni analytici Fred 5. Sie-
bert, Theodore Peterson a Wilbur Schra-
mm v oakladatelstvi University of Ilino-
is. T . (formulovina F. 8. Siebertem) se
prosazuje ve spoleénostech, kde neexis-
tuje svoboda tisku (= sveboeda médin) a

teorbe dominantnich médii

kde nenf ani povaEovina za #adoaci hod-

notu. V takovych spolednostech si dokize

mocenski elita zdivodnit & ospravedlnit
zesileni — cenzury a udileni trestd za po-
rufovani pravidel.

T. a. se nejvice uplathuje v diktaturdch

a vojenskych re#imech, popf. na dzemich
okupovanych & spravovanych ciai moc-
nost. Ve stavu nouze (bEhem villey & #i-
velnd pohromy velkych rozmérd) se prvky
autoritafske teorie mohou uplatnit i v de-
mokratickych refimech (jejich zavedeni -
napf. omezenf svobody tisku — byvi zpra-
vidla podminéne pfijetim odpovidajictho
zikona).

= Aty teorie tisku, jejich kritika; warie

libertaridnsked; teovie socidini odpovéd-

nosti; teorie sovétskd il
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teorie dominantnich médii

teoric tykajici se vetahu — masovyich mé-
dil a spolednosti, kterd vysvétluje, jak
se spoledenské struktury autoritifské spo-
leénosti projevuji v rysech — medidliniho
systému. (= Crydi teorie tiskw, jefich kri-
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teorie dominantnich médii

tikay teorie médii autariidfskd) Inverzni
teorif, kterd se zabyvi determinaci me-
didlntho systému demokratickymi spole-
Eenskimi podminkami, je tzv. teorie plu-
ralitmich médii. Obé tyto teorie jsou for-
muloviiny z hlediska antitechnologicke-
ho determinismu, nebof vychizeji 2 pied-
pokladu, Ze spoleCenské poméry urdujf
vhitinf okolnosti fungovini médii, zatim-
co - technologicky determinismus vychi-
#i z opatného piedpokladu. Teorie domi-
nantnich i pluralinich médii proto patii
k = seciocentrickyim teoriim, teorie tech-
nologicko-deterministického paradigma-
tu k = mediocentrickim teariim.

Kritériem formulace teorie dominant-
nich i pluralitnich médii je problém zivis-
losti masovych médii na distribuci moci
a sociding nerovnosti ve spolednost. Obé
teorie odpovidaji nn otdzky: a) Kdo kont-
roluje média a v &m zdjmu?; b) CF verzi
svita média prezentuji™; ¢) Jaké maji mé-
dia dspéchy pfi dosahovini prynich dvou
cila?; d) Napomihaji média §ifit mySlen-
ku rovnosti, nebo nerovnosti?

Explanace, kierou nabiz{ €. d. m., vy-
svétluje pomoci téchio otdzek fungovini
médii v antoritdiské spolednosti, vysvét-
luje worie pluralitnich médii pomoci od-
povédi na tytéZ otdzky fungovint médif ve
spolecnosti demokraticke.

Podle t.d.m. jsou média v totalitni
spolecnosti uréena obecnéjiimi spoleden-
skymi podminkami a jejich zdkladni de-
terminantou je vlddnouci Hida nebo mo-
censkd elita. (= svoboda médif) Z hledis-
ka viastnictvi média patfi k jednotnému
typu kolektivniho viastnietvl a fize viro-
by medidinich obsahi je standardizovand
a podfizend kontrole, (= viastnicnd mé-
dff, jeho koncentrace) Samotné medidlni
obsahy @ do nich zapracovany svélona-
#or jsou uniformnf a zdvislé na - cenzu-
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fe providéné nadifzenymi orgdny. Publi--

kum mi chargkter homogenni, pasivof a
nesamostamng uvadujicl — masy. Uginky
médif podle t. d. m. jsou tudi silné a ve-
dou k potvrzovini a upeviiovini daného

socifiniho Fidu, (= dcinky médii, jejich

typalogie; leorie médii zdvislosmf)

Podle teorie pluralitnich médii jsou
média v demokratické, oleviené spoled-
nosti také urfena obecnjSimi spoleten-
skimi podminkami a jejich zdkladnf de-
termi je ild konk riiz-
n¥ch politickych, spolecenskych a kultur-

nich zdymi. Z hlediska viastnictvi média

patif k riizngm typlm viasmictvi a jsou na
sob& navzdjem i na stdtu a aktudlnf viadé
nezivisld, Fize vyroby medidlnich obsahi
je tizena pouze wsilim o kreativito a origi-
nalitu, neni nijak shora napmgmmovﬁna.
Samotmé medidlni obsahy a do nich zapra-
covany svitondzor jsou velmi riznorodé,
nejsou podiizeny cenzufe, ale poptivee ze
struny publika. Publikum je heterogenni,
rozifiitené na rlizné zdjmové skupiny, je

aktivof a vyudivi mofnost zpétné vazby.
(= funkce masové komunikace, zdjem ve-

Fejmyi: vefefnost) Uinky médii podle teo-
tie pluralitnich médii jsou nephedvidatel-
né, projevuji se pfipad od pfipadu, a fasto
se dokonce i3 o psychickou a socidlni
diverziw pffjemed, kieff nejsou podiize-
ni Zddnému amtoritativaimu unifikujicimo
ndtlaku (jak tento fenomén dile vysvetlu-
je napk. teorie selektivnich d&inki médif),
(= etnografie publika; studia kultrdlng)
= determinismus technologicky, teorie
mediocentrické; tearie sociacentrické,
tearie dostFedivé; teorie odstredivé)  |ir)
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teorie dostredive

explanace vlivu — masovich médii na
socidlnf integritu a koherenci ~ moder-
nl spolecrosii. Ze sociologického hiedis-
ka existujf dva pohledy na to, &im média
prispivaji k tésnosti vazeb, uspofddanos-
ti a solidarnosti mezi Eleny spolefnosti.
Podle t. d. (neboli centripetdlni) maji ma-
sovd média shlizujicl vliv, podporuji in-
tegraci spolednosti a udruji spoletenské
vazhy, Zisluha médif je v omto smysiu
zejm. v tom, Ze prezentuji konvendénd zd-
vazné a obecng sdilené normy, hodnoty,
stereotypy a —+ myty, Velkd vESina spo-
lednosti je vystavena stejngm medidlnim
obsahiim a . d. toto plsobenl vysvétluje
jako integraéni uéinek, ktery Eleny spoled-
nosti sblifuje, (= mainstreaming) Masovi
média podle této teorie viechny recipien-
ty na periferiich vtahuji do tého# stredu,
ktery se pro né stivi referendnim bodem.
T.d. je jednou z teorif, kieré vysvitlu-

- i, jak je moZné, Ze i po pfechodu z -

tradicni spolednosti v moderni je zacho-
viivin spoledensky fid. (= Gemeinschaft
a Gesellschaft, spolednost masovd) Inte-
gradnf roli, kterou v tradiéni spoleCnosti
sehrdvaly zvyky, radice, konvence &i, jak
tvrdi Gilles Lipovetsky, ticta k pocitu po-
vinnosti, pfebiraji v modernf spolefnosti
masovi média. Podle Harolda Lasswella
jsou masovd média jedingm tmelem, Kte-
t¥ je schopen sklizit spoleénost poté, co
se rozpadly jeji tradiéni @sné varby. Ha-

teorie dostiedive

rold Lasswell totif proslul mj. vyrokem,
Ze masovi média mohou byt kKladivem a
kevadlinou nového Fadu®,

Protipdiem t, d. je tearie odstiedivi ne-
boli centrifugdini, Z tohoto hlediska pd-
sobl masovi média na spoletnost pra-
w& opaZng, majl dezintegradnl Glinky a
umociiuji jeff napf, fragmentirnost a roz-
IfiStEnost. Masovi média podle odstiedivé
teorie nepHzpiisobuji spoledenské normy
a vzoree chovini jednomu idedinimu stie-
du, ale naopak vytvifeji mnoho ohnisek
Zivotnich styld, predvidgjf nizné soupefi-
cf hodnotové systémy, podporuji tzv. ano-
mii, nesourodost a nespoluprici jednotli-
vych segmentil spolenosti,

Padle teorie t. d. (centripetilni) tedy
masovii média viahuji periferie do stie-
du, zatimeo podle teorie odstfedivé (cen-
trifugdlnf) tF masovd média stied na
stile wthi mnoZstvi ndzorovich a hod-
notovjich periferii. Dichotomické rozdé-
leni ma L d. a teorie odstfedivé je viak
podle Thomase McCarmacka nebo Jame-
se Careyho sloZitgjsl, nebof obé pfedpo-
kladané funkee lze nahlizet bud' pesimis-
ticky, nebo optimisticky. Denis McQuail
proto z piv. dudlnf perspektivy vytviii
Etyfi rlizné pohledy: a) dostfedivi funk-
ce nahlizend optimisticky: masovd mé-
dia napomdhaji integrit€, solidaritd a fadu
(= teorie médit struknirné funkeionafis-
tickd); b) dostfedivd funkce nahliZzend pe-
simisticky: masovd média podporuji ne-
zpochybnitelné postaveni mocenské eli-
ty, vedou k unifikaci, nadmémé socidl-
ni kontrole a autoritdfstvi (= teorfe mé-
dii neomarxistickd);, c) odstfedivd funk-
ce nahlizend optimisticky: masovd média
ddvaji prostor diverzité, pluralité, nezd-
vislosti a svobod®; d) odstiedivd funk-
ce nahiffend pesimisticky: masovd mé-
dia produkuji normativaf chaos, anomii,
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teorle masové spoleénostl

neuspofidanost, ztrdtu identity a umoe-

iuji nesrozumitelnost moderni civiliza-

ce, kterd tim nabyvi spid ryst civilizace
pustmoderni.

= atorizace spolednasti; mainstreaning;

spolecnost moderni'; spolednost tradicnl

fir)
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zesilovat Géinnost a dspédnost komunika-
ce. (= pragmatika)

Komunikadnl prostfedi  pledstavuje
medidlni pozadi, na kterém se objevuji
Jjednotlivé medidlni obsahy a formy (=

médium), poutajici na sebe pozornost re-

cipient. Zdkladnimi rysy komunikatni-
ho prostiedi jsou neviditelnost a neuvé-
domované prvky celé situace. Vieobecnd
plati, #e lidé si parametry komunikaéniho
prostiedi uvédomuji a2 tehdy, kdyz do-
jde k jeho zménd. Aktudlni komunikaéni
prostfedi unikd vnimdnt, zatimco to pled-
chiizejici podléhd vzpominkovym zkres-
lenim. ProtoZe lidé akiudlng pdsobici mé-
dia ,, obsluhuji™', nejsou schopni k nim za-
ujmout plné kriticky a reflektujici postoj.
= epigtemologie médif, galaxie Gutenber-
gova, galaxie Marconiho; kemunikace
medidini; médium; média horkd a chiad-
nd [cer]
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teorie masové spoleénosti

explanace procesil, Kieré v -smoderni spo-
lednosti probihaji od primyslové reveluce
a vedou k utvofeni podminek pro nabidku
-+ maseveé kultury o poptivku pe masové
kultufe.

= spolednost masovd [pet]

teorle médii etologicka

tecrie, kterd klade diraz na prostiedi,
v némi — komunikace, v, — medidlni ko-
munitace, probild, Anglicky ekvivalent
znf environmental theory*™ z fec. pervelio
= udefit nardz ze vdach stran, T. m. e. vy-
svétluje vyznam okolnich vlivi pisobi-
cich z prostiedi na proces komunikace,
nebof tylo vlivy mohou zeslabovat nebo
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teorie médii marxisticka
vyklad spolecenské role — médif, ktery

vychizi z klasické filozofie Karla Marxe

a Friedricha Engelse, 1j. z marxismu (=

hodnoty, sménnd hodnota nabyvé na v§-
znamu namisto hodnoty uZitné), Vatahy
mezi hurfoazii a proletaridtem jsou proto
chipiny jako antagonistické a revoluéni
spoledensky konflikt jako historickd nut-
nost, V tomio procesu pak — masovd
komunikace funguje jako reakéni sila —
z materidlni zdkladny (média jsou viast-
néna viddnoucf Fidou) pak vyplyvi jejich
plsobeni v ideclogické nadstavbé, resp.
obhajoba zdjmi této WHdy. (= ideologie;
viasticivi médif)

V Némecké ideologii, zdkladnim rex-
tu t.m. m. z let 1845-1846, autofi kon-
statujf: . MySlenky vlddnouci tfidy jsou
v kazdé epofe viddnoucimi myslenkami,
tj. tfida, kterd je vlddnouci materidlni si-
lou spolednosti, je zdroven jeji viidnou-
cf duchovni silou. ProtoZe vlidnoucl ti-
da mii k dispozici prostiedky materidlng
produkee, disponuje zdrovefi prostfedky
duchovnl produkee, takZe si tim zdroved
zpravidla podfizuje myglenky téch, kte-
rym chyb&ji prostiedky duchovni produk-
ce. Viddnouci mySlenky nejsou nic jiného
nei ideovy yyraz viddnoucich materidl-
nich vztall, jsou o viddnouc! materiding
vziahy pojaté jako mySlenky; je to tedy
viraz vztahll, kieré prive z jedné tiidy dé-
luji tiidu viddnoued, tedy mySlenky jejiho
panstvi.*

V marxistickém pojeti je tedy - ideo-
Iogie védEnim, které je zatffeno tfidnf po-
zicl, resp, piislusnosti k jedné ifid a jejim
tiidnim z4jmim. Ma-li viak bt ideologie

\idnouct, musi se x

teorie médil marxisticka

(= status quo) — pak autofi dile v ci-
tito rozpracovivaji: ,, Individua, = mich#
se sklddd viddnouct tfida, majl mj, i vé-
domi, a proto mysli; pokud tedy viid-
nou jako (fida a pokud urduji v celém
rozsahu uréitou epochu déjin, je zfejmé,
e tak &inf se v&im viudy, Je tedy vidd-
nou i jako myslici, jako twirci mysle-
nek, ¥e Fidi produkei a diswibuci myS-
lenek své epochy ... DElba price. o kte-
ré jsme ui diiv zpstili, Ze je to jedna
2 hlavaich sil dosavadnich d&jin, se pok
projevuje i u viddnouci thdy jako dél-
ba mezi dufevni a hmotnou praci, takie
uvnitf této tHdy vyswpuje jedna Edst juko
myslitelé tétn tiidy (aktivni tvofici. kon-
ceptivni ideclogovi této tiidy, kiefi si za
hlavni pramen své obZivy zvolili vytva-
feni a rozvijeni iluze této thdy o sobé
samé), kdedio druzi maji k wmto mys-
lenkdm a iluzim spife trpng a receptivof
postaj, proioZe jsou aktivoimi Eleny té-
to tFdy ve skutecnosti a maji méng casu
k tomu, aby si vytvifeli sami o sobé iluze
a myslenky. V rimei této tFdy se 2 to-
hoto jejfho roz§tEpent mbZe vyvinout do-
konee uréitd protikladnost a nepidtelstvi
mezi emito dvéma Eastmi. ale o pro-
tikladnost sama sebou plestavi, jakmile
dojde k praktické kolizi, kdy je ohroZena
sama tFida, a tehdy oviem mizi | zddni,
#c snad viddnove! myslenky nejsou mys-
lenkami vladnouci Hdy a Ze majl moc
odlifnou od moci této tFidy .. Po Mar-
xové smrti puk Engels tento ekonomicky
determini dile relativizoval konsta-

konfliktualismy), a vysvétluje pilsobenf
médif jako disledek toho, kdo je viastni.
Zikladem marxistického pohledu na
spolednost je existence id, které jsou de-
finoviny vztahem jejich clend k v, vy-
robnim prostfedkim. Kapitalisticki spo-
letensko-ekonomickd formace je brina ja-
ko vykofistovatelskd (priviastiovini nad-

jako jedind raciondlni, univerzdlng platnd,
vhodnd pro viechny tfidy — odtud kon-
cept ideologie jako — faleiného védomi.

Zddnlive jasnou kauzalitu - materiding
zikladna podmifiuje a determinuje obsah
a formu nadstavby, aby nadstavba zpét-
né vyjadfovala o legitimizovala zdkladnu

tovinimi, e ,ekonomickd zikladna pro-
dukuje nadstavbové prostiedi, ale tamni
aktivity nevinikaji odrazem, ale je to in-
terakee instituef a dcastnikd, které ento
prostor okupuji™.

Tkdy? tedy t. m. m. piiznivd jistou ne-
homogenitu dominantnf ideologie, proje-
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teorie medii manisticka

vujict se i v médifch, v otdzee po plvedu
spoletenské zmény zietelnd zistavd spife
— socipcentrickou ne? — mediocentrickou
teorif (cof jasn@ dokumentuje citit z Mar-

xova dopisu L. Kugelmannovi z r. 1871:

. Dosud panovala domnénka, fe vytvifent

Kfesfanskgch mytd za Hmského cisafstvi

bylo moZngé jen proto, Ze jesté nebyl vyna-

lezen knihtisk. Privé naopak. Denn tisk a

telegraf, ktery vmiiku rozsifuje vimysly
novin po celé zemékouli, vyrobi za den
vice mit (a ta burfoazni telata jim vEfi

a & je), nez kolik jich ditv dokdeali dit

dohromady 7a celé staleti.”}

Oproti,,burZoaznim" médiim pak mar-
xismus stavi média , revoluZni® (,pro-
letdfskd™), jejichi existence je podminé-
na existenci revoluéni thidy. Ta pak majf

v procesu tfidnfho boje (koly jak a) sub-

verzivai [, Prvni povinnosti tisku je nyni

podrt viechny zdklady existujictho polki-

tického zfizeni," napsal Marx v r. 1849),

b tak konstruktivni (,, Sjedneceni demo-

kratii rizngeh ndrodi nevylucuje vzdjem-

nou krittku, naopak ber takové kritiky
je nemo#né, Bez kritiky neni dorozumeé-
ni, & twdif ani jednota,” uvedl Engels

vr. 1847).

w idealogie; paradigma alternativnl; feo-

rie mEdit nepmarxistickd; studia kolturdl-

nit; Fhola frankfurtska [erg]
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teorie médii matematicka

jedna z prynich teorii —+ komunikace; je
linedrni, protoe sleduje, co se déje od
okamziku zahdjeni komunikace do kon-
ce. (= model komunikace linedrnl) Ma-
tematicky abstrahuje od obsahu i formy
sdilovini, cilem modelu je zjistit pravda-
podobnost, s ni? dand komunikaéni vime-
na probéhne, & nikoli. Model méfi mir
pravdépodobriosti plenasu = informace
v daném komunikacnim systému.

Autory tického (g icke-
ho) modelu jsou Claude Shannon a
Warren Weaver. Navrhli neutrdlni pojmy
pro Klasickou formuli Harolda Lasswel-
la. Nékteré pojmy. pouZité v matematické
formalizaci komunika®niho fetgzce, jsou
natelik obecné a zbavené subjektivnich
v¥znamovyich zabarveni, e byly pfija-
ty jako zdkladnf terminologické elementy
pro popis procesl — masové komunikace
i — medidint komunikace.

Prvnim &ldnkem je informadni zdroj (=
kemunikdror), kter§ provddi vybér 2 mno-
#iny informact, Poddni informace zahrnu-
je kapacitu snieni pliv. nejistoly. Nega-
tivni hodnotou informace je tzv. entropie
neboli nahodilost & neuspotédanost, Ros-

te-1i informace, klesi entropie, a naopak.
Vipotet pfendiené informatni kvantity
[sniZovini entropie) lee odvodit z poftu
otizek typu ,,bud-anebo” (dvojkovi sou-
stava, kde kaZd§ prvek miiZe nabyvat jen
hodnoty 1 nebo 0), které jsou nutné k re-
dukei poddtedni nejistoty. Proces zakido-
vini je ovliviiovdn tzv, Sumem, Proti Su-
mu plisobi tzv. redundance, Aby sd&leni
mahlo byt piijate, musi byt hodnota re-
dundance vy&ii neZ hodnota Sumu, Nasle-
duje vyroba pFisluiného signdlu, ktery se
vklidd do - kemunikacnthe kandln, Ka-
il (= médium) nabiz signdly a teprve v§-
bérem ze strany recipienta se stivid signal
tzv. pijatym signdlem. Recipient provede
dekddovini a teprve po tomto procesu lze
howofit o tom, Ze informace doséhla cile.
(= wudinky médii, fefich typologie; tidinky

i médii, fejich studivm)

T. m. m. zavedla zdkladni deskriptivni
pojmy, odhlizi od dilefitych fakiond ko-
munikace, jako napf. zpétnd vazba, komu-
nikaéni kontext, v¥znam atd. Model jas-
né ukazuje, co se rozumi perfektni, do-
konalou komunikaci, Ta nastdvd, kdy# se
mnodstvi informaci, transmitovangch ze
zdroje, roved mnoZstvl informaci pfija-
tych komunikaénim cilem. MNeni-li tomu
tak, pak a) bud existuji nedostatky v ko-
munikaénim kanile, nebo b) do komuni-
kalniho procesu vstupujf tzv. Sumy.

Zavedeni pojmu fum je pravdép. nej-
vétiim pfinosem této teorie pro studium
procesi medidlnf komunikace, Sum je de-
finovdn jako jakdkoli distorze uvnitf ko-

- munikaéniho systému, kterd brini mate-

matické dokonalosti a pfesnosti v pfeno-
su informact. Jen médlokdy je komunikace
podle matematickych pledstav dokonald.
Tk se to veikeré komunikace: — kom-
nikace neverbdlnf, komunikace intraper-
sonilni, komunikace interpersondlni, ko-

teorle médii matematicka

munikace skupinové, komunikace sociil-
ni i komunikace medidlni,

ProtoZe jsou - masovd média visled-
kem lidského tsili o dorozumivini v pri-
béhu historie, vstupujl do procesd tako-
vé viivy jako subjektivita, kulturni fak-
tory, socidlnéekenomické tlaky atd., tak-
#e idedlni komunikace nembze byt nikdy
uskutetnéna, .

T. m. m. popisuje i druhy zikladnich
komunikaénich Sumd: a) sémanticky Sum
komunikitora, jen se objevuje v mno-
ha padobiich, poéinaje vibérem z nabize-
nych informac, pfes pouditf jazyka, ideo-
vé pledsudky. aky medidlni instiluce,
kulturni zdzemi apod., velmi asté jsou
lingvistické Sumy; b) Sumy komunikad-
niho kandlu: nejast&ji se jednd o fyzi-
kélni rudivé vlivy, jako je Spatnd viditel-
nost, slyfitelnost nebo elektrostatické je-
vy v kandlech elektronickych médii, ar-
mostéricke jevy, typografické chyby v tis-
ténych meédiich aped.; ¢) fumy na stra-
né recipienta pedléhaji ryze subjektivnim
faktorfim a jsou ovliviiovdny védomymi
i nevidomymi kognitividmi a motivadni-
mi procesy, jako jsou selektivni pozor-
nost, selektivni voimini, predsudky, ho-
tovi myilenkovd schémata. Potvrzuji to
napf, teorie kognitivnd disonance Leona
Festingera,
= informace, tearie informace; model
komunikace linedrnl, model komunikace
Fitudiovy [cer]
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teorie médil neomarxistickd

tearle médii neomarxisticka
wvysvitlenf medidinich obsahi a vatahiv —
medidinfch organizacich jako funkee za-
Elenénf — masavich médii do presvédio-
vactho mechanismu kapitalistické spoled-
nosti; tj. do mechanismu, jeho dkolem je
produkovat souhlas s danym —siaterm quo.
{= spolecnost moderni; pramys! kulturn()
Hlavnim zdrojem kritické teorie médif
neomarxistické provenience je kruh auto-
rll & sympatizantl — frankfirtské Skoly od
pot. thicdtjeh do Sedesdtdch let 20, stol.
S vyjimkou Jirgena Habermase, kiery w-

Marxe o zdvislosti nadstavby (kultury) na
zikladng (virobé) a dochdzf k ndzoru, Ze
naopak zdkladna je zdvisld na nadstavbé.
Ekonomické procesy wii poticbuji pro
hladké fungovini souhlasné spolecenské
prostledi, potfebuji se setkdvat se spole-
Genskym védomim, které je nenapadi, ale
naopak jim pfizndvi legitimitu, Souhlas
spoletnosti s kapitalistickfm typem vy-

roby si viak nedokdZe opatfit vyroba sa-

ma, musf ji byt doddvin zvngjSku. Sfé-
rou, kterd je schopna tento souhlas zajistit
(a kterd je proto v oblasti bezporuchové

to tradici rozviil jesté v ych le-
tech, pfevzala ndsledné Stafetu kritické
teorie médil po neomarxistech zejm. —
faeltureilnd studia, Jako celek pak tato tra-
dice ndlezi k - alternativimu paradig-
matu v medidlnich studiich. (= paradigima
dominantni)

Neomarxizmus, stejné jako Klasicky
marxismus (v medidlnich studiich pfwom-
n§ napf. také jako politicko-skonomicks
teorie médin, kritizuje masovi média na
zikladé argumentu, Fe se v kapitalismu
stévaji mocenskym ndstrojem vlddnouci
tidy, slouZi prosazovdni jejich zajmd po-
litickgch i ckonomickyeh, pomdhaji it
= falesné védomi a = ideologii n vytvifel
dojem, e verze skutenosti, kterd je vy-
hodna pro bohaté a moené, je prospeind
kaZdému #lenu spolednosti.

MNeomarxismus se viak zdsadn& lif{ od
klasického marxismu v néizora na to, kterd
sférn je pro umrtvovind kritického spale-
tenského vidomi klitovd. Zatimeo podle
klasického marxismu se status quo repro-
dukuje ve sfére vyroby o virobnich vzia-
hit na zdkladd piistupu k viastnictvi vi-
robnich prostfedkil, podle neomarxistické
varianty je podstatnou oblasti konzervace
statu quo kulera, To znamend, Ze neo-
marxismus pfevraei prosiulou tezi Karla
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reprodukce statu quo prvotni), je v neo-
marxistickém pojeti kultura. Jako ustalo-
vat kapitalistickych podminek oviem ne-
plisobi ka?dd kultura, jen kultura, kierd
je kontaminovina primyslovim, kvanti-
tativnim, vyd&lefnym principem komo-
difikace (previdéni kulturnich hodnot na
zhoii) & reifikace (pfevddéni kulwrnich
hodnot na materidln véci, objekty). (= fe-

tifismues thodni; reprodukce mechanickd)

Theodor Adomo okolnosti vzniku tohoto
typu kultury nagjvd - kulturnio prinys-
lemt.

Neomarxisté jsou spoleéného minénf,
e kakdd kultura musi byt predeviim kri-
tickd, musi plsobit jako neustdld hroz-
ba viemu zavedenému, stilému a prilit
spokajenému sc schou samgm. Moderni
kapitalistickd spolecnost viak podobuje
svému inicisénimu principu expanze pri-
myslu a komercionalismu i oblast kultu-
ry. Kultura v podabé kulturniho primyslu
plestdvd byt otfsajicl & ohroZujicl a za-
¢ind byt afirmativnl & piitakdvajici. Pfi-
1i& provakativai kulwrnf vyrobky by totiz
nevyhovovaly pravidlu zvySovini nabid-
ky na zdkladé poptavky. Uloha upeviiovat
spolefnost, zabezpegovat jejf chod a ujis-
fovat ji o sprévnosti jediné nastolené ces-
ty, kierd md byt sirikiné omezena na ob-

last vyroby, byla podle neomarxistii chyb-
né pfenesensa i na kulturu a znehodnotila
Jeii piv. funkei,

Budovini obitho moderniho mechanis-
miu, kter§ nief kvalitu kultury samé a pli-
novité dusi nespokojenost & myslenky na
socidlni revoluci, bylo podle neomarxis-
tické teorie dovrieno se vznikem maso-
vfc;h médif, Masovi média jsou v tomto
pejeti chipdna jako apard, kiery je scho-
pen v celospoleCenském méFtku pFispivat
k produkei souhlasu se statem quo,

Zatimeo napf. reflexivai teorie repre-

zentace reality v médiich (= reprezentace
reality, jefi weorie) kritizuje odklon maso-
vych médii od skutetnosti, neomarxisté
vytykajl médifm, #e jsou dané realité a
prilis blizko. Napfiklad Theodor Adorno
upozoriiuje, Ze televizni publikum sledu-
Je na obrazovee obrazy toho, co zadivé
béhem viednodenniho Zivota, takze tele-
vizni obraz posiéze pisobi jako skuted-
nost na druhou. Televizai duplikit sku-
tefnosti v disledku piisobi jako potve-
zeni & legitimizace toho, co lidé zafva-
Ji v kapitalistické realité. Masovd média
chipe juko souddst afirmativaf kultury a
soukolf, kier¢ tife a spolehlivé funguje
a skrze imitativoi zobrazeni skutednosti
nevihi §Fit jeji slave a privo na budou-
cnost,

Inspiraci neomarxistickou teorii |ze na-
Jiti v pokracovarelich tohoto sméru v Se-
desdtych letech, napf. v koncepci — jedno-
rozmérného Elovéka Herberta Marcuseho
nebo v rozlifeni na - ideolopicky stdni
apardt a - represtvni yidind apardru Louvi-
se Althussera.
= Clovek jednorozmérny, fetiSismus zhof-
ni; hegemomie; ideologie; paradigma al-
ternativni; primys! kulturni: studia kultu-
relnt; $kola birminghamskd; Skola frank-

furtske; tecrie médii marxistickd lir]

tearie médil psychoanalyticka
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teorie medii psychoanalyticka
dynamickd psychologickd teorie, zkou-
majici hlubinné, nevédomé, sugestivni,
identifikagni, ritualizované a gratifikadn(
motivy lidi, pouzivajicich riznd - média
k udrfovini psychosomatické rovnovihy.
T. m. p. neni ucelené vyloZena, jednd se
0 soubor nepopiratelnych skuteénost!, in-
terpretujicich slofitou motivaéni struktu-
ru, kierd vede -»adresdta k pouZ{vanf tjie-
nfch nebo audiovizudlnich médii z pohle-
du jejich subjektivnich pfani, komunikaé-
nich potfeb, fantazif, potfeb relaxace a hry,
potfeb proditkid napéti a katarzniho vybi-
. (= neisili v médiich; wfitl a gratifikace)
T.m. p. vychdzf 2 Klasického pojedninf
Sigmunda Freuda o masové psychologii
Masovd psychologie a analyza fd. (= dav;
masaj




tearie médil psychoanalyticka

V kafdém jedinci existuji hlubinné
wrstvy, motivujici nevédomé poteby zto-
tokiovdni s viidcem, sugestiviniho ovliv-
fioviini autoriton, potfebu masovost (sjed-
nocovini s ndzorem vétiiny) (= Slovék
stiddni, spirdla mifent), poticbu uspo-
kojit zvidavost a ziskivat komunikaé-
ni slast imagindrnf participaci na fanta-
ziinim uspokojovdni libidindznich a de-
struktivnich cilii. Média nabizeji cha-
rizma, resp. jakdsi komunikaéni kouzla,
uskuteditujicl se procesem medidlnf iden-
tifikace,

V psychoanalytickém pohledu spoivi
zikladni vyznam jakékoli — kemunikoce
v redukei nejistoty, eok probihd uspoko-
jovinim potfeby - informace. Média na-
bizeji velké mnoistvi podnétl (jednodu-
chych i komplexnich), které mohou ubez-
pedovit uivatele o kontinuit® Zvota, o je-
ho smyslu, mohou redukovat kognitivn{
disonance, nabfzet alternativni pohledy,
napliiovat hlubinng zaketvené potfeby ri-
talizace (= model kemunikace ritudlo)
amytologizace (= mynis) reality.

Média také bezprostfedné na imagindir-
nf lrovni poskytuji tzv, ndhradni uspoko-
jeni sexudlnich, destruktivnich, hernich,
narcistickgch potfeb, Média maji ziaé-
not terapeutickou Glohu, protoie posky-
tji dtEchu v osamoceni a zapliujf #vot-
ni nudu, vznikajici ¢ masivai industriali-
zace, spéchu a konzumni komercializace
mederniho & postmoderniho Elovéka.

T.m. p. vychdel z klasického - pa-
radigmatu plsobeni spoleCnosti na ros-
touciho jedince od narozeni do dospé-
losti v danfch Kulturnfch a historie-
kgich souvislostech. Média (podinaje hud-
bou, tradicemi, vyprivénim, knihou af
k - rozhlasu a — televizi) plsobi ja-
ko, druzi rodiée” a jako ,druhy bih™
vychovivaji, poskytuji poudent, umraviiu-
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ji, poskytuji piiklady (= teorie nepFimés
ha viiva), varuji, predklidaji ideolog
vzory, vytvifeji svét informadni rea
plispivaji k pochopeni sloZitosti soc
nich struktr, vyprdvéji piibéhy (=
race) 4 predevsim uspokojuji subjekt
ni hiad po slovu a obrazech. Za ki
d¢m sdélenim je pokazdé ndeo navie
to je uspukojoviino fantazijnim dokre
nim. Serge Moscovici nazval tenlo proces
postojem derektiva®: za kaZdym sdEle=
nim jsou skryté viznamy, venikajici
souvdnim, opakem, -+ metaforoun, Zhns=:
iénfm, subjektivng naladéngm ofekivi-
nim nebo zklaménim. Média maji sila
predeviim v identifikagnfch a imitwcnich
(napodobujicich a totoziinjicich) proces 3
sech, Soutasnd psychoanalytickd tradi~
ce, tzv. psychologic self, konstamje a
rdiirazituje pozitival dlohy a - funks
ce masové komunikace: média poskytu-
ji wzorce chovini o feSeni problémi, ur-
Cujil prestiz, podileji se na budovini ve-
fejné imagologie, vzbuzuji empatii, na-
vozuji komunikativnf iluze, nahrazuji in-
terpersondlnf vetaly o poskytujl relaxadni
dimenze,
= Movék stadnf, dav; masa
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~ {eorie médii

strukturné funkcionalisticka

wysvilleni socidlni funkce - masovych
médii ve struktufe spoleénosti v souladu
se zdkladnfmi tezemi strukturniho funk-
cionalismu rozpracované zejm. Talcottem
Parsonsem a Robertem Mertonem,

Strukturni funkcionalismus mé tF zd-
Kladni kompenenty, Pryni komponeniou
je teorie &innosti (jedndni) - podle Par-
sonsova vykladu ze ticdtgch let 20 stol,
Jedinec jednd motivovang, jeho Einnost
md smys], ktery je din orientaci na cil a
volbou prostfedkd k jeho dosadent, pro-
bihd viuk v pevné stanoveném norma-
fivnim rdmci, kierg svobodnou vili indi-
vidua omezuje. Druhou komponeniou je
teorie — socidiniho systému z padesdtych
let 20, stol., kdy Parsons rozvinul svou
proslulou kencepei AGIL. Spoleénost se
déli na Eyfi zdkladni subsystémy podle
toho, jaké zikladni funkee plni: adaptivai
funkei, angl. adaptation (a - ekonomic-
ky systém): funkci dosahovini cili, angl.
goals (G — peliticky sysiém); funkei udr-
Foviini vzorch a regulace napéti, angl. la-
tent patern mainienance (L — ndboZensky
apifbuzensky systém); integrativni funkei
(1 = edukatni a stratifikadni systém), Tietd
komponentou je teorie socidlni struktury
zaloZend na konceptu fidu a hodnotového
} jehok se dosahuje socializaci a
socidlni kontrolou.

Parsonsiv strukturni funkcionalismus
rozvinul a kerigoval Robert King Merton,
ktery poloZil podstatné vEISi diraz na
studium socidlnf struktury a strukturnich
napétf a ambivalenei,

Strukturnf funkcicnalismus byl kritizo-
vin juko typicky reprezentant tzv, kon-
semeudlntho paradigmatu (= konfliknualis-
mug; paradigma dominanini; paradigma
alternativai) pro nedostatek porozuméni

teorie médil strukiurné funkcionalisticka

konflikmni dimenzi socidlni skutefnosti,
ahistorismus n proto, Ze priklidd mimo-
Fadng viznam socializalnimu procesu.

Strukturni  funkcionalismos  vychizl
z thehto kligovych premis: a) Zikladni
potiebou spolednosti (a jejich Elend) je
pleziti zejm, ve vztahu k vnéjiimu oko-
Ii, by K tomu si spoletnost vytvifi ur-
cité subsystémy, které pini specializova-
né funkece pro pfedit nezbyiné. c) Kaidy
subsystém miZe byt v urditgeh situacich
a za urtitych podminek nahrazen jinym
(se stejnou funkei - tzv. alternace funk-
cf). d) Spolenost pfeZivd (a udriuje se ve
stavu tzv, dynamické rovnovihy), jestli-
#e jsou jeji jednotlivé subsystémy vid-
jemné vyvéZeny. e} V piipad®, Ze u né-
kierého ze subsystémi (nebo individui &
skupin individul) zafnou pleviddar akti-
vity 2 hlediska preZiti systému negativaf
(tzv. dysfunkce), systém prostfednictvim
ndstrojd socidlni kontroly tyto dysfunkee
eliminuje.

V ramci tohoto schématu se v — mo-
dernf spolecnosii masovi média stala nd-
strojem, ktery je poklidin 2 hlediska fun-
goviini, rozvoje, stability a pfeZilf spoled-
nosti za nepostradatelny a dnes uZ praktic-
ky jinym socidlnim ndstrojem nenahradi-
telny. Podle Parsonsova schématuy AGIL
pinf masovd média v komplexnich spo-
letnostech funkee: a) adaptaini, tzn. pii-
spivaji k udrZovén( rovnovihy mezi da-
nou spolednosti a jejfim vnéjsim prostie-
dim, & o zejm. um, fe podporujl (in-
formatné i jinak) rozvoj ekonomického
subsystému, ktery je pro plnéni adaptac-
nfch funkei kli€ovy; b) dosahovini ci-
18, tj. napomdhaji rozvoji, stabilit?, ale
i diferenciaci tim, Ze se Gfasinf akiiv-
né politického Zivota roziifovanim — in-
Sormact, mobilizaci lidi k vikonu uréi-
tych aktivit atd.: c) integradni, tj. vytvi-
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feji informaéni prostredi zdkladni hod-
notové shody, tzn. plispivaji k udrieni
hodnotového (a 28sti 1 ndzoroveho) kon-
senzu, pokud jde o spolednosti sdilené,
prosazované, pfpadné preferovand hod-
noty (papk, hednota demokratickych svo-
bod, individudlnio prava svobody pro-
jevu atd.); d) funkee uchovini spolefen-
ské kontinuity, tradice, védomi pislui-
nosti élend spolednosti k urditému Sirkfmu
spoledenstvi.

Inspirujici korekei tom.s. £ nabizi
Scott R. Olson, ktery odliSuje étyfi funkce
médif (tak, jak jsou identifikoviny v jed-
notlivich konkrétnich teorifch): a) teorie
katalyzdatoro: média maji schopnost vyvo-
Tat reakei na urdity podnét, tedy stimulovat
(. katalyzovar) wrfité jedndni — diraz je
poloZen na to, zda jde o pozitivai, & ne-
gativni viiv komunikace na socidlnf jed-
nini; b)teorie orientované reakee: jestlize
masovi média evidentné pini katalyzac-
ni funkei (podndcuji urdité druhy chovd-
ni), puk je zfeimé moZné alespon nékte-
Té 7 nich programové, planovité oriento-
wval, zaméfit je clend (néktefi autofi miu-
vi o tzv, individualizovaném funkeiona-
lismu) — diraz je poloden na presvédéent,
Ze prostfednictvim sdélenf je moiné do-
sdhnout predem stanovenyeh cill (= ddin-

Je pojeti medidlni komunikace jako zbo#
s pojetim komunikace jako textu, (= simu-
lakrum; teorie zakddovint a dekddovdni)

T.m. 5. f. dnes neni ve své &isté po-
dobé pfilis Zivd. Pravé ona viak iniciova-
la otizky, které jsou akwdlnimi otdzka-
mi soutasnych vizkumi. Mdze — ndsilf
v médifch podporovat agresivni chovin(?
Je pornografie v médiich Skodliva? Maji
média vliv na politické rozhodovdni re-
cipientd? Jak phsobi medidlnf - obrazy
na lidské sebehodnoceni? Jaky viiv md -
rekiama na redlnou spotfebu? apod. Tyto
otidzky jsou pievoditelng na nékteré slod-

ky subsystémi, které verfujf spolefnost

v chodu, nebo jeji fungovini naopak na-
ruduji. Strukturdlné funkciondlni pohled
na medidlni svét se viastmé pokousi odpo-
vEdEt na posledni ze série otizek, jeZ for-
muloval Harold Lasswell v r. 1948 (veila
v Zndmost jako — linedrni model komuni-
kace & tzv, Lasswellova formule), a to na
otizku: § jukym efekiem masovd média
plsobi?
= funkce masové komunikace, paradig-
ma alternativaf, paradigma dominantaf,
systém socidlnf [pet]
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sdélenf jako zboZi: komunikaéni proces a
jednotlivé informace a jejich souhrny jsou
popsény a pojaty jako zboi, jake néco, co
mi vlastof nebo socidlng plipsanou smién-
nou hodnotu — diiraz se klade na ekono-
micky a technologicky rozmér lidské —
kemunikace; dy teorie medidlnf komuni-
kace jako textu: koncepce opfend o vy-
chodiska klasického strukoralismu s jeho
sémiotickym rozmérem. Ta se dnes roz-
viji spife pod viivem poststrukturalismu a
koncepee Jeana Baudrillarda, kterd spoju-
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teorie mediocentrické
v klasifikaci Denise MeQuaila soubor pii-
stupil ke studiu - médii a fedenl vatahu
mezi médii a spolecnosti, vyznacujicich
se tim, Ze povaZuji medidlnd, resp. zpro-
stfedkujic technologie za prvotni hybate-
le spoledenskych zmén a nehledajf kofeny
téchto zmén ve spoleénosti samé (= teorie
sociocentrické).

Tyto teoretické piistupy proto prisuzuji
samotné — komunikaci daleko vE(E mi-
ru autonomie a soustfeduji se na studium
vlastni sféry medidlnékomunikacnich ak-
tivit. Mezi t, m. patH napl, = rechnologic-
Ky determinismus, jak se projevuje v di-
le Harolda Innise, Marshalla McLuhanaa
v myEleni — toroniské Skoly.
= ceterminismus technologicky, galaxie
Gurenbergova; epistemaologie médi; Ska-
la torontskd [l
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teorle nepfimého viivu

jeden zmnoha typl vysvEtlent, jak mohou
-+ migsovid média ovliviiovat publikum. (=
pubikum, jeho typolegie, Gcinky médii,
Jejich typologie)

T.n. v. zabird na ose teorii dfinkid
masovych médii a jejich vivoje pomérnd
kompakeni ¢asové obdobi. Jejl ndstup lze
situovat na poé. Sedesdtgch let a kulminaci
na jejich konec, V rimei historie studia
Ginkl masovych médii, kierd se datuje
od poé. 20. stol, a mi nekolik fizi, patfi

teorle nepfimého vilvu

t. n. v, k tzv. fizi renesance silnyeh GZinkd
masovych médii.

Nistap této fize byl motivovin zpo-
chybnénim dosavadniho vymezeni 0&in-
k. Vyzkumy predchizejicl fize teorii se-
lektivniho viivu (pfibl. 1940- 1960 sym-
holicky uzavieno praci Josepha Klappe-
a The Effects of Mass Communication,
& 1. 19600 potvrzovaly jen minimdlni a se-
lektivni ddinky. Objevuje se proto oldz-
ka, zda skutedné masovi média Fdné vy-
znamndjsi Géinky nemaji, nebo zda se po
nich jen pétralo v nesprivn€ vymezené
oblasti, tj, v oblasti Géinkd pfimyich a krdi-
kodobych, Nové zaméfeni na G¢inky ne-
piimé a dlouhodobé potom prineslo zjis-
téni, Ze & afinky masovich médii je opét
tFeba poditat: a) # hlediskn psychologické-
ho zejm. pokud jde o pledkldddni vzor a
modelil chovini piejimanych formou ude-
niab) zhlediska seciologického zejm. po-
kud jde o anticipovanou socializaci a smi-
fovini recipientl masovych médii s hod-
notami, normarmi, rolemi a sankcemi da-
ného socidlniho fadu.

K zikladnim teoriim nepfi
ktery se neprojevuje ob ité a
réilng, ale v dlouhodobé perspektivé, patii
rejm. tzv. teorie vzord a modell a tev, 1eo-
rie socidlnfch ofekdvini, Zatimeo prvnd je
formulovina na z&kladé poznatki psycho-
logie, druhd vysvétluje moZné nepifmé a
dlouhodobé Glinky masovich médif so-
ciologicky.

Teorie vzorl a modeld je zakotvena
v obecn®jE teorii sockilnfho udeni Alber-
ta Bandury. Zatimeo historicky prvni teo-
rie Gdinkd médii vychdzejici z -+ teorie
zedzralng sifely jsou podlodeny dobovim
(a pfekonanfm) modelem 8-R (pfedpo-
kladsi, Ze veikeré lidské reakce json reak-
cemi R na okamZité stimuly S), Banduro-
va teorie vyehdzi 2 toho, 22 nékteré reak-

o viivu,
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ce mohou byt socidlng navdené, Naudend
reakce se potom opakuje, kdykoli se opa-
kuje situace, v niz k prvaimu osvédéend-
mu pouiti reakce doflo, To, zda se reak-
ce v praxi osvede, je uréeno nasledujicl
gratifikaci, ziskdnim odmény za poudit!
reakee, Odména mibze mit formu pozitive
ni sankee, ale jako odména byva chipdno
i odklongni hroziel negativaf sankee. Ni-
stup odmény po urdité reakel potom v pro-
cesu sociilniho uéeni funguje jako posi-
leni nové vytvifeného spojeni mezi jistou
sitwaci (stimulem) a pfislusnou reakei.
Teorie vzorl & modeld potom vysvét-
luje déinky masovych médii na zdkladé
pledpokladi, Ze masova média jsou dosud
nebyvale rozsdhlym pledvadécim molem
zplisobl choviini v nejpestfejiich Zvot-
nich situacich. Dojde-li padle teorie vaori
amodeld k napodobeni vybraného mode-
lového chovini odpozorovaného ¢ médil
# ndsleduje-li odmeéna, Lze hovofit o veni-
ku predpokladu pro oviiveéni masovymi
médii. Aby mohlo dojit k ovliveéni lidské-
ho jedndni pevzetim modelového chovi-
ni z masovych médif, musi byt naplnéno
nékolik podminek: a) Vzorové, modelo-
v & ndsledovanihodné chovini musi byt
pozorovino v médiu. b) Pozorovatel, pi-
jemce se musi s modelem identifikovat.
¢) Pozorovate! musi védomé nebo nevédo-
me dospét k plesvédéent. Ze napodoben(
modelového chovini se vyplati, 7e bude
funkéni, o) Pozorovatel si musi odpozo-
rované modelové chovinf vybavit, jestlize
se opakuje situace (stimul), na jejim# zd-
kladg si vzoru viiml, a musf ho v téw
situaci napodobit, e} Nipodoba se musi
ukdzat jako vyhodnd, musf napodobiteli
piinést odménu v podobé pozitivni sank-
ce nebo odvrficeni sankee negativni, co?
tisti v posileni nautené reakce. f) Napo-
dobitel odpozorované reakce musi pouZit
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tuto reakei opakované. Jsou-li viechny tyv
o podminky splnény, lze hovofit o tom,

fe nastal Gfinek masovych médii na jed-
notlivee a jeho chovinf podle teorie vzord!
o modeld,

Nekolik desitek let pied jeji formula-

ef prispél k prokdzdn( jejl platnosti napf.

Paul Felix Lazarsfeld (dokonce ponékud |

v rozporu se svym teoretickim zakotve-
nim, nebof Lazarsfeldovy vyzkumy se ob-

vykle interpretuji jako empirické podio®

teorii selektivniho vliva), K iématu se vy-

Jadfuje jiZ napt. studie &lenky Lazarsfel-

dova tymu Herty Herzogové z . 1944, ve-
novani v¥zkumu postoji am. posluchadek
razhlasovych — mydlevich oper, UZ teh-
dy Herzogova vysledovala sklon vétdiny
posluchadek vnimat rozhlasové dopoled-
nf seridly jako zdroj recepti jednént, které
se posléze pokoudeji plendiet do svich
viastnich ZFivord,

Teorie socidlnich odekdvind je sociolo-

gického charakteru a opird se o < sym-

belicky interakeionismus Charlese Horto-

na Cooleyho a Georga Herberta Meada.
Jadrem Meadova pojeti zrodu individudl-
of identity v procesu — sociding interakce
symbolické povahy je princip tzv. recipro-
city perspekiiv. Mime ve zvyku pozoro-
vat sami sebe ofima druhych lidi, pomy-

sIné vystupujeme ze svého t€la a zaujimd- -

me pozice va&jiich pozorovatell. Z tohoto
stanovidt® jsou nademu mentidlnimy zra-
ku ziejmd pravdépodobnd ofekdvani, kte-
rd wiidi ndm druzf dr¥iteld této perspektivy
maji a my se je na zdkladé zkufenosti z v§-
mény perspektiv snaZime naplnit, Jsme
tedy souéasnd subjektem, keery pozoruje,
i objektem, ktery je pozorovin, a zkufe-
nesti z toho, co pozoruje subjekt, prendsi-
me do objektivaiho chovini, kieré je po-
zorovino. Subjektovou sloZku tvorby tzv.
Self naz§val Mead ,, 1", objektovou sloZku

(pozoroviind sebe samého jako objektu po
viméné perspektiv) oznadoval ,,Me™.

K formovini identity dochdzi podle
Meada v detstvi prichodem tfemi stadii:
a) play; b) game; ¢) generalised others (ge-
neralizovani druzi). Béhem prvnich dvou
stadii dité pfebird jednu (play) nebo vi-
ce (game) konkréinich roli, v nichi se
ui vidét sebe suma z této perspekiivy,
Konkréini modely, kieré dité napodobu-
je prebirdnim jejich roli béhem hry, Me-
ad nazgvd ,vyznamni druel. Ve chvili,
kdy dit# dokade svou zkuenost s ofe-
kiviinim ze strany konkréinich v{znam-
nych drubyeh zobecnit, vstupuje do fize
generalizovani druzi™, Pinf pfedpoklida-
nd odekévini, aniZ by byla zt#lesnéna kon-
krétnimi protéjiky, partnerem v interak-
ci se stivd Sirs{ abstrakini komunita, Dig
zadind pfemydlet o svém chovani formou
mentilni interakce se sebou samym z per-
spektivy abstrakmi kormunity lidi. S 1émi
whejgencralizovanéj§imi* 2 kategorie ge-
neralizovan( druzi se podle teorie socidl-
nich otekdvini setkdvi jednotlivec v pro-
storu —+ medidini kemunikace. Lidé, kiefi
se prezentuji v masovych médiich, jsou si-
ce stle konkréinimi jednotlivei, souasné
je vaak jejich jednini podloZeno fakiem,
e jejich zobrazeni proflo selekel insti-
tuciondlni, a proto autoritativni povahy,
neboli sitem masovych médii. (= gateke-
eper, gatekeeping; organizace medidlni)
Perspektiva, kierou posuzujeme sebe sa-
ma filtrem pohledu akién prezentovanych
v masovich médifch, je jeité viivndj&i nez
zobecnéni perspektiv jingich, neinstitucio-
nalizovanych socidlnich aktérd (napf. znd-
my¥ech nebo Elend roding). (S timto ndzo-
rem viak polemizuje koncepce — dvou-

iprového toky k tkace, naleZejict
privé k piedchozi fézi teorie selektivnich
aZinki). Teorie socidlnich odekdvini tedy

teorie nepfimého vilvu

vysvBtluje nepfimy adlouhodoby viiv ma-

soveh médii jako proces, v ném pifjemci

zohlediujf ofekdvini, kerd viéi nim mo-
hou mit jinf lidé, a soudasné se dozvidaji,
co viechno oni mohou od jingeh lidi ofe-

kavat, To, co ofekivame my od jinych a

naopak oni od nds, se t¥ki zejm. chovéni

souvisejictho s urditymi statusy, podrobe-
ného uritym normdm, ndsledujiciho ur-

Zité hodnoty a predchdzejiciho uréitym

sankefm. Jedingm rozdilem, v némi se i

teorie socidlnich ofekdvini od klasického

-+ symbolického interakcionismu, je fakt,

Ze predloha, od nil se uéime, co lze ode-

kivat & co se naopak ofekdvi od nds, ne-

nil skuteénd, ale mediaing reprezentovand.

Tento fakt viak viiv fenoménu ofekdavin(

neoslabuje, ale naopak zesiluje, nebof me-

didilng prezemovani . generalizovani dru-
zi* jsou vnimdni jako provéfendjsl, spo-
lehlivej&i, a proto 1 zdvaznjsi.

= ratekeeper, gatekeeping; interakee so-

cidini; teovie zdzraéné stiely, adinky mé-

dii, jejich typologie {ir]
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toorie odstiedivé

teorie odstiedivé
-+ teorie dostiedivé

teorie pluralitnich médii
- teorie dominaninich médif

teorie promén komunikace
=» perindizace vivoje lidské komunikace

teorie socidlini kenstrukce reality

2 lat. construere = sloXit po vrsivach, sestrojit;
socialis = spolebensky, druzny L. s. K. ©, Kle-
ri Cerpd z podnéti socidlnich reoretiki
jako Max Weber, Herbert Mead, Willi-
am Isasc Thomas (= tearédm Thomasiv)
nebo Alfred Schiitz. Vymezuje se pfede-
vEim proti esencialistickim a objektivis-
tickym sociologickym teoriim o podstaté
Cloveka, proti univerzalistickym koncep-
cim lidskych hodnot a lidského védéni. (=
pravda, feji teari¢) Chee ukizal, Fe tyto
teorie jsou ideologické, diskurzivni kon-
strakee, které proméfuji v esenci to, co
je sociding sdileno a symbolicky konstru-
ovino v konkrétnich socidlnich a kultur-
nichkontextech, (= diskurz; idealogie) Li-
dé jsou sebereflexivni bytosti a jejich mo-
tivovand jedndni @ inlerpretace konstituu-
ji socidlnf Fdy. Podle t. s, k. r. objektivn{
socidlnf instituce venikajf prostiednictvim
konsenzudlnich presvédéen a sjednanych
praktik. Socidlng konstruovand fakta jsou
redlnd v tom smyslu, &e jsou intersubjek-
tivni, existuji nezdvisle na pozorovateli a
pretrviivajl v Case, aviak jejich redlnost
2ivist a je neustdle udriovina refiexivaim
plijiminim této samotné reality.

Tskor mé specifické a prestizni
postaveni v rdmci sociologie  vEdEni,
zejm. diky knize The Secial Constructi-
on of Reality Petera Bergera a Thomase
Luckmanna, kierd méla ambici proménit
povahu sociologického zkoumdni a me-

278

tateoreticky zdiivodnit hranice socidl
ho vedéni. Jejich pHstup vymezujfct
v§ program sociologie jako discipliny,
niz vie, co je ve spolednosti pova
no za védéni, je akceptovino jako i
timn{ pledmét jejiho zdjmu, vychdzf z
tfi kanonickych tezf socidlniho konstruks
tivismu: a) spolecnost je lidsky produke
b} spolednost je objektivni, resp. objel
tivizovand realita; ¢) élovék je socidini
produkt. Jednim ze zdkladnich postulind
Bergera a Luckmanna je tvrzen| o tom, &
lidé produkuji sviij socidlni svét a phm
okamZité zapominaji, Ze se jednd o jejich
vlastnf konstrukt, a chovaj( se k nému ja-
ko k objektivni realitg, Jedinou realitow,
kicrd se v mnoZstvi konstruovanych rea-
lit jevi jako realita svrchovand (angl. pa-
ramaount), je realita kafdodenniho Eivota.
Ta je také povaZovina za kli¢ovy predmt
zdjmu noveé pojaté sociologic vidéni. Pri-
vilegovanim nistrojemn konstruovini své-
tafsvétl je zejm. jazyk, kiery prebird ro-
Ii zprostiedkovatele, stavi se médiem par
excellence a jeding jeho prostfednictvim
miizeme dospét k porozuméni,
Padnéty socidlniho konstruktivismu se
v obecném filozofickém a metateoretic-
kém kontextu propojily « tzv. obratem k ja-
ryku (Ludwig Wittgensiein, John Aus-
tin, v socidlni teorii Peter Winch), Tento
obrat ze svého dhlu pohledu zpochybnil
piedstavy o mo#nosti bezprostfedniho pif-
Stupu k realitg, pfedstavy o bezprostied- !
nich vyznamech skutednosti | 0 moZnos-
ti pfimého zprostfedkovani pravdivé sku-
telnosti o svité prostfednictvim stabilni-
ho, jistéhe, ofiftEného vidéni. Vyznamy
se utvifeji v jazykovém kontextu, viznam
a pravda zdvisejf a odvijeji se od socidl-
nich mocenskych vztahi; co povazujeme
za pravdivé, skutecné apod. je utvafeno
socidlnimi kontexty, jazykovymi, socidl-

nimi nebo diskurzivaimi praktikami. Ci-
lem zkoumini se plitom stavd vysvétle-
nf a porozuméni procesim, pomoci nichz
se vytviteji védeckd, socidlnf & kulturni
piesvédient, a to pomocl deskripee jed-
notlivich jazykoviich her, socidlnich prak-
tik & tradici, Podle socidinfho konstruk-
tivismu (v jeho programovych vyhlige-
nich jako uréitého sméru) jsou védecké
tLs ko oa jistd oblast sociologie védy
se piimo zab§vd empirickymi anal§za-
mi socidlni konstrukee vEdeckych fakd,
které maji nejéustéji podobu etnografic-
kgch studif laboratorniho Zivota (Bruno
Latour, Steve Woolgar), Mno#styi toha,
co je povalovino za socidlng konstruova-
né, se v souasnosti dramaticky zvéiuje a
o konstruovanost™ je éasto chdpdna spiie
v metaforickém smyslu. Gender, tFida, ra-
sa, stit, zlofinnost, sexualita, racionalita,
pokrok, emoce, laska, normalita, perver-
ze, nemoc, to vie je dnes analyzovino ja-
ko socidlnd konstrukee. Aviak také ocedn,
deprese ¢ bicykl ...

Pro oblast - médii vypracoval viast-
ni konstruktivistickou interpretaci Jean
Baudrillard. Média podle ng&j poskytuji
fragmentarizovany a matouci pohled na
svit, hyperrediné reprezentace (- simu-
lakra) redlného svéta, ktery se vyenatuje
absenci reality v tradiénim flozofickém
smyslu slova. Hranice mezi reprezenta-
cf a realitou mizi a otizka po tom, co je
skuteéné a co (sociding, kulturné & me-
diding) vytvofené, se posouva do jiného
kontextu,
= diskurz, ideologie; paradigmalsyntag-
ma; pravda, jejf teorie; reprézentace rea-
lity, jeff tearie; yimulakra [bal]
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teorie socldini odpovédnosti

jedna ze < ftyF teoril tisku (= £yl teo-
rie tisku, jefich kritika). které v r. 1956
zvetejnili medidlni analytici Fred S. Sie-
bert, Theodore Peterson a Wilbur Schra-
mm v nakladatelstvi University of Hlinois.

T. 5. 0. (formulovina T. Petersonem),
vychizi 7 toho, 7e média nejsou pouze
ekonomicke subjekty, jejichi spoledenskd
role je druhotngm projevem jejich posta-
venf v podminkéch volného trhu, nibi? Ze
maji viidi spolecnosti, v niZ piisobd, zdva-
zek, Ze nesou viastni dil edpovédnosti za
svébytnou sluzbu, kterou spolefnosti po-
skytujil. (= média vefeiné sluiby)

T. 5. o, poukazuje na to, fe « svoboda
médii je moind a Fdouci do 1€ miry, do
Jaké je podpofena spoledensky odpovéd-
nym jedninim médif (napf. tim, e média
jsou ochotma vait na sebe roli |, hlidaciho
psa”, tzv. - watch-dog role, kiery chrini
obecné dobro proti zneuZivini moci std-
tem | soukromymi subjekty). Siejné mk
nezdvislost meédii je obhajitelna potud, po-
kud je podloZena akceptovanym zdvaz-
kem viiéi spoleénosti.



teorie sociocentrické

= F1yri teavie lisku, jofich keitika, sféna ve-

Fefnd; teorie autoritdfskd; teovie liberta-

ridnskd, teorie sovérskd, vefeinost; zdfem

verejny Ll
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tearie sociocentrické
v klasifikaci Denise McQuaila soubor pfi-
stupd ke studin - mddii a Fefenf vata-
hu mezi médii a spolednosti, vyznatujfei
se tim, e prvotni kofeny spolefenskych
zmén vidi ve spolednosti, a nikoli ve zpro-
stiedkujicich technologiieh, jeZ ve spoleé-
nosti zajidtuj vefejné komunikatni aktivi-
ty (= médivm, reorie mediocenirickd),
Tyto teorie proto chipou média a —
medidiaf komunikaci v duchu obecngj-
& socidlni teorie jako odraz politickych
a ekonomickych sil. Vniting se mezi se-
bou s, L& podle toho, zda si vifmaji
vice oblasti kultury a mysleni, nebo eko-
nomickyeh a instituciondlnich podminek
fungovdni médif, Mezi & s, patf napf. kri-
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tickéi politickd ekonomie, — marxisti

ki teorie médii, — neomarxisiickd teos

rie médif, -+ tearie masové spolecnost

— sirukiurnd funkcionalisiickd feorie m

dii & evolucionismus. Maptiklad evolud

sociologické teorie spocivaji obvykle na

dvou teoretickych premisdch: a) evolud-
ni pohyb vpled (teorie evoluce je vidy
spojena s teoril pokroku) je visledkem
dlouhoedobého procesu promény jednodu-
chych struktur ve slofitéjii a zejm. proce-
su veniku novych diferencovanych funk-
cf = spolecnost je tim vyvinut&jii, &m je
diferencovangjii a &m vice specializova-
nych funkef dokiiZe realizovat, b) evoluénf |
proces je komplexnd, tzn. promény v jedné
podstatné oblasti jsou rychle ndsledoviny
proménami v jinych, takie sociockono-
micky atechnologicky pokrok je soutasné
pokrokem obecné intelektudlnim, mrav-
nim, a dokonce i estetick¥m. Evoluéni
paradigma pak zasahuje medidlni studia

v nékolika smérech, zejm.: a) Rozvoj -

medidlni k ikace je v evoluci

pokldddn za indikdtor pozitivni evoluéni

Zmény, protoZe prispiva k rozvoji komu-

nikacnich zplsobilosti individui a spoled-

nosti. b) Prostfedky medidini komunikace
jsou dnes podstatnym nositelem evoluéni
zmény. ¢) Média prokazujf evolucionistic-
kou pfedstavu vzdjemné propojenosti so-
ciokulturnich zmén: sociokulurni zména
navozeni spoleénosti se promitd do médil

a naopak.

- cystém socidlnt, reorie medit sirukiurné

funkeionalistickd Liil
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teorie sovétska
jedna ze — Etyf teorii tisku (= Cyfi teo-
rie tisku, jejich kritika), kteeé v r. 1956
zvefejnili medidln analytici Fred §. Sie-
bert, Theodore Peterson a Wilbur Schra-
mm v nakladatelstvi University of Hlinois.
T. s, (formulovina W. Schrammem)
vychdzi = ndroki, které na tisk klad-
Ii Karl Marx, Friedrich Engels (= feo-
rie médii marxistickd), a pfedeviim 2 te-
zi, jek formuloval Viadimir Ii¢ Lenin
(= reprezantace reality, jejl teorie). Po-
dle nich maji média sloukit zdjmim lidu,
pokud je stdt vyrazem existence beztfid-
ni spoleénosti, resp. maji slouZit predvo-
ji této spolecnosti, ktery se snaZi stavu
beztridni spolefnosti dosdhnout. Od to-
ho se odvozuje i predpokladand role mé-
dif = maji socializovat jednotlivee k Zivo-
v takové spoleénosti vadéldvinim, in-
formovianim, motivovinim a mobilizovi-
nim.
= vt deorie tisku, fejich kritika; pa-
radigma alternatival; propaganda; teo-
rie médil marvsigtickd, worie autoriudFskd,
tearie libertaridnskd; reorie socidini pd-
povédnosii Lil
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teorie zakodovani a dekédovani
kulturdlni explanace promén v{mamu —
texfu ph jeho preddvini od — kewni-
keitora k recipientovi, kieré se objevuji
v souvislosti s rozdilnou kulturnf a socidl-
ni sitwovanosti odesflatele a recipienta, (=
studia kultrdlng, etnografie pubitka) Vy-
znam, ktery do textu na jedné strang autor
vloi, se podle L. z, a d. nemusi shodovat
s vyznamem, ktery na druhé strané pifi-
jemee @ textu wyjme, nebof odesflatel a
adresdt spolu nemus{ sdilet tentyZ inter-
pretaénd ramec, Zplsoby, jimiZ autor po-
siluje pravdipodobnost, de piijemce ak-
cepruje jeho viznam, byly popsiny jako
rizndé formy uzavirdni textu (zufovini sé-
mantického pole a posilavdni jednoznad-
nosti), napf. jako interpelace, zabudovi-
vini tev. vepsaného Stendfe &i — prefero-
vaného &tenf, Pifjemece mid viak moZnost
vyznam, kiery prosazuje autor, ignorovat
a dekddovat text podle jiného — kidu, neZ
podle jakého byl zakédovin, Interpretacni
proces, jehok visledkem je odmitmuti vi-
znamu vioZeného do textu autorem, cha-
rakterizoval Umberto Eco juko aberanf
Ereni.,

Autorem t. £ a d. je viznamny pfed-
stavitel kulturdlnich studii Stuart Hall, {=
fkola birminghamskd) Pozadi 1o teorie

281



tsorie zakddovani a dekadovani

tvafi uréujied predpoklad kulrdlnich stu-
dif (jejich tav. textudlni vétve), pro jejich?
zistupce je elementdrnim kulturnim fak-
tem text, jehol primérniim rysem je - po-
Iysémie. Ve stfedu pozornosti ku lturdlnich
studii se proo objevuje proces vklidin{ a
odebirdni vyznamu textu. Ten je pokli-
dédn za konstitativai proces kultury, kterd
je podle — ritudlového modelu komuni-
kace Jamese Carcyho procesem produkee
vyznamu na zdklad® socidlnf zkuienost.
Zijem o kulturotvorng proces symbolicks
komunikace piividi stoupence kuiturdlni-
ho paradigmatu predevifm ke studiu k-
dovacich praktik odesflatele a dekbdova-
cichpraktik pifiemce. Za jednoho z nejyvy-
znamnéjich producentd viznamu na stra-
né zakédovivini jsou pokladina masovd
— miélia.

Masova média podle autors t.z.ad.
Stuarta Halla slou#{ prosazovéni interpre-
taci, kieré jsou v souladu se zdjmy spo-
lefensky dominantnich vrstev. (= Skoia
frankfurtskd; teorie médif neomarxistic-
kd) Tyto interpretace jsou do - mediova-
nyich sdétent vndieny formou preferova-
ného ¢teni, co? je podle Halla projevem
—» hegemonie, Hall chipe hegemonii jako
snahu opanovat definici situace (= feo-
rém Thomasiv) nenasilnou formou, kte-
rd je analogickd Einnosti - ideologického
stdmiho apardmu Louise Althussera, Privé
1ak podle Halla piisobi masovd média, jel
prosazuji — ideologii vlidnoucf thidy bex
poufiti teroru, jen prostiednictvim diskur-
zivnich praktik, které plispivaji k utlato-
vini nositeli uréitpch minoritnich kultur-
nich znaki. (= diskurz medidlni; denota-
k fora; me iee; myitus,

sémiotika)
Prijemei masové mediovanych sd&leni

vizk podle Halla nejson odsouzeni k pa-

sivnf akeeptaci ideologického kddu, kiery

se nesluiuje s jejich kulturni a socidlni si-

tuact, Hall rozezndvi Fi varianty dekédo-
wénf viznamu: a) dekdédovini podle domi-
nantniho kodu: pifjemee beze zbytku pii-
jimd ideolopii odesilatele, trebale s ne-
sluéuje s jeho zéjmy: b) dekddovini podle

dohodnutého kédu: pijemee piijimd ideo-

logii odesflatele, v diltich otézkich viak

nesouhiasi: ¢) dekédovénf podle opozid-

niho kédu: pHjemee nepfijimé ideologii

odesilatele, dekdduje vyznam texiu po-
dle vlastniho kulturné podminéného kiite

a vyviji alternativnl interpretace. Hn.liow‘n
t. 2. a d. navazuje na politickou sociologii

Franka Parkina a prepracovivi Parkino-

v teorii viznamoy§ch systémi, Parkino-
vymi ekvivalenty Hallova dominantnihe,
dohodnutého a opoziéniho kédu jsou do-
minantnf, subordinaéni a radikdlnf vyzna-
movy systém. —

= {teni preferované, demokracie sémio-
tickd; ideologie; polysémie; studia kultu-
ridint: fRola birminghamskd; skola frank-
Jurtskd, teorie médif neomarxisickd
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teorie zavislostni
2 angl. dependency theory = teorie zavisiost
teorie # oblasti dinkd médil (= sidinky

médif, jejich vtudium; idinky médi, jejich

lig

nypelogie) snakici se nabidnout vysvétle-
ni, pro¢ se redlnd viiv medidlnékomuni-
kadnf aktivity na jednotlivee & na spoled-
nost podle okolnosti proméfiuje.

Teorie formulovand poprvé Sandrou
Ball-Rokeachovou a Melvinem DeFleu-
rem v r. vychdzi z ekologické predstavy
(0 niZ se opird tradice ekologie komunika-
ce), ke média jsou - socidlnl systém, kterf
vstupuje do vziahu k jingm systémiim, avl.
k publiku a ke zdrojim (ziskdvani, zpraco-
viviind a §ifeni — informact’) (= organizace
medicilni). Tyto systémy vytvifeji orga-
nickou strukiuru vzdjemnych vztahd, od
jejich# povahy je mo#né advodit pridiny
chovani jednotlivich systémil. T, z. je od-
vozena od ,zdvislostntho modelu dginkid
masové komunikace® (dependency model
of mass communication), ktery titiZ autofi
zvefejnili v r. 1976.

Podle t. z. je jednim z podstatnych ty-
pl vetahd, kterd se mezi médii jako so-
cidlnim systémem a dal¥{mi systémy vy-
tvdiejl, vatah zdvislosti. Zvld8@ pro vztah
publika k médifm podle t. z. plati, #e &m
méné mi - adresdr k dispozici informag-
nich zdroji, tim v zdvislost si vytwifi
na téch zdrojich, kieré md. Proto se po-
dle autond této teoric zdvislost piijemei
na médifch zvyiuje tim vic, &m zdsadngj-
81, univerzdlnéj§i a nenahraditeln&j& roli
média v dané spolednost maji. A &im mé-
né diverzifikovangch zdrojii - medidind
systém nabizi, im vEt je pravdépodob-
nost, Fe existujic! média ovlivnf mySient,
postoje a chovdni pfijemci, resp. #e bu-
dou mit idinek porndvaci (kognitivni) a
emociondlni. Od existence zdvislosti na
medidlnim systému lze odvozovat moi-
né role, jeZ média v socidlnf strukiufe

phijimaji. Mezi pfedpoklidané role, kte-
ré média maji v roviné pozndvaci, prav-
dép. patif role: a) fakioru, ktery zmensuje

leorie zavisiosini

¢ odstrafiuje nejednoznadnost a omezuje
potet interpretaci socidlnich déji; b) fak-
toru, klery utvafi postoje, mle (= reerie
vzorit a modelii), ¢) fakioru, Kiery nabi-
i témata (= agenda-serting); d) faktoru,
ktery rozdifuje systém pledstav a pole ple-
svéd&eni piijemct; e) faktoru, ktery ob-
jasfiuje povahu platnych socidlnich hod-
not tim, Ze nabizl hodnotové konflikty. Od
o predstavy se odviji zdvér, 7e média
hraji v¥znamnou roli v ustavovini proit-
ku identifikace se spolenost, v& viech
doprovodnych jevi (miry solidarity, mi-
1y tolerance & nevradivosti k odlidnos-
tem, posilovini diskriminafnich tenden-
of apod. ).

Zivislost je v 1o teorii pojiména jako
jev proménné intenzity, pficem¥ intenzita
zdvislosti pffjemece na médifch, resp. na
specifickych — mediovanych sdélenich,
mé vliv na povahu Géinkuy média. Cim
vEtEf je mira zdvislosti jedince na médiu,
tim vESi je jeho tev. poendvaci vzepéti
i tzv. emociondlin( vzepét,

WVetah mezi jednotlivimi socidlnimi
systémy v organické strukiufe spoleZnosti
oviem neni jednosmémy, a tak se i me-
didini systém méni podle reakei publika
(€ podle chovéani jinych systémi, napf.
zdroji).
= jifinky médif, jejich studium, idinky
médif, fefich typologie, iinky médit pld-
nované; icinky médii nepldnované  [jjl
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teorie zazraéné stiely

teorie zazracné stiely
soubor dobové podminénych  phedstay
o udincich médii na jednotlivee (a spo-
lednost), oxnafovand rovnéd jako leorie
injekénf stifkagky & podkodni jehly, vni-
majici média jako zdroj silného homo-
genniho GEinku, ktery vyvoldvi okaméi-
tou reakei, (= dcinky médif, jejich stu-
divrm dicinky médit, jefich typologie) Jde
o retrospektivni oznafeni pro prvni z fizi
snahy popsat Gginky — masovyich médii
Easove pokryvajict obdobi od poitka do
pozdnich tfiedtyeh let 20. swol. T, z, 5. vy-
chizela z jednoduchého models chovini
podnét-reakee, neopirala se o empirickd
zkoumini a ukotvenou metodologii, ale
spid o soubor piedstav a pocitd vyvola-
nych velkou popularitou tsku, kinemato-
grafie a rozhlasu, a 0 ZkuSenosti 5 Gcinky
viledné - propagandy bEhem 1. svit, vil-
ky. Podle Melvina DeFleura t. 2. s. pled-
puklidala, e pfipravené podnéty (ve for-
mé medidlnich sdéleni) zasihnou kuZdé-
ho Elena — masové spolednosti, kakdy je
bude vnimal stejnym zpisobem a vyvo-
laji shodné reakee. Medidini Gémky jsou
padle t. z. s, silné, homogennf a okam?i-
1, Zdrover L. 2. s. pledpoklidala vicemé-
nié piimy tcinek na chovini v souladu se
zdmérem iniciftora. (= manipulace)
Shearon Loweryovd a Melvin DeFleur
oznatuji jako zikladni predpoklady t. 2. s.
10, Fe: a) lidé v masové spolenosti vedou
socidlng izolované Zivoty s velmi ome-
zenou vadjemnou socidlnf konirolou (=
spelecnost modernt; masa);, b) jsou pii
narozenf vybaveni uniformnf skladbou in-
stinkti, které #di jejich chovini; c) jedinei
odpovidajl na uddlosti podobnym zpiiso-
bem; d) prijimaji & interpremjl medidlnd
sd#leni uniformnim zpisobem: ¢) Géinky
na my$leni a chovani jsou pfimé, okamzi-
1é, uniformni, a proto moené.
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T. 2.8 vychizejici z jednodu
modelu podnét-reskee se opirala o zn
losti tehdejsi psychologie a o sociolo,
kou = teorii masové spolecnosii. Pod
Elizabeth Persové tato etapa vaimdni
didinich GEnky predpoklada, ze
jsou tak mocnd, Ze publikum (= dav;
sa; publikum, jeho typologie; verejno
nedisponuje moZnosti odolat jejich viivie
Maodel vychdzf z pozorovénf, ke technole
gickd zdokenaleni ve vefejné komunil
a masové produkei -+ masové kultury (=
kultwra papuddmi; maskult; midkult)
tvofila masovd publika pozornd k
ngrm sciélenim. Tato fize myslenf o
clch médif nagla urZitou podporu v i€ do
publikovangch vyzkumech, jako v ana
ze propagandy Henryho Lasswella 2
7ené na predpokladu, #e ddinnd sdé
pouFitd béhem 1. svEt vilky, mohou uk
zat, jak efektivnd manipulovat s masami.

Tehdejéi diraz psychologie na instinks :
a vzoree uéeni podnét-reakee posilil -
lenku, Ze efektivni medidlni sdéleni m
hou vyvoldvat u lidi mechanické, oka
té a relativn® uniformni reakee konzi
ni se wiméry tvired medidlnich sdé
Béhem 1. svét. vilky a vétSiny dvacd
tyrch let 20. stol. byla pod vlivem Charle:
Darwina na vrcholu popularity psycho
pie instinkty, pfedpoklddalo se, Ze chow
jednotlivee je do znaéné miry ovlivad
zdEdéngm  biologickym mechanismemn
A2 na konci dvacétych let 20, stol. zafas
ly byt k dispozici poznatky o individudls
ni modifikovatelnosti a variabilité jedné-

ni jedineid. K L 2. s. prispivalo i sociolo-
gy predpoklidané narufent sociflnfich va-
zeb ve spoletnosti (= spolednost tradié
vedouct k tomu, E¢ jednotlivei jiZ nebyli
souldsti socidlnich komunit, ale izolovand’
neboli atomizovani jedinci bez vazeb me-
#i sebou v rimei modernizaéniho proce-

su. Tato psychickd a socidlnf izolace stila
W zrodu mas, které byly zvl, nachylngé pod-
léhat vlivu moengch socidlnich sil, jakou
se stivala - masovd komunikace. Predsta-
va o existenci masové spoled i se opi-
rala o pfedstavy o probihajicich socidlnich
zméndch vyvolangch pii prechodu od tra-
diénf spoletnosti k modernd Styfmi tren-
dy: industrializaci, migraci, urbanizaci a
modernizaci. Nisledky téchto socidlnich
posuntl a zdkladnimi viasinostmi masové
spolecnosti byly: aj rlist socidlni diferen-
ciace souvisejici s pokracujict délbou pra-
ce a anomie; b) narufen( efektivity nefor-
milni socidlni kontroly v souvislosti s po-
klesem vlivu tradi¢nich norem a hodnot ve
spoleénosti; ) rostouci vyuZiti formdlni
socidlni kontroly (predstavované smiou-
vami, obfanskym zdkonem, soudnfm sys-
témem); d) ndriist konflikid x divodu so-
cifilni diferenciace mezi lidmi; e) ziiZeni
moZnosti oteviené a snadné komunikace
mezi lidmi z divedu socidlntho rozrizné-
ni a naruden| béZnych socidlnich vazeb.

Koncept masové spolecnosti predpo-
kladal, Ze 2 téchto divodd jsou lidé v mo-

- dernich spole¢nostech zdvislej&i na maso-
~ vé komunikaci.

T. & s. nebrala v potaz faktory spojené
s individudlnimi rozdily pifjemct a odlis-
nosti jejich viiva na Géinky médii ani viiv
socidlniho a historického kontextu pijmu
-+ mediovanych sdélent; nepoditala s pro-
ménnymi, na které upozornil dal¥f vivoj
psychologie, sociologie a visledky nésle-
dujicich vyzkumi medidlnich GEinkd, ja-
ko jsou individudlni psychicka diferencia-
ce pifjemei, socidlni odlifnosti pHjemed,
vliv socidlnich kategorif, socidlnich vata-
hi. (= opinfon leader; 1ok komunikace

-~ dvoustupriovy) Nebrala v ivahu ani dlou-

hodob&jsi a nepfimy viiv médii na pii-
Jemee, Na pozadi teorie o viemocnjch

teorie zézraéné stiely

médiich byl v pribéhu dvacdtich o (-
ciitych let 20, stol, zapocal systematicky
virkum viivu médii pouivajici experi-
mentilni metody a apirgicl se o socidlni
psychologii.

Odklen od t. z. s, plichdzi na pfelomu
dvacityeh a tFicdtfch let 20, stol, v souvis-
losti s posﬂ:m'm zdjmu v média jako o ob-
jekt systematického vyzkumu, kdy dochi-
21 ke zkoumdni vlive uréitého komuni-
kovaného obsahu na danou skupinu lidf.

T, z.s. neuvaiovala o proménlivost
acinku médii v zivislosti na historickych
a socifilnfch souvislostech a vnimala moc
médif jako konstantni. Jak ukdzaly poe-
dEj8f vizkumy (einkd médii, jako napt.
- zevislostni teorie Melvina DeFleura a
Sandry Ball-Rokeachové, moc médii se
miiZze proméfoval v zivislosti na socidl-
nim kontextu jejich pisobeni @ média mo-
hou dosahovat nejvétitho viivu v obdobi
ville¢ného ohrofeni nebo v pripadé kri-
i, kdy se nu né prijemei obraceji jako na
instituciondlni zdroj aktudlnich - infor-
maci.

Nisledujici teorie a vyzkumy popira-
jief zdkladni pfedpoklady t.z.s. vychd-
2l # rozdifeného modelu podnét-organis-
mus—reakee, kdy mezi medidinimi sdéle-
nimi & G¢inky médii stojl jako zprostied-
kujici proménné odlidné viastnosti jednot-
lived a jejich vliv na selektivni pozornost,
selektivni vaimdni, selektivni zapamato-
vinf a selektival vybaveni medidlnich ob-
sahil a pHpadnou rozdilnou odezvu na né.
Na Lz s. navazuji modifikované teorie
dinki médii, zejm. teorie selektivnfho
vlivu, teorie nepiimého viivu (= analyza
kwdtivacni; spirdla mifeni) a teorie kon-
struovdnf v¥enamu v médifch (= agenda-
-setting; hadnota cpravodajske),

Oiznadeni t. 2. 8. vzniklo retrospektiv-
né a nepiedstavuje uceleny souhmn meto-
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text

dicky jednotnych a na sebe navazujicich

zkoumini, ale spide souhrn predstay o pi-

sobenf médii ve spolecnosti,

= dav, komuntkace masovd, masa; spo-

lednost masovd; spoletnost tradidni; ifin-

ky médii, jefich rypologie; icinky médif,

Jefich studium [tt]

SOUVISENC] LITERATURA

DeFleur, M. L., Ball-Rokeachovi, §. (1996),
Tearrie masove komunikace. Praha:
Karolinum.

Klapper, 1. (1960). The Effects of Mass
Cornmurication. New York: Free Press,

Lowery, S. A., DeFleur, M, L. (1995).
Milestanes in Mass Communication
Research. Media Effects. New York:
Longman.

Perse, E. M. (2001). Media Effects and
Society. Mahwah: Erlbaum Associates,

text
1 jukykoli - simplexnifkamplecnt komuni-
kit na jehoi vistavbu bylo poudivo — zna-

ti pomoci konektorll a metatextovich ko-
mentaii.

T. je vniting formédlné ¢lenén na hlavy,
kapitoly, odstavee, jsou v ném orientad-
né uvidEny ndzvy kapitol, mide se vyodit
i jeho vnitfniho Elenéni feba desetinnym
tFidénim. Obsahovi vystavba se Fidl zpl-
sobem zobrazovini: vyprivénim (= nara-
ce), popisem, vykladem apod. a obsah je
logicky nerozporné uspofaddn na Casové
ose, logickym vypl¥vénim, sylogistickym
dikazem, shromizdénim dokladd a abs-
trakénim zivérem apod. Pro tyto postupy
Je typicki relativoi uzavienost t

Samo umfsténi t. do - komunikace
je dano jeho sdélovacim zdmérem, tzv,
ilokuei, a tak je modné rozlifit L. & intenci
bavit, poufovat, vyklddat, pfesvédfovat,
miist apod.

Medidlni t. jsou jednak — komunikdry
simplexni a komplexnl. —+ Medidlni dis-
kurz dlouho sdilel lingvistické poznatky
o t., nebof piejimal i —» linedmi model

ki hudebn/ t., malitsk§ t., archeologicky
t. apod. Toto pojeti t. umokiuje mnoha
v&dnim disciplindm, aby takio definova-
ny b studovaly. (= polvsémie; studia ful-
turdin(}) Riznymi zpisoby se tak soustfe-
duji na predpoklady ke vzniku t., tiir-
&i prostiedi, atmosféru, kontext recepee t,

Textovd lingvistika v duchu tradic lin-
gvistického pozndni niZSich rovin jazyko-
vého systému se snaZila poznat prosthed-
ky a postupy vstavby . T. byl definovin
jako jednotka nejvy3Siho Fidu komplex-
nosti, kterd je na rozdfl od ndhodné ge-
nerovaného souboru keheznf, md organi-
zovany obsah a napliiuje néjaky sdélovaci
zimér. Koheznost t. je ddna
mi posloupnostmi (zékonitym stfidinim
tématu a rématu v L), tzv, izotopicky-
mi fetdzei, opakovinim pFedmém Fedi a
jeho alterovinim, organizaci soudrinos-
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k ikace uplatiovany v lingvistice (=
model komunikace Jakobsondv). Ke zlo-
mu dodlona pod. osmdesdtych let 20. stol.,
kdy lingdrni model zagal byt nahrazovin
modelem kulturdlnim. (= model komuni-
kace ritudlovy) T. prestal bjt pfendfenou
intenciondlni strukturou, jejiz vlastnosti
jsou poznatelné, ale stal se podnétem pro

aktivity pifjemce (= publikum, jeho akni-

vira), ktery rozhoduje o pfijimangch a sdi-
lenych - informacich, Dakladem tohoto
obratu miZe bt innost —birminghamské
Fholy, resp. — teorie zakddovdnl a dekd-
deovdnid Stuarta Halla,

2 nejvySEl jednotka jazykového systé-
mu, na jejiz vystavbé se podilejf jednot-
ky niZ3 (foném, morfém, slovo, sousio-
vi, véta, souvét) a kterd sdilf s ostatnimi
Jjednotkami jazykového systému paradig-
matické vzorce (= paradigma/syntagrma)

a syntagmatické vztahy. Takto definovany
byl terminologicky a pojmové pomérné
presny a obory, kierd jej studovaly (nad-
VELNA syntax, textovd syntax, textovd lin-
gvistika), mély jasny a pfesné definovang
predmét,

= diskurz mediding; komunikdt simplex-

nilkamplexnt; model komunikace linedr-

ni; studia kulturdin; teorie zakddovini a

defeddovdni [08]
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tisk bulvarni

2 fr. boulevard = ulice kategorie tisku odvo-
zend od formy distribuce pouliénim pro-
dejem (kolportd}i, na rozdil od distribuce
odbératelim na zdkladé predplamého)

tisk masovy

Eiisti a nazpét, Poulitni zpisob prodeje a
zaméfeni na cilovou skuping vyZadova-
ly postupné, podminény technologickym
rozvajem, i novou grafickow Gprava — nid-
padné titulky, velké ilustrace, pozdéji —

Jotografie, popt. barevné odlifeni papiru

(= furnalisrika Hurd), jedtd pozdéji i ba-
revny lisk.

Grafickd aprava se promitla i do obsahu
~snovin i - dasopisd, Vi 1 1oz i
t. b, nastivd v USA a ve Velké Britdnii
v posledni ticting 19, stl. ¥V USA je
spojeno se jmény Josepha Pulitzera a
Williama Randolpha Hearsta, ve Velké
Britinii se jménem Alfreda Harmsworthe
neboli pozdéjsitho lorda Northcliffa, (=
revoluce northeliffovskd)

V soutasnosti se v angl, prostied! pro
o kategorii tisku pouZivaji pojmy —
penny press, vellow press (Zlutd Jurna-
listika), fid¢eji i popular press a sensati-
onal press; v néméing pojmy Boulevard-
-Zeitung, Sensations-Presse, ve fr. presse
a scandale,
= média tifiénd; penny press; tivk maso-
vy, furnalistika Hlutd [bk]
SOUVISEICT LITERATURA.

Emery, E., Emery, M. (1984). The Press and
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Media. Engelwood Cliffs: Prentice-Hall.

Wilke, ). (2000). Grundziige der Medien und

Pojem pochdzi z fr. tradice tisku prodé-
vaného od druhé pol. tFicdtgch let 19. stol.
na bulvdrech,

Pouliénf prodej zalind v USA zhruba
ve stejnou dobu. Souvisi s rozvojem mést
v obdabf primyslové revoluce (= spoled-
nost madernt), se vznikem novych dtvrtia
Sirok§ch méstskych tfid (bulviri), stejnd
Jjako s pravidelnymi kaZdodennimi presu-
ny délnické & nizdf zaméstnanecké tFidy
z perifernich &tvrif mést do priimyslovich

2 Kiiln: Bishlau.,

tisk masovy

oznalen{ pro kategorii periodického tis-
ku (angl. tzv. mass circulation press, tedy
tisk s vysokym ndkladem), ktery se od
thicdtych let 19, stol. obracel na podetné
Gtendfské publikum. (= masa; spolednost
masovd) Cilem L m. je nejen informo-
val, ale také &tendfi poskytovat rozptylent,
pobaveni, Pfedpokladem pro vznik t. m.
byl v prvni tfeting 19. stol. rozvoj proce-
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toxt

dicky jednotnych a na sebe navazujicich

zkoumidni, ale spife souhrn piedstay o pi-

soheni médii ve spolecnosti.

= dav, komunikace masovd; masa; spo-

lednast masovd; spolednost tradidni; utin-

ky médii, jejich typologie; ucinky médif,

Jejich studium fit]
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text
1 jakykoli - simplexnikamplexni komuni-
ki, na jeho# vistavbu bylo pouZito - ma-
K budebnd t., malifsky t., archeologicky
L. apod. Toto pojeti L umo#iuje mnoha
1 v&dnim disciplindm, aby takio definova-
ny L. studovaly. (= polysémie; studia kul-
nerdilng) Rizngmi zplsoby se tak soustfe-
duji na pfedpoklady ke vzniku t., tvir-
& prostied, atmosfér, kontext recepee t.
Textovi lingvistika v duchu tradic lin-
gistického pozndni niZéich rovin jazyko-
vého systému se snaZila poznat prostied-
ky a postapy vistavby . T. byl definovin
jako jednotka nejvyiiho Fidu komplex-
nosti, kterd je na rozdil od nihodné ge-
nerovaného souborn kohezni, mid organi-
zovany absah a naplfiuje néjaky sdélovaci
zimér. Koheznost L je dina tematicky-
mi posloupnostmi (zikenitym stfiddnim
tématy a rématu v L), tzv. izotopicky-
mi fetdeci, opakovinim pfedmét fedi a
jeho alterovinim, organizaci soudrZnos-
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1i pomoci konektori o metatextovich ko-
mentiid,

T. je ynitfné formélné clenén na hlavy,
kapitoly, odstavee, jsou v ném orientad-
né uvideny nizvy kapitol, miZe se vyuzit
i jeho vnitfniho Elenénf tieba desetinnym
tHd#nim. Obsahovi vistavba se Fdl zph-
subem zobrazovini: vyprivénim (= nara-
ce), popisem, vykladem apod. a obsah je
logicky nerozporné uspobidin na &asové
ose, logickym vyplyvinim, sylogistickym
dilkazem, shromdZdénim dokladd a abs-
trakénim zdvérem apod. Pro tyto postupy
Jje typicka relativaf uzavienost t.

Samo umisténi £ do — komunikace
je ddno jeho sdElovacim zdmérem, tzv.
ilokuci, a tak je mo#né rozlidit t. s intenci
bavit, poufovat, vyklidat, pfesvédiovat,
miist apod.

Medidlni t. jsou jednak — komunikdiy
simplexni a komplexni. - Medidlni dis-
kurz dlouho sdilel lingvistické poznatky
o0 L, ncbof prejimal i —+ linedrmi model
komunikace uplatiovany v lingvistice (=
model komunikace Jakobsontv), Ke zlo-
mu dodlo napoé. osmdesétych let 20, stol.,
kdy linedrni model zatal byt nahrazovin
modelem kulturdinim, (= mede! komuni-
kace ritudlovy) T. ptestal byt pfendSenou
intenciondlnf strukturou, jeji? vlastnosti
jsou poznatelné, ale stal se podnétem pro
aktivity pHjemee (= publikum, jeho akti-
vita), ktery rozhoduje o pfijimanych a sdi-
lengch — informacich. Dokladem ohoto
obratu mife byt dinnost - birminghamaké
Skaly, resp. — teorie zakddovdni a dekd-
dewvdni Stuarta Halla.

2 nejvy&i jednotka jazykového systé-
mu, na jeji vistavbé se podileji jednot-
ky niZ3f (foném, morfém, slovo, souslo-
vi, véta, souvét) a kterd sdilf s ostatnimi
Jednotkami jazykového systému paradig-
matické veorce (= paradigmalsymtagma)

asyntagmatické vztahy. Takto definovany
L. byl terminologicky a pojmové pomérné
presny a obory, které jej studovaly (nad-
vEtnd syntax, textovd syntax, textovd lin-
gvistika), mély jasn§ a presné definovany
predmét.

= diskurz medidini; komunikedr simplex-
Fomplexni; model ki ikace limedr-

ni; studia kulturding; teorie zakddovdnf a

dekddovini (03]
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tisk bulvarni

2 fr. boulevard = ulice kategorie tisku odvo-
zend od formy distribuce pouliénim pro-
dejem (kolportf#, na rozdil od distribuce
odbératelim na zdklads predplatného),

sk masovy

easti a nazpét. Pouliéni zpisob prodeje a
zaméfeni na cilovou skupinu vyZadova-
ly postupné, podminény technologickym
rozvejem, i novou grafickow dprava - nd-
padné titulky, velké ilustrace, pordéji —
Jotografie, popf. barevné odlifeni papiru
(= furnalistika Flutd), jedtd pozdéji i ba-
revny tisk,

Grafickd iprava se promitla i do obsahu
~+novin o —dasopind. Viznamné rozsifens
L b. nastdvd v USA a ve Velké Britdnii
v posledni tfeting 19. siol. V USA je
spajeno se jmény Josepha Puliteera a
Williama Randolpha Hearsta, ve Velké
Britdnii se jménem Alfreda Harmsworthe
neboli pozdéjdiho lorda Northeliffe, (=
revoluce northeliffovskid)

V soutasnosti se v angl. prostiedi pro
tuto kategorii tisku pouZivaji pojmy —
penny press, yellow press (Zlutd Furna-
listika), FidZeji i popular press a sensati-
onal press; v néméing pojmy Boulevard-
-Zeitung, Sensations-Presse, ve fr. presse
a scandale,
= média tifténd; penny press, tisk maso-
v Zurnalistika fHurd [bk]
SOUVISENC] LITERATURA
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Pojem pochizi z fr. tradice tisku prodd-
vaného od druhé pol. thicdtych let 19. stol,
na bulvirech,

Poulidnf prodej zading v USA zhruba
ve stejnou dobu. Souvisi s rozvojem mést
v obdobi priimyslové revoluce (= spoled-
nost moderni), se vznikem novych Gtvrtia
Sirokych méstskych tfid (bulvdrd), stejni
jako s pravidelnymi katdodennimi pfesu-
ny délnické a niZsi zaméstnanecké thidy
2 perifernich Etvrti mést do priimyslovich

hichte. Kitln: Béhlaw.

tisk masovy

oznacen( pro kategorii periodického tis-
ku (angl. tzv. mass circulation press, tedy
tisk § vysokym nikladem), ktery se od
tficdtgch let 19, stol. obracel na pocetné
Ctendfské publikum. (= masa; spolecnost
masovd) Cilem t.m. je nejen informo-
vat, ale také Stendfi poskytovat rozptylent,
pobaveni, Predpokladem pro vznik t, m.
byl v prvni tfeting 19, stol. rozvoj proce-
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tisk masowvy

su modernizace a -+ moderni spolefnosti:
rist mést, shromdzdéni vititho potiu po-
tencidlnich odbérateld, zlevnéni nikladi
na vyrobu tisku, technieké a technologic-
ké predpoklady pro vyisi ndklady a lep-
& kvalitu, liberalizace tiskového priva, a
pledeviim roz&Fent vedElani a vB5I kon-
centrace obyvatelstva na jednom misté.

T. m. vznikal nejprve v Anglii, Fran-
cii a v USA, jednou z jeho podob byl
v jednotlivych zemich — penny press, tisk
prodavany za niZsi cenu ne# tisk seridzni,
nékdy oznacovany jako tisk kvality {qua-
lity papers), popf. tisk prestiZni (prestige
press), obracejici se na Ctendte 7 vyssich
vrstey spolednosti, Zimérem vydavatell
bylo ziskat nabidkou levnéjsi ceny co nej-
vEt3i pofel Stendil z niFifch vrstev spo-
lednosti (odtud také obZas se objevujfel
cenadeni  popular press™), nebot pledpo-
klidali, ke tito novi zdjemei nejsou dosud
odbérateli Zidného tisku a maji jiné zdjmy
nei Etendfi seridzniho tisku a navie nema-
ji dostatedné vedElini k tomu, aby se stali
Ctendri tisku seridzniho.

K rozvaji t. m. podstatng pfispélo zave-
deni vieobecné a povinné Skolni dochizky
(napf, v Anglii od r. 1870), ale také rozvoj
primyslu a obchodu, ktery v — reklamé
v = fiftényeh médiich vidél prostfednika
mezi virobei a spotfebiteli. Novym Gte-
nafskym skupindm bylo tfeba phizplsobit
nejen grafickou dpravu, ale pPedeviim vi-
bér a zpracovini obsahu tisku. (= hodnota
zpravedaistd) K hlavnimu rozkvéiu tom.
dochizi v posledni tfeting 19. stol, v USA
a ve Velké Britinii. V zemich jako Fran-
cie, Némecko i jinde, se tato kategorie tis-
ku utvalf v pongkud umirnéngjil podobé
a pozdéi ned v anglosaskych zemich. Po-
dobni i v Seskych zemich se L m, rozvijel
predevifm ve dvacdtych letech 20. stol,
Ieho rozvaj byl v ceskych zemich pferu-
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fen na po& 2. svét, vilky a obnovil se
0% na poé. devadesdtyeh let 20, stol. Usi- s
1 vydavatelll po co nejvy3sim zisku vede

k nivelizaci ceského tisku smérem k obsa-
hiim poutavym pro Siroké (masové) pub-
likum (~+ kaltura masovd; publikum, jeho
typalagie), V zemich, kde tisk neprochd-

zel podobnym vivojem jako u nds, suile
platf piv, rozdeleni na tisk kvality a t.m,,

v Ceském prostiedi nazgvany = risk bul-
verni.

= rmasq; kultura masovd, penny press,

spolecnost masovd; spelecnost maodern(;

thik budveirni [bk]
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tok kamunikace dvoustupfiovy

hypotéza, podle niZ se — informace iife-
né — médii dostivaji nejprve k tzv. ndzo-
rovim videlm (angl. opinion leaders) a

teprve od nich k méné aktivnim &lendm 3

spoleénosti, (= wdinky médii, jejich studi-
um, icinky médii nepldnovans)

Tato myflenka znamend kvalitativng
novy stuped v pojeti — masové komuni-
kace, kierd byla aZ do té doby chipina ja-
ko primé a univerzdlni pisobeni médif na
atomizované, a mdi? lehce manipulova-
telné publikum. (= teorie zdzracné stéely)

Poprvé byla formulovina Paulem F. Lo-
zarsfeldem, Bernardem Berelsonem a Ha-
zel Gauderovou na zikladé vyzkumu pro-
vedeného v pribéhu prezidentskych voleb
vt 1940 a poté hyla pfi dalfich hadanich
ovéfovina a zplesfiovina,

WV tivodnim vizkumu byla po dobu ni-
kolika mésich dotazovdna skupina 600 vo-
lifd v okrese Erie ve stité Ohio s cllem
jistit, jaky viiv maji sdflovaci prostfedky
a pledvolebni kampaf na volebni rozhod-
nutf, Potvrdilo se, Ze jen &dst volich byla
avlivnéna pfimo médii. Vyznamnéjsi -
li hrdly mezilidské vatahy, piislusnost ke
skuping a plsobeni vlivnych &leni skupi-
ny — tey, ndzorovych vided (opinion lea-
ders). Ve stejné dobé byl v Rovere prove-
den vizkum Roberta K. Mertona, kiery
se zaméfil np analyzu samotnych nizoro-
vych viided, Nisledovala anal yza plsobe-
nif volebni kampan® z r. 1948 (tzv. studie
Elmira), studie Decatur v letech 1945 az
1946 zabyvaiiei se roghodovinim ve vé-
cech nakupovini, mody, ndvEtévy kina a
ve vefejnych zdleZitostech a v dalSich le-
tech vyzkum poudivani leki |ékafi.

Vyzkumy potvrdily, e v primdrnich
skupindch (roding, mezi plateli, souse-
dy), v nich# hrajf velkou roli meziosobni
vatahy a interpersondlnf komunikace, se
projevuje znadnd homogenita ndzori a e
vlivngm osobdim v téchto skupindch vice
podiéhaji lidé s nepevnym nizorem. Vild-
¢i jsou rovoomérné rozptyleni ve viech
spoledenskych wrstvdch a profesich. Jsou
ve skupiné dobfe integrovani a od ostat-
nich Elend se pFilid nelid ani socidlng, ani
demograficky. Ve srovndni s nimi se vi-
ce zajimaji o informace z oficidlnich pro-
stiedkld —~ medidlni komunikace a maji
vice znalost. Dial8im rysem je spoleden-
skost (angl. gregariousness). Videi maji
Cetngjii socidlni vazby uvnitf skupiny a

ok komunikace dvoustuphovy

asto i mimo ni. Vybér vid&ich jedinci se
véfe také ke struktufe o hodnotim skupi-
ny, (Naptiklad mdda je spojovina s mid-
dim, a proto viivinon osobou je spide mla-
di divka, ve vEcech nakupovini se ceni
Hivotni zkufenost, kierou maji stardi Ze-
ny apod. )

Robert Merton poukizal na rizné typy
mézorovych videt a ve své studii rozlisil
mistniho a kesmopolitniho videe. Mist-
nil viidee se orientuje na zdleFitosti dané
obce, jeho tematicky zdbér je pomérné §i-
oky. Md centrdlni postaveni a fetné so-
cidlni kontakty ve skuping, Kosmopolimi
viidee se specializuje spife na abstraktni
tEmata, nemusi byt v centro skupiny a ve-
dle socidlnich vazeb uvnitf mé Easté nebo
v¥znamné vnjsl kontakty.

Daldi ekoumin{ potvrdila, Ze ndzorové
vildcovstvi nelze pfitknout jako specific-
k¥ rys urditgm jednotliveim, i kdyZ to
prvni studie naznafovaly. Videovstvi je
proménlivé v &ase a ve vztahu ke speci-
ficksm oblastem. Je vizdno na charakter
problému a jen zffdka dochdai k presa-
hiim, kdy ndzorovy videe v jedné oblasti
Je povaiovin za vlivnou osobu i v jiné.

Vyzkum lékarské komunity t¥kajici se
Sifeni léki potvrdil viznamnost skupino-
v integrace i v profesiondlnim rozhodo-
vani. Skupina pisobi nejen a) jako - ko-
murtikaéni kandl nebo b) jako tlak ke kon-
formité, ale také c) jako socidlni podpora,
Integrovani zazivajl ve3i pocit bezpelf,
Jsou vice v kontakiu s novinkami, vice
ditvEfuji vnéjsim zdrojim a ochotnéji se
vystavuji riziku inovace.

Viideovstvi se 19kd néjakého impulzu
zvnéjiku a cilem vitded je dostar skupinu
do kontaktu s touto relevanini Gdsti pro-
stiedi, a to pomocl vhodndch médif. Ze-
jména kosmopolitni viidei jsou vice vysta-
veni plisobeni médid, i kdyZ i oni povaduji



tok komunikace dvoustupriovy

za ditlezité osobni viivy. Nékdy si média

a osobni viivy mohou konkurovat. - Ma-

sovd médja lze rozligit podle jejich role na

takovd, kterd poskytuji informace, a mé-
dia, kterd legitimizuji rozhodnui,
Nekterd vyzkumy mrealizované v poz-

déjEi dobé hypotézu o L K. d. zproblema-
tizovaly. | kdyZ nepopiraji viznam inter-
persondlni komunikace, ukazujf, Je prvot-
nim impulzem je Casto informace & médii.
Napfiklad zkoumdni politickych postoji
dospivajicich pfichizi se zjisténim, 2 ko-
munikatni média piisobi pfimo nejen ja-
ko informadnf zdroj, ale mladi lidé je také
povazujf za nejddleZitgiii pro formovini
svych politickych postaji.

- tace masovd; opinion leader;

iicinky médif, jejich studfiem; idinky mé-

dii, fefich rypologie [jun}
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tolerance represivni
proces usmérfiovini, zpracovivini a pa-
cifikace socidlniho napét, potencidlnich’
konflikh &1 rezistence v burkoazni spo-
lednosti. Pojem L 1, pochizi 7 dilny neo-
marxistld zejm. Sedesitych a sedmdesd-
tych Tet 20, stol, (= stdond apardi ideolo-
gicky; stdtni aperdt represivid] learie mé-
dii neomarxistickd) Burzoazni spoletnost
se podie téchto predstay vyrovnavd s kri-
tikou daného — socidlniho sysrémi (= sta-
tus ) tim, e do jisté miry, kterou kon-
troluje, pevoluje jeji verbilni (pisemné,
audiovizuidlng ard. ) zvefejnéni. Verbalizo- |
vané, zvefejnéné, diskutované napét po-
Zhyvi svou socidlni vibusnost. Burfoazni
spoleCnost, kterd je zejm. podle Herberta
Marcuseho {a neoanarchistd) spolednosti |
totalitni, pouZivd podsiatné jinych prak-

tik — manipulace nek klasické totalitnf =
rezimy: avl. svidéni ke konzumuo a tor
Oba procesy jsou propojeny: viménou za
rezignaci na kritiku refimu se nabizi kon-
zumni blahobyt nebo aspoil uspokojivé
socidlni podminky. Ve vytvifens ovzdusi |
t. v, hraje vyznamnou roli —masovd komu- 3
nikace: je prostorem pro vyjadfovini kon-
fikud, jejich analyzy a rozbora, co? inf
svymi specifickymi prostfedky. (= hege-
maonie) -» Média potencidlnf konflikty vy- -
trhuji z jejich pfirozenych socidlnich kon-
texti, a tim, Ze je piifazuji k nesourodym
sociilnim fenoménim dochizi k jejich ba-
nalizaci. — ldealogie wlerance je podle
t&chio autorl pokryteckd, protoZe skryvd
svou represivad tvif za univerzilni hesla
o —svobadd médif, lidskgch pravech apod.

Idea t. r. md sviij plvod ve freudoveké
ideji sublimace a teorii kultury, Marcuse
fikd, e plv. dvoudimenzionaln! koltura
(vysokd-nizkd. kriticki-apologetickd) se
rozmélnila v = masovou kolturw, v niz
zejm. kritické hodnoty -+ elimi kultury
Jsou proménény v prijemné banality a celd
kultura je zbavena své ,negujici sily™. (=
maskult; midkulr; primys! kndnonf) Tento
proces oznafuje Marcuse jako tzv. repre-
sivid desublimact, kterd md podobné jako
t. 1. dvé strinky: pifjemnou, protofe po-
skytuje rychlou a pohodinou gratifikaci,
a totalimi, protofe znemoZiuje kriticky
odstup od burioazni spolednosti, Role —
masovyeh médif je zjevnd: jako spolutvir-
ci masové kultury jsou spolupodilniky na
procesech nejen Lo, ale i represival de-
sublimace, tedy rozkladu tradicni, vysoké
a kritické kultury, Tento freudovsko-mar-
xmsl:)'- rozbor tématu poc]al Marcuse ve
spise Eros and Civilization.

Pozitival komponentou teorie L r. je
to, #¢ Marcase upozoriuje (v prici A
Critigue of Pure Tolerance - Kritika &isté
tolerance) na to, Ze t.r. nemile bt
bezbichd a nediferencovani. BurZoazni
spoleénost odzbrojuje své kritiky tim,
#e jim odebfrd postavent ., mimo zdkon",
Miru kritiky viak kontroluje, pficemz
mechanismy kontroly lee kritickou reflexi
rozpoznat, popsat a analyzovat,
= clovék jednorozmémny; konfliktualis-
mus, paradigma alternativef [pet]
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trh medialni, jeho typy

prostor, kde je napliovin charakter — je-
didilnich organizact jako formy podnikini
a subjekid fungujicich na principu zikona
nabidky a poptivky, coi se vyrazné pro-
mitd i do podoby — mediovanyich sdélent,
(= hierarchicky madel viivi na obsah sdé-
lenit; média sowkrome)

~+ Média pisobi na dvou typech trhi:
a) trh 8 - rekdamaon, na kterém je inzeren-
tiim proddviing sluZba v podobé pFistupu
k pozornosti publika (= publikum, jeho
rypelogie): b) trh se spotfebiteli mediova-
nych sdélent (tendfi, posluchaéi, divici),
kterym jsou prodaviiny medidlnf produk-
ty a shuzby. Medidlni publika tak ziskdvaji
dvoji identitu: jako spotfebitelé a jako ko-
maodita pro inmnty_

Ekonomicki zivislost a snaha uspét na
reklamn(m trhu vede ke snaze medidlnich
organizaci doruéit inzerentiim takovy typ
publika, které je co nejvice identické s -
eflovou skupinow inzerovaného produktu,
Snaha ziskat tento typ publika se déje
plizplsobovinim vikusu predpoklidaného
publika. co¥ miZe vést k - homogeniza-
¢f medidlnich obsahi, Pro média jsou tak
plitazlivéjsi — adresdri v produktivnim
vEku, s vyEim pijmem nebo s impul-
zivngjiim nakupnim chovidnim, ktefi vice
podiéhaiji inzertnim sdélenim (napf. mld-
def). Pro inzerenty je zdrovef vyhodndjsf
oslovovat sociodemograficky homogenn{
publika. Snaze pfindSet inzerentiim konti-
nudlni, neproménlivi a sociodemografic-
ky predvidatelnd publika napomahd napf.
~ serialita jako jeden z principd — na-
race medidlnich obsahd. Podle Lawrence
Grossberga jsou ze stran inzerentd nejvi-
ce poptdvanou eflovou skupinou mladi ve
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trh mediaini, jaho typy

wiku 18-34 let, Inzerenti na druhou stra-
nu vice vyZaduji specifidEiEi publika a
poiadujl, aby byly medidlni obsahy cilené
na uZii spotfebitelské skupiny. Tato seg-
mentace trhu vede v reklamé k (zv, niche
marketingu, pfi ném# je urlity produkt in-
zerovin a marketingove nabfzen riznym
publikiim rizngm zplsobem, u médii pak
veede k narroweastingovému vysiling (=
média 5 vysflamim signdlem; kad).

Snaha uspét na reklamnim irhu vede
k soustfedéni na kvantitativni ukazatel
sledovanosti (poslechovosti, ¢tenosti) jako
hlavni eil a zdkladni index kvality medidl-
niho produktu. (- rating; share) Medidlni
orgunizace si (ve spolupréci s reklamnim
trhem) za tmto Géelem vy pracovaly sofis-
tikované metody méfeni sledovanosti, po-
slechovosti a Stenosti (v CR je sledovanost
televizd kontinudlng méfena peoplemetro-
vy vizkumem domdenosti providénym
spoleénosti Mediaresearch, poslechovost
ridif a Etenost — rifényoh médit zkoumd
vyzkum Media Projekt providény Sdru-
zenim komunikadnich a medidlnich agen-
wr), Uspich média na reklamnim trhu je
tak podminén dspéchem na trhu spotfe-
biteld.

V rdmci trhu spotfebiteld lze rozliso-
val: a) trh s jednordzovymmi produkty (kni-
hy, videokazety, —+ roviny); b) trh s kon-
tinudlnimi slufbami (televizni a rozhlaso-
vé vysildn). Jednordzové produkty Casto
predstavuji konkréind medidlni nosig, se
kterym miiZe spotfebitel manipulovat po-
dle svého. Spotfebitel u tohoto typu me-
didlnich produktd plati plnou cenu pro-
duktu, jejich ndkup realizuje piim¥m jed-
norizovym nikupem nebo predplatnym.
Nékteré produkty jako — kabeloé televi-
ze, satelitni vysilini, specializovand a od-
bornd periodika jsou zdvislé jen ma pii-
jmu z predplatného. Kontinudlni medial-
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ni sluzby vyZaduji od spotiebiteld véti-

nou vlastnictvi technického zafizeni k je- =
jich pHimu a spotfebitel plati moZnost pfi-
stupu ke — komunikadnimue kanlee, Ni-

kup phistupu Zasto tvoFi jen st pokry-
ti nikladh média, dalZim zdrojem mohou

bjt koncesiondiské poplatky (= média
verejné sluiby), Nékteré kontinudlni me-
didlni slufby ziskdvi konzument (zddnli-

v&) zdarma. Jde napt, o rozhlasové nebo

televizni vysilani soukromych stanic, za

které plati prostiednictvim své (pfedpo-
klddané) pozornosti reklamnim blokiim

a koupi zbodi, ¢ néhoZ Cist ceny hradi =

reklamui.

PredevEim pro tift#nd média plati exis-

tence kombinovaného zdroje pifjmi; cena
uhrazend spotfehitelem hradi jen &dst nd-
Kladd, dalsf je brazena z inzerce, Podle

Lawrence Grossberga piijmy b&Znych de- i

niki tvofi ze dvou thetin pifjmy z reklamy.

Média v demokratické spolednosti pli-
sobi v rémei pravidel volného trhu; kazdy
novy produkt se stdva konkurentem stiva-
jicich. Aby byl dspaing pii kompetitivnim

ziskavini publika, mus si na trhu vymezit
misto vidi stévajicim medidinim produk

.

Lawrence Grossberg, Ellen Wartello-
v a Charles Whitney rozlisuji pifmou a
nepfimon konkurenci médif; pfimou kon-
kurenci predstavuje napf, vetah mezi dvé-
ma deniky, nepiimd konkurence se miize
uplatiiovat v thmei jednoho medidlniho ty-

pu i za jeho hranicemi, jejim projevem

je napf. soutéZeni o stejné inzerenty. Po-
dle teorie principu relativni konstantnosti
plati, #e podil penéz investovanich spo-

(febiteli do ndkupu médif je (za normilni-

ho stavu) do velké miry konstantni. Kazdd

investice do medidlnho produktu tak zna-

mend, Je spotfebitel tim alternuje ndkup
jiného medidlniho produktu.

Na negativni disledky ekonomickych
sil na pisobeni médii poukdzali predsta-
vitelé -» frankfurtské Sholy a kritické poli-
tické ekonomie (jako prvni tuto perspekti-
v pro oblast médif pouZili Peter Golding
a Graham Murdock ).
= média sonkromd: média vefefné sluiby,
publikum, jeho typelogie, reklama; skupi-
na cilovd [et]
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typizace zprav éasova

jeden z principll — konstruovdni reality
ve zprdvich, resp. také jeden z — organi-
cadnivh fukeori selekee uddlost!, Toz, toa
jiné - medidini rutiny vyjadfuji postoj
analyzy mediini organizace, podle néhoz
vythér tzv. zpravotvorné udilosti a ndsled-
ny vk zprivy neni povze visledkem
sledovén{ - informacnich kvalit ze strany
= komunikdtora, (= organizace medidl-
1) Selekee a naslednd mediace oddlost
je také vysledkem omezeni danych fak-
tem, #e venikajl v rimci prostfedi - me-
didlni organizace. Tento ptistup vyznam-
né redefinuje pojem objektivita: resp, ru-
& jeho pojetf jako neposunutého vyjéd-
feni dplného popisu poznané skutenosti

typizace zprav Casova

k pragmatiétjdimu pojeti ve smyslu dodr-
Zeni zikladnich profesiondlnich standardi
shéru, zpracovini a distribuce zpravodaj-
sk¥ch uddlosti.

Jednim z¢ zminénych omezeni je nut-
nost zohlediovat distribuci uddlosti v a-
se; resp. nutnost zam@fovat se na nddlosti,
které jsou kompatibilni s ¢asovim plinem
- média.

Pravdépodobnost dspéchu urtité udd-
losti v procesu redukee ndilost na zprivy
zileZi podle Gaye Tuchmanové mj. na éa-
sovych charakteristikdch zprivy a na ty-
pu jejiho vivoje v Case. Prinik uddlost
mezi eprivy raleZi na tom, jak je uddlost
koordinovina s produktivnd fizf medidlnf
periody. Napiiklad u deniki je zvyhodng-
na uddlost, kterd se odehrivd v rozmezl
urdeném zaditkem pracovai doby novi-
it a uzdvérkou. Kazdd medidlni perio-
da musi b1 nadio nasycena pfiméfenym
poitem zprav, Cilem chodu komunikac-
nich apariti neni jen &ifeni relevantnich
~ informaci, ale 1aké nutnost udriet sa-
my sebe v chodu. Novindfi (= Kewni-
kdtor) myji podle Tuchmanowé vyvinuté
jisté preventivni mechanismy proti zdsta-
v médii a jednim z t&chto mechanismi
Jje specifickd fasovd typizace zpriv. Dé-
lenim zpriv 2 Casového hlediska s no-
vindfi zajiStuji rezervai fond zprdv, které
lze poudit kdykoli. Jde o déleni zpriv na:
a) novinky a doplfiujici informace; b) oka-
mité, vyvijejici se a pribéZné zprivy;
¢) naplinované, neéekané a neplinované
Zpravy.
= hierarchicky model viivii na obsah
sdélents komstruevdn! reality ve zpravich,
organizace medidini [ir]
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U

uéinky medii neplanované

zména v chovini nebo mySleni individudl-
niho pijemee nebo publika, k niz dochizl
v reakei na recepei uritého medidlniho
obsahu, aniZ by jeho autor nebo — kome-
nikiftor nebo — medidlni organizace zpi-
sobeni této zmény zamyilela. Aby doflo
k vy&lenéni tohoto typu G€inki -« médif, je
tieba poudit kritérium intencionality, po-
dle nho? lze mezi ddinky médif rozlizo-
vat — géinky plinované a G mu o, ¥ rdm-
ci ohou t@chto mnodin lze dile rozezndvat
Gfinky dlouhodobé (ty jsou pozorovalelng
af 5 delsim zpodénim za plijetim obsa-
hu a nadto obvykle nejsou reaked na jeden
konkrétni medidlni obsah, ale spife na ce-
lek medidlnf prezentace skutednosti) (=
tearie nepFimého viivie) a liginky kratko-
dobé (1y sc objevujf okamZité nebo kriice
po pijeti konkrétniho medidlniho obsahu
a tuké rychle odeznivaji).

Denis McQuail k nepldnovanym krét-
kodobym afinkim fadi: a) individuilni
reakel; b) kolektivni reakei. K neplinova-
nym dloubodobym Géinkdm Fadi; a) so-
cializach; b) socidlni kontrolu; o) manag-
ment uddlosti, definovini reality a vyzna-
mu; d) institucionalni zménu; e} kulturni
Fmény,

Kolektivni reakee jako typ neplinova-
ného kritkodobého dinku vykazuje stej-
né znaky jako individudlnl reakce. aZ na
to, e k reakei na medialnd déinek se poji
VEIE mnogstvi lidi. Nejtypictéjéim prikla-
dem kolektivol reakee je kolektivni pani-
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ka nebo reakee na - fdmu. Do déjin v§-
zkumu medidlnich d&inki v tomto smys-
Tu vstoupila zejm. kolektivni panika vice

nei jednoho milionu Ameriand po od-

wysilini rozhlasové adeptace Vilka svénd
v USA na podzim r. 1938, jakkoli byla
wvazba mezi odvysilanym pofadem a do-
mnélou , reakei” dalimi vizkumy vyvri-
cena. O kolektivnf reakei hovai vifzkum-
nici také v pripadech, kdy vE§ — ma-
sa lidi prebiri z média inspiraci k ob&un-
skym nepokojim, demonstracim, profes-

tim nebo vepourdm. Napfiklad Benjamin

D. Singer se domnivi, ¢ média pfispiva-
i k feidzove reakei ob&anskych nepokoil
Jjentim, % jim vénuji pozornost jako zpra-
vodajsky hodnotné uddlosti. Za kolektivai
reakei byvaji také poklddiny teroristicke
dtcky, jejichi pachatelé nemajf jing cil ne
pivibit na sebe pozornost médii a skrze
publicitu 5ifil atmosféru strachu se zdmé-
rem destabilizovat spoledenskou sifuaci.
V tomto pfipadé se viak nejednd o reakei
na konkrétni medidlni obsah, ale na sa-
mu existenci médii jako distribuénich sitf,
jimi# lze &ffit zprdva o dtoku a tm aké
strach a nedivéru,

Zikladnim typem nepldnované dlou-
hodobé zmEny je zpsob, jimz média pfi-
spivaji k socializaci jedined, af vE sc jednd
o ranou socializaci déd, nebo pribéZnou
socializaci dospélych. Tento proces vy-
svétluje zejm. teorie socidlntho otekivint
Jjako postupnou adaptaci skrze sledovini
medidlnich obsahii na to, co se od &lovitka
v urlité roli ofekdvd, a co naopak mide
od lidi v jistych rolich odekavat on. Média
jako poritivni faktor socializace napomd-
haji smifovat Eleny spoleénosti s norma-
mi, hednotami, rolemi, statuty a sankeemi
v daném socidlnim uspofidini a napomd-
haji tak zajistovat konformit a pfizpiiso-
bivost ve spoleénost, (= paradigma do-

minanni;y svstém medidind; tearie médil
strukiirnd funkcionalistickd) Dilkazy pro
existenci tohoto typu neplinovaného me-
didlnfho Géinku nasbirali badatelé zejm.

_pii studin socializatniho vlive médii na

déti, jak potvrzuji napt, price Hilde Him-
melweitové, Granta Noblea & Raye Brow-
na, Z hlediska strukturniho funkcionalis-
mu je to jedna z nejdileditéjich funkei,
JimiZ —mediding sysiém piispivi k celkové
stabilité systému, z hlediska — neomaryis-
tické reorie médii jde naopak o zavrieni-
hodn§ fenomén, kterfm se média podileji
na reprodukei daného — statw que a inhi-
buji socidlni zménu.

Socializadni funkei je blizkd také funk-
ce socidlni kontroly. Anik by o to média
piimo, & dokonce zmérné usilovala, pi-
sobi jako ,,promitaci plitne® tohe, jaké
chovini je spolefensky #idouci o odmé-
fiované, a naopak jaké chovdni je chdpdno
jako socidlng deviantni. Predvidéni sank-
ci, které hrozi za devianini chovini, po-
tom funguje jako odstradujici piiklad a ja-
ko néstraj socidlni kontroly. Predstavitelé
kritické teorie médii oviem rozpoutali de-
batu o tom, do jaké miry je sociilng kon-
trolni i&inek médii neplinovany a do joké
miry je chténou strukturni viastnosti mé-
dif, které jsou vidy ve sluzbdch vlddnou-
of tfidy. usilujici o daldf posilovini své-
ho dominantmiho postaveni. Secidlni kon-
trola provozovand ze strany médii potom
neni ynimdna jako neutrdlni jev, ale ja-
ko nistroj formovini vEdomi a budovinf
konformity k definici socidini reality, kie-
ré je vihodnd pro mocné a bohaté. Napii-
klad Peter Golding rozlifuje mezi nepli-
novanou so¢iilni kontrolou, kterou nazy-
vil . ideologic®, & zdmérnou socidlng kon-
trolow ve prospéch viddnone! tfHdy, keeré
fikd ,,politika®, Jed1d negativngji hodno-
ti socidlni kontrolu ze strany médii napf.

Géinky medii neplanovanéd

Noam Chomsky, jen? hovoli o zdmEmém
vytviteni souhlasu (angl, manufacturing
of consent), co je viraz piejaty od Wal-
tera Lippmana, Socidlni kontrolou a pied-
videénim nékterych typl chovind jako so-
cidlng neZddoucich a potencidlng sankci-
onovanych se zabyvaii také — kulmerdini
studia, kterd vysvétluji praci —+ masevyich
médii pro ustaveny reZim jako prosazo-
vini loajdlniho — preferencniha Eteni na
tikor aberaéniho & opozitnfho Stenl spja-
tého se zastdnci alternativnich sublultur.
(= teorie zakddovinf a dekddovani) Tak-
to je pak v médiich negativni etiketizaci
vedena diskurzivii vélka {projey — fie-
gemaonie) protl zastincim radikdlnich nd-
zorii, jako jsou sublkultury mlddeZe, eko-
logickd hnuti, konzumenti lehkych drog,
odpiirei automobilismu, 4 &asto i proti ho-
mosexudliim & feministkém; tj. proti tém,
ktefi jsou shodou okelnosti positeli cho-
viini meprichodného socidni kontrolou,

Daliim neplinovangm dlouhodobym
li¢inkem médii je jejich schopnost podi-
let se na vysledné podobé rozhodujicich
uddlostd, ¥ managementu udilosti, kuerd
byl zkouman napt. Kurtem a Gladys Lan-
govymi nebo Sidney Krausovou, nehraji
média hlavai roli, jejich viiv se projevuje
spifie tim, Ze jsou k dispozici pro ostatni
politické a spoledenske akiéry, kiefi se je-
jich prostfednictvim domlouvaji, piou ne-
bo demonstruji svou pfevahu. Touto ces-
tou & za pRispéni médil v rali diskusniho
fira ziskavaji uddlosti jinou podobu 4 jiny
pritbéh, neZ kdyby média k dispozici ne-
byla. (= logika medidinf; pseidouddlosr)

Rownéi definovini reality — vymezovi-
ni témat. uddlost, aktérl, ndzort, problé-
mi ¢i otdzek, kieré maji ndrok na vstup do
vefejného diskurzu a do socidlni skutet-
nosti jako takové — patfi k dilefitym ne-
plinovandm vliviim médil. Tento viiv mé-
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difl je odvezen od - Thomasova teorémn

(== tearie sovidlnf konstrukee reality) a na

poli mediilnich studii se konkrémimi zpi-

soby, jimiz média uréuji, co ziska status
skutetnost, zabyvi napf. teorie sagenda-

-setting, koncepee — spirdly mifeni nebo

= kultivadni teorie. Tyto teorie vysvétluji,

weo™ i, prod* povyiuii média na skated-
nost, otizku, ,jak"” k omuo dochézi, si po-
tom klade zejm. analyza - mediding orga-
nizace a jednou 2 odpovedi je napk. — hie-
rarchickyi model viivii na obsah sdélent,

K nezanedbatelnym  neplinovanym

dlouhodobym dcéinkam médil patfi také
Jeiich vliv na ostatnf spoledenské instita-
ce, kiery se projevuje napf. tim, e tyto in-
stituce opoudlEji svou viastni a prstupuji
na - medidini logiku, nebo schopnost mé-
dif umociiovat vIiv jedné kullury na jinou,
zejm. v ebdobi soudasné globalizace.

w sttt v médifch; teoriv nepfimého vii-

vie; cinky médit, jejich rypologle; icinky

médii planovang [ir]
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eména v choviini nebo my&leni individudl-
niho piijemce nebo publika. k ni# dochdzl
v reakei na recepel uréitého medidiniho
obsahu a kterow autor nebo - komuniki-

tor nebo —medidlnf organizace ramysleli.

Jednd se 0 Géinky medidlnich obsaht, ke

ré jsou v souladu s komunikalnimi zdmé-

ry podavatelii sdéleni ve vztahu k publiku.

V = dominanmim paradigmam medidl-
nich studif se rozlifujf: a) d. m. p. kréitko-
dobé (napf, individudlni odezva, politic-
ka ¢i socidlni kampaf, - reklama, public
relations); b) @. m. p. dlovhodobé (napf.
ffeni zpriv, inovaci, védomosti).
Individudlni reakef miZe byt napf. nd-

podoba styli a mad prezentovanych v =

miédifch, nebo nikup produktu, klery -
adresdt zaznamenal v bloku televiznf re-
klamy. Také 3ifeni pokroku, zpriv a in-
formacl miZe mft charakler persvaziv-
nf kampan®. Nizory a chovini pffjemed
mohou byt oviivnény motivaci komuni-
kditori - pro tento proces poukivi odbor-

nd literatura termin konverze, Na zdmér- |

né uZiti médif a v politickych kampanich
(a souCasné na nepiedvidatelnost visled-
kit takovych snah) poukdzal mezi prvnimi
napf. Paul Lazarsfeld (= ok komunikace
dvoustupriovy).

Medidlni kampai jako jeden z nejvy-
raznéjdich typd @ m. p. je podle Denise
MeQuaila charakteristickd: a) specificky-
mi & zjevnymi zdméry, b) omezenym Ea-
sovym rozsahem; c) disperzni = cilovou
skupinou. Byvi také zadtiténa autoritami
avzhledem k pfedem formulovanému zd-
méru je pomérn snadné zpEné vyhodno-
cenf jejich uEinki.

Nejéastéji popisované zimérné Géinky
reklamy kategorizoval William MeGuire
Jako: a) dtinky politickfch kampani na
volebni chovini; b) Géinky osvétovich a

socidlnich kampani na chovinf jednotliv-

et o na zvideni solidirntho jednini ve

spoletnosti; ©) Ginky - propagandy na
prijimant — idealogie; d) GEinky medidl-
nich rimdli na dspéch socidlnf kontroly.

(= ticinky médii nepldnované)

MeGuire prispél k modelu procesu per-
svaze a charakterizoval ndsledujici kroky,
které jsou ke veniku a zdérnému pribé-
hu tohoto procesu nezbyiné: a) prezenta-
ce (persvazivni scdéleni musi byt prezen-
tovéno &lendm publika); b) prijeti (publi-
kum musi sdéleni piijmout); ¢) porozumé-
nf (adresdt musf sdélenl rozumeét, pocho-
pit); d) podlehnuti (= adresdr musi pod-
lehnout, akceptovat &i souhlasit s argu-
mentaci, kterd je soucisti sdélenf); e) za-
pamatovinf (po pHjeti informace & skon-
teni komunikanl situace si musi pfijemce
persvazivni sdéleni vybavit); £ plinova-
né chovdni (pijemce se musi chovat podie
otekdvini podavatele sd&lenf).
= icinky médif, jefich studium; lidinky
midii, jefich typologie; ddinky médif ne-
plinovand [sko]
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aéinky médii, jejich studium
obar medidlnich studii, jehoz zacitek lze
klist do prvnich desetileti 20. stol. Té-
ma G&inkd = masovvch médii v tomio
obdobi iniciovalo samotny vznik empi-
rického studia fenoménu — masové ko-
munikace spoleenskymi védami. (Teorie
masové knmunikace jako samostatnd aka-
demickd disciplina definovand univerzitni
vyukou o produkef védeckjch sil s tim-
o zaméfenim se ustavuje af v padesdtich
letech 20. stol. v USA. Do 1€ doby vani-
kaly odborné price o masovych médiich
v rdmei jinjch spolecenskyjch véd, zejm.
sociologie a psychologie.) Uinky maso-
vych médii upoutaly na poé. 20. stol. po-
zornost jako nejaktualnéisi dimenze ma-
sové komunikace, a w zejm. v souvislost
§ = propagandon za prvni svetové vilky a
rostouci popularitou - filmu i - rozhlasi.
Autorem nejzndméjil periodizace teo-
i Gfinkd masovyeh médii je Denis
McQuail, ktery vydéluje ve vivoji ndzo-
i na schopmosti masovych médii dosa-
hovat #mén v emociondlnd, kognitivni &
konativnf slofce postoje étyfi fize: a) fa-
ze viemoenych médii; b) fize omezenjch
licinki; ¢) fize rencsance silnfch G&inki;
) fize tzv. dohodnutého viivu médii.
Fize viemocnych médif trvala piibl.
od pod. 20. stol, do tficdtych let 20. stol.
Spekulativai pfedstavy (empirické bada-
ni v 1éto oblasti aZ na v¥jimky nebylo do
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té doby rozvinuto) o d¢incich masovych
médif se zakladaly na pfedpokladu oka-
miitého, pfimého, univerzilntho pilisobe-
ni masovych médif na chovdni recipienta.
Retrospektivng byly oznaceny jako - tee-
rie zdzrainé stfefy, popt. injekén( &i ofko-
vacl jehly. K hlavnim zdrojim dobovych
piedstav o acincich patfilo: a) plné roz-
vinuti potencidlu masovych médif v pro-
pagandé prvai svétové valky, totalitnich
reZimi S35R, Itdlie a Némecka a v expun-
dujici —+ reklamé; b) dobovy stav pozndnd
v ohoru psychologie: prevaZoval behavio-
rismus, model stimul-reakce a pfedstava,
Ze psychika je podobné jako biologickd
vybava pfedmétem genetického dédictvi
lidského rodu a Fe lidé jsou si po psychic-
ké striince viceméné podobni, tj. poznatky
neodporujict predstave, Ze masovd média
plisobi na viechny pifjemee stejnou silou
astejnym smérem; c) dobovy stav pozndni
v oboru sociologie: pievaZoval vliv klasic-
k¥ch velkych teorii - moderni spalecnos-
1 (August Comte, Herbert Spencer, Ermi-
le Duricheim, Ferdinand Ténnies), které ji
vyklddaly jako opak - spolecnosti tradié-
ni, tedy jako spolefnost industridlni a ma-
sovou, (= Gemeinschaft a Gesellsehaft)
Pledpoklad vyvazdni Sloveka z wsnych
interpersondlnich vazeb wadidni spoled-
nosti 4 jeho promény v odeizendho - ato-
mizovandho jedince podporoval hypotézu
omnipotentnich médif.

Fize omezenych oCinkd wvala pfi-
bl. od thcdrgch do konce Sedesdtych let
20, stol. Na zikladé akumulace empiric-
kych dat dochdzelo k oslabovini modelu
5-R v paychologii, stejné juko koncep-
ce nediferencované — masové spolecnos-
i v sociologii. Psychologie i sociologie
poukdzaly na existenci dosud nezndmych
jevil v psychice Elovéka a struktufe spo-
leénosti u tyto nové objevy byly uzniiny ja-
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ko intervenujici proménné, kieré viznam-
né vstupuji mezi - komunikdtora a reci-
pienta - mediovaného sdéleni n modifi-
kujf rozsah zamgilenych ddinki. Udinky
masovych médii proto zalinajf byt chdpé-
ny jako udinky selektivol - Gfinky, kte-
ré prochdzejf filtrem intervenujicich pro-
ménnych. K nejvyznamnéjiim nové po-
psanym intervenujicim proménngm hy-
ly poditdny: a) v psychologii individudl-
nf diference mezi jednotlivimi pfijemci,
k jejichz docenénf prispéla teorie uéend
4 koncept postoje, popirajici psychickou
stzjnorodost a zdirazfiujici schopnost li-
di rozriziiovat se na zdkladé naudenych
motivact; b) v sociologii socidlnf diferen-
ciace (popsand diky modemim sociolo-
gickym Setfenim statisticky vybrangch a
vyhodnocenych vzorki populace a zdjmu
o fenomén subkultury) a socidlni vatahy
(na jejich existenci — oproti pfedpokladim
teoric masové spoleénosti uvaZujici o ato-
mizovaném jedinci, upozarnil zejm. t¥m
Paula Pelixe Lazarsfelda konceptemn nd-
zorového videe, tzv. opinion leader, & —
dvoustupiiového toku komunikace ve vy-
zkumu People's Choice z r. 1944). Fi-
ze omezenych dfinkd je zavriena pracl
Josepha Klappera The Effects of Mass
Communication (publ. v r. 1960, napséina
v r. 1949), v niZ Klapper souhrnné vyjad-
fuje pesvéddeni, #o plisobeni masovych
médifl je omezeno tim, Ze masovd média
vidycky pracuji v ustavend struktufe so-
cidlnich vztahll a limitwjicim socidlnim
kontextu, které dr#f nad Géinky primd.

Fize renesance silnych téinkd trvala
phibl. od poé. do konee sedmdesdtjch let
20. stol. Vyeva k ndvratu k pojeti moc-
nych masovych médif (kterou vr. 1973 ex-
plicite zformulovala Elizabeth Noelle-Ne-
umannovd) byla motivovina zpochybné-
nim dosavadniho vymezeni u&inkid. Vy-

zkumy predchizejicl fize potvrzovaly jen
minimdlni a selektivni néinky. Objevuje
se vink otizka, zda masovd média sku-
teéné Eidné viznamndjii G&inky nemajf,
nebo zda se po nich jen pétralo v nespriv-
n& vymezené oblasti, tj. v oblasti Géinki
phimych a kifitkodobych, Nové zam&fenf
na Géinky nepifmé a dlouhodobé potom
prineslo zjidténi, Ze s GEinky masovych
médii je apét tieba poditat, & to z hlediska
psychologického zejm. pokud jde o pred-
Kldddni vzord a modeld chovdni prejima-
n¥ch formou uéeni a 7 hlediska sociolo-
gického zejm. pokud jde o anticipovanou
socializaci a smifovin{ recipientd maso-
vich médii s hodnotami, normami, role-
mi & sankcemi dané socidlnf organizace.
(= teorie nepfimého viiv) Pfistup téio fi-
Ze reprezentuje predevaim teorie vzord a
modelih a teorie socidlnich olekdvini.
Fize tzv. dohodnutého vliva médii trvd
pfibl. od pol. osmdesdtych let 20, stol.
do souCasnosti. Tento smér pfedstavu-
je aplikaci socidlniho konstruktivismu na
liglni § il masovych
médii mezi instituce schopné konstruo-
vat socidlng realitu) a uvaduje o Gincich
masoviich médif zejm. z hlediska jejich
schopnosti vytvifet, konstruovat pro své
publikum v¥znamy pipisované realits, (=
konstruovdni reality ve zprivdch; repre-
zentace reality, fefl teorie; teorie socidlni
komstrukee reality) Vyznamy konstruova-
né v masovich médiich pak na zdkladé
negociadnich, interakénich procesi mezi
publikem a masovymi médii pronikaji do
vyznamovych struktur recipients. K nej-
vlivngjfiim koncepcim této fize patii —
spirdla micent Noelle-Neumannové, teo-
ric ~agenda-setting Maxwela McCombse
a Davida Shawa a — kultivaénf tearie Ge-
orge Gerbnera. Tuto redefinici a? polemi-
ku s koncepefl G&inkd médii jako takovich
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viak rozpracovala zejména — kulturdini

studia o jejich — emografie publika. (=

demokracie sémiotickd)

Kriticky se k celému odvéd vizku-
mi @ teorie medidlnfch Glinkd stavi také
predstavitelé analyzy - medidin orga-
nizace 4 leorie viive na medidlni obsahy
(napf. Guye Tuchmanovii, Stephen Ree-
se, Pamela Shoemakerovd, Warren Breed,
David Gray). Vizkum potencidlnfho vii-
vu na publikum, by méla podle jejich nd-
roru doprovizel analyza toho, co mi viiv
na masovd média a charakter jejich obsa-
bl (= hierarchicky model viivil na obsah
sdtleni; rutiny medidini)

McQuailovu periodizaci studia G8in-
kit médii vyznamné doplnil James Ca-
rey, ktery tvrdi, 7e oscilace mezi silngmi
a slabymi afinky. kterd provizi studium
masovych médif po celé 20. stol., nemusi
byt jen odrazem promén ndzoni védec-
ké komunity, ale skuteénych promén me-
didlnich vi¢inki. Uzinky masovych médii
mohou podle Careyho ztricet a nabyval na
sile se zménami socidlnich a historickych
okolnosti — v situaci nejistoty a nestability
jsou recipienti néchylngjsi podroboval se
viivu masovich médif, K tomuto nizoru
se priklani i - zdvislosens teorie Melvina
DeFleura s Sandry Ball-Rokeachowvé,
= linky médil, fejich typologie; ndsili
v médiicl, organizace mediding, studia
Kudtwrcding, teorie nepfméhe viive  [ir]
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Uginky médii, jejich typologie
disledky plsobeni — masewich médii,
projevujici se v chovdni, jedndni & miné-

nf, Jako medidlnf G¢inek miZe bytoznace.

na zména orientace nebo intenzity posto-
je (ve sloZce behavioralni, kognitivi &
emociondln), kterd by nenastala, kdyby
recipient nepfifel do styku s konkrétnim
medidlnim obsahemn nebo nebyl dlouho-
dobdji v kontaktu s — medidini komuni-
ket jako celkem. (= ufinky médil, jejich
studium) Podle Denise McQuaila je tfeba
U¢inky médii odlifovat od tev. mogi mé-
dif a tzv. efektivity (Ginnosti) médii. Na
rozdil od G&mkd, moe médif je obecnym
predpokladem, potencidlem, médii proje-
vovat se konkrétnimi Uinky. Efektivita
médii je potom stupném dosaZeni jejich
zamyileného viivu (napf. v rdmei pléno-
vitg vedené kampang), (= ddinky médif
pldnované)

Vzhledem k tomu, #e 6&inky médii jsou
mnohostranné a jejich jednotlivé typy ne-
srovnatelné, je theba pii jejich posuzovini
vidy explicite uvdét, o jakjch ddincich
se hovoif. Existuje nEkolik zikladnich kri-
térif, podie nichZ lze rozezndvat jednotli-
vé typy ik, Mezi nejandméjsl kritéria
délenf Gfinkdl médii patfi: a) droved, na
kieré se projevuji; b) oblast, v niZ se pro-
Jjevuji; ¢} sila, s niZ se projevujf; d) zdroj,
2 néhoZ pochizejl: e) zimérnost, kterou
Jjsou & nejsou podlozeny: e) Easové zpoZ-
déni, s nimZ se prajevujl.

Podle drovné, na niZ se Gfinky médii
projevuii, je lze délit no; o) individudl-

ni (piisobi na jednotlivee); b) skupinové
(piisobi na socidlni skupinu); ¢) organi-
zaéni (phsobi na drovni secidlnd organi-
zage); d) instituciondlnf (phsobi na Grovni
socidlnf instituce); e) societdInf (phsobi na
trovni celé spolecnosti }; £) kulturni (phso-
bi na drovni kultury plekradujict hranice
néirodn{ spolednosti).

Podle oblasti, nn nif ddinky médif pii-
sobi, lze rozlifovat, v jakjch sférich po-
stoje se projevuji. Média tak mohou ovliv-
fiovat kognitivnf, afektudlni nebo behavio-
rilnf slozku postoje. Vliv na afektudlni
a behaviordlni postoje se pFitom obvykle
projevuje okam¥ité a pimo, zatimeo vliv
na kognitivoi strinku postoje vynikd ak
pfi dlouhodobém sledovini. (= reorie ne-
pimého viivie, teorie zdzradné stiely)

Silou (intenzitou), s niZ se mohou B&in-
ky médii v jednotlivych oblastech proje-
vovat, se zabyval uZ v roge 1960 v jedné
z klitovych praci - studia idinkd mé-
dii The Effects of Mass Communication
7 . 1960 Joseph Klapper. Ten rozdélil
G&inky médii podle jejich intenzity na:
a) zphsobujici konverzi (zménu minén
nebo viry v souladu se zimérem komuni-
kdtoru); b) zplsobujici diléi zménu (zmé-
nu formy nebo intenzity ndzoru pifjemee);
¢} zpilsobujici posileni (utvrzeni pifjemee
ve spriivaosti jeho piv. ndzoru).

Podle zdroje, 2 néhoi zména posto-
je pod viivern médif pochdzf, lze podle
Svena Windahla rozliSovat tifinky meédii:
a) iniciované masovym médiem, b) inici-
oviné piv. komunikédtorem (tim, kdo — in-
[formaci nebo ndzor masovému médiu po-
skytuje) (= mode! komunikace Westeyidy
a MacLeaniiv).

Nejdilezitéjsi dve dimenze déleni Gin-
kil navrhl Peter Golding, ktery povaZuje za
dilledité posuzovat je pfedeviim z hledis-
ka ¢asového zpokdéni a z hlediska zdméru

witi @ gratifikace

komunikdtora. Podle Easového zpoZdéni
rozlifuje uéinky: a) kritkodobé (zejm. be-
haviorilni G¢inky, napf, okamZitd inspira-
ce nésilnymi &iny edpozorovanymi z mé-
dif} (= meistli v médiich); by dlouhodobé
(zejm. nepiimé d¢inky v oblasti socializa-
ce a socidlni kontroly). Podle ziméru ko-
munikitora rozlifuje qdinky: a) plinova-
né, kterych chtél komunikétor dosdhnout
{ které lze dale méfit efektivitou médif);
b) neplanovang, které publikum zasabujf,
ani2 by to bylo zdmérem komunikitora.
= (earie nepFimého viivi, teorie zdzracné
stfely; ddinky médii, jejich studiwm; dcin-
ky médii neplanované, idinky médif pld-
nevand [ir]
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uitl a gratifikace

zangh g = potéseni, usf pfi-
stup, ktery se nezabyvd primdrné afin-
ky médif (= d@fimky médii, jefich studi-
wm;, didinky médif, jefich rpolagie: ddin-
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ky médii neplinované; icinky médii pld-
novanél, ale zajimaji jej motivace a cho-
vini jednotlivich élenti medidiniho pub-
lika, zplsoby, jak a pro¢ ulivaji — mé-
iz, Podle piistupu w a g. vedou socidl-
nf a psychické odli¥nosti mezi jednotliv-
el k tomu, Ze nejen vyhleddvaji riznd
média (sdélent), ale tato média (sdéleni)
odlidné uFivaji, pridemi klidovou, dyna-
mizujici roli hraje v lomto procesu ou-
ha po uspokojeni individudlnich potfeb.
Kazdé médium je tak vnimdno joko no-
sitel obsahovych a formdlnich charakte-
ristik, které jsou schopny poskytovat spe-
cifické gratifikace. S jistou mirou zjed-
nodufeni miieme popsat proces w.oag.
nasledujicim zplsobem: socidlni a psy-
chické motivy jednotlived generuji ode-
kdvéni vetatend k - masovym médiim
(= komunikace masovd), kierd nabizeji
rlené formy medidlnf expozice a vedou
k uspokojeni riznych potfeb medidlnich

konzumenti,

Koncepee . a g. byvi nékdy nepfes-
né oznadovina jako teorie. Proti tomuto
zafazeni ale hovotl skutenost, Je uve-
deny pfistup doposud nenabidl vyklado-
vé schéma chovini medidlntho publika.
Spfic miZeme hovofil o reformulaci né-
kterveh zjistén teorie selektivaiho viiva,
Dosavacini v¥zkumy tak nabizejf jen sou-
pisy ditvodi, proé jedinei masovd média
konzumuji, popf. jaké potfeby jejich pro-
stiednictvim uspokojuji. Piistup w. & g, se
soustfeduje pfedeviim na ndsledujicl pro-
blémové okruby: analyza typologie uspo-
kojeni publika. konceptualizace lidskych
potieb ve vitahu k medidlni konzuma-

i, analyza zdrojii medidlniho uspokoje-
analyza vztahu mezi rdznymi forma-

i uspokojeni a specifickymi viastnost-

i jednotlivych médii, analyza socidlni
povahy potfeb publika a zpisobi jejich

o2

odlifnych postupl, keeré oviem neposky-

tuji koherentni vysvétlend procesu, jak p
blikum prostfednictvim médil uspokojuj

vlastni potfeby. V rimei daného pFistup

tak existuje fada soupeficich teorii,
ré se v nékterych oblastech podporugi,
v jin¥eh zeela vyluluji. Mezi nejvliv

& patii: transakéni model Jacka McLeo-

da a Lee Beckera, model divické aktivi-

ty a gratifikace Alana Rubina 4 Elizabeth
Persové, model ofekdvané hodnoty Philli-
pa Palmgreena a Jay D. Rayburna, model
uZiti a zévislosti Alana Rubina a Svena

‘Windahla,

Kofeny tzv. ufivatelského pristupu sa-

haji jiZ do tficdtych let 20. stol., kdy se
tato vizkumnd perspektiva zatala formo-
val. Prvni stodie byly realizovdny am. v§-

zkumniky, ktef{ se pokusili zachytit uZi-
vatelské praxe jak Stendfd knih (Dou-
glas Waples, Bernard Berelson, Franklyn

R. Bradshaw) a novin (Bernard Berelson),

tak posluchaZi rozhlasovych seridll (Her-

ta Herzogovd) a populdrni hudby (Paul
Lazarsfeld, Frank Stanton), Vibec prynf
vizkumy, kieré milZeme s jistou rezervou
do uvedené perspektivy zafadit, se zaby-
wvaly choviinim filmového publika (Werrett
Wallace Charters a Herbert Blumer).

Po druhé svétové wvilce vyznamnd
ovlivnila piistup v, ag. dnes jiZ klasic-
ki priice Elihua Katze a Paula Lazarsfel-
da Personal Influence, kierd se pokusila
piibliZit meck |

nosti dostavaii k - informacim, resp. jak
je zpracovivaji. (= opinion leader;, tok
kormunikace dvoustupriov) Publikum by-
lo v rdmei €10 perspeklivy poprvé na-
hli#eno jako aktivni a jeho jednotlivym
Eleniim byla pfizndna viastni iniciativa

1y, jejichZ p e
tvim se individua v - modernf spolec.

pii vyhledévdni uspokojeni prostrednic-
wim médif. Zrodila se tak koncepee in-
dividualizovaného uzivini médii. Uvede-
ni autofi zde odmitli jed R

uditi a gratifikace

bu . byt informovang™; b) poskytuji roz-
prylend, dnik od tako kazdodennd rutiny,
a to zvl. prostFednictvim imagindrnf ko-

ikace s fiktivnimi postavami (= ex-

zkumu Geinki masovych médii a ponékud
mechanisticky model choviini medidlniho
publika opirajici se o pfedstavu vicemé-
né jednosmérného plsobeni hromadnych
sdElovacich prostfedkil. (= teorfe mdzmd-
né sifely) Pro cely pfistup je navic cha-
rakteristickd snaha vyhnout se hodnoto-
vym souddm tykajicim se viastnfho uZivi-
ni médif i kvality samotngch medidlnich
obsahi.

Daliim milnikem ve vyvoji pFistu-
pu . i g, byl projekt Centra pro masové-
komunikaéni vyzkum na univerzit® v Lei-
cesteru, ktery piinesl na po¢. sedmdesd-
tych let 20, stol. zdokonaleni koneeptudl-
nfho & vizkumného instrumentdria, Redi-
tel Centra James Halloran se pokusil na-
hradit tradiéni otdzku, jak média ovliviiu-
Ji své konzumenty, analyzou zpiisobu, jak
individua zachdzeji s médii, jak je vyud-
vaji, aby uspokojili vlastni potfeby. Jingmi
slovy, predstava homogenniho masovéha
publika (= masa), které reaguje vidy vi-
ceméné hromadné na vyslany stimul, by-
la nahrazens modelem individualizované
formy recepee medidlnich sdéleni,

Piistup w. a g, tak vytvifi pfechod mezi
behaviordlnimi teoriemi medidlnich Géin-
kit a koncepel — kulrurdinich snedif a ote-
vird prostor tzv, recepéni analyze,

V pribéhu sedmdesdtych let 20. stol,
se néktefi vizkumnici pokusili shrnout
dosavadni zjifiéni a kawgorizovali rliz-
né motivy uFivini médii. Napfiklad Denis
McQuail vymezil &y zakladni zpasoby,
jak média uspokojuji potfeby svich kon-
zumentl: a) poskytuji informace o bliz-
kfch i vzddlenyeh uddlostech, dohlife-
ji ma chod svéta a uspokojuji tak potfe-

kapismus); ¢) znalost jejich obsahu po-
siluje kaZdodenni redlnou komunikaci se
skuteCnymi postavami; d) medidlni ob-
sahy slouZi jako prostfedek pii hleddni
a formovin( identity jejich konzumenti.
Niktefi autofi, napf. Alan Rubin, rozli-
Suji dva typy ugivdni médii: a) ritudlni;
b) instrumentdlnl. ¥ prvnim plipadé jde
o formu — eskapismu, habitndlni konzu-
maci medidlnich obsahi s cllem uniknout
tlaku rediného Zivota, V drubém piipa-
dé pak o aktivnd, intenciondlng orientova-
né chovanf medidlnfch konzumentd smé-
fujicf napf. k jejich vy38i informovanosti
v dané oblasti & k sebevzd@lini (= pu-
blikum, jeho aktivita). V¥ poslednim de-
setileti se zaméfila vyzkumnd pozornost
v rimci uvedené perspektivy na otdzky
uwdvini novich komunikacnich a infor-
maénich technologii (= média novd) — —
internetu napf. v dile Zizi Papacharissi-
ové a Alana Rubina, a osabnich podita-
i ve studiich Elizabeth Persové a Debry
Dunnove.

Pristup m. a g. 5 sebou oviem nese né-
které zdkladni problémy. Predeviim jej
charakierizuje omezeny empirismus, kie-
¥ se neopird o 5irsl socidln teorii. V dii-
sledku toho je opomijen socidlnéekono-
micky rozmér potfeb i gratifikaci. Dochd-
2f tak k precenén/ individuging psycholo-
gickgch charakteristik élend medidlniho
publika, Uvedeny pifstup pongkud jedno-
stranné trva na tom, 7e chovinf élend pu-
blika je regulovino pouze jejich viastnimi
motivy a potfebami.
= emografie publika, publitum, jeho
aktivita; studia kulturdind, viginky médif,
Jejich sidium [ivl
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védomi falesné

spoletenské vEdomi ynucované viddnou-
ci tfidou subordinovanym vrstvim. V. L. je
mentdlni stav vykofistovanych, kteff prot
svym vlastnim zdjmim pfistupuji a ne-
protestufi proti vykladu syéta, Kiery je vy-
hodny pouze pro viddnouct tidu, Ta vyds-
vi zajmové podminénou interpretaci sku-
teZnosti za univerzilng platnou a jedinou
maonou. Podstatngm ndstrojem indokiri-
nace ¥. L. jo -+ masovd komunikace. (=
manipulnee; propaganda)

Termin piv. zavedli ve étyficdtych le-
tech 19, stol. Karl Marx a Friedrich Engels
v souvislosti s analyzou — idealogic jako
tiidné a skupinové podminéncho svétond-
zoru. Marx a Engels vychdzeli = teze, Ze
tzv, viadnowei mySenky nejsou nic jiné-
ho ne# vyraz pfevlddajicich materidlnich
vztuhil a ze viddnouci tfida nejen vlddne,
ale také Fidi distribuci a produkei my$le-
nek své epochy, Oba autofi poukdzali na
to. #ze délba price, kterd prostupuje ce-
1§ socidlni #ivot, se promitd i do struktury
vlddnouci tiidy. z niZ se vydéluji profesio-
nilni ideologove, tviret v. £, Ostatni pFi-
slugnici viddnouci tFidy jsou k této Einnos-
ti viceméné lhostejni, nicméné akeeptuji
centrdlni ideu v, £; nutnost vyddvat sviij
vlastni zdjem za zéjem celospoledensky,
tj. souhlasi 5 tim, Ze musf sv¥m myilen-
kdm ddvat formu obecnost, vyddval je 2a
jediné rozumné a vieobecné platné. Ta-
to tzv. zikladni iluze kazdé doby (pred-
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stava, Fe ideje viddnouci tiidy jsou obec-
nymi idejemi spoleénosti) je zikladem a
podstatou koneeptu v. L. jako primirniho
vykladového principu fi idenla-
zie, Marx o Engels soutasng ukdzali, Fc
tento proces — transformace partikulimi-
ho zdjmu v zijem obeeny — plati pro kag-
dou nastupujict tzv. revoludni tiidu. ldea,
e proletaridt bude schopen ustavit viastni
neideologickou ideologii, se ukizala juko
zeela utopicki.

V posledni dobé se pajem v. £, zadal —
pod silnym viivem pozdéjsich generaci —
frankfurtské fkoly — poukivat v odlidném
viznamu, jako oznadeni formy tfidnfho
vidomi, kterd neodpovidd redlnym. ob-
jektivnim zdjmiim tzv. historického aktéra
{Alain Touraine). Poprvé si tento fenomén
uvédomil oviem jis Engels, kdy? zjistil, Ze
previing tdst délnické tidy voli liberdly,
a mikoliv revoludni strany, Odid Viadi-
mir [1ji¢ Lenin kategoricky odvodil tezi,
Fe dElnickd tiida (proletaridt) nenl mocna
dopracovat se vy3ii formy védomi, nei je
Gzce ckonomické (,, odbordrské), a e tzv.
védeckd ideologie (Leninfy koncept) mu-
si byt do viédomi délnické idy vnesena
zvndjiku — revoluéni inteligenel v roli tzv.
piedvaje proletaridtu. Problémem v. £, se
zabyval ve dvacdtych letech 20. stol. ta-
ké Georg Lukdcs s dirazem na to, aby
marxisté fenoménu védomi obecné véno-
vali podstatni vES{ pozornost, nek 1omu
bylo v tradiénim ekonomickém redukei-
onismu, kdy materidlni zikladna jedno-
znacné uréovala duchovni nadstavbu (=
reifikace).

V soudasnosti, v kritické teorii médif
i — kulturdlnich studifch, se tento vztah
obrétil nejen jako disledek revize klasic-
kého marxismu, ale i objektivnich pro-
cesil dezorganizovaného kapitalismu, En-
gels de facto zformuloval nékieré premisy

ans



vtk medidini prvni a druhy

frankfurtské Skoly (a na ni do jisté mi-
ry navaeujiel - birminghamskd skoly)
Frankfurtskd Skola spojila problém for-
movini v. . s fenoménem - masové kul-
tury a — kulturniho primysle, cod jeitd
zvyraznila birminghamskd Skola kultural-
nich studii akcentem na daldi druby ne-
rovoosti, ned jsou nerovnost tidni, napd.
diskriminaci subkultur podle viéku, gen-
deru, sexudlni orientace, rasy, etmika &

ho pottu organizovangch a komplexnich
komunikdtord k velkému podtu adresdui
s omezenou moZnostt zpéiné vazhy. Tato
etapa vcholi ndstupem - relevize,
Meédia, kterd ndsleduji po televizi
(v, videa u televize s ddlkovym ovii-
ddnim), spadajf do druhého medidiniho
viku, kdy se plv, asyinetrie mezi aktiv-
nim kemunikdtorem a pasivoim adresi-
tem vyrovndava. Dfive ostrd hranice mezi

typu vzdélini. 1 tyto defavorizované vrst-

vy jsou vystaveny v —medicilnfm diskurzu

v, . dominantnich vestev, alkoli v. £ v té-

to podobé neni odvozeno od viasmicivl

virobnich prosifedki, ale od kultwrni si-
luovanosti.

= ideologie; teorie médil marxistickd;

viastnictvi médif [pet]
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vék medialni prvni a druhy
mediocentrickd predstava, postatujici dveé
zikladni etupy ve vivoji prostredkd -
mediding komunikace, Keré s2 od sebe
li&{ vztahem mezi - komunikdtorem a
- adresdtem. Teorti prvniho a druhého
medidlnfho véku eformuloval Mark Poster
v . 1995 v reakei na stile zietelndjsf
fenomén - novieh médii. Jejich ndstupem
zading podle Postera tzv, druh§ medidln
vék.

Prvni medidlni v&k ztowokiiuje Poster
s obdobim prevahy klasického — medidl-
niho syiému jednosmiérné — masové ko-
munikace, kdy sdéleni putuje od malé-
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prod a konzumentem se rozpiji a
objevuje se zeela novd konfigurace jejich
vztahu, Tato novd konfigurace je podet-
né symetrié1éjsi, producenti zurdceji ab-
solutni kontrolu nad vefejné §ifenymi —
informacemi a velikosti obou kategorii se
vy iji. Pribyvii profesiondlnich sté-
I¥ch producenti a soutasné mnofiny pro-
ducentd o konzumentd plestdvaji mit ne-
ménné sloZeni a objevuje se fenomén pro-
stupnostl, prolindni obou kategorii. Kon-
umenti se stivaji doasnymi producen-
ty, vraceji se zpdtky do role konzumen-
til, posléze opdt prebirajf iniciativa produ-
centa atd. Cte-li napf. lovik dennf tisk,
je Klasickym konzumentem; vyhleddvi-li
na - infernet, nebo pouZivi elekironic-
kou postu, pfestupuje do role prod i
p}‘i sledovini televize se opét stévi konzu-
mentem. Jednd se o hybridizaci dvou rolf,
jeiit vysledek popsal Alvin Toeffler jako
vinik tzv. prozumenta.

Poster mii za 1o, Ze modely komunikace
v prvnim a drubém medidinim véko se li-
& mj. tim, Ze koZdy komunikadni systém
divd vyrilst jinému typu subjektu. Toto
hiedisko podle Postera zikladnim analy-
tickym pFistupiim — marxismu a liberalis-
miu ~unika: marxismus chipe novd média
jako dalfi prostfedek utlatovini slabjch
# hezmocnych a liberilové je chipou ja-
ko naviieni lidské svobody a nezdvislosti,
Hledisko konstituce urtitého typu subjek-

tu na pozadi uréitého komunikadniho sys-
(ému viuk obé parudigmata ignorujf, Za-
timeo komunikaénf systém pronibo me-
didiniho véku (Ktery je prakticky totodng
s érou modernity) (== spolecnost moder-
#if) ddval vzniknout subjekiu awtonomini-
mu, rozumnému, stabilnimu, sevienému,
drubhy medidlni vek a jeho komunikacni
systém s viraznou sloZkon novych médii

vefejnost

text, clektronické konference ard.), Tele-
viznf rekluma proto, Ze podporuje iracio-
nalitu a zeela ignoruje realitu, funguje jen
Jjako hra oznacujicich. U textovych editori
je ditvodem snadnost oprav a pfepisovdni,
&im? vybavujl text neobvyklou nezdvaz-
nosti, lehkosti a efemérnosti, U internetu
je divodem bofenf hranice mezi produ-
centem 4 konzumentem a to, Je umodii-

je prostfedim vzniku subjekiu nestalé
t&kavého, rozptyleného, difuzniho o mul-
tiplicitniho.

Poster tedy - stejné jako napf. Harold
Innis nebo Marshall McLuhan - uvaZuje
v rimgei <+ technologického determinismu
a - mediocentrické teorie médii. (= reo-
rie médif sociocentrickd) Prevaiujici ko-
munikaéni technologic viak podle Postera
neuréuje pouze spolednost a spoledenské
vztahy, ale i modelovy typ subjektu dané
doby. Na ziklad# inspirace tzoretiky post-
moderni situace Gillese Delevze a Fer-
dinanda Guattariho Poster ddle uvidi, #e
systematicky, raciondlni a logicky myslici
subjekt pryntho medidlnibo véku kopiruje
princip typografickych textd, ktery Poster
nazyvi arboridlni princip. Tékavy a hravy
subjekt druhého medidlniho véku kopiro-
je princip textd novych médii, kiery Poster
nazyvi rizomaticky princip z fec. rhyzom =
oddenek. Rhyzom je rostlinny dtvar, ktery
nemi Zddné hlavni a vedlejsi odnoze; zmét
vldken, kieré se proplétaji, vzajemné spo-
lu smistaji a oddéluji se bez jakékoli pra-
videlnosti, Deleuze a Guattari takto meta-
foricky popisujf oslabeni Fidu a hierarchif
v mentalité postmoderni spolecnost,

Za zdroje téchto rizomatickych text,
za typickd média drubhého medidlniho vé-
ku, povaiuje Poster zejm. televizni — re-
Klamy, potitatové databdze a viechny for-
my elektronického zipisu (textové editory,
elektronickou potu a internet, = hyper-

je nek slovatelnou viasini ipul

§ identitou. Poster se intenzivné zabyvi

také problematikou databdzi, které jsou

pro ného postmoderni verzi Foucaultova

-+ panapiika a typickym piikladem infor-

macniho toku registrace.

= média nove; panoptikun, reality TV

lir]
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vefejnost

historicky podminény stay —moderni spo-
lednost, v niZ se vydéluje skupina, kterd
se zajimd o vefejné dénf (nejéastéji po-
litické a ekonomické, ale i socidlni, kul-
turni atd. ) & fizeni stit a zdroved usiloje
o vliv na sprévu vécf vefejnych, a to zpra-
vidla prostfednictvim — masovich meédii,
V. mi funkei politické a socidlnf kontroly
i legitimizace (je pfedmétem zijmu sub-
jektl, které ke své legitimizaci potfebujl
podporu tzv, — vefejného minéni), V tra-
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verajnost

diénim pojeti je v. protip6lem (phekrode-
nim) soukromé sféry a soudasnd prosto-
rem oddélenym od (nezdvislym na) st
a umogiivjicim jeho kontrolu a ovlivio-
Vi, (= sdjerm vefeiny, watch-dog role)
V. v tomto smyslu je aktivni a informo-
vand i vyznaluje se schopnosti kritické
diskuse.

W Girgim slova smyslu lee pojem i
vztiihnout hluboko do historie, zejm. do
ohdobl antiky. ¥ u#&im pojeti se v vife
ke veniku oblanské moderni spolelnosti
a modernich forem — komunikaee, Zejm.
periodickych — yisténich médii .

Obéany se piiv. rozuméli svobodni, pl-
noprivni obyvatelé mista zabyvajici se
obchodem a femesly, kiefi postupné za-
Cali jako tzv. fetd stav prosazoval proti-
fenddlni principy hospodirského a socidl-
niho pofddku. Mezi zikladni principy pa-
tily osobnf svoboda, smluvni vatahy, so-
cidlni mobilita, viastnictyi, svobodny ob-
chod, privo na kentrolu moci a podil na
spréivé véci vefejnyeh (vefejné minéni).
V' tomito pojeti jde o pojem typicky pro
uréitou epochu (17— 18, siol.) a cznadu-
Jicl vestvu oband (méstand a obchodni-
ki, ktefi svim jedndnim a postoji vytvd-
feji -+ verejnou sféru jako prostor diskuse
o vécech prekrafujicich individudlni 74-
jmy, jako prostfedek prosazovini téchto
spoleénych zdjmb a nistroj kontroly a do
uréité miry také vikonu moci. (= zdjem
vefejmy) Pieditim byla tato sféra vyhraze-
na Blechté acirkvi (tzv. reprezentativef v.),

V klasickém obdobi je zékladnim
strukturiilnim tysem v, th o plisluinost
Kk v, je zaloZena na majetku, vlastnictvi,
Zikladnimi ndstroji realizace v., tedy ve-
Tejnou stérou, jsou v téta dobé periodic-
ke tisk, salony, kavirny a kluby. Tisk se
v tomto procesu zadal povazovatl & za-
cal byt povatovin za reprezentanta v., za
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platformu, kde v. mife formavat a pre=
zentoval své ndzory, a wirovedi za nistrog
prosazovini minéni v. Soulasné se viak
tisk staval i ndstrojem oviiddand veiejné-
ho mingni ze strany stdtnf moci. (= svo-"
bada mddif) Jednim z poladavki v. pro-
1o byla svoboda tisku (nezdvislost na sté-
tu), dile svoboda ndzoru a shromazd'ovi-

ni. Jeding na stitu nezdvisly vefejny pros-
tor (tisk} umoziioval v. skuteénou kontrolu 8

moci,
Okruh métani a obchodniki ndrokuji-

cich si pudil na kontrole a ovliviiovdni véei

vefejnych se postupné, zejm. v 19, stol.,

roz&ifil o daldi povoldni a vrstvy jako fo- 8

virniky, bankéfe, dfedniky, distojniky a

predeviim tzyv, svobodnd povoldni (vedé-

lance), Privé posledng jmenovand skupi-
na se v tomio obdobi stdvi pilifem v., ato
kviili své spoletenske roli a vzdéling, jei

nahradily dosavadni majetkové vymezeni

(tento vyvoj souvisi také s formovénim
medernich ndrodil),
§ rozdifovinim volebniho priva a ris-

tem gramotnosti a vzdélanosti se souédsti

. staly daldi vrsivy spolednosti (délnici}.
Ve 20. stol. doslo k emancipaci daliich so-

cidlnich skupin, které vstoupily do vefejng

sféry (Zeny).

Vedle Géasti na spravé véci vefejnych
a diskusi o ni se viak vefejnd sféra std-
vala stile vice prostorem prosazovini par-
tikukirnich skupinovych zdjmid. V 19. a
zejim. 20. stol. tak postupné doslo ke zmeé-
né funkee a charakteru v, Nabyla podoby
souboru soukromych lidi, kiefi ve veifej-
ném prostoru hdji a prosazuji své privatnf
zéjmy. V. se v diisledku tohoto posunu sta-
la Laké pasivaim ndstrojem boje za orga-
mizoviné skupinové zijmy (politické stra-
ny, odbory, spatfebitelé) a prestala slouZit
piiv, 1ideln — vytvifeni prostoru pro kri-
tickou diskusi o sprivé véci vefejnych.

Tednim z rysi destrukee v, bylo proling-
ni soukromé a vefejné sféry a vymizen(
kritické diskuse jako zdkladni strukury
vefejného prostoru, (= atemizace spoled-
NI spedednost masovd, leorie masové
spolednosi) Vefejné mingén je pak chipd-
no jako statisticky primér okamZitjch po-
stojil {pocitii) ndhodného veorku obyvatel
bez ohledu na skuteény zdjem dotdzanych
osob o dané problémy a miru jejich infor-
movanosti, V. se v této souvislosti stavala
stile fastdji predmétem ovliviovini a -
manipulace ze strany subjektl prosazuji-
cich své zdjmy.

Zaroven dodlo k rozpadi piv. v. defino-
vané v rimei daného stitu na rizné vyme-
zené v, definované zejm. podle predmitu
zdjmu (odbornd, védeckd, volitskd), ale
i napf. podle ndstroje vyjadieni (interne-
tovd v., étendfskd v.) — v. v tomto poje-
ti nejsou stabilni, ale vznikaji & zanikaji
pedle okolnosti, (= publikum, jeha typola-
gie) Nadruhé strané pojem v, miiZe pfesa-
hovat hranice stitu {svérovd v.). Y. je dile
nutné odliSovat od pojmi jako skupina, —
dav, — masa & publikum.

Pojem v. mitfe kromé vile uvedené-
ho souboru lidi zajimajicich se o obecné
dénf a sprivu véel vefejnych dile ozna-
Covat prostor, kde jedinec miife byt po-
zorovin a posuzovin a kde je vystaven
(jeho povést, ndzory atd,) vicobeené dis-
kusi; vefejnost je tak principem vicobec-
ného, volného pistupu, otevienosti jako
pfedpoklad jednani (napf, zdleZitost ve-
fejného zdjmu), strukturdlnim principem
moderniho demokratického #fizeni a na-
strojem kontroly moci.
= dav, masa; minéni vefené; sféra vefej-
nd, zdfem veFeiny feab]
SOUVISENCE LITERATURA
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vesnice globaini

termin poprvé pouZity Marshallem McLu-
hanem v Sedesdtych letech 20, stol. jako
metaforické pfirovndni budouciho rozvo-
Je = médii a jejich vlivu na celé lidstvo
v planetdrnim slova smyslu.

Zikladnf mydlenka vychézi z historické
reflexe rozvoje - masovyich médii v pribé-
hu déjin lidstva a 2 = technologického de-
terminismu. Zpisob preddvini - informa-
cf nuiné ovliviiuje zptisob jejich pijimd-
nf, zpracovini a venik ndslednych inter-
pretaci {estetickych, ideologickych, etic-
kych awd.). Jiné McLuhanovo podstatné
tvrzeni, ,,médium je sdéleni™, upozorfiuje
na skutednost, Fe lidé ynimaji obsah sdé-
leni v zévislosti na formé jeho sdélovini,
(= epistemologiec médil) Je-li moiné za-
sahmout audiovizudinimi médii i ty nejod-
lehlejsi kondiny svéta, pak se kaddy divak
{posluchad) stdvil nutné jejich dfastnikem,

McLuhan vytviii specifickou periodi-
zaci déjin podle kritéria dominanmniho
média dané epochy. (= periodizace vy-
voje lidské komienikace) V déjindch ko-
munikace vyd&luje epochy: a) preliterdr-
ni; b) literdrni (= galavie Guienbergova),
¢} elektronickou (= palavie Marconiho).

V. g je padle McLuhana forma celo-
planetdrni socidlni organizace odvozend
od elektronické epochy. Ta podle ného
obnovuje na vy3Si Grovad to, co prelite-
rirni ¢lovek ztratil pfechodem do literarni
epochy.

Preliterdrni élovék s dominantnim mé-
diem feli #il v akustickém prostoru,
v némi lze vnimat simultdnng v nékolika
w2vukovich stopich®, Akusticky, ordlnf
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vesnice globalni

prostor & deminanef ucha (z = lat. oro)
neni organizovin linedrng, sdélovini ne-
probihd nutné za sebou, ale paralelns ved-
le sebe, coZ nenuti ke stanovovini hierar-
chif a uréen! jediného nejpodstatnjiiho
vitznamu, V preliterdrnf spolecnosti bez
pisma neni mozné trvanlivé skladoviniin-
formact, a je tedy pro ni typické kmenove
uspofidini bez virazné specializace, ne-
bot nikdo nemél moZnost disponovat v§-
razn vEEF sumou informaci ne? ostatni.
Literdrni epocha zadind uZivanim fo-
netické abecedy a je vyrazné radikalizo-
véna rozvojem pisma (= determinismus
technologicky) a od 15. stel. — knikris-
fu. Abeceda jako soustava symbolickych
~ gnakii umoEduje transcendenci vizna-
mu; umoiiuje komunikovat pomoci 2d-
stupnych znakil o nepfitomném predmatu.
Podle McLuhana se tak rodi lhestejnost a
bezcitnost literdrniho Elovéka, stejné ja-
ko jeho odstup a nevtafenost do svEta,
o kterém se komunikuie. Sdélovini pomo-
cf pisma je pomalé, zpBtnd vazba nastupu-
j& — pokud vitbee — se znadngm zpods-
nim a je slabd. V této viastosti literdrni
epochy spatfuje McLuhan divody odtaZi-
tosti a nevtaFenosti literdrnfho ElovEka —
jeho tendenci jednat, aniZ by byl obeznd-
men s pravd&podobnon reaked na své Einy.
Elekironickd epocha v McLuhanové
pojeti obnovuje preliterdrni celistvost a
zarazencst Elovika do sviita na nové, vy~
&, tzv. kosmické drovni. Z perspektivy
MecLuhanova pojeti jednotlivych médii ja-
ko extenzf jednotlivich lidskych orgdnd
nebo smyslil jsou — média s vysifanim sig-
ndlem extenzi celé centrdlni nervové sou-
stavy. Svim sudiovizudinim charakterem
opét obnovajl moimost simultdnnaiho vai-
mdnf na nékolika kandlech a rusi linearitu
pisma a knihtisku. Tyto viastnosti elektro-
nickych médii ve spoluprici s elekirickou
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rychlosti transmise sdélenf zaklddaji nové
svistove spoleenstvi, kieré McLuhan na-
2yvi v. g Rychlost elektronickyich médii

hracuje vzddlenosti a zpisobuje smrté-

ni glébu na pouhou ,, vesnici® & obnove-
n¥mi rysy pospolitosti (= Gemeinschaft a
Gesellschaft). Ve svéig, kde jsou viichni
informovini o déni ze vedilenych kontin,
podie McLuhana opét nastupuje schop-
nost spoluprodivini, empatie, vtaZenos-
ti docelkn lidstva, Rychlost elektronic-
k¢ komunikace pak zabezpefuje rychlou
zpétmou vazbu, takZe dochdei i k renesan-
ci schepnosti participovat na diisledeich
svych &ini a brit je v potaz,

Toto pojeti komunikaéng propojené
planety jako v. g, bylo McLubanovymi
adplirci fasto kritizovine jako utopistic-
ké a navic naivné podporujict zajmy vel-
kich telekomunikatnich a vysilacich spo-
Iediost!, pro kieré znamenala McLuhano-
vaapologetika elektronickych médif zna-
0¥ reklamni pifnos,
= determinismus technologicky, episies
mologie médii; galaxie Gutenbergovay
galaxie Marconiho; Gemeinschaft a Ge-
sellschaft [cer, ir]
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video

7 lat. viders = vigét elektronické zafizeni pro
simultinni zdznam a reprodukci - obra-
zu i zvuku, Videarekordér (182 videomag-
netofon, magnetoskop) pracuje ve spojeni
5 leleviznim monitorem. Vstup tvoff mag-

netickd paska (uzaviend v kazet®) se za-
znamenanym obrazem a zvukem v urdité
normé (PAL, SECAM), Prvni zdznamové
zaiizeni VTR (Video Tape Recorder) vy-
vinula v prenf pel. padesdrgch let 20. stol.
am. firma AMPEX. Od r. 1956 ho 2a-
aly pouZivat televizni stanice, pro kieré
1o enamenalo zdsadni zmnu pi pipravé
programu. Mohly zaéit vysilat pofady ze
zdznamu a pozménit tak obsah svého pro-
gramu, (= schéma programové) Cinnost
televiznich stanic se zjednodudila, proto-
Ze se sniZil podet pofadi vysilanjch v pfi-
mém pienosu,
0Od osmdesdtych let 20. stal. verost] vy-
znam v. pro filmove spoleénosti. Po uve-
deni v kinech zagaly — filmy ze své produk-
ce vyddvat také na videokazetich. Zménil
se dosavadni systém, kdy film byl po ob-
dobi promitini v kinech uveden v - felevi-
zi. Do tohoto fetézce se vélenila videodis-
tribuce. Dnes je film nejprve odpromitin
v kinech. Zpravidla do jednoho r. od pre-
miéry (v zdvislosti na dspéchu a délee ki-
nodistribuce) je vydin na videokazetdch.
Teprve po hlavnim obdobi prodeje video-
kazet se film dostdvd také do elevize, (=
kanvergence médily Zisky z videodistri-
buce pledstavuji pro filmové spoleénos-
ii a producenty dnes vyznamnou poloZ-
ku pfi stanoveni celkového ekonomického
v¥sledku daného filmu. U &dsti filmd do-
chézi k situaci, kdy jejich videodistribuece
je dspéingii net jejich visledky v kinech.
Mnohé filmové spole&nosti ve svétE maji
v soucasnosti také viastni videoprodukci,
tedy filmy, které vznikaji pfimo se zémé-
rem jejich distribuce na kazetdch, ani by
byly promitiny v kinech. Tento zdmér ve-
de k mendl pozornosti producentd a tvireil
o nbrazovou strinku filmu, a snimky ur-
Gené pfimo pro videodistribuci maji niZsi
virobni ndklady.

video

Sledovini videokazet piedstavuje dnes
vyEnamny zpisob triveni — wolndho fa-
su. Lidé maji moZnost Sirokéhe vibéru
kazel ve videoplijfovndch, Modern tech-
nika umodnuje kazdému flovky i bez od-
bornéhe vzdélini natidel videokamerou
viastai filmy (tzv. home v.) a promitat si
je doma na videorckordéru. V. se tak stalo
velkou konkurenef — jorografie v oblast
zaznamenivani udilosti ze soukromi. Za-
béry z rodinného v. se dnes celosvétovi
staly souddsti zdbavnych televiznich pofa-
dil, key jsou uvédEny sestfihy humorngeh
sitvaci z téchio Almi. Existujf spolednosti,
které vytvifeji viastni databanku zajima-
vich zibér 2 rodinného v. Ty pak ndsled-
né proddvaji ieleviznim spoleénostem. (=
zibava)

Novou meZnostd pouZiti v. jsou pro
televize také pofady, kdy znamd osobnost
natddi videokamerou momentky ze svého
Hvota (velky tdsplch mél napf. seridl
domiciho v, rodiny rockového zpEvika
Ozzyho Osbourna).

Rozvoj videokamer také pro televi-
ze zjednodufuje natddeni dokumenti, (=
film dokumentdrnf) Lehél videokamera
umoZfiuje kameramanovi vetsi moZnost
pohybu pfi natdCeni. Soucasné je moZ-
né i natdcet v prostfedich, kde by jinak
5 klasickou filmovou kamerou nebylo kvi-
li horSim zvokovym a svételn¥m podmin-
kdm mo#né pracovat,

Roz&ifeni v, dinf divika nezdvislym na
- programovém schématu televizni sta-
nice. -+ Adresdr nemusi sedét u televi-
zoru pfesné v okamZiku vysilini pofadu,
o ktery md zdjem. MiZe si jej nahrit a
pustit v jemu vyhovujicim case, Eim# si
stanovije dobu sledovani zvoleného tele-
vizniho obsahu. Dochded tak k personifi-
kaci vibéru televizntho pofadu, a roziffe-
i v, do domdcnost byvd proto pokldddno
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videotex

za predchidee vifvini - novich médif.
1 v (stejné jako napf. ve vetsi mife — fe-
letext, — videotex & — imternet) vywvar
prostor pro — aktivin publika, - dema-
sifikact a — individuaci uzivani médii. Se
wstupem v na televiznf trh lzs také hovo-
fit © oslabent jevi - masové kemunikace,
tj. procesu, pfi ném? je vetah mezi vysi-
latelem a péjemeem asymeiricky a pii-
jemce je zeela odkdzin na jednosmérny
tok — informaef doddvanych podle plinu
vysilatele,
- individuace; interaktivita, kamunikace
masovi; média nowd: televize [bed]
SOUVISENCT LITERATURA
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videotex
jedno z — novych médif, forma digitdlng
textové komunikace. V odborné terminc-
logii se rozlifuje v. pasivni (broadcast v,
neboli = reletexs) a interaktivni v, (inter-
active v.).

V interaktiviim v. json - televize s kla-
vesnici nebo osobni poéitad uzivatele spo-
jeny prosifednictvim telefonnich linek ne-
bo kabelu s datovimi soubory provozo-
vatele videotexové slufhy. V. pfedstavuje
dvousmérny tok — infarmeaei. UZivatel si
vybird z nabidky sluZeb videotexové firmy
a okamZité ziskdvd pofadované informa-
ce — agenturni zpravodajstvi (= agentura
tiskovei), burzovni zprivy, bankovnl zdpi-
sy 4 milZe si také objednat pfes v. zboZi
2 katalogu. Jeho objednévka je 2 hlavni-
he politade videotexové firmy okaméité
polvizena,

Rozvoj v. nendpovidal piiv. pfedpokla-
diim, protode nevyhodou byla vise pled-
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platného videotexové sluZby & cend za za-
koupeni modemu k piipojeni videotexové-
ho systému, Francoueskd vidda tento pro-
hlem fedila dotovinim videotexove stuzby
Telete] &dgtkou dva a2 tfi miliony dolard
roéné ainvestict do propojeni v. atelefonni
sité, V Némecku byla se stimi podporou
ruzdifena sluzba Bildschirm Btx, ve Velké
Britdnii Prestel, Tyto sluZby viak s rozvo-
jem — internetu a shuzeb poskytovanych
na této bazi on-line zirdceji svilj viznam a
v. je tak spide zastardvajicim hybridnim —
médiem.
m média novd; feletext; relevize  [bed]
SOUVISENCT LITERATURA
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viktimizace sekundami

2 angl. victim = obél proces, béhem néhoi
se obéf ndsilného finu (krddeze, pfepa-
deni, zndsilnéni) stane na zdklad® medi-
slizace plipadu obéti podrubé. (= nesili
v médiich) V. s. mohou vyvolat novind-
B (= komunikdtors, kteff konkeémi kri-
mindln{ pkpad zpracovivaii, jelikod zve-
feinénf piipadu miZe zavinit stigmatiza-
¢i obéti nebo iniciovat stigmatizaci obéti
e strany nejblizgiho okoli, (= erika novi-
ndfikd) Uvadi se, #e nebezpelil v. s, hrozi
zejm. chétem zndsilnéni, protoze masku-
linni spolednost penddi &st viny 2a znd-
silnénf na Fenu, navic zndsilnéni stigma-
e,

Diskuge o v. s & jeil diagnostikovini
nemaji v historii medidinich studii coby
svébytné socidlni discipliny piilis dlou-
hou tradici. V¥znamny vizkam v. 8. v —

tiftényich médiich provedli v r. 1994 Mi-
chael Kunezik a Wolfgang Bleh, Skupina
630 obé mila vizkumnikim v dotazni-
kovem Setfeni adpovedét na otizku, jaky
vliv md medializace jejich pfipadi na vy-
rovndvini se s proZitky 2z trestnfch find.

Studie ukazala, Fc zkuSenosti obéti
s médii jsou Siroké. K negativnim se fa-
dily pfedeviim stifnosti na necitlivé, ne-
bo dokonce pravd® (= pravda, jejl teo-
rie) odporujici zpravodajstvi (= kvality in-
formadnl; objektivita zpravodajsivi). Ja-
ko pozitivni disledek medidlniho refero-
vianf o ohétech zlodinu pak autofi studie
vnimali napf. to, Ze media casto obéti
umo?nila lépe se vyrovnat se svym zd-
Fitkem & ho piibliEit svému nejblizsi-
mu okoli. Celkovwé hodnoceni zpravodaj-
stvi ob&tmi pfineslo podie Kunczika pie-
kvapujici visledek. Zkoumané medidini
obsahy byly totiZ vEfinou respondentii
hodnoceny spifc pozitiva®, dotazovani ve
velké mife vitali, Z¢ se o jejich piipadu
psalo.

V paradigmatické struktufe medidlnich

viastnictvi médii, jaho koncentrace

viastnictvi médii, jeho koncentrace
jeden ze zikladnich strukwrmé organizac-
nich prvkii medidlni produkee, Z hledis-
ka viastnictvi se dajf — média rozlibil na:
a) soukromd média; b) média verejné slui-
by; ) média stitni. Soukroméd média ne-
musi nutné fungovat na komerénim zikla-
dé, mohou byt i neziskovd a financovina
napf. prostfednictvim nadacl. Viastmctyvi
média je také vniméno jako jeden 2 moz-
nych zdroji vlivu na obsah. (= hierarchic-
kit model viivi na obsah sdéleni)

Vlastnictvi - tidtdnjch médii neni v CR
regulovéno, viastnicivi — médii 5 vysila-
nyni signdlent je regulovino formou vy-
divin licenci k jejich provozovani. (= re-
gulace médii)

Koncentrace vlastnietvi v medidlnim
priimyslu milze byt podle Denise McQuai-
ia: a) horizontdlng; b) vertikdlnf, Vertikal-
ni koneentrace predstavuje napf. vlastnic-
tvi virobnich technologii pro riznd stadia
viroby adistribuce obsahi jednim subjek-
tem (napt, situace, kdy viastnik tistgncho

studif 1ze v. 8. zafadit mezi koncept z ob-

lasti — wicinkid médii (= icinky médii ne-

pldnované).

= grika novindfskd; etika medidini; ndsili

v médiich [skn]
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média so viastni tiskdrnu); proje-
vem horizontdlni koncentrace je slutovani
jednotlivych (Easto konkurenénich) médii
v riimel jednoho trhu na jedné drovn. (=
konvergence médil() K horizontilni kon-
centraci miiZe dochizet i napie riznymi
odvétvimi. Formou koncentrace vlastnic-
tvf jsou i pfipady tzv, kiffového vlastnictvi
médif, kdy jeden subjekt (ncbo vlastnic-
ky provdzané subjekty) ovlddd média riz-
nych medidlnich typd (napt. celoploinou
+ televizi a regiondini ridio, nebo celo-
plodné ridio a sit regiondlnich listi).
Podle Gracma Burtona & Jana Jirdka
maji média pfirozeny sklon k monopoliza-
ci a koncentraci, zdrovefi i k nejriznéj3im
formdm integrace a vytvifeni konglome-
riti prekragujici hranice stdi, Podle Ro-
berta G. Pickarda je préh piijatelnost kon-
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wyvatenost zpravodajstvi

centrace vlastnietvi v medialnim priimys-
lu piekrofen, jestlize &ty vedouci sub-
jekty kontroluji vice nek 50 % trhu, nebo
pokud osm vedoucich subjektd kontroluje
vice nez 70 % whu. Na silici koncentraci
amonopolizaci na prikladu am, medidlni-
ho trhu upozornil Ben Bagdikian v knize

Media Monopoly.

Ma negativni vlivy viasinické struktu-
ry a ekonomickych vivi poukdeali pro-
stfednictvim kritické politické ekonomie
Peter Golding a Graham Murdock. Histo-
ricky nejstarif teorii upozoriujici na vy-
znam viastnictvl jako faktoru oviiviiujici-
ho mediding obsahy, umoZiujiciho vyuii-
vat média k viasmim zdjmim & pfimo
k reprodukei na dané zdjmy vérzanych —
ideolagii, je — marxisticld teorie médif.
= fonvergence médit, média s vysilanym
signdlem: média tsénd, vegulace médii;
trh medidlng, jeho typy [t]
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vyvaZenost zpravodajstvi
profesni norma Zurnalistické price a nor-
mativni poZadavek spolefnosti vztahujici
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se k obsahim zpravodajského Zanru, (=
kvalisy fnformaini) Vychizi z pedsiavy
fungovini —+ masovyeh médif v rimei de-
mokratické spolednosti podle modeln —
tearie socidlnd odpovédnostt (= St teo-
rie tisku, jejich kritika) jako subjekiu jed-
najiciho ve - vefejném zdjmu, V. . je ide-
al predpokladajic, Ze zpravodajstvi bude
poskytovat stejnou moZnost plistupu do
vypovidi o uddlestech viem strandm, nd-
zorim a Ghidm pohledu, které jsou rele-
vanini ke zpracovivansmu €matu uddlos-
ti, 2 zirovei poskytovat prostor viem re-
levantnim tématiiny v rimei zpravodajstvl
juko celku.

Johann Westerstah| a kolektiv voimajf
. 7. jako jednu ze sloZek — nestrannos-
ti zpravodajsivi, zatimeo druhon sloikou
je newirdlni prezentace zpriv. Komponent
v. . se vztahuje predeviim k zdleZitostern
selekee (nebo opomijent) z hlediska faktd
a vypovédi, kieré mohou implikovat hod-
noly nebo vyjidieni nizord) rahrmstymi

i (= gatekeeper, gatekeeping).

Padle Denise McQuaila lze poZadavkn
v, . porozumé@t riiznymi zplsoby piede-
viim v zdvislosti na mnodstvi, relevanci a
statuty stran zahroutyeh do éman zprav
i popisované uddlostl, Uplatiiovénf poza-
davku v, £ miike vést k: a) rovnému nebo
b) proporénimu zastoupeni hlavnich akté-
1 podie didleZitost jejich zahrauti do udd-
losti, VEnovana pozornost miie byt vyva-
Zend z hiediska méfitelného prostoru nebo
Zasu ve zprivich, zahrouje oviem i otizky
relativinl prominence, kontexu a kvality
pozornosti. PFi zkoumdni v. 2. se sledujf
spite denotity (= denotace/fonotace) ob-
safené ve zpravich neZ jejich — konotace
{které se sleduji spife u neutrality).

Normativni pofadavek v. z. neni scho-
pen sdm o sobé postihnout vechny nuan-
ce nestranného zpracovini zpravodajsivi,

vétginow si nevima, do jaké miry pifzna-
kowé je zpracoviin role jednotlivich akté-
ril & ndzorovych smérl ve zpravich. Podle
Karla Rosengrena je v. 2. evaluativni slo-
kow = abjektivity gpravodajsiod (Wkajici se
selekce, zatimeo neutralita je evaluativoi
slozkou tykajici se prezentace.

V. z. miZe byt analyzovina na riznjch
drovnich. Lze rozliSovat: a) interni vyvi-
Fenost v rmei zprivy & jedné analyzo-
vané poloiky —+ mediovandho sdéleni a
b) externi vyvizenost sledujici v. 2. v rim-
ci Sirfiho spektra jednotek & programi,
Proanalfzu v, 2. je klitové stanoven, ktefi
akiéfi jsou k uddlosti relevantni a méli by
byt do zpracovani zpravy zahrnut. Rele-
vance vyplivi predeviim z typu uddlosti,
i u zpracovini politickch uddlost mi-
Ze byt relevance 2 hlediska interni vyvi-
Fenosti znadné proménlivil (napf. u zpri-
vy o kongresa parlamentni politické stra-
ny nepfedpoklicdme rovny pfistup viech
parlamentnich stran do zprévy, u 2privy
o chystané volb# prezidents naopak ano).
Zpravodajstvi jednotlivych medii by ale
mélo spliiovat poZadavek v. 2. jako celek
(z perspektivy dlouhodobéjsiho pohledu).

Podle Denise McQuaila vitiina vizku-
mii vyviZenosti sleduje standardni vzo-
rec, kdy je relevanini obsah rozifidén po-
dle formdtu (Fanru), v rimei @chto pole-
Zek jsou roztidEny mendl jednotky anal -
zy riznym zpisobem; napf, zdbéry, jed-
notky kontinudlni promluvy, hlavni bo-
dy zpravodajského piibéhu, tvrzend, vEty
nebo slova. (= analyza obsahevd) Roz-
Inzeni do jednotek otevird moinost cha-
rakterizovat zpravy z hlediska miry pro-
storu/tasu poskyinutého jedné & druhé
stran€, zdjmu, nizoru a vede k plesné-
mu méfenl sklond z hlediska vyvifenos-
ti pozornosti mezi relevantnimi pozicemi.
Rozhodnuti, kieré pozice, ak1éfi nebo per-

vyvazenost zpravodajstvi

spektivy jsourelevanini, mus{ byt zviZena

pripad od pripadu. Numericka suma nega-

tivnich nebo pozitivaich jednotek komsti-
tuwje skdlu, podle niZ mohou byt srovnd-
viny rlizné medidln kandly a rizné ob-

Jjekty reportovini 2 hiediska implicitniho

(na)smérovani Zpravodajsivi,

Typickou situaci zkoumani v. Z. je ana-
Iy zpravodajstvi o domici politice, pfed-
volebni kampané & pokryti dalSich pro-
jevlh politické komunikace a vyviZenost
7 hlediska jednatlivych politickych sub-
jekti.

Pivod metodického zkoumdni v, 2.
spadi do obdobi pfed druhou svéto-
vour vilkou, kdy Paul Lazarsfeld zkoumal
rozhlasové pokryti kandidatl na funkci
am. prezidenta Roosevelta a Wilkieho.

Poéadavek v, z. nelze aplikoval na né-
které typy zpriv; nupf. na tzv. human inte-
rest stories (lidsky jimavé pfibehy), inves-
tigativni zprivy nebo angafované zpra-
vodajstyf stranicl nékomu v rdmei vefej-
ného zdjmu (ochrana mengin, informova-
ni o hnutich ohrofujicich zdkladni lidské
svobody).

- CryiE teorie tiski, jejich kvitika: diverzi-

ta zpravedajsive; kvality informadni; ne-

strannost pravodajstvi; objektivita pra-
vodajstvi; teorie socidlnf odpovédnosti
(]
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waich-dog role

w

watch-dog role

z angl. watch-dog = hlidacl pes jeden z kon-
krétnich pfpadl normativel teorie médif.
(= StyFi teorie tisku, jejich kritika; teo-
rie socidint odpovédnosti) = Média v roli
hlidaciho psa jsou metaforou oznadujlcl
kontrolni funkci médii ve vztahu k viko-
nu moch stdmi i soukromé. Vo éo kon-
trolni funkcei je poslanim médii odhalovat
vedker? zneuZivini moci a postaveni, pro-
Jjevy nespravedlnosti @ korupee, Tato role
je vyrazem piiklonu k —teorii socidind od-
povédnestt médif, je? funguji v podmin-
kiich svobody tisku a nezdvislosti médii
(= wvoboda médil). Role médii jako hiida-
ciho psa se odvozuje od pfedstavy, #e mé-
dia maji viiéi spoleénosti néjaky zdvazek,

ktery presahuje prosazeni médii na trho

v roli ekonomickjch subjekni.

Uloha hlidaciho psa byvd zdiiraziio-
vina pfedeviim samotnymi profesiondly
(novindfi), zatimeo analyzy redlného jed-
ndni médif naznauji, ze v praxi média
tute: roli spide neplni, Ze éasto tato role
sloui jen k tomu, aby si vydavatelé a pro-
vozovatelé médii zaji¥lovali a upeviiovali
ekonomickou a politickou moc. (= orga-
nizace medidini)
= (tyFi feorie tisku, jefich kritika; média
vefefné sluiby, eorie socidini odpovéd-
nosti; veFefnost; zdjem vefejny [l
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specificki forma socidlnfho jednént, resp.
komunikagnich obsahfl, které umofiu-
ji jejich konzumentiim inik pfed tlakem
katdodennich Eivotnich situaci. (= eska-
piamus) V = modern( spolednasti je tvor-
ba zdbavnych obsahi i jejich recepee sou-
Cdsti vysoce organizovaného, industriali-
zovaného procesu produkee, ktery posky-
twje medidlnim konzumentiim institucio-
nalizovany komplex individudlnich grat-
fikaci. (= komunikace masovd; primys!
kulturnt)

Historicky byvé koncept . spojovin
s antickymi saturndliemi. V - tradifai
spoleénosti se zdbavni funkee napliova-
la prostfednictvim interpersondlni komu-
nikace, kterou realizovali zvl. trubadifi,
dvorni §afci nebo mégové. Z pohledu kul-
turni antropologie tvofi 2. komplex jedni-
nifproivini, pro ktery je charakteristickd
vysokd mira ritualizace a socidlni cufo-
rie, kierd je nezifdka doprovizena porudo-
vinim socidlnich norem. Toto poruSovini
pravidel chovini oviem vede paradoxné
k upevitovéni — statu quo. V této perspek-
tivé se jevi z., resp. hra jako univerzdlni
fenomén, ktery je inteprdlnf souldst or-
ganizace jak preliterdrnich, tak modernich
spole¢nosti. Soudasné je oviem treba zdi-
raznit, Pe definice 2. je dosti proménlivd
a li#f se jak mezi jednotlivimi kulturami,
tak ve spojeni s etapami historického vi-
vaje. V tomto smyslu upozoriuji nékiefi
kritici na ideclogickou funkei zdbavy (=

zibava

hegemonie; ideologie), krerd dokdde vel-
mi efektivnd — protoZe nepozorovant — le-
gitimizovat normy a hednoty dominantni
moci.

Zatfmeco v tradiéni spoleénosti byla z.
viceméné koncentrovina do Sasoprosto-
rovych enkldv svitkd a karnevall (viedni
den byl uréen vihradné pro prici), v mo-
derni spole€nosti 2. prostupuje kaZdoden-
nosti, Viznam fenoménu z. v moderni
spoletnosti souvisi pfedeviim s nardstem
délby price po primyslové revoluci, —
volného dasu a zménou fivotniho stylu,
pro kier§ je charakteristicky trend osvo-
‘bozovini jedince od tlaku kaZdodenni pra-
covnf rutiny, resp. uvolnéni represe v ob-
lasti socidlnich konvenci. KliGovou cha-
rakteristikou tohoto procesu je primyslo-
vé povaha produkee z, v rimci komplexu
- masovych médif. Ta v dané souvislosti
sleduji primdrné logiku generovini zisku,
tesp. osloveni nejnizsiho spoleéného jme-
novatele a pronikaji tak do kaFdodennos-
ti svich konzumentl. (= kulfura maso-
vi; maskudt; midkult) Z. jako komunikaé-
nf strategic svého druhu tak ziskala podo-
bu sekularizovaného rimdlu, kiery hraje
vyznamnou funkci pfi uvolfiovind spole-
tenskyjch a individudlnich tenzi, Zdbavné
obsahy jsou nezfidka ndstrojem identifi-
kace divékil s produkty - populdrni kul-
tery, které viznamné ovliviiujl formovini
jejich individudlnich i kolektivnich iden-
tit. Tento proces charakterizuje zvl. bez-
prostiedni emociondlnf ¢i senzudlni spo-
jenf s objektem zdjmu. Pro moederni po-
jeti . je charakieristické napétl mezi jeji
kazdodennf, konzumni povahou a snahou
tuto strojovou, stereotypni povihu narudo-
vat prostfednictvim konstrukee stile rafi-
novanijSich profitki & potgient,

Pristup —uitf a gratifikace: napf. Alen
Rubin upozorfiuje na skutefnost, Ze zd-

n7



Eurnalistika Euta

Nékdy mohou byt élendiské komentife

i uliteCn¥ji — odhall nepfesnost nebo

doplni sdélovanou informaci.

”. i, stejné jako internetovd periodika,
miiZe mit mnoho podob. ZdleZi na tom,
které viastnosti média vydavatel vyuZije,
které omezi a které dplné¢ potladf. Z who
plyne hlavni charakteristika & i - vytvi-
fet nové formity je mnohem snazs, nebot
mnoiina moZnosti. ze kterych lze volit, je
daleko Sirsi.

w hypertext; média novd; vék medidinf

prvnd a drihy [mrk]
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Zurnalistika Zluta

angl. yeillow press = Euly tisk oznadeni pro
- (ifténd média, vyznatujfci se zpravo-
dajstvim, kieré kiade diraz pfedeviim na
soukromy Zivot osobnost! ze viech oblas-
i vefejného #ivota, na skanddly, senzace,

krimindlni uddlosii apod. Obsahu je pfi-

zplisobena také grafickd dprava (velké t-

tlky, barevné — fotografie).

Pojem je odvozen od sporu vedeného
v 1. 1896 o komiksovy seridl Yellow Kid,
ktery jako prvni zaal zvefejfiovat Joseph
Pulitzer ve svém listé New York World,
(= zdbava) Jednalo se o Zluté tistény ko-
miks. Zakritko William Randolph Hearst
preplatil kreslife seridlu Richarda F, Out-
caultaa Yellow Kid zadal vychizet v Hear-
stoveé listé New York Journal,

Kromd senzan® zaméfeného obsahu
oznacuje pojem & & rovnéZ nckalé novi-
nifské pracovni zplsoby. (= etika novi-
mdfskd) V soutasnosti se pouZivi nEkdy
jako synonymum k bulvarnimu, senzaéni-
miu, skanddlnimu tisku.
= média tifténd; tisk bulvdrni [bk]
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Zakladni pravni normy vztahuijici se

k rozhlasovému a televiznimu vysilani,
vydavani periodického tisku

a regulaci reklamy

Zikon £, 231/2001 Sb., o provezovini rozhlasového a televizniho vysilani
Zikon £.468/1991 8b., o provozovini rozhlasového a televizniho vysilani (zruSen zd-
konem & 231/2001 b, ke 4. 7.2001)
Zikon & 103/1992 8b., o Radé Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysiling
(zrusen zdkonem & 231/2001 Sb. ke 4. 7.2001)
Zikon €. 483/19918b., o Ceské televizi (novelizovin zdkonem & 3972001 8b,
k 23.1.2001)
Zdkon € 484/1991 8b., o Ceském rozhlasu (novelizovin zdkonem . 192/2001 Sb,
k9.2.2001)
Zikon &, 106/1999 Sb. 0 svobodném pHstupu k informacim
Mctudlldclf pokyn ke sjednoceni postupu organti verejné sprivy pfi zajifteni priva
fyzickyich a pravaickyich nsob na poskytnuti informaci podle zdkona &, 106/1999 Sb.,
o svobodném pHstupu k informacim
Evropska dmluva o preshraniénf televizi
Smérnice & 89/552EEC a jeji novelizace & 97/36/EC
Doporugent Rady Evropy k nezdvislosti orgénd regulujicich vysilani Rec(2000)23 -
preklad CZ
Wyhldska Ministersrva kultury & 233/2001 Sb. - Seznam uddlost{ znaéného spolelen-
ského viznamu
Zikon ¢, 40/1995 Sb., o regulaci reklamy
Zdkon &. ?le’l 966 Sb., o periodickém tisku a o ostatnich hro madnych sdélovacich pro-
’stfndmch (zrusen zikonem €. 46/2000 Sb. ke 22.2. 2000)
Zakon €. 46/20005b., o privech a povinnostech pfi vyddvin( periodického tisku a
0 zméné nékterych daldich zdkont
Zﬁl'mn €. 15112000 Sb., o telekomunikacich a o zméné daldich zikoni
Sbirka zdkomi Ceské republiky. Roc, 1993-2002.
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