De tijdschriftredactie

Bladen maken

is steeds een nieuw
antwoord vinden

op hieuwe vragen in
een nieuwe taal.

Niet alleen een nieuw
jasje maar vooral

een nieuwe ziel
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Een lichtvoetige week uit hetleven
van bladenmaker Hans Verstraaten:

‘Dat s het lecke aarn dit vak:
et veel bloed, zeoeel en

eweel

%
i

Zranen (omk/e er a/Z‘Ja' weer
wit. wat rinder /ea( /50 dat
\,énaﬂende gevoel, doorgaans
's avonds ladt, dat het toch
anders, beter /\/’an.‘

> 4=
aCL

ed

Een i«

ﬂ:"rr -‘_/')1'1!{' -'{r.J
De dag zféjfnf et u’e;gci‘a’er-en,

Bij het 5em;a’de/c{e. Gjdse hrif? 3&(&’ it
doorgaans zo: Verjciderfhgefa 5.235»}73»
zelden op q.a'/'d, lopen eindeloos ity als
er al een ci'jema’a /5 dan laal ren die links
liggen, runstens één aanuwezige maldd
cz/z::‘;fa’ a.\;‘eer-‘ ‘Dit hebben we al een Keer

edaan en aan het eind zie je veredrde
bliblen — wat hebben we now e;gen@'(’
besSloten?

T# ben sinds 1959 hootdredactectr
en heb, naar schat fins, reting 3000 Var
dit soort Vergad'erin_cjen achider de req.
wag j-e/ed'en hed ik af 3eC<T>nC’/d(d'eeJ‘d
dat je als hootdredactecr maar Aet
best zo veel moﬁe{:jé besleiiter kurt
neren Voordal zon Vergaa{e;-mﬁ éejfnt‘

-~ in je eentje, of met de adjunct, de
ohef redactie of de arédirector — en dat
u,'e Zir;."den.s zon Vergaderfnj 5{!7Zzu&3end
twee, drie bruikbare ideeén reeneerit. En
intussen aan andere Jr'nﬁan denkt.

Na dewee e 2l de v’erﬁaa’en}:g er op.
;i"/a"c'}'a’ goed Trowwens on 's ochtends
s Verjad'eren te éejr}men. Dan kan de
rest van de dag alleen maar meevallen.

an 1989 tot 2000
we Revit €n van
Manage-
lgemeen

- meer a
naonder m :
< a Men's Ma-

Hans \r'v.rv.uu\;\u:n \\;ls v
; ur van Niet
hoofdredacte o
2000-2002 hoofdredacteur yar
ment Team. Daar
hoofdrcda{:teul
azines.Tegenwoor -
hoofdredactcur.: v_zm e
Media, waat hij tien bla ml e
: : antwoorde :
it en zelf verd ; 9
i&tlgls Tevens is hij colum nist voor L

Mmmq-:mcm Team en Rem:’!trcnds.

Tk =it '(e_genwaordig in de sponsored
magazines. Dat waren vroeger geen
bladen maar blaadjes, »et allerler -
promoz‘/emaier/aa/ erin en Steevast een
interview mel een directectr die trots
was op Zijn éeerf' en vooral op zichzely
Maar dat was vroeger. Vandaag eworden
er in dit land honderden sponsored
Mﬁgdzf'nes 5emazz.{'£ die verdomd veel/ /L.-;,'.{*e
op volwaardige publiekstiidschriflen = ef
alders Steeds meer conciurreren mel diel
publiekstijdschriften.

En veel verschil bestadl er ook niet
rreel. l/rwdarzg mack ik sapren mel een ards
director de cover voor 4&(0’:' Magazine.
Datt is een Slad dat 56{(((' over A/ga‘; en
vooral ever celteer, architectedr,
literatucr en lifestyle en — nit we het
doch over ,pz/é/feész‘d)'dsc/?rb"tm hebben
- ook in de losse verkoop verkrijgbaar
5. M&n idoe voor de cover 15 ditmaal
priniradal Je neerit een A en een |

(Vanweﬁe de niectee Aed: AD en ufe ree
de Hlecren wit en rood en daar miaken
woe dan tets meoois van. Als het fan een
abstract é/xnsz':uene Dal mensen ‘onl
zeqgen als ze hem zien. Ja, zo Simpel '
dat: een mens rmoetl ‘O zeqqen als A
of 21 een cover ziet. 'ARI is ook goed
Helomaal niks is helemaal r1s.

et schiet niet erg op. T# hed wat
(/ansiéoe(/en en 3rd7¢ sche boeken
meegenorten Zer inspiratie en it drie 4
Jater, hebben we getlweeén vastgests /d!
dat Je een A en | op een Cover OF
rinStens 3¢ marieren keent combing
— en al die 37 manieren vind i niks
denk intussen /Jefme@’,é aan een an
arddirector. T denk dat de arddirect
me intussen /Ie/'/ne@',(’ een ern\SZ'I:ge 2/é
Zoewenst.

\{1/“/1 rinelen later Zijn we erait.

Dat s het lectke aan dit vak: met
bloed, zeeel en tranen Kom je ef
weer Lit. A

Wat dan weer minder lectk IS¢ dat.
fnagende 33\/03/, doorgaans s aver
Jacd, dat het toch anders, beter
én dat je dit dan zon arddirecto S8

a/,'n5a’agocﬁz‘ehd moel meedelen. Die me dan
vast Zoewenst dat o doad 9@, 25r1.

- ¥ P P
) fsaac
L

X

’Z.{' /oa/; elle ochtend .:i:}' de AKO op Station

;‘§/aferd3r',(’ binnen. Reden één: er staal een

hele Jesthe Vrotes achiter de kassa die a/‘(:;/'d
i columns in Libelle [eest, J% zelfs ik
hed cen ego- Keden twee: wie bladenmaker
.5, moet ijhouden wat er allemaal gebewrt.

L D blader ke elke ochitend weer bladen
Lioor; je ot w’{:'/'ar‘ wel iets E.‘ejen dat Je

bunt 3.2/;’1-4(.‘"691;. A/03 Zon wet: J'az‘z‘en Is

woed en gezond, mitS je er een Keendiqe draai

can geet l. Ik snap Crocievens niet dat er
Yfadenmakers zijn (en het zijn er nogal veel
fejenwoordig) die zelden of noot een AKO
Linnenlcpen. Verzinnen die alles zel#? Dan zijn
ze toch et jem'ad/.

Om precies negen wur bel ik de artdirector
met het verzoek of /‘@‘ de A en de | een halve
entimeter dicthter & elbacr el plactsen op
de cover en dan de poot van de 't drie, vier
illimeter breder. i zucht circa veertiq

Seconden.

\/erVo/jen\S belt er een flreelancer. En

d@mna ﬂ? cen. Freelancers willen a/z&'c/
: ©

%o;? Fhe met me drinfen. Naiet” als

i ben hed ik /anﬂe fé,fd 3&&{2(3/?&‘ dat ze e

eon .Symycii/;r.-'e(’ mens vonden. TH cweet
ndde/s dat hel rmeer van doen heeft met
orsStenen die moeten roken en brood
P cen plank moet komen. Maar op vee/
n ga ik Coch in. Zonder Freelancers
geen Blad, zeker vandaag de dag riet,
Mo:zf Ze dan ook Koesteren. Tipi als
{7 bent met een éga'raje van een
b geet Aerm of haar dan niet alleen
3-'5.?4"" ilm maar ook een Cddeaa?/'e.
4G leVert vee/ op.
wee koffe in ML/'/'n agenda

&r een rea'dcfa'eVerjade,‘;,, I Meogr
M" Zinm:g. Minees mezelf (52) is de
2 .‘l&ewcz:yd ﬂame@"f -?SJGCU' it
.,g,k Glie heel? een Vc:ora{'ear Veor
s mtvczwa’{?e vergaderingen. il

?,:f" éd‘f-”‘* Vergeven dat ze niet
2 en EC/?Z 3&&)‘) 1dee /;eééen

e f?/e)reey Brodovite &y was (1598-1971,
beste arddirector aller Yiden, van Harper's
Bazaar) of Harold Hajes (1915-1959, beste
hootfdredactecyr aller Gjden, van £5§vm're).
et i5 cwel handiq als je wat afiveet van de
3e5c/::'ea(em3 van z‘c;;'a'\fc/?rr'vpfen. Dat voorforrt
onde) meer dat J'e elfe beer weer het ewiel
mfoez‘ citvinden.

Kan ik e even \5;7;?‘1'_'4{'&)?.7. lees ¥ na de
Verﬁda’ehhg " n(i,-'n micil. Dit betelent
zelden 3oec/ miecss. tel, éz}\/aaréee/d-' l.
Tk borm er echit niet meer wit; 2. Tk zie
het even helemaal niet meer zitten; 3. T
g4 die deadfine niet halen, énmoge@f. Llie
hootfdredactectr wil wworden; dient er reéehfhﬂ
riee te howtden dat een Substantiee! deel van
Ziin werk it psyehotherapie bestaad.

Even later zit er iemand in ﬂ{i{n karier die
Binnen tevee fue(’en eeh 53/1&&/ niettes Slad van
zestiq paginas Lt de 3rond' moet Stampen
en geen idee heef? hoe dat zotw moeten. TE
F{gen@é ook niet.,

K{oﬂ?f ewel &oed’,‘ zeq i#.

’Y/oe dan? ‘Vrﬂﬁjz‘ Ze doodnerveits.

Geen idee, zeq #. ' Maar dat is het rare...
dat het a{@'a’ weel 30&0" Komt met die
dead/ines.

Loens a’cld}‘
a)d, evalsteren we{‘e@é\ﬁ alles wat er fver
53/»62(&1‘ word? (ﬁer J‘c‘w g4 Sladen, 56 d:B;'f(Je
Mdgczzfne.s, IS coebsites, |6 kranten, plets
boeken, microsites, eta.). A{-‘/ hebben een
rietieve colleqa en die evaliteer? een Slad dat
we Voor Zigge maken. Vf{g faad er geen spaan
Va'n heel. De stilte I5 overdondererd.

Woe vond e Crotiewens de m'eg‘e\s in FHet
blad? Best qoed toch?’ zeq if.

God.zdfa’m 5(2&2’ ledereen weer lachen.

Ik maq dat wely zon genadeloze,

3edez‘a:'/ cerde bladevalecdie. _‘-’)oorf,‘rMnS 2‘:}}:

we in dit vak erg W-r}.ena’eé}'é Voor elfaar. tlant
er i5 Zo hard 3&:;)&;"{‘?_‘ en d'r was zovee!
Stress... Alsof de lezer daar wdad mee te
maken heetf?. Ja, Je kan het er cok ‘5\’7 Zellen,
é:; een vertiaa/ éJ\/ooréee/d i Beste [ezer, aan
dit verfaa/ 15 tot diep in de nacht 3e¢ueré‘f
en daarna s fet niet één maar wel twee

keer herschreven. Over de kop /s wel drie




kroardier nagedacht. Dus e zouden het erg
op 'pr\.:}‘s stellen als ¢ dit verhaal erqg soea’
vindt. Bd}' voorbaat dank!

Na de v’erscza’er;nﬁ locpt er een bladenmaker
roiin Kamer Sinnen met een Sbekend
é/aa’enm(z.%er\s‘proé/eemf Zze kan voor een
bepaalde retbrick geen Befende Nederlander
vinden. Mel infussen (23.415 Bekende
Nederlanders zoc je denken dat dit proé/ee/r/
niet meer bestaal, maar nee Aoor: Bekende
Nederlanders zijn altjd op vakantie, of ze
coillen even tewee of drie maanden coactrten,
want dan komen ze mel een nietleo boek/
tr-programma/cabaret= prograsa,
of ze hebben het drik man, z& drik,
maar eel lékker dreck. Tk 3&37[' haar het
teletbonnummer Van de Bekende Nederlander
Derk Sacter, mediatycoon te Moskou, Sint
peferSéL{rs, Kiev, Kotterdar en Hmsterdan.
Die heelft het meestal dredkher dan tren
Bekende Nederlanders &l elkaar maar doet
nochtans rnoor moer'@%. Tk \/o/ja’e hert
inderdijd op als hootdredactecr van Niettwoe
Ravee. Derk Sacter haal het woord 'manager‘,
desalnettenin /'(// /S vercit de beste manager
die i# coit hed Meeﬁemmé}f, Noq iets dat
/{:}f wel Kan en ik amper: /T_’.If' reikt en ziet
redactioneel en ander talent op tien bilometer
afstand. Het viel dan ook fna'erzil)'a' niet
ree hem op Ze Va/jen. Wele fnée//{_cjenz’e Zp
mijnerzijds aan beginnende bladenmakers: volg
als het even kan een enorme Kluns cp, dat
ceft wal reer 3emoed5rzzdz‘.

De dladenmaker meldt even later dat Derk
reedoe?, graag ze/£s, Tyjd zal.

Tk had niet anders verwac /.

}f)(')/‘?:.?/ @ rddc
'l/rmdaag )S er een modeshoot. Acht Jonge
modetalenten worden 531"::1‘03;&1‘7&&:-&. Ween
ontwerpen ook, via acht fotomadellen. Dat
Zin zestien mensen. Dus heeld de bekende
moa’efhoz‘a‘graaf Hlek Ledac it dat /{5 drie
assistenten nodiq Hreeft en vier WSasx'éfen en
bedenk # nit dat deze modeshoot r;c'/?'cft'fﬁ
€ 5000,~ gaat, wat best lellig is, want Ay
s éﬂzﬂrooz‘ op €2000;~-

Moaar ik ben er af en Toe ook erg
Voor. Sinds Jaar en daj Aanteren we ih
@'a’schrifz‘en/ana/ het motto’ Mﬂgﬁ-)f/ef—'

Iez.‘.?je-*Mr’na’er? De bladenmaker als Kredideni,

s 3&/00:"' er niet Zo in, Zeker niet voor de
langere terrijn. Wat rinder papier, wat
prinder vaste Staf, wal rinder paginas, «wat
prinder beeld, coat sinder van dit en van dat.,
en jezelf’ maar blijven w‘.i;‘émcbéen dat de lezs
het allemaal niet rerkt.

Alek is van de r_'.ciz‘eﬁorfe perfectie. et
withichiten dewwad drie wur. De visagre ook, q
cetr lader is Ay Klaar. Tk hoop van harte dg
er minstens één lezer SCraks denkt 'A)om,
wal een Ffotoshoot ze_;j, die heet? zo Te Zig
wel! € 5000, 3&{'@61‘. |

‘s Avonds lees ik The écononrist. Het bes
blad Zer wereld. Ze resiy/en Zo or de Veeap]
Jaary opf zon m‘.:}'.Ze dat niet één lezer fet i
de 3(zz'en heetd (et opiin 2022 15 het wegl)
zover), €n ze hebben geer coloton, dat vind
ik ook meoor e Aeﬁrd};ﬂ als lezer nooll wats
ermee aan moet, dat de redactiesecretaress
Anneke Janssen heel en de /fz‘/;ograﬁ’ e IS
Verzgrﬁd' door Lithomedia e IJSSE/S’C‘E;}:_._‘
lees cp een tetbe dandpasita Zoch ook rie
wie er allemaal heeft meeﬁewerff aan de
z‘az'sa‘rma’éominﬁ ervan en door eie en eoaan
het dopje is 3eprodac.eerd? Het op één nd
beste blad tor wereld is The New Yorker
inderdaad: ook colofonlcos. .
ier kot ie dan, de eerste Cannex em:g
et van #. Verstraaten: brifjant gemaakie
bladen hebben geen colofon.

Vi jdec
I(". moet Vana/aaj a)er,("te(em‘ngen
preSenteren aan een Klan?. Dat s altyd
weer /QSZIH, want ik ban helemaal niet
presenteren, nooit jefand cok. Ik
arz'a’ca/eerzodam'ga’az.‘menmenaawe@és
.{’wavo/:gen. Je hedt mensen die funnen
Maz'{g werk zo enthoiisiast ,w—e.Senz‘er 1
dat redereen denkd: fintdstisch! Tk doe
Aet, 3e/ree,/ per onge/g:d’, net andersort:
Zo presenteer ik net de Spreads van
de modeshoot van Alek, die Va/_cjens de |
alleriaatste éereé’em'nﬁen retin E62000 8
jeéosf, riel de woorden: "Eseh... die 1E
Zijn nog met zgeu)erf‘f... dees, nowl jGe 48
remand nogq (‘of'f’ e?

'Fantdstisch! .Zeﬂ‘l‘ de Hlant.

"okt niemand koffle?’

Ik had het qisteren over The New Yorker.
Dat blad had maar liefst 35 jaar lang een
hoofdredaciear die noq meer Mompe/de dan
2 JY die ndq Slechiter met enthousiasme
Lorst or1 Te gaan dan ik en die, toen Treman
C_(?poz'e na zes jaqr werk In Cold Blood
éf/ Jrant inleverde, een instant d‘o&awﬂﬁ&z‘fe;{’
me&&fermeh{’, de /egea:d'(zrfsa/?e a,pmr@nﬁ
adkte ‘Die forma op pagina drie, is die
noc{,ﬁ?‘ﬂ-“ Enfin, voor de ConfﬂﬂfgeSz‘oord‘gn
onder ons die toch Sladenmiaker willen
woorden er i3 hoop.

Van twaalt ot half een staar ik naar
Lbuiten. Dat IS dan coeer het voordee/ van
het bestaan van bladenmaker: a/s je naar
Sbuiten Staart depken mensen dat Je " Je
eentje aan het brainstormen ben. wat riet
het 3&;’&/ 15, I% \/O{g met vee! interesse een
overburenridzie.
T# «‘ryﬁ Yrovioens nooil ideeén als ik
it het raamt staar. Je hoort vack van
Lladenniakers die ideeén .(’ré;:gen @‘a’ens Aet
dovichen of Gjdens het fetsen. TH niet.
73,}:{.‘_::15 het dowchen zing it ( S/Dn'h3.5(een)
en tjdens het Ketsen letister i naar metziek
Cidder?). TH 1{‘@3 alleen ideeén achter de
-cmpaz‘er, starend op een /eeﬁ Schers.
En af en toe ook dan niet, wal me 4(’}7@9
nerveus mackd, en dit is dan ook al een
\yaar of twintig mijn grote angst: dat er op
| een dag niks meer Konid, niet één idee, zelfs
7} r'deez:je y dad het op is. En om Set no
2 Complexer te maken: ik ben er heili
overteigd dat je zonder die angst juust

-/lgf eind van de m;'a‘daj korit de
2S5hoot van Hlek Ceruq van de

Sk 2

af:“’” “-""fi Van 1952 Lot 1953 hootdredantectr van

¢ ‘-!;-"-' .Z.u Cold Blood werd, alvorens het een best-
Ra)sy nrt_‘rs!‘cy-rizi/ in The Meew Yorker 3«_:/14(5/&:’&.-_!;&, ze=s

Ok Ve edoard, re

L’ de "?/"’? ('(i{?ﬂi’el

postproduction. éea)e/d/j./ Tk heb echter
eehn fmc‘tgo van stoiciin flooq e hottden:
De Man Die (Geen Hngst, Stress én
Enthosiasre Kent. Dus doe ik cerst de
dectr diekt en doe dan wat ¥ a/@'d’ doe als
i een hele mooie fo‘(are,ﬂorfﬂge hed binnen
3&.@*&3&1:, of een Aele goede tekst, of een
werfe@'-e Zeel 3!-(;{)/0{9-2 column, of als er
een heel gged/dﬁgd nemmer vers van de pers
op ryjin btreaut derec htkormt: ik ba/ o7
Vi Sten en Steck ze Juichend de lucht in,
ret als Brad Pitt in Beorrn After Readi
(meer overeenkomsten hebben Brad en ik
helaas n/'ef).

éoa'z‘f'/‘danf IS niemand op de /70031‘& van
deze 3ewoonfe.

Voor Kabobank Internalional moet i
rnog een Cover Verzinnen. Ondereoerpy:
Global Arancial markets after the credit
crunch. De Kabobank zou graag zien dat
de cover warnt i35, en Men&e@f, ern helder,
en sSpontaan, en toch) aﬂmwéet‘, en zefer
ook zakelijk, en, oh ja, gragpig, dat toch
ook wel, maar het moetl el Serieus
blijven nateur(ijk gezien hel onderwerp en
de d'ae/;roe;p van /70«::30/73.9/&:}:{& bankiers,
en hee 4”/&40'{9, .Zc:/cinj die Hleuren raar
ée/aer(‘( 5@1@/: 2ot Slatteo en oragje, Iet's
als Fortune eillen zey, of de LINDA., ook
goed, iels van allebei ezﬁen{/)',(/ en Z‘eje{r)’(’er@'d
Zoch cok een éeege dat 3e\/oe/ van Yarvard
Biusiness Revieeo...

Or1 19 weer arriveer i€ 4ij de AKO.
Niks ketrnen bedenken. Maar risscthien
hebben ze hier noq een blad dat aan alle
éoVengenoemde voorwaarden voldeet.

\5 Avonds lees f,é Libelle.

[

=

'ﬂe."’ Yool .r-eﬁa:/jﬁ-—erfr'?_‘ door
die over de Z‘oi.“sfrm':’(‘om:}g

Mjcml word? whillias Shiceon 3«:5);){2«?/«:{ door de

. Y/b lieat? ddn rerr)wi' tekst.




70 werkt de redactie: doel en doelgroep
Bladen maken met een ziel

Tijdschriften zijn meer dan bundeltjes bedrukt papier.
De inrichting van de redactieruimte weerspiegelt de

Of het nu over celebrities gaat, over de
psyche of over het milieu: tijdschriften
hebben hun lezers iets te melden. Ze
informeren — over beroemdheden, het
brein, gezondheid. Maar ze voegen ook
iets toe. Ze appelleren aan emotie en
innerlijke behoeften. Wie tijdschriften
leest, heeft iets om over te praten, over
na te denken of om iets mee te doen.
Datis de meerwaarde van tijdschriften.

ziel van het blad.

Bladenmakers krijgen vaak het ver-
wijt dat het ze alleen om de vorm gaat.
Om de buitenkant. Maar als de bin-
nenkant wordt verwaarloosd, prikt de
lezer daar zo doorheen. Dan koopt die
het blad niet meer. Dagelijks worden de
bladenmakers van een grote uitgeverij
als Sanoma daaraan herinnerd. Inde
grote hal van de grootste uitgever van
publieksbladen in Hoofddorp isin glas

co--.-c-o-oo--c-ooa;-c---oo-.qnoucnurcoooo-t

Beau Monde:

Glitter en glamour en ster-
ren die stralen. Besu Monde
is de wereld van champagne,
Dior en Chanel. Spiegels

ann de redactiewand vertel-
len wie de mooiste is in het
1snd. Dit is de wereld van
zien en gezien worden.

Ven de rich and fabulous.
Van fesmous en chique.

Van Mo&t & Chandon.’

el

een citaat ingegraveerd van de beviogen
voorganger Joop Swart (1925-1994):
bladen maken is ‘niet alleen een nieuw
jasje maar vooral een nieuwe ziel’.

DNA

Bladenmaker Rob van Vuure noemt het
DNA. In zijn boek Het Lingeriedenken
schrijft hij: ‘De lekkerste bladen, bla-
den waar je in alle opzichten een goed
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Higevier:

gevoel bij krijgt, zijn bladen waarvan
het DNA klopt, het fundament eendui-
dig is. Waar je het blad ook openslaat,
welk verhaal je ook leest, welke foto je
ook bekijkt, het klopt. Die kleuren, die
vormgeving, de letterkeuze, de bladop-
bouw —neem waar dan ook in je blad
wat speeksel af en het klopt. Trek een
haartje uit de cover: hetzelfde DNA.
schrap wat schilfers van de column:
hetzelfde DNA.
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. .Iln optimisme, is de
l?reuk van ons blad.
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De tijdschriftmarkt is gesegmen-
teerd, in stukjes opgedeeld. Over
het algemeen doen tijdschriften die
segmenteren het beter dan tijdschrif-
ten die generaliseren. Wat moet een
hondenliefhebber met een blad over
dieren? Hij leest uitsluitend wat los
en vast zit over honden en dan nog het
liefst over de eigen foxterriér! Daarom
is de tijdschriftmarkt in doelgroepen
onderverdeeld.
De lezersgroep bestaat uit degenen
die een tijdschrift daadwerkelijk lezen.

.-acc-ooout---.o-o--u-o-o.o--o--o--o----a-c-o----ao

Panovrama’

¢ Volls 2aunaer Fraus Duy

Andermans ogen

Tijdschriften maken is doelgroepdenken. Dat is
wat tijdschriften onderscheidt van andere media.

De doelgroep zijn de beoogde lezers. De
redactie streeft ernaar die doelgroep te
bereiken. Een goed gekozen doelgroep
is ook van belang voor de adverteerdets.

ijkpersoon

‘Een tijdschrift wordt gemaakt voor
EEN lezer’, schrijft Dick Hendrikse
in zijn boek Tijdschriften maken islezen
met andermans ogen (1988). “Bladen-
dokter” Rob van Vuure boetseerde
die ene lezer om tot de ijkpersoon,
die hij tot in detail schetst: Hoe oud

ks i s'de’ijkpersoou’van
i syal i) Andere

orama . Daarowm hangt 2
i t:rg eew QlS eex stempelkaart

t_-,u‘p'ssclne Pavuorama-~

van de EIEK kocht ew eex bewi

is vawn deel-

ivaridecsvere! na Helishkecke.
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_Gpwdlicn oF
,w.ruéé’l Lde

P ol sen AN ARG ‘ _
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Lok e Lulewe #réen .

is ze? Waar werkt en woont ze, hoeen
met wie? Wat eet ze het liefst en wie
maakt het klaar? Wat verlangt ze van
haar vakanties? ‘Het definiéren van de
ijkpersoon is een karikaturale schets,
maar zeer belangrijk’, legt Van Vuure
uit. “Want als je eenmaal weet voor wie
je jeblad maakt, is bladen malken heel
makkelijk. Voorbeeld: De Libellevrouw
heeft een theaterabonnement, huurt
drie weken van tevoren een oppas voor
D-day in en gaatnade yoorstelling

als een speer naar huis. De Vivavrouw

R I R R R R A T

i Playboy: ‘The ¥t

* of eool, €€emn eveﬂl

onmisbaar als M.:
richtsner voor 488
redectie ven F108%
%ijn we het a11esll
nog eens over qont
fout, hot en m*.'
nee, den toohy

redenen? Het 1e7f
bet scherpst vaf
anede van de B
Lifestyle, iB
aan de muur;
menig vuistge?
verhit gesprek
to disegree:.

voortdurend Y8
1pndschap Vo2 °
de Amstels eel
een houvasts ofl
niet.’

komt thuis van haar werk en besluit
impulsief: vanavond ga ik uit. Kind
naar een vriendin, wij naar de film en
daarna nog wat drinken. In Viva breng
jedus de beste nachtrestaurants (met
verwijzingen naar recensies op de site),
in Libelle het Oppas-Etiquette-Boekje.
Een bewaarboekje! De ijkpersoon ver-
sterkt de identiteit van je blad.’

Een tijdschriftmaker vraagt zich dus
niet af: wat vindt mijn doelgroep? Dat
is te abstract. Maar: Wat zou mijn lezer
ervan vinden?

Portretten van ijkpersonen .
De redacties van Quest, Ziit en Revu schildc_s'-'
den hun ijkpersoon in woorden. Tllustrator
Dewi van den Heuvel bracht z¢ samen n_i'et
Marion Bloem tot leven in drie portretten:
1, Frank (52) cn Anneke (50) van Zil;.

Die leuke ex-buurman en -buurvrouw,
Nogaltijd jammer dat ze niet meer naast

je wonen. Feestjes bij hen worden altijd net
ietslater dan je van plan was. Je komt er
gewoon niet weg.

2.Max (28, marketingmedewerker) van
Revi woont met zijn veiendin Leyla (vorm-

= Vs Py

geefster) in'ééhfintje-din LUtgeht, Trouw-
carri¢re maken en geld uitgeven.

3.Frans Nuyten (31) van Quest werkt als
logistiek manager bij DHL. Hij fszowel
gelnteresseerd in het oude Rome alé'i'n-de
allernicuwste snufjes (laptops, SpClCOlll[;)-L‘F-.

LeIs;smartphones, enz.) en praat graag mee i

{let anderen op het werk, thuis en in
e kroeg.

rlezen?

IVer over doelgroepen en
L nen is Rob van Vuure:

i rc_!. boeken zijn alleen tweede-
rijgen,

ML I' i “

i '

=15
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Doelgroep en doelmarkt,
levensfase en levensstijl

Werken met een ijkpersoon is één manier om
een goed tijdschrift te maken. Het kan ook andetrs. |

Er is ook kritiek op het fenomeen te brengen. De ander organiseert dat stuurt op de achteruitkijkspiegel. estemd voor ongebonden twinti- . .
ijkpersoon als personificatie van de ontmoetingen met de lezers. En weer Je moet juist onderwerpen brengen. gers en voor der tiggcrs = (g‘g’zl?é;) gﬁzzireﬁt;z]:?i ;lse?gilénarkt 1gaé.\t het soc1aa1—psychologische gronden in vier |
doelgroep. De ijkpersoon zou de re- cen ander werkt met een redactieraad waarvan de lezer niet cens wist dat hij verantwoordelijkheden. Ook maand- inkomen of urbari an opleiding, hoofdtypen indeelt, brengt de doel- |
dactie te veel beperken en de koers van met vertegenwoordigers uit diverse er belangstelling voor had.” Glamour blad voor ouderen Plus is een typisch omgevingsfact amsa?egraad'. Ook markt in kaart. Op basis van onderzoek

het tijdschrift te veel vastleggen. Om geledingen van de organisatie en/of biedt een voorbeeld van de verschui- levensfaseblad. gesteldh egi P, loren g pfy chische naar hun waarden, motieven en be- |
te weten wat er in de wereld van hun doelgroep waarvoor het tijdschrift ving die de laatste jaren plaatsvindt, Andere bladen richten zich meer op rol. Bladenmak :: ;r:)snss_:i ;(p Flemeen hoeften krijgen lezers een kleur: rood |
lezers leeft, bewandelen redacties vele wordt gemaakt. van tij.t.ischrlf.ten voor doelgroepen cen levensstijl, zoals ELLE en Esquire HEp R — kunstbllrazylevlflld’ staat voor onafhankelijkheid, geel voor |
wegen. De een doet aan lezersonder- naar tlJ.dS(.:hl‘lftel'l Qle staan voor een respectievelijk voor vrouwen en voor is zo’n voorstander: ‘Wie zi ﬁ ! ‘111 eau, harmonie, blauw voor zakelijkheid en

zoek en onderwerpt zijn tijdschriftaan Mentaliteit mentaliteit. Ook Hide & Chic manifes- mannen (zie ook deel 3, queeste 1: je de doelmarkt zoek.t deb. 11C Foeen T e

de ProductWaarderingsMonitor van Waar de een heilig in lezersonderzoe- teerde zich nadrukkelijk als mentali- tijdschrift is je merk). voorspelbaa c e Merkemmet et modeliiczeniin

Motivaction. Of hij vraagt Mediatest, ken gelooft, ziet de ander het nuter teitsblad. Daarnaast worden bladen spam?end rgfndverr’assend enmaake Ehema’s en invalshoeken vooral in de |
Synovate of een van de vele andere nietvanin. gemaakt voor een bepaalde levensfase. Doelmarkt Ook heteBrar::deS[;.r tegy R« kleur” van hun kerndoelgroep. Dat is |
onderzoeksbureaus om de meningen Karin Swerink, hoofdredacteur van Cosmopolitan en JAN zijn daar duide- Liever dan met het begtip doelgroep model (Kot o ategy Research- vertrouwd. Maar als krenten in de pap i
en wensen van zijn doelgroep in kaart Glamour, noemt het ‘een instrument lijke voorbeelden van, respectievelijk werken sommigen met het begrip Smart Agentvéeogmp;;;nggtdr)n‘;zen op plaatsen z% OOR‘Etikelen voor lezers

f van een andere ‘kleur’: verrassend.

CI2EN fraqazine €9 x per [aar audt’rza‘ckb
e"!d-n‘xiab e ANWB-b ate{f. KhJ.dh'.l:fbp.hQP
eu kwalitatie . lerers wordeun via internet
Nnaar hun meunngtu euraagc(_ Der'e‘Sqita.EGH
wordlen besprokéa wet dle Fedactie mavke-

Eive en sales.Qls we ole bladformu/e V&r=

eten, merkeh We dat [n ole |ezers -

Waarderivg. De witbomsten yanae

ouder2oelieq juspiverel ous i wat we

met het blad eunole StEe g doeu ? _

U A

Truckstar:
‘Voor de rubriek Stamtafel in
Truckstar gaan we met sen
» man of vier naar een chauf-
= feursrestaurant, eten een
biefstuk, en dan schuiven we
W  bjjdechauffeurs aan tafel.
B Bespreken we onderwerpen
- uit de wereld van het trans-
port. Bjjvoorbeeld de nieuwe
"M  rjj- en rusttijdenregeling. Ook
= als we auto's testen, pakken
|
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we er altijd chauffeurs bij.
Mogen ze er een stukje in
rijden en zeggen wat ze ervan
vinden. De redactieruimte
hangt vol met wat ze ons
tossturen, vooral foto’s van
trucks.’
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Quote:

‘De quotes op deze tafel vormen de
vingerafdruk van onze relaties.

Dit zegt toch alles?’ ‘Ik ben echt
wedend op die lui ven Quote. Ze
schrijven maar wet en ik zit met de
1ast’ (Frits Goldschmeding). ‘U bent
een stalker, u bent erger dan een
riootrat’ (Nina Brink).

‘Die man heeft nog maar 100 miijen.
Dan ben je voor mij techmnisch
failliet’ (Harrie van de Mmsdijk)
‘41s die journselist ven Quote voor
mijn auto komt, rem ik niet’ (Vietor
Mulier) ‘Kunnen jullie nog een paar ;

G > K e /;as:r.éf’

::?::l;kwillen we “glamour voor iedereen”
r.zonnen en. Ook voor Fllen de Vries. Dat is
o naa.m. Geen ijkpersoon. { '
o eut:e;z 1.1:1l een ijkmentaliteit. Glamour staat |
sken. Vandaaf ory. Wat je zegt, moet je ook echt
onze andere belangrijke slogsan:

Celebrate fashion,

Q500 exemplaren opsturen? Lk heb 0= A 7,

et e it e Selebrate

streks een gesprek met fnangfers’ s ap wsesniia m(‘{; #i;«-" Lo o rate your own life,
(Roneld Jan Heijn). @ on Filbuey L waakok m or 148 enjoy:’
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Brainstormen over ideeén en invalshoeken

Divergeren, convergeren, selecteren

Hoe komt de redactie elke week, elke maanq, elk jgar
op ideeén voor interessante, mooie, gekk'e tijdschrift-
producties? Een van de middelen: de brainstorm.

Bij brainstormen gaat het erom goede,
originele ideeén te bedenken voor een
blad of een nummer. De kansrijkste

ideeén worden in de praktijk gebracht.

Dat proces kent grofweg viet fasen.

Fase 1: Divergeren

7o veel mogelijk en zo gevarieerd
mogelijke ideeén inzamelen. Kwan-
titeit is het belangrijkste.

Fase 2: Convergeren

Nu staat kwaliteit voorop. Ideeén uit
de vorige fase worden gecombineerd
en uitgekozen om aldan niet op door
te gaan. Een eerste selectie leidt tot een
shortlist van idee€n.

Fase 3: Clusteren
Deideeén samenvoegen en beoordelen
op twee criteria: zijn ze moeilijk of

(nog) niet realiseerbaar

realiseerbaar

Gele ideetin

Ideekn vour de
toekormst
Intrigerend

en ultdagend

rode ideeén van
morgen

~_ Blauwe ideetin Rode ideeén

o

X !’i—nakkelljk te realiseren/| innovatief
 relatief weinig risico. | - doorbraak
worden geaccepteerd | geven energie

vroegere voorbeelden
‘beschikbaar

- realiseerbaar

originele ideeén

gewone ideedn °,

makkelijk uitvoerbaar en weinig of
bijzonder origineg]. Op grond daarvan
worden ze ondergebracht in vier vak-
ken van een matrix. Je kunt ze bijvoor-
peeld een kleur geven vplgens het
model van het Centrum Qntwik-
keling Creatief Denken (COCD): de
COCD-box.

Fase 4: Selecteren

De goede en haalbare ideeén worden
geselecteerd. Per idee wordt onderzocht
in hoeverre het een PERFect idee is.
Wat is de Potentie? Hoe zit het met de
Effort, de inspanning die het kost om
het te realiseren? Wat zijn de Risicos? En
hoeveel Feeling bestaat ermee? Op grond
van deze analyse wordt besloten welke
ideeén een plek verdienen in het blad.

10 Brainstormtips

. Neem letterlijk afstand tot je blad. Brainstorm

buiten de deur. Heel ver weg gaan hoeft niet
per se. Als het maar niet op de vaste redactieplek
is. Een goede, stimulerende sfeer is belangrijk.

. Kondig de brainstormdag op tijd aan. ledereen

moet zich ervoor vrijmaken. Samen brainstor-
men smeedt een team.

. Maak van tevoren het thema bekend en

[aat iedereen alvast 15 ideeén opschrijven.
De deelnemers denken alvast over het onder-
werp na. Ook als hun ideeén niet aan bod
komen op de dag zelf spelen ze toch mee.

. Bedenk van tevoren welk doef je hebt met

de brainstormbijeenkomst en formuleer
concrete vragen.

. Brainstorm je met een grote groep? Deel

die dan op in kleine groepjes.

. Zorg voor een gevarieerde en evenwichtige

groepssamenstelling, met in elke groep een
‘deskundige’.

......-......}]‘....,...o-o-- I I O I R I R B R )

Paychologie Magazine:

‘In Je normale omgeving de je
en denk je de normale dingen.
Dearom met je voor een gmde
brainstorm een flinke afstand
tot je bled nemen. Met het team
ven Peychologie Magazine den we
det heel letterlijk. Dit jaar
zijn we near Turkije gegean.
Vorig jear nsar Portugal.
Meestal verblijven we vier
degen in een resort., We maken
sémen lenge wandelingen langs
het strend., Eten en drinken
pamen. Bezeken dorpjes.
Sporten, den yoga, hebben

101, Bn tussendoor wordt er
‘B8brainstormd.

" De grep ven twintig wordt
f’%?.‘..___'.f_ﬂliies van vier of vijf
Dersonen verdeeld, Rlke
2%\5 kri)et een envelop met

SFAL een ooncrete vraag:
nen we de band met de
versterken? He maken
et blad meer glossy? He

s e s o e e
coo---o-oooo-o-ooo---o----ono-n---o-oo

P/n(/ (/ééon

‘et thema van Pink Kibbon
Magazine 2010 - Live Pink to
inspire - is ontsproten aan een |
érr&»’nd‘(orméjeen{’om.sz‘ . Maar ook
de kernwoorden, de steerbeelden
en ideedn voor artikelen Zijn in een
érrZ-'erforméc}éenf’om\ﬁf ontstaan. De
resinrte van Pink Kibbon Magczz;};e,_
waarin we cp dat moment voor eel
van de eerste keren "j.f; elfaar ke
was helemaal roze tlc&):_sez(’/eegf, .
Tedereen nart 1ets waardeveals meg)
iets dat je boestertd. Dal moeSt j&
onder het roze tafelloken leggen.
\/erl/o/gens haalden we de voorwelf
o dén voor één ondercit met de
vraag: wat Vool _c}eh'c:e/ Sreeft u’a@
‘ot de persoon van het voorwelf'§
dit aé-'ecz‘ 7 0/) die manier Keoameh
alle clichébeelden bloct te liggens:
Een prachtig stel pemps, was ,z"
3ec{ra3en door de eigena}-eéde Ze
madr door haar oma. Een roze
werd niet 3.90’:-:2»7:{ voor de Sfeent
diende als /;em"em(’in3 G de OVE y
broer van een goede vriend. Ter
de etlgen&dr.ﬁ vertelden eaarart
stedk voor fen zo cwaardevol
schread iederaen de kernwsooldt 8
op’ fet 3chm/ dat Je c}ﬂ,"fﬁe “ /
0M~'5C'./JJ‘"§Y;):3, Die /}e‘:;z)eflr uJ.e 9”
receer gehangen Zer a}r.:sfmrfiffé'

. Stel je oordeel uit over de ideeén. Kritiek is in het
divergentie-stadium dodelijk voor creativiteit.

. Soms werkt het beter om de‘ideeén op te
schrijven dan ze hardop uit te spreken. Laat een
vel papier rondgaan waarop iedereen zijn inval-
len noteert.

. Domme ideeén bestaan niet. Het gaat erom
zo veel mogelifk ideeén te verzamelen. De
extreemste en wildste ideeén zijn toegestaan.

. Prop niet te veel in een dag. Neem de tijd en
las denkpauzes in.

kunnen we het asntal sbonnees
opstuwen? Van tevoren is over
de samenstelling ven de grepjes
nagedacht. Er zit iemand bi)
met verstand van het onderwerp
en iemend met een frisse geest.
Erveren en onerveren door
elkaar,

Zo’n elubje geat met elkmar
wandelen, op een terras zitten
of op het strand liggen. Wat
iedereen maar wil, Fn het lukt!
Je bent met z’n allen keihard
aen het werk maar het ziet
er niet 8ls werken uit. Het
is inspirerend, gmd voor de
onderlinge band, en levert een
goudmijn op asn idee€n.

’s Avonds presenteren alile
grepjes hun suggesties. Niet te
lang, tien, vijftien minuten.,

Bi) terugkomst werkt iedereen
zijn voorstel nog eens echt
ged uit. De hoofdredactie
besluit welke ideeen het meest

kansrijk zijn en koppelt
det terug neer de grep. De
ideeén waarmee we doorgaan
maken we concreet., En dan
begint het degelijkse werk
weer. Wekelijks een snelle
productie-vergadering.
Eens in de maand
ideeenvergadering. En eens
in het jear de brainstorm
om ons te leten inspireren
tot geweldige en echt nieuwe
ideeén.’
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Elk tijdschrift kiest zijn eigen in-
valshoek, die past bij de wensen en
behoeftes van de doelgroep én verrast.
Als op een internationale milieucon fe-
rentie de alarmklokken worden geluid,

ff

Creatief omgaan met invalshoeken

Niet de nieuwswaarde maakt tijdschriften
interessant, maar de invalshoek. Wat wil de
doelgroep lezen? Wat moet de lezer weten?

portretteert ESTA vijf vrouwen die zich
inzetten voor het milieu. OnzeWereld be-
schrijft projecten die bijdragen aan een
betere kwaliteit van hun leefomgeving
en duurzame werkgelegenheid bieden.
Nieuwe Revu steekt de middelvinger
omhoog: Fuck het milieu!

De invalshoek is het ‘haakje’ naar de

doelgroep, dat delezer het blad in trekt.

Redacties en redacteuren maken vaak

gebruik van brainstormtechnieken
om ideeén te genereren voor originele
invalshoeken.

Namalen is ook maken

Een speciale brainstorm is de rubrie-
kenbrainstorm. Hoe blaast de redactie
een sleets wordende rubriek nieuw
leven in? En hoe verzint zij nieuwe? Een
blik over de schutting kan inspireren en

LI)\/.D:‘? "EM neemmer van LINDA. heel? cen thema.

Daarever brainstormen we met elfaar .
Aunch. De chef beeld maakt een moodioard van acht ot tien

Gjdens een 3.92{4‘1»6:1:6—'4"&

beelden per nirmer. Met die moodboards van de (ifﬂe/open Jaren

hebben we de wo=deur beplakt.

Toen LI@M\@:‘" . jaar bestond en ﬁgz'.ne'j/' tigste nummer eitbeoanm,

”/{:'::‘efndé./-)lé bozen we! Vrotisen voor eie altijd de v"y:‘ﬂ in de Hlok zi
LS

(s niet van de fles Kennen af‘é{:’jv’en) en een foloreporiage van Fifth

hebden zﬂ@.‘éﬂ.&ﬁ-ﬁ:ﬁfﬁﬁb&d Sviar ideeén rond de CJ:Q’.‘!\S 'vﬁ;’/‘ en 1.;:},('2‘{3.

de creativiteit aanjagen. Welke rubrie-
ken of artikelen uit andere tijdschriften
zijn geschikt te maken voor het eigen
blad? Welke draai is eraan te geven
opdat ze 100 procent aansluiten bij het
DNA van de eigen doelgroep? Door te
imiteren, vergroten en verkleinen zijn
heel wat Nederlandse rubrieken uit
buitenlandse bladen ‘vertaald’. Esquire
heeft De soundtrack van je leven overge-

a---o---no-o-----..'.....co.--ont.»n--o--o.--.....

[— i

K WILGEEN
SCHUWE AAP Z{JN'

nomen van het Engelse GQ. LINDA.’s
Favorites zijn afkomstig van de Engelse
She. Vanity Fair heeft Hollands Diep gein-
spireerd tot de Gouden Handdruk:
Hoeveel handdrukken ben jij verwijderd
van... En de voormalige rubriek

Andere Ogen in Volkskrant magazine,
waarin iemand zichzelf tekent,
vergroot een onderdeel van de rubriek
Menschen in het Duitse blad Max.

Meer lezen, meer weten?

> Over brainstormen en invalshoeken, o.a.
honderd boerenkool- en aspergevoorbeelden,
is veel te lezen in de boeken van Rob van Vuure.

» 100 dndere manieren om te brainstormen zijn
verzameld door Marianne de Groot in En in de
zomer is het kerst. Dit is een mini-uitgave van
Sanoma Uitgevers, 2006.

> Veel informatie over brainstormen en creativi-
teit is te vinden op www.symbio6.nl.

> Een behulpzame associatiemethode is mind-
mappen. Bedenker Tony Buzan schreef er het
boek over: Mindmappen, voor een beter
geheugen en creatiever denken. Pearson
Education Benelux, Amsterdam, 2007.

» Zeer compleet is: 50.000 ideeén per dag. Brain-
stormen. Het ultieme handboek van
Koen de Yos. Ook van Pearson, 2006.

Meetlatten in soorten en maten
Van 1992 tot het vertrek van Cisca Dresselhuijs als
hoofdredacteurin 2008 verscheen in Opz{j de interview-
rubriek Langs de feininistische mectlat. Elke maand werd
een bekende man bevraagd op thema’s als kinder-
opvang, deeltijdwerk, vrouwen aan de top. Aan het
slotvan hetinterview kende de interviewster de eind-
score toe, tussen -10 en +10. Negatieve beoordelingen
kwamen regelmatig voor.

Al gauw werd ‘de feministische mcetlat’ naar televisie
gekopieerd. Voor de AVRO ondervroeg Angela Groot-

o Aventte in New York. Beawdys van vo‘;f‘ g, jaar en ottder, nimmer S0 af:
de faard van het Clinese restaterant en — ook al was fet een ﬁee&ég'

huizen bekende mannen over emancipatoire kwesties.
Een panel van vijf vrouwen beloonde goede antwoorden
met een roos en foute met een waarschuwing.

portrelten van vrouwen die ernstiq Ziek zijn en de 50 met .{7(i/en_
Linda de Mol was did Jﬁ(éf/e.-:(mnumz»rer niet in feeststenrning. Yaar

hart was vol van de dood van haar vriendin en omdat L
o, schreal ze daar jeb6ST in dit nermmer
15 de :)'ZE;/ van LINDA. (ftg&hz!lﬂfﬂ:ﬁ.

aan alles wal moet an hoor
haar editorial over. Dat
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De groene meetlat van Green.z

De meetlat is typisch zo’n rubriek die een redactie
met een andere invalshoek kan aanpassen voor het
cigen blad. Esquire’s Vanessa beoordeelt de ‘mannelijk-
heid’ van bekende Nederlanders. Green.z toetst hoc ze
omgaan met het milieu. Meidenblad Fancylegt stelletjes
langs de liefdeslat en meet hun ‘lovescore’. Tijdschrift
Dierhanteert de ‘diervriendelijke meetlat’. Op televisie
in verkiezingsjaar 2010 houdt Lijst o van BNN alle lijst-
trekkers langs de jongerenmeetlat. De Meiden van Halal
nemen politici de maat met de meetlat van Halal. Beter
goed gejatdan slecht bedacht.

71

Esquire’s mannenmeetlat
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Lul Bij VI, het kooktijdschrift
Klianten van Albert Heijn, staan gezelligheid
i_n voorop. Dus is de Zuid-Afrikaanse braai
chtyondst. Winelife, een tijdschrift voor
efhebbers, proeft 100 Zuid-Afrikanen en
nt de beste flessen met een plekin het grote
mmer (‘De kampioenen van de Kaap’).
insteek, zelfde blad: wat drinken we
€ wedstrijd? Voor iedereen die geen
=ttom te koken, komt Margriet met

S voor balletjes (woordspeling!) uit zes
anden,

30

Een WK is emotie. Ook vrouwenbladen kunnen dus meeliften met een persoonlijke '!nvalshc_}ekﬁ{ dlf rd
voor moeders en bijna-moeders, laat de vrouwen van Van Persie, Heitinga en Kuijtaan het Xvoord. Alle drie jonge klnderen_,rl aa )
drie openhartig over hun bevalling, relatie enleven in de glamourwereld. In. YROUW, debijlage van l?e Telegraaf, malg Ba(r)ték
Koeman (vrouw van Ronald) gasthoofdredacteur zijn. Voor één keer opent zij ge demfer} naar.haal; pnvélew{en. Smullen. e
exclusief: voetbalmoeder Sylvia Sneijder (moeder van Wesley) - ‘ik geef eigenlijk nooit interviews’ —, doet in de WK-special Ve
Veronica Magazine een boekje open over de relatie van Yolanthe en haar zoon.

| PO o4
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Voor [0l iiiiis, de ‘enige glossy voor mannen met stijl
en passie voor voetbal’, is het WK een inkoppertje. Voetbal en life-
style zijn twee belangrijke pijlers van het blad. Het pakt uit meteen
modeproductie rond Stijn Schaars in de kleuren van Oranje’s eerste
tegenstanders. Ook uitgaansblad NL3o doet mode, maar dan meteen
knipoog. In ‘Oranje kleedt af’ krijgt de lezer tips om het Nederlands
elftal aan te moedigen in stijl. Pletterpet op, Bavaria-jurkje aan.

[0t doet het
op z’n Cosmo’s en kiest de acht ‘hotste’
spelers. In boxershorts. Ook Quote, voor
rijke zakenlui en mensen die bij dat
wereldje willen horen, maakt een eigen
WK-selectie. Alweer een lijstje? Ja! Dit
keer met de 25 rijkste, Nederlandse
voetballers. Voor roddelblad Weekend
geen wedstrijdschema’s. Wel vette kop-
pen over het emotionele afscheid van het
Nederlands elftal en hun gezinnen op
Schiphol. Het literaire cultuurtijdschrift
Hollands Diep doet het chiquer: een dub-
belinterview met Jan en Youri Mulder
over voetbal, schoonheid en de dood.
Met topfotografie. En wie anders dan
mannenblad Esquire heeft een Voetbal
Stijl Top 100: alles over stijlvolle spelers,
hun kleding en vrouwen.

*Er zijn bolangrikere s
. dingen dan vostbal:




Mannenblad m trapt af met de special:
facts & figures WK zo1o. Overspeelsteden, stacdions, goals,
het beste team aller tijden, voetbalhits, de bal, maar ook: de
Oranjecamping! Geen reisreportage, wel een infografiek.

In REIZEN Magazine (ANWB): dossier Zuid-Afrika, met i, weekblad van de
bijzondere invalshoeken. Het blad geeft tips om hetland | . o ™ b ) . o DITRES LG | ‘_..{E_M@E Lt

van binnenuit te beleven, zoals voetballen met kinderen -y ¥ & [ : : B | f | e e Gl SRl fg&%‘éﬁqﬂe@@

in de townships, bij Afrikaners thuis eten of helpen in cen 3 ! : 0= =1 B ' Hes oA TR ' Magazine)
wildpark. Opinieblad Elsevicr komt met een speciale editie o 34 g 0 ok el i o :. eun ¥ WEE e [ 3 cetingacties van supermarkeen.
‘Ons Zuid-Afrika’, helemaal in het teken van de geschiede- R T ol i " L I &=y IO el A
nis, de koloniale erfenis en het huidige Zuid-Afrika. Metde o i i 4 S S e ; [epo van Wh=premit msm o

besrercistipsvoorjohannesburg,DurbanenKaapsrad. e . - - D YT - L i e ormatie)

.| | Dat maandbladen over internationale samenwerking
en dunrzaamheid (zoals IS en OnzeWereld) de problemen in Afrika
belichten, is te verwachten. Minder vanzelfsprekend isde sociale
insteck vanlzery el Her blad reistaf naarde plek waar de
Kameroense wereldspits Samuel Eto’o opg rocide en spreekt daar
zijn cerste voetbaltrainer. Krijgt delezer tegelijkertijd een beeld
van dearmoede in Afrika, Wat kan feministisch maandblad Opz{j;
met het WK? Dat brengt een reportage met een yrouw die behoort
tot de rop van de voetbaljournalistick in Marokko. Vrouwen-
emancipatieals schakel tussen het wereldkampioenschap en de
doelgroep. Zin geeft Zuid-Afrika een gezicht door zes inwoners
van Kaapstad naar de persoonlijke impactvan ‘hun’ WK te vragen
National Geographicdoet her met beeld: een fotoreportage over het
leven na de apartheid.

Dat opinie en creativiteit te combineren zijn, bewijst TIRITRTI Pl ey, een tijdschrift psyehologie Ma heeft nauwelijks raakvlakken met voetbal
met zijn WK-special. Niet wéér een interview met de bondscoach,  voor dansliefhebbers, -docen- Oftoch? Wetenschappelijk psychologisch onderzoek toont aa,;
maar een open brief aan hem over zijn relatie met de pers. Eerste ten en choreografen, kan toch {jfthet blad, dat elftallen in rood tenue vaker winnen ’
zin: ‘Beste Bert, als er één iemand is die deze brief op zeker gaat niets met het WK? Toch wel. op uit Ouders van Nu: “Over een maand is papa weer e A

. negeren, ben jij hetwel.” In hetzelfde nummer: ‘Het grote Een fotoreportage van een blad helpt moeders met jonge kinderen de WK-periode .

. plakbock van Oranje’, waarin familieleden, vrienden, klas- ‘gedanste voetbalwedstrijd’, tekomen (met een Oranjefan als man). Het omgekeerde

- genoten, jeugdtrainers en leerkrachten van despelers vertellen uitgesmeerd over zes pagina’s. NDA.: een voetbalman over de stommiteiten die hij van

PRy oy e T
over vroeger, Oud-internationals Renévander Gijp en Jaap Stam ‘Oranje voor goud, u voor Jit ¥rouw naar het hoofd geslingerd krijgt. ‘Arsenal, dat is T s s

" Afrika(Sprour)
voetbalt

vertellen hoe de pikorde in de kleedkamer in elkaar steekten groen’ kopt Golfers Magazine. oeh een seksspeeltje?’
échte voetbalkenners kunnen hun geheugen opfrissen met Golfliefhebbers met een

‘De Grote WK-quiz’. En de voetbalhater? Die kan gerust door- goedgevulde portemonnee
bladeren naar het ‘gewone’ opiniegedeelte. kunnen lezen waar je de beste

golfbanen in de buurt van Zuid- ) ORI e S e Mg
Afrikaanse stadions vindt. . y S 4 b i ol fwi?(ﬁlﬁ-—&mrdwcr&m

Lezers van oI, willen weten hoe het werktenhoe het Zit.
Wat, vraagt het blad zich af, is het nutvan een mascorte? En waarom slaat die
van Oranje nietaan? Wetenschappelijk maandblad EOS kiest een minder breed —
en daarom juist doelgroepgericht —onderwerp: de wiskundige theorieén achter
de traditionele wedstrijdbal. Het jonge, sportieve broertje van Donald Duck, Duck
Out, heeft antwoorden op voetbalyragen: Waarom dragen we noppen? Waar komt
voetbal vandaan?
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Freelancers: de ideeénfabriekjes van de redactie !

Meer lezen, meer weten?

i iviteit en kennis toe > Tijs van den Boomen, Handboek Freelancen
Goede freelancers voegen ti) d, creativiteit (2010) en ZZP (2010). Het standaardwerk voor
aan redacties. NllS Elzenga en Maarten van der SChaaf van freelancers, zelfstandigen, starters, eigen ba-
productiebureau Momentum Media: ‘Wij pitchen ideeén’. zen, micro-ondernemers, eenpitters en andere

ZZP'ers. (ZZP staat voor zelfstandige zonder
personeel). De inhoud van beide boeken is

[ identiek. Zowel het Handboek als ZZP wordt
jaarlijks geactualiseerd en opnieuw uitgebracht.

ij i i i g idecén. recies mogelijk te weten wat ze Nils Mail is een soort flessenpost. Niet Ook van de hand van Van den Boomen is
- : Maarten Mijn maatstaf voor een goed in de wind. Voor ons geldt geen ideetn, 20 P ‘ . ) . ens "
Maar tgll Inspl‘reren.de ﬁ?ﬁlzﬁ zgélral verhaal is dai het inspireert en dat ik het geen brood op de plank. Je bent je altijd zoeken. alleen de eerste zin, ook de tweede zin E:gen Baqs. Beide .t?oeken Zijn uitgegeven t.m
ons Unigtie Selling Point. k ij iratic is zelf zou willen lezen. bewust van je eigen economische posi- Nils Een pitch is kansloos als je ideeén moet scherp zijn. Nieuwezijds BY. Bij de boe.ken.hoqrt STt
Zijn wij _c.laarnaar Of zoek. nsplrla voor Nils Iemand vertelde eens hoe hij ertoe tie. Dat dwingt tot creativiteit. niet honderd procent binnen de doel- Maarten Bellen is beter dan mailen, www.zzp-freelancen.nl. Hier vind je ondgr .
belangrijk voor de lezer maar ook was gekomen om tangoschoenen te Maarten We hebben drie maanden door groep passen. langsgaan beter dan bellen. Dat is mijn andere rekenschema's om je financile situatie
;I}isz ;‘}f‘de kroeg, smalltalk op een importeren. Ik hing aan zijn lippen, Afrika gereisd. Van tevoren hebben we Maarten We pitchen meestal één idee adagium. in kaart te brengen.
. g 3 . . . . . . . |
rjaardag, uit de krant. Ik pik overal vond het een vet verhaal. Tets wat jou onze ideeén gepttchf. Datwil zeggen dat bij verslchllle.ndf: blade'n.- . .
Vzrjhalen 5;) . verbaast, zal ook anderen verbazen, en je je idee aanbiedt in honderd woorden. Nils Eén basispitch, die je in de mail
N : ic i i i én pitchen is het fundament Kkopieert en aanpast voor het blad waar , .
" . ichties ziin vaak dan zit er een verhaal in. Daar heb ik op Nils Ideeén pitche: p : 2 | ) » |
Maat 1enn?eilr:ls;ﬁiﬂ?é;h;ﬁiﬂen- leren vertrouwen. onder je werk als freclancer. Het werkt je de mail naartoe stuurt. LA b1y 05700 e <74 W BB U 4/0 - /{1 . M "
inltlzr:es ?ﬁad’en Je moet heel veel en heel Maarten Soms valt het kwartje pas als perfect om in honde}‘d Woorden te moe- Maarten Inde cerste ronde bepaderen
parofessioneel iezen je van vier, vijf kanten in korte tijd het- ten formuleren wat je wilt. q we zo veel m(iigelﬂk bladen gerllcll(llt_ In
i ' i "ten Bij len van ideetn olgende rondes knippen en plakken
. . 5 Is zelfde hoort. Van experts bijvoorbeeld. Maarten Bij het verzame et a rot . ) . ] .
IZ\Ieﬂzseﬂ;evr(l) f}(c)lthentaili;ltjgezs jg 7(.’2 12111?1'2;3‘31‘ Nils Op een redactie kan je schuilen als denk ik steeds: zou dit iets kunnen zijn we de mails in elkaar en sturen ze uit voor ons gel dt. geen i d eeén,
j ideee de bladen waarvoor ik schrijf? Je naar nog eens zo veel mogelijk titels. ,
’ er op zoek naar ¢ even geen goede ideeén hebt. Maar voor iks .
sgfr{aﬁﬁz:é;fégfﬁfat togh echt Jals freelancer sta je altijd met je kop vol probeert te denken vanuit die bladen, Dan zien we wel wat ervan komt. geen brood op de pl ank
R e e N N R RN R T e R N RN R R RN RN RN N N NN NS R N RS R R R R B BN I U N
I._.._.l‘l.l.!bl.l...}loill.llll.lll‘.!l.-ct.!..l.‘-‘.. i

—f,‘/p D) Denk mee met de redactie @ Leer bladen en a’oe/groepen kennen '

- - i - " Een pider is bansiocos als u'-e’ ideein mel fonderd |
'H)J /’!‘o:.’;e!-en Zo d';(,}# Mojp'{'/'(‘ én’/’ de Pﬁdﬂcée te éam&,?‘ o ,»W‘c:c_'enf A’nm’n de doﬂ/\fff'oe/? /7&5.56.», ?’/m lecr je |
redacties no::f{c)-en ons it voor hen Srain 5;_/_0,.,,75&'&3.!7;(‘017?‘5‘(&}3, een Slad en eon c{cx:/j»roep bonnen? Bi ;'Vocrzf\ee/c?’ Zot |

: e e . : iy 7 Aol I, Zoak het blad op op de Site van de witgever.
Van andere redacties £ sigen we de jaal fgellm"dj ‘:’”f’f‘f” het mo i R i wtrdonlarosp &jc‘/”e_zzj? sl
denk maar mee. Die /’?ﬂ”je”»‘ we op 4iet pr. n(‘AcD,’ d. WC/ weten 3!‘(&(25 rackt het blad aanz‘re("f‘ez'l;(‘ voor adverfeerders?
wanheel Ze thera's ;p/rmnen. Dan keennen e 3&)-:}:'/:.-‘(’ informadie 2. :{9:-_ a:m'&m;rl-{ é{w’{{ CijdschrifE een event? ch!-j!

& &rin ) Lent.

verzZamelen en daar op /'-’efd-“@f"—’ moment mee knallen. 3. Heatt het Cijdserift een webiinke!? Bezoek

5 Als freelancer kun je zelf je (jd indelen en ‘9”‘"{(‘2“,{"‘9 ey die en ga na wat het aanbod zeql cver de lezer. |
. verse hillende titels werkt, é{:}}‘" Eje c;-eaz‘f.‘g,{_‘. Keerzijde s dat n: 'I 4. im :;eg?ff;{/cf‘;?;n}ﬁ ff,,){,/nfj ; ?C)::') Zif
10 ® fegenvie zegz‘-'b,'e bent 30@0’ éezrg, Daarem 15 At zo be/ﬁnﬁ.’a <! e o7 ee ien:
L/'.-_- als :‘?-ee;’(inc_‘er het jeVoe/ hedt seriecs gehorien le e io;—a"en. S. Koop het Jaadste niuerimer. Spit het helemand
l door de redactie. fen redactie die de freelancer met Serieis cor. Voel, proef, lees en befijk.

6. Beter nog: Lekijf niet alleen het laatste
Nlmmier, macy een aartal neemprers.
%Voor-z‘jee/a’ in de Sibliotheek. ta ZEH(‘ de ¢ 'é%’”’rﬂ: Medp WM B 4:‘1,%;1

SU2e van onderaierpen (en invalshoekan!) over Eoner v e Kottt dogd ) s
doe/ on doe@rc-ep? et vertellon fet besld en 4{? A ae o ‘(‘W “’é

neemt, neertt haar eigen blad niet Serieus.

S el SEA voor de sfeer van het

| da vo, : o v3eq oA U foe pan 1, Klqodete are I 13
B °a g _ Fargeving 7 = ‘?‘ 3 |
|I'g 1 3 ';‘-_:__;"_I_‘_i_i.__{l {th:f =g @ Netewerken, neteoerken, netwerken o ?.-.ﬁy‘/ef?n m?ma’éo&rd, Se-,-'e:o‘i'? aar een prikdord ﬂ. ; DAL AT.JA' Ao spraie ,;a'i Lo {%
patterge f. ; q.};;i; ‘g;?:ﬁen, guectes, producitverpakkingen, /)4-/0:{!4«: | Tapen e &ufﬂ b, /.&'.{u;o ed g (/o'urﬂ, & |

niseren S

L' k dm ‘95 /'.r-orfenz‘ vian de fFeelancers die in fetn een{je werkern wordt O_P fer-ﬂ{»;fn £
in e Y TJe hedt nee eenmeaal de {'ycs;e(‘e (zanh.aezf_g/mr}:f van anderen noa’fj. Daarem orga .
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Een goed gemaakt tijdschrift heeft

een herkenbare structuur. Frequentie,
journalistieke technieken en vorm-
geving liggen vast in de formule en daar
wordt niet aan getornd. De vaste pijlers
(aandachtsgebieden) en rubricken
(terugkerende kolommen of pagina’s)
vormen het geraamte en de spieren van
het tijdschrift. Ook al zie je dat er aan de
buitenkant niet aan af, zij zijn onmis-
baar voor de stevigheid en beweeglijk-
heid. En zoals het hart het bloed door de
aderen pompt, leidt de vaste opbouw de

Lhes L
0 op zold ab
D B0
l [ 1) A8 ' [}
0 dusd 0 oor.d d
t oop " dd
da ) ped Cl
5 0an'op
der, Le plankbenes oliwd
(1 &) : | L) Oudl
patiood e potioed
9 L8 L) €| L)
dop g d 3
L) il 4| )

Het ritme van de plank

Een blad samenstellen is een boeiend spel. De lezer
wil houvast én verrassing. Een aai over de bol en een
stomp in de maag. Vaart en rust. De indeler van de
plank zoekt naar de beste mix.

lezers door hun blad: faits divers voorin,
dan het grote interview en achterin die
geweldige columnist. Een duidelijke
structuur geeft de lezer houvasten
garandeert constante kwaliteit.

Spelen

Maar een tijdschrift moet niet alleen
vertrouwd zijn. Het moet ook verras-
sen. Dat doet de redactie door te spelen
met de onderwerpen, de invalshoeken,
de vormen en de ideeén. En, niet te ver-
geten, met de volgorde daarvan in het

blad. Het bladritme is belangrijk.
De afwisseling van verschillende
soorten emoties, de variatie van
verschillende soorten prikkels. Het
bladritme stelt de lezer in staat om een
blad op verschillende snelheden door
te nemen. Het geeft vaart aan een blad
én rust. Het is, zoals bladenmaker Rob
van Vuure het noemt, ‘prikkeldraad’
dat onzichtbaar door een tijdschrift is
gevlochten.

Het ritme wordt zichtbaarin de
plank. Dat is de indeling van een
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Spelen met bladritmes

> Om afwisseling te brengen in een blad zijn diverse bladritmes denkbaar. Je kunt
bijvoorbeeld variéren tussen beeld en tekst, foto’s eniillustraties, groot beeld
en klein beeld, binnen en buiten, lang en kort, rubriek en artikel, emotie en
informatie, druk en rustig, spread en kaders, kleur en zwart-wit.

> Dit is bij lange na geen uitputtende lijst. Want bladen spelen ook met journalis-
tieke technieken (genres) zoals interview, reportage, reconstructie. En ook met
koppen: na een feitelijke kop een emotiekop, dan weer één met een citaat.

> Bovendien kent elk tijdschrift zijn eigen ritmes. Zo zal een jongerenblad er altijd
rekening mee houden dat verschillende types in het magazine aan bod komen:
werkende en studerende jongeren, jongens en meisjes, zwarte en witte, single
en met een relatie, uit de Randstad en uit de provincie, beauty’s en nerds.

nummer van het tijdschrift met
redactionele en advertentiepagina’s,
devisuele vertaling van de planning.
sommige redacties maken een digitale
plank, andere hangen de plank aan de
muur. De plank aan de muur toont de
redacteuren niet alleen hoe hun artikel
straks op de pagina’s komt te staan,
maar ook hoe het zich verhoudt tot

de pagina’s ervoor en erna. De plank
maakt zichtbaar of het ritme klopt.

zit er voldoende variatie in?
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lﬂndrd;a?trmgew‘r‘ir}g;de”printjgs aan de muur heeft gehangen, gaat de
B Weteeur einden”, ofwel: de puntjes ?_p de i zetten. Bij een E op de
e, Denad: vormgevers dat de tekst “geeind” is. Dan kan er “gemuurd”
e . rtdirector, -de hoofdredacteur, de eindredacteur, redactiechef
T dvo;mgever kxj-ken naar het geheel. Zij beoordelen het
:-advert;n; orpen (beginnen niet te veel koppen met {ix”?), de plek van 14
Mot eenlz:tenzoyoort. Tweeenhalve week voor de druk krijet de hele
e eindredaetdraal w‘ran d:e pit?nk. De lastste check den de hoofdredacteur
gine’s et .eur‘,'blj Vriendin heet dat “dozen”. Alie printjes van
eurs op maandln een doos gestopt en blaadje voor blasdje bekeken. Dit
agavond, op wensdagavond gaat het blad neaar de drukker.

79




- - - 4 o

JANUARI
GOEDEVOORNEMENS

WEER OP DE LATTEN

VAKANT TEBEURS

ALSTRALLIAN OPEN

AMSTERDAMSE MODEWEEK

UTTREIRING LOF-PRIIZEN

-

FEBRUARI
DUIMEN VOOK NICHTIES
EN NEEFTES (CITOTOETE)

HUTSHOUDBEURS

.-~ 14 Valentijnsdag
EE G NMAANDENBEUR'S

CARNAVAL

| ROTTERDAMS FLLMFESTIVAL |

De tijdschriftkalender

Elk tijdschrift heeft zijn eigen ‘nieuws’momenten:

het kabinet zit honderd dagen. Een jaar geleden was die
overstroming. Maar sommige gebeurtenissen in het jaar
staan in elke redacticagenda omcirkeld. Wat doen we . Geel, blactes en groen zijn typische zomercover—fletren
met Kerst? De Boekenweek? De belangrijkste happenings

rood en or((:y/

in tijdschriftenland op de kalender gezet.

Q MAART | MEI i ULl
| OPENING WATERSELIZOEN HISuA | 1Dag van de Arbeid TOUR DE FRANCE '
| |
OSCAR-UTTREIKING 4Dodenherdenking NORTY SEA TAZZ-FESTIVAL |
| | = EI" e
8 Internationale Vrouwendag '%!N"‘“"‘"""““ _ 5 Bevrijdingsdag ZOMERVAKANTIE!
BOEKENBAL ‘; g MOEDERDAG ' AMSTERDAMSE MODEWEEK (B
> | v
| BOEKENWEEK vﬁ:&m‘saﬂ._‘ HEMELVAAR TEDAG ZWARTE CROsSS
|} Fd |
DE NATIONALE CARRIEREBEURS | PINKSTEREN NITMEEGSE VIERDAAGSE
|
| STHRT FORMULE I SELZOEN PINKPOP
' 70 20: l SONGFESTIVAL
KLOK EEN UUR VOORULT ZETTEN |
L o == L : .
F » 2] ” 4 - - R P 4 = ~ o
I |
APRIL : JUNI AUGUSTUS J
GOEDEVRITDAG CANAL PAZHADE |
.
e PASEN MAAND VAN HET START VOETBALCOMPETTTIE i
SPANNENDE BOEK
AUTORAL EINDE SNEEKWEEK

WEEK VAN HET TIIDSCHRLFT™
i 22 Rokjesdag (sterfdag Martin Bril)
FEEST VAN DE TOURNALLISTIEK

30 Koninginnedag

‘Schrijven leren?
et het ifleren’s
A ) S an

I g o ’

o y . - . 4 ) 4 ; i1

HOLLAND FESTIVAL

- LOWLANDS -,

FINALE ROLAND GARKOS
| AMSTERDAMSE
VADERDAG ULTMARKT

24 Sint Jan, einde aspergetijd ., :

ROZE ZATERDAG
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|
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| 25/26 Kerstmis
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I De cover:

Meer lezen, meer weten?
> Meer informatie over coverwetten, slecht en goed verko-
pende covers en de spelregels van creativiteit zijn te vinden
in de boeken Pas op, u wordt verleid en Het Lingeriedenken
van Rob van Vuure (2010 en 2008, uitgeverij Ambo).
> In de boeken 100 years of magazine covers van Steve
Taylor (2006, Black Dog Publishing) en Magazine Covers
van Mitchell Beazley en David Crowley (2003, Octopus
Publishing Group) zijn de mooiste voorbeelden te vinden
van inspirerende covers van de afgelopen honderd jaar.
> Met The Most Intriguing & Top-Selling Magazine Covers
2007-2010 gaan auteurs van MIN (Media industry News-
letter) nog een stapje verder door niet alleen de mooiste en
meest creatieve covers te laten zien, maar ook te analyseren
waarom sommige covers het zo goed of slecht hebben
gedaan in de kiosk. Voor zover zoiets zich laat voorspellen...
> Coverliefhebbers moeten minstens één keer per dag de
site www.coverjunkie.com raadplegen van |aap Biemans
(artdirector van Intermediair en Hollands Diep). Nog voordat
nummers in de kiosk verschijnen, heeft Biemans de covers
soms al op zijn website staan. Zeer actueel.
> Bergen (inter)nationale covers zijn te vinden op de
sites http://www.magazine-covers.net en
http://www.whosdatedwho.com/magazines. Even de
titel van het blad dat je zoekt invoeren en je kunt veel
jaargangen doornemen.
> Alle tijdschriften die de afgelopen jaren zijn bekroond door
de American Society of Magazine Editors kun je vinden
op www.magazine.org. Mét een lijst van de beste veertig
covers ooit.

Nieuwscovers

MR S350 T'_{E

Soorten covers

Veel weekbladen laten zich bij de keuze van het cover-
onderwerp leiden door de harde (of sluimerende) actualiteit.
Zo geven tijdschriftcovers op geheel eigen wijze de geschie-
denis vorm. Neem nu de aanslag op het World Trade Center
in New York op 11 september 2001. Ongetwijfeld een van de
belangrijkste gebeurtenissen van de hedendaagse actualiteit.

Uiteraard domineren de Twin Towers de tijdschriftcovers
in de weken en maanden na de aanslag van 11 september 2001.
Ieder tijdschrift kiest een eigen invalshoek.

The New Yorker komt na

JEPT 24, 2000 MUCE 1355 LAt
THE BT 24, 300K de aanslag met éénvan

NEN YORKER NE2 YORKER SR

SEFT.11, 2001

TMEAT ey SHOOK fAtIRICE

Art Spiegelman baseert
zijn cover op de zwart-
wit schilderijen van
kunstenaar Ad Rein-
hardt. Hij wil de leeg-
heid laten zien na het
instorten van de Twin
Towers. Door de vernis-
laag zijn beide torens
nog net zichtbaar, Alle
details kloppen, toten
met de antenne van de
noordelijke toren die
dwars door de W van het
logo snijdt. De bladen
die voor de kiosk zijn
bestemd, krijgen een
extraomslag om de lezer
duidelijk te maken dat
dithét 9/11 nummer is.

|AMERICA UNDER ATTACK
Nev=week

»» Lees door op volgende pagina




Cover van het Jaar zooy

vijfjaar na de aanslag maakt The New Yorker alweer een
spraakmakende 9/11 cover. Voor het eerst in de geschie-
denis komt het blad met een flapcover, bedacht door
illustrator John Mavroudis en uitgevoerd door collega
Owen Smith. De cover wordt door de American Society of
Magazine Editors uitgeroepen tot Cover van het Jaar 2007.
Wie denkt dat dit idee spontaan aan het brein van Mavrou-
dis is ontsproten, heeft het mis. Hieronder een kijkje in het
hoofd van de coverontwerper.

ULl

NEW YORKER

PRICE J3.99

NEW YORKER

A

Het eindresultaat,

SEFT 1L, 2006

THE

Zo begint het denkpro-
ces van Mavroudis. Hij
herinnert zich het ver-
haal van Philippe Petit,
dicop 7 augustus 1974
over een koord loopt dat
tussen de Twin Towers is
gespannen. Dat leidt tot
bovenstaande schets van
een man zonder hoofd
die symbool staat voor
iedereen.

Deartdirector van The
New Yorker vindt het idee
aantrekkelijk, maar wil
een verdere uitwerking
van de schets zien.
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Mavroudis is nog niet
tevreden en combineert
de koorddanser met zijn
oorspronkelijke idee.
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Debenen van de koord-
danser kunnen de torens
verbeelden en de stad
zelf het koord.

Politici

Timing is een
belangrijk wapen
van de covermaker,
Als Time in mei 2008
verschijnt met Barak
Obama op de cover,
is nog niet duidelijk
wiede Democraten
kiezenals definitieve
presidentskandidaat.
Nietlang daarna
gooitHillary Clinton

Het perspectief is dehanddock in de
volgens Mavroudis fing.

nog niet goed genoeg. I InNederland heeft
Hij verplaatst het naar ule formatic van het
boven. Nu kijken we van |leuwe kabinet in
bovenaf op het terrein _¢-°’° de opiniebladen
van het World Trade ‘ Maanden bezigge-
Centre. “houiden. Mark Rurre

:gn Maxime Verhagen
e op de cover
A¥an Vil Nederlandy

. Dag Yerkoopt natyuy -
| _l_t-nicl.Tenzijje ze

Eindelijk is hij tevre-
den, maar dat geldt nie
voor deartdirector van
The New Yorker. Die g;ﬂfi :
Owen Smith opdracht b .
verder door te denkent ﬂl:lr}:wﬁg kapsel van
over het concept. Met 3 B el f‘frs geeft.
bovenstaande cover niels ‘” 3 'Irt.'rlkc ferin de
flap als eindresultaat: 00p,

MICHAEL JACKSON WORLD EACLUSIVE

Popsterren

Annie Leibovitz
fotografeert op

8 december 1980 john
Lennon voor het blad
Rolling Stone. Enkele
uren na de fotosessie
wordt hij voor zijn
appartement in New
York neergeschoten.
Het is de meest popu-
laire cover van de af-
gelopen veertig jaar.
Delaatste foto van

de overleden Michael
Jackson op de cover
van het blad OK! wekt
woedende reacties.
Hoofdredacteur
SarahIvens verdedigt
zich door te zeggen
dat ze wilde opvallen
in dekiosk.

PCI'SOl‘lalitYCOVCI'S Als na 1910 filmproducenten ontdekken dat het promoten

van filmacteurs een enorme stimulans is voor de kaartverkoop,
is ook voor bladenmakers de geest uit de fles, Steeds vaker
verschijnen beroemdheden op de cover van bladen. Eerst voor-
al filmsterren, maar al snel volgen de personalitycovers met
popsterren, politici, royalty’s, sporthelden en fotomodellen.

Royalty’s

Sommige covers spre-
ken zonder tekst. Als
People op 15 septem-
ber 1997 bovenstaan-
de cover met Diana
publiceert, heeft de
Britse prinses Diana
al 52 keer op de cover
van dat tijdschrift
gestaan. Nu is het een
eerbetoon aan Diana
die in augustus 1997
overlijdt naeen ern-
stig auto-ongeluk.
De covers van People
en Vogue zijn sprake-
loos veelzeggend.
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Filmsterren

In 1915 ontwikkelt
James Quirk als
hoofdredacteur van
het filmblad Photoplay
een uniek format
met een cover geheel
inhet teken van een
filmster. Op de cover
boven uit oktober
1920 staat Mary Pick-
ford, die als eerste
filmster een miljoe-
nencontract tekent
en daarmee de toon
zet voor de celebrity-
cultuur. Vanwege de
cover van december
2009 metde 47-jarige
Demi Moore werd
het Amerikaanse W
beschuldigd van té
ver gaand fotoshop-
pen. Het filmblad en
Moore ontkennen...

Modellen
Vanafde jaren zestig
wordt het steeds
gebruikelijker om de
naam van fotomodel-
len op de cover te
vermelden, waardoor
ze ook bij het grote
publiek populair
worden. Ieder zich-
zelfrespecterend
blad heeft met enige
regelmaat Kate Moss,
Cindy Crawford,
Linda Evangelista,
Heidi Klum of Naomi
Campbell op de
cover. Het Duitse opi-
nieblad Zeit Magazin
brengt bij zijn 40-ja-
rig jubileum in 2010
zelfs maar liefst 40
verschillende covers
uit met de eveneens
40-jarige Claudia
Schiffer,

o Ti

NEW YORKER

Sporthelden
Ook als sporthelden
van hun voetstuk
vallen, zijn ze voer
voor covermakers.
De Amerikaanse
footbaltheld O.].
Simpson wordtin
1994 beschuldigd
van de moord op
zijn vrouw. Time valt
door de mand met
het juninummer
uit 1994 waarop een
foto van Simpson
tijdens detentie is
gebruikt. Het gezicht
van de gevalien held
is daarop donkerder
gemaakt. Helaas
voor Time gebruikt
Newsweek hetzelfde
coverbeeld waarop de
ongemanipuleerde
foto te zien is. En
wat heeft een halfvol
glas jus d’orange op
de cover van The New
Yorker met Simpson te
maken? Alles. O.]. is
de Amerikaanse be-
naming voor orange
juice. Is het glas
halfvol of halfleeg?




Conceptcovers

Coverwetten en verkoopconventies? Sommige
tijdschriftmakers trekken zich er helemaal
niets aan. In de kiosk zijn het vaak bladen over
mode, fotografie, vormgeving of kunst dichun
eigenwijze gang gaan. Het zijn tijdschriften die
als creatief concept worden bedacht, ontworpen
en uitgegeven, Als grotere publicksbladen zich
wagen aan een conceprcover, dan is die meestal
exclusief voor de abonnee. Voor de kiosk wordt
veiligheidshalve een andere cover gemaakt.
Bladen die het minder van de losse verkoop
moeten hebben, zoals omroepbladen, vakbladen
en relatiemagazines, hebben wat meer speel-
ruimte voor coverexperimenten.

Reclamemalker en
artdirector George Lois
bedenktalle covers van
Esquire vooraf. Datis
uniek voor de jaren’6o.
De cover uit oktober 1962
waarop bokser Floyd
Patterson knock-out in
de ring ligt, verschijnt
op de bluf al weken voor
de feitelijke gebeurtenis
in de kiosk @ . Enals
Mohammed Ali weigert
te vechten in Victnam,
beeldt Lois hem af als
martclaar @. Zijn inspi-
ratiebron: ecn schilderij
van de Heilige Sebastiaan
van de Italiaanse schilder
Andrea del Castagno. En
waarom beeld gebruiken
als een provocatieve tekst
over de Vietnamoorlog
ook werkt @2 Voor de
cover waarop kunste-

naar Andy Warhol bijna @1

verdrinkt in een door
hemzelfontworpen
soepblik, neemt Lois de
camera zelf ter hand @.
In de tien jaar dat Lois
de scepter zwaait over de
covers van Esquire stijgt
de oplage van 500.000
naar twee miljoen
exemplaren.
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B - N (6] Als het Italiaanse
olm @l O Lo R‘S modemerk Benetton in
1 él . april 1994 met cen blad
LD komt als bijlage bij de
;' kledingbrochure, is het
el in éénklap van zijn

brave imago af. Colors
(‘amagazine about
the rest of the world’)
verschijntsinds 1996
rweemaandclijks in 120
landen in eenoplage van
ruim 500.000. Bijzonder
is dat Benetton Tibor
Kalman, de voormalige
actdirector van het
Amerikaanse biad
fnterview, binnenhaalt
als hoofd-recacteur.
Dcsamenwerking
met ropfotografenals
Oliviero Toscani {baby
© cn muis @) en Pieter
Hugo (aids @) leidt ot
unieke covers. Metde
cover van de reisspecial
@ wil Kalman laten zien
dat contrasten totecn

FOTO: VICTOR HUCO

"Oh my God
—we hit

alittle girl”

=
Bijzonder is dat Kahman
yan uitgever Benettoll
alle redactionele veij
heid krijgrom de meest:
controversiéle thema's
zoals kinderarbeid; aids
en sckstocrisme aan €
snijden.
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Colors is het relatiema- ) =
gazine Ruails (ontstaan
in1989) van de NS onder
leiding van de toenmali-
gc hoofdredacteur Ruud
Hollander en artdirector
Pieter Schol op zijn hoog-
tepunt. De covers uit
2006, 2007 ¢n 2008 zijn
stuk voor stuk pareltjes.
Mooien tegendraads,
maar volgens de NS te
hip voor de doorsnee
treinreiziger. Is het voor
Benetton geen enkel
probleem dater in Colors
met geen woord wordt
gerept over het merk, de
NS trektin zoo8 de stele-
ker uit het toenmalige
Railsen gaatonder de
zclfde titel cen rotaal
andcr blad maken met
meer NS-gerelateerde
informatic.
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Eigenzinnige bladen-
makers tarten elke
coverwer om tot een
concept te komen dat de
aandacht van de lczers
trekt. Dat getuigt van
lef, vooral van de bladen
dic hetvan delosse ver-
koop moeten hebben.

© KOCS BREUKEL
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|| L. Kleuren

‘ 2. Coverbeeld .'-, ..5.Deondertitel
I i ot 3.Logo

4'..De overige coverteksten en beelden

1. Kleuren

Rood staat voor passie, geel voor jaloezie en zwart
is rouw, duisternis en angst. Oranje wordt geassoci-
eerd met goedkoop en blauw is koud, afstandelijk en
zakelijk. En o ja... groen jaagtde lezers weg (‘groen
kost poen’). Kleuren hebben een groot effect op onze
gemoedstoestand, maar - helaas bladenmakers —
potentiéle kopers trekken zich lang nietaltijd iets van
wetmatigheden aan. En dat is maar goed ook, want
anders zouden bladen binnen de kortste tijd cenheids-
worsten zijn. Zijn er grenzen? Neg, zolang een bla-
denmaker zijn cigen lezerspublick maar kent. En zich
realiseert dat de cover een marketinginstrument is.
Een uithangbord dat zorgvuldig moet worden bewaakt
| en dat drijft op herkenbaarheid en het positioneren van
| het merk. Veel bladen kiezen daarom voor ieder num-
' mer een beperkt kleurenpalet dat zorgvuldig op elkaar
is afgestemd.
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De coverelementen

We weten simpelweg niet precies wat de lezer uiteindelijk be.weegt tot
zijn aankoop in de kiosk. Wat we wel weten is dat een potentiéle koper
een bladenmaker slechts 2,5 seconde de tijd geeft om met de cover de
eerste aankoopimpulsen te geven. De Amerikaanse hooglerqa'r Ina
saltz was werkzaam als artdirector van de internationale editie vat}.
Time Magazine en is momenteel als docent vormgeving werkzaam bij
The City College of New York en de universiteit van Stanford. Ze deed
onderzoek naar de elementen op een cover waar potentiéle kopers het
eerst op letten en brache hiérarchie aan in de attentiewaarde van de

aandachtstrekkers.

*++.6. Vaste titelinformatie (maand,
prijs, URL en barcode)

.+.+4. De meest prominente covertekst
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Soms kiezen bladen er bewust voor helemaal geelt.
kleur op de cover te gebruilken. Hoewel inde |_\1',1ltl1jk
blijkt dat een zwart-wit cover zelden goed verkoophs
k;l-ll zo'n basaal concept juist heel mlr\!t':"&c]widr:nd

werken.

2. Coverbeeld

Hussen 1010 en 1960 experimenteren artdirectors met
Becldcovers zonder coverteksten, zoals bij Vogue (1917),
felsblad Asin (1933) en Forrune (1937). Dit type covers
Zitfe ook in deze tijd terug bij bladen die een sterke
;.."m: hch.bcn m'et hun lszerslebliel<, zoals het Franse
Mo, eblad Numero, Of bij artistieke bladen voor een
Bpecifieke doelgroep, zoals het Franse modeblad WAD.
u(nds:i:;:,?n VrijNederland om eind 2005 cen aantal
; ¥ts een cover te laten ontwerpen. De schilder
i ) I‘Iltiiltssenhein portretteert Mohammed B. in zijn
Wervend, maar wel fascinerend.

Naast de kleur is het coverbeeld het meest gezichtsbepalende element
op de cover. De kleuren zorgen voor de eerste emotie, het coverbeeld
prikkelt de nieuwsgierigheid en nodigt uit om de teksten op de cover
telezen. Een tekst wordt wel of niet gelezen, maar beeld wordt—al is
het maar een fractie van een seconde — altijd gezien. Ook hier is ken-
nis van de lezer onmisbaar bij de keuze van een coverbeeld, omdat de
beeldtaal feilloos moet aansluiten bij het referentiekader van de doel-
groep. De belangrijkste succesfactor: de eenvoud van de boodschap.
Soms is coverbeeld zo sterk dat er verder geen woorden meer nodig
zijn, Toch zullen bladenmakers er voor de kiosk zelden voor kiezen,
omdat coverteksten een extra verkoopimpuls geven. Bladen die in
controlled circulation worden uitgegeven of bij abonnees terecht
komen, kunnen zich meer permitteren. Maar er zijn natuurlijk altijd
uitzonderingen.
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De Amerikaanse pre- 1 I. ek e . s
sident Obama doet het 1
altijd goed op de cover. In 2009 bestaat Libelle 75 jaar. Dit wordt gevierd met

een serie bijzondere covers in oktober van dat jaar.
Vier toonaangevende Nederlandse ontwerpers —
Studio Job, Jurgen Bey, Piet Hein Eek en Piet Boon—
krijgen de vrije hand om een cover te ontwerpen. Het
ontwerp van Eek bestaat uit een witte cover met alleen
hetlogo van Libelle. Door de drie gaten op de cover

zijn de boomstammen te zien van pagina 3. De covers
zijn zowel voor abonnees als voor de losse verkoop ge-
maakt. Speciaal voor de kiosk wordt er wel een plastic
seal met coverteksten aan toegevoegd, zoals bij de
onderste twee afbeeldingen. Er is zoveel vraag naar,
dat Libellelezeressen alle covers gratis kunnen na-
bestellen. In 2zo10 doet Libelle in augustus en september
iets soortgelijks. Modeontwerpers als Jan Taminiau,
Piet Paris en Alexander van Slobbe krijgen de vrije
hand om hun eigen cover te ontwerpen.

Boven een covervan
RollingStone van maart
2008. Met een verkochte
oplage van 153.605 scoort
dit nummer veel beter
dan een gemiddeld num-
mer van Rolling Stone,
waarvan de oplage rond
de 115.0001ligt. Topper
was echter de verkoop
van hetjulinummer

met een foro van Obama
zonder coverteksten.
Met 204.064 verkochte
exemplaren was dit de
hitvan zo08.

»> Lees doot op volgende pagina
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3.Logo

»» Vervolg coverbeeld

! Hetlogo is vanuit een commercieel oogpunt het belangrijkste

1 element op de cover. Potentiéle kopers herkennen het blad beter in
de kiosk en het logo staat voor een herkenbare sfeer of levenswijze
die door veel bladen ook commercieel wordt ingezet met andere
activiteiten in het verlengde van het blad. Het logo is dus heilig. Of
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. Voor de cover van de Ly 3
: 100% politiek correcte i o :
. moslim-special kreeg 1 ot |
i : Volkskrant magazine van t
I Mediafacts de prijs voor 1 '
(] i Mooiste Cover 2008 @. '
In de kiosk houden |
I lezers niet van al te veel
1 geéxperimenteer met
1 logo’s. Toen Yes in maart |
] 2008 voor één keertje |
] ter gelegenheid van |
] een restyling hetlogo |
1 veranderde inJA! !
i (ondertitel de Hollandse ||
! YES @), werden in de I~
I losse verkoop dc helft
! : minder numimers ver-
' kocht. Goede kans dat
Zct niet te vaak een illustratie op de cover. Dat hetblad in de kiosk niet
isslechtvoor de verkoop. Al sinds het ontstaan van ecns herkend is.
The New Yorkerin 1925 lapt het blad deze coverwet aan China raktopishet
zijnlaars. En met succes. Van Arthur Getz, cen van thema van Intermediairin Omoptimaal aan te |
de meest bekende illustratoren uit de begintijd van maart 2010 €). Voor deze sluiten bij het thema, |
het blad, is bekend dat hij wel eens twee jaar moest Mooiste cover 2010/2011 i - malen bladen creatief |:
wachten voordat zijn tekening de cover haalde. Over zijn alleen Chinese i gebruik van andere’ I!
tijdloos gesproken. Tegenwoordig doet het blad cr : karakters gebruilt. 00k Bood word, geassocicerd met nieuws en I daar materialen. Praktijk is |
alles aan om de illustraties aan te laten stuiten bij de het logo mocst eraan M oudsher veel terug in logo’s van nic i een vakblad over stages. |
actualiteit, Uit dezelfde begintijd dateert The Saturday geloven. lets soortgeljks ;Tt‘nzt_i een tijdschrift het logo wil \its Llwsc9velrs. Speciaal voor hetlogo is |
EveningPost, dat niet meer bestaat, De covers van de doet de VPRO GIDS in fOnceptvan de !\i]‘lcl'ik.l.m*i: vlag, een%lreren o i een kistje gemaake dat
wereldberoemde illustrator Norman Rockwell met mei 2010 met het themas et Mithrenge over duy ¥ _1" mh‘ci:i ‘lf3111a11u111—’ Soms ook is de cover een - iedere keer weer voor de |
daarin vaak een beeld van het leven van de Amerikaan- nummer over de Ronde WRAKE of ey lekker mi opv 1]’ . lo'lw.covq totaalconcept, waarin : L] cover wordt gefotogra- |
se middenklasse, ziju legendarisch geworden. : vanItali¢ @. .luhllellmcuvm e logo en coverbeeld één tuasambe  fhoiabash | in e kinderap- feerd op de werkplek van ‘-
geheel vormen. S = cen stagiair(e). f |
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30 pagina’s
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4. Coverteksten redere bladenmaker weet hoe belangrijk coverteksten zijn voor de
weifelende koper in de kiosk. Het maken van een goede covertekst
die de lezer in het gezicht slaat, emotie oproept en in alle opzichten
de boodschap van het blad overbrengt, is een kunst op zich.
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In2007 tekent illustra-
tor Marion Deuchars

-a:ﬁ , Yoor Esqitire een complete
. . Zinals coverrekst. Met
l defotovan George
| f.‘.lnoncv meteen potlood
| 2ijn hand suggereert
' Zedat hij de teksten
! Zellheaft gesch reven.
B ' Hetis et alleen een hit
spla" ! __I'Idckiosl(, maar het
Jesus 1 levety ook nog de titel Ondenkbaar: de woorden kut, fuck of shit op de cover
h eine ¥ Bt Cover 5 ite van Libelle en Margriet. Maar wel weer leuk op de cover
Rolle? 07 0p. Het van LINDA. (Albert had gelijk, 2007 was een kutjaar)

SOneep krijgt navol ging

¥ andere - en heteerste nummer van Goedele (eindelijk een ¢cht

De beste coverteksten vormen één geheel met het beeld. Kutblad).
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BUMSTEERS!

Tex@Monthly

Gelnspircerd door de
cover van de National
Lampoon uit januari 1973
plaatst Texas Monthly op
de cover in 2007 een
bewerkte foto van de
Amerikaanse vice-
president Dick Cheney
met geweer. Hetis een
knipoog naar een jacht-
incident waarbij Cheney
perongeluk een collega
in het gezicht schoot.

PLA BOX

T

Darine Sternis als
cerste Afro-Amerikaanse
vrouw op de cover van
Playboy in oktober 1971
een ware sensatie.
Aan dat succes moet
de artdirector van het
novembernummer van
2009 hebben terug-
gedacht bij het maken
van de cover van Marge
Simpson, de eerste strip-
figuur die ooit de cover
van de Playboy haalde.
Aanleiding was het
twintigjarigjubileum
van de serie The Sinpsons
en cen aflevering waarin
Marge uit de kleren gaat
voor een fotoshoot.

ONTWERP: MOKER DN

VPRO GIDS

Soms is de covertekst tevens de illustratie. Teksten beeld vallenin de cove
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Coverinspiratie

0ok covermakers laten zich inspireren door het succes van
anderen. Soms met een vette knipoog naar het origineel, maar
meestal niet. Wie het eerst was? Eigenlijk doet dat er niet toe.

Zolang je er maar je eigen draai aan geeft.
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De Amerikaanse zaken-
man Bernhard Madoff
Ziteen celstraf van 150
jaaruit voor cen zwendel
Yanenorme omvang.
Reden voor New York Ma-
Lazine om hem te trans-
formeren tor de duivelse
superschurk The Joker

| \_% Q...
. The Pyyehe
1 l of the Amurican Yolen
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2VPRO GIDS
% VERZOEKT U
% 0M NU TIEN

S KNIEBUIGIN:

§| KNIER MAKEN ;litd'e film Batman, Het
[ GEN TE M. e c{leemspireerde niet
dlleen onpey,
I RE kende vorm-
' DE ALLERIEJ e Bevers tot her maken
' N . _van €eNsatirische cover
UHIOILZEI L Noor Time, maar ook de
NI e Tedactic van Reyy,

Apple-oprichter Steve
Jobs als de grote verlos-
ser bij de introductie van
de iPhone en de iPad.

SUBBACULTCHA!

TI]\
V1.
Hollywood's
el
Blg Thing?

GRANTA

Literatuurblad Granta
komt in april 2010 met
een originele cover voor
het themanummer over
sels. Subbacultcha, een
muziekblad van Neder-
landse bodein, geeft de
lezer een voorproefje van
de fotoreportage pussy
Sfaceart.

Demi
l“{ e

De beroemde foto-
graaf Annie Leibovitz
maakt voor Vanity Fai
cen naaktfoto van de
zwangere Demi Moore
voor dc cover van het
augustusnummer uit
1991. Veel mensen vinden
de cover walgelijlc en
sommige kioskhouders
sturen nummers terug of
bedelcken de cover met
bruin papier. Uiteraard
wordt dit één van de best
verkochte nummers en

is het concept door veel
anderc bladen overge-
nomen en geparodieerd.
Filmblad W schrijft bij de
foto van het zwangere fo-
tomodel Cindy Crawford
zelfs ‘move over Demi’.
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Hoewel deillustratie van
Barry Blitt voor het ju-
ninummer van 2008 van
The New Yorker satirisch is
bedoeld, valt deze cover
verkeerd (geheel boven).
Michelle en Barack
Obama zijn afgebeeld als
terroristen. In hun huis-
kamer op de achtergrond
een portret van Osama
Bin Laden eninde haard
ligt de Amerikaanse
vlag te branden. Vanity
Fair(midden) komtsnel
daarna met een satiri-
sche tegenversie met
John en Cindy McCain.
Hij staat gebogen over
een rollator, zij heeft
eenstrip pillen in haar
hand. Op de achtergrond
een portret van George
W.Bushen indehaard
brandt de Grondwet.

Televisiester Ellen
Degeneres geeft in

1997 op de cover van
Time voor het eerst toe
dat ze lesbisch is. Dat

is gedurfd, omdat dit
nieuws destijds het einde
van haar carriere kon
betekenen. Het is voor
andere beroemdheden
de aanzet om ook uit de
kast te komen.

Op de (bovenste)
cover van Esquire uit mei
1968, van artdirector
George Lois, wordt de
draak gestoken met de
televisieoptredens van
de zwetende (en dus
onbetrouwbare) Ameri-
kaanse presidentskan-
didaat Nixon. De tekst:
“Nixon’s last chance (this
time he’d better look
right).” Zijn adviseurs
zijn vooral woedend
over het gebruik vande
lippenstift.

De covertekst van Time ‘Is God dead?” uit april 1966
staat te boek als een van de meest controversiéle
tijdschriftcovers ooit. Lezers zijn woedend over deze
cover en het bijbehorende artikel over de Deathof G
Movement’ die begin jaren zestig ontstond. 81 ndsdiens
komt de legendarische covertekst in allerlei varianténs
op (satirische) covers terug.

oor
Rutger
Castricum?
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Meer
coverinspiratie
Inspiratie of
imitatie? Kijk,
vergelijk en
oordeel zelf.
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‘De beste cover aller tijden? New York

Magazine uit 2008, met de door
prostitutiebezock in opspraak
geraakte gouverneur van New York
Eliot Spitzer. Pats. Mcteen goed.

Ik ben een groot liefhebber van split-
run covers. Het Duitse Cicero maakee
in 2007 voor het eindejaarsnummer
maar liefst 160.000 verschillende
covers. Nu doen meer bladen het,
maar wat een lef was dat toen”’
Rob van Vuure, bldndktr,
http://rvanvuure.web-log.nl

Ik houd van covers die je aan de
grond nagelen. Die je nooit eerder
hebt gezien. Favorieten? Het eerste
nummer van Ouders van Nu in 1973,
dat ik zelf heb gemaakt. Bij de
commerciéle afdeling liepen ze
rood aan toen ze de cover zagen.
De zwarte The New Yorker van 9/11.
En in Nederland Carp*, dat het
coverbeeld combineerde met een
enkel woord. Als je zulke concepten
kunt bedenken, kun je alle cover-
wetten aan je laars lappen.’
Hans Wolf, artdirector,
Jurylid voor de Mooiste Covervan hetJaar
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‘E]k nieuw tijdschrift staat voor een
n}euwe manier van bladen maken.
Viatijdschriften lees je de tijd.
Oma Stien gaf me mijn eerste “baby-
hummer”, Libelle van 13 april 1934.
:::lc.?rcr van de cerste Avenue, met
J'.m,l,ll.ll&:ft:f!qlgc: ?cc!d van fotograaf
! 1t is mijn favowct. Het blad
B .~ aatal jaren niet meer, maarin
-l\:-lli:al::lhvlcn is heter nog steeds.
1H”“mlluzruw bewijs dat bladen
i voortleven.
b E’:’:‘;"GP- verzamelaar van

Sitthimers’, www.babynummers.nl
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‘Een goede cover slaatin je gezicht,
priklzelt en veroorzaakt kippenvel.
De cover van Ray Gun van artdirector
David Carson deed bij mij alle bellen
rinkelen. Een soort wake-up call.
Ineens realiseerde ik me dat je een
heel andere wereld kunt oproepen
door een twist te geven aan iets
bestaands. Net zoals Emigre deed.
Jezus wat een geweldig blad, met
een vormtaal die ik helemaal niet
kende.’

Jaap Biemans, artdirector,
www.covetjunkie.nl
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