BAKALARSKY PROSEMINAR IV




Metodologie ve spolecenskych védach

Predstavuje soustavu poznatkl o pristupech ke zkoumani jevu
a procesu ve spolecnosti, o ziskavani a vyvhodnocovani
poznatku, které pravdivé a co nejobjektivnéji odrazeji
neustale se ménici realitu v podminkach neustale se
rozvijejici spolecnosti



Vyzkum ve spolecenskych vedach - rysy

* Systemati¢nost — logicka navaznost jednotlivych krokul (od
formulace VO az po interpretaci vysledku analyzy)

* Transparentnost — verejnost procedur (mohu zvnéjsku
sledovat prubeéh reseni)

* Replikovatelnost — stejné vysledky

 Zameérenost na konkrétni problémy - reseni jasné
formulované VO v uvodu prace




Vyzkum v socialnich védach

* Multiparadigmaticky obor — paradigma?

-> kvantitativni vs. kvalitativni paradigma pristupu k socialni
realité a jejimu zkoumani
(pozitivisticka vs. interpretativni pozice)

* Mohou existovat ruzné typy zkoumani, které vyzaduji od
vyzkumnikt rdzny pristup




Kvalitativni vs. kvantitativni paradigma

Kvantitativni — predpoklad objektivné existujici, exaktnimi
metodami poznatelna empiricka realita nezavisla na jedincich

Interpretativni — realita prlbézné vytvarena jednajicimi individui,

ktera v ni ziji a pripisuji ji vyznamy




Kvalitativni vs. kvantitativni paradigma




Kvalitativni vs. kvantitativni paradigma

Kvantitativni — zkoumani vétsich celkd, analyza hromadnych dat,
Ciselné vyjadreni vysledku

Kvalitativni - zkoumani vedeno ve slovni podobég, snaha o
proniknuti do hloubky tématu a interpretaci ziskanych
charakteristik. Popis, ktery je plasticky, vystizny a podrobny (“za
Cisly se ztraci ¢lovek”)

Vysledek: omezené informace o mnoha jednicich x mnoho
informaci o malo jedincich

- mohou se doplnovat



Kvantitativni vyzkum Kvalitativni vyzkum
Filosoficke - pozitivismus - fenomenologie
koreny
Celkova - objektvni, kvantitativni - subjektvni, kvalitativni metoda
charakteristika: | metoda zaméfena na produkt | zaméfena na proces (prubéh)
(vysledek) cinnosti cinnosti
Cil: - ziskani objektivniho vysledku | - vyzkum pnrozeneho chovani
(dikazu) jedincd v pfirozeném prostredi
- verffikovat teore (z hlediska vyzkumnika i
- testovat hypotézy zkoumanych jedincd)
- ziskat vhied a porozuméni
- vytvonit novou teorii
Vyzkumna - reduktvni zkoumani - holisticke zkouman, §. realita
orientace - §. redukce reality na jeji zkoumana v celé své sif,
vybranou ¢ast z ruznych pohledy, s cilem
vysledky téchto pohledu
integrovat
[Pocet - velka skupina osob - konkrétni pripad — Zak,
zkoumanych - reprezentativni soubor manazer, skupina osob
osob
Prubéh - wychazi z hypotéz, které - zacina bez hypotéz (apriori
vyzkumu planované ovéfuje, popira a predpokiadu)
hodnoti - shromazduje obrovske
- Zyistuje kauzalni vztahy mnozZstvi Gdaju
o chovani lidi +

zZaznamenava, interpretuje
- hypotézy se _vynoruji* teprve




v prubehu

[Postoj - odstup od zkoumanych jevu, | - vstup do reality, kontakt
vyzkumnika reality s participujicimi osobami
(Techniky: - ex-post-facto, experiment - diouhodobé pozorovani + dalst
- vyzkumnik vybra techniky terénniho vyzkumu
reprezentativni vzorek - kooperace vyzkumnika
a urcite proménne (ostatni| s informanty bez zasahu do
eliminuje) déje ¢i manipulace
- Fidi prubéh experimentu S proménnymi
(manipuluje s vybranymi - vyzkumnik nejcastéji
promeénnymi dle predem ucastnikem cinnosti
stanoveného planu) pozorovane skupiny
Data, - cisla - pisemne (slovni) zpracovani
zpracovani dat: | - pfevazné kvantitativni a udaju
strojove - popis, analyza, interpretace
Vysledky: - generalzace - vyvozeni - vysvetleni chovani lidi
zakonitosti v urcitém kontextu
- navrh hypotéz
Hodnoceni: - statisticke ovéfovani validity, | - interpretace Udaju nékolika
reliabdity vyzkumniky (zpravidla
a efektvity tnangulace)
- porovnavani podobnych

vyzkumi, skupin, jedincd




Zakladni atributy védecké prace

* Vyzkumna otazka

* Prace s teorii

* Transparentni postup reseni vyzkumného problému
* Vlastni analyza

* Interpretace vysledkU




Vyzkumné problémy

Popisny vyzkumny problém smeérujici k popisu reality, situace,
jevu (Jaké jsou sociodemografické charakteristiky ceskych
maodnich blogerek?)

Vyzkumny problém, ktery se pta na vztah urcitych jevu,
faktordq, Cinitell, vlastnosti apod. (Jaky je vztah mezi pohlavim
youtuberl a poctem jejich followeru?)

Kauzalni vyzkumny problém, ktery se pta na pricinu, ktera
vede k urCitému dusledku



Vyzkumna otazka

* V Uvodu prace, vymezuje jeji cil a typ

* Formulace na zakladé seznameni se s literaturou k tématu,
které nas zajima!

 Cim Iépe vymezena, tim lépe se bude zpracovavat

* Ne banalni, ne mravni a etické

* Jak se odehrava...Pro€ nastava...Co zplsobuje...V ¢em se lisi/
shoduiji...

* Dilci otazky




Library research

* Primarni zdroje (prvni prezentace zjisténi) — odborné clanky,
zavérecneé vyzkumné zpravy, monografie...

* Sekundarni zdroje — ucebnice, prehledové publikace,
encyklopedie, slovniky

-> seznam tituld, reSerSe — navazani vyzkumu na soucasny
stav vedeéni




F ¢ £

Teoreticka cast

* Dosavadni stav poznani
* Definovani zakladnich pojmu (x vSeobecné znamé)
« Zaklad pro analytickou ¢ast — provazanost!

* Teoreticka cast by méla byt zamerena a obsahovat pouze to,
co je v analytické casti skutecné pouzito




Metodologie

* Popis pouzitych dat a nastroju jejich analyzy

* Kvantitativni prace — charakteristika pouzitych dat a jejich
zdroj, zpusob jejich sbéru

* Kvalitativni prace — logika vybéru analyzovanych pripadu

* Operacionalizace — jak pozname v empirické skutecnosti
koncepty, s nimiz teoreticky pracujeme

je sexisticka reklama efektivni?



Hypotéza

* Centralni uloha ve vyzkumu

* Jde o podminéné vysvétleni faktu/skupiny faktl nebo jevu

* Je vyjadrena v podobé podminéného vyroku o vztazich mezi
dvéma nebo vice promennymi

* Formulovana strucne, jasne, nedvojznacné a neobsahuje v
sobé dveé nebo vice alternativ (-> |épe rozdélit na nékolik
dilcich hypotéz)

* Musi byt overitelna! To predpoklada uchopitelnost
odpovidajicimi vyzkumnymi metodami a technikami




Hypotéza

* Neékteré Ceské TV reklamy jsou sexisticke.

* VeétSina respondentl povazuje zkoumané TV reklamy za
sexisitické.

e 30% studentu povazuje zkoumané TV reklamy za sexistickeé,
ale presto efektivni.




Hypotéza - promeénna

* Jev nebo vlastnost, ktera se ve vyzkumu meéni (nabyva
raznych hodnot neboli kategorii) — napr. pohlavi, vék

* nezavisle proménna (pri¢ina nebo podminka vzniku jiné
vlastnosti/jevu

* zavisle proménna — vysledek plsobeni nezavisle proménné

(sledovanost TV poradu na zakladé veéku, pohlavi, bydlisté)

* Tvorba hypotézy vychazi napriklad z empirickych poznatku,
rady potvrzenych hypotéz, znovuovérovani teorie




Hypotéza

* Hypotéza je tvrzeni. Vyjadruje se oznamovaci vetou. Na konci
vyzkumu musime toto tvrzeni prijmout (je to pravda) nebo
vyvratit (neni to pravda)

* Hypotéza vyjadruje vztah mezi dvéma promeénnymi

* Hypotéza se musi dat testovat (empiricky zkoumat). Jeji
promenné se musi dat merit nebo kategorizovat.

* Pokud se hypotéza nepotvrdi, pak to neznamena ostudu, ale
aktivizujici vyzvu pro interpretaci této skutecnosti




Vyzkumny soubor a jeho vybeér

* Vysledky maji vzdy jen pravdépodobnostni charakter a plati
zpravidla jen pro prostredi, z néjz pochazi data

* Hrozi ruzna zkresleni
1. redukce pocCtu pozorovanych proménnych
2. redukce poctu analyzovanych vztahl mezi nimi

3. redukce populace na vzorek
4. redukce ¢asového kontinua na jeden bod

e pravdépodobnostni charakter ziskanych poznatku!




Vyzkumny soubor a jeho vybeér

e Zakladni soubor (populace) — vSechny prvky (osoby, situace)
patrici do skupiny, kterou zkoumame

* Vybérovy soubor (vybér, vzorek) — urcita cast prvkt vybrana
ze zakladniho souboru, ktera zakladni soubor zastupuje
(reprezentuje)

« Zpusoby vybéru — nahodny (“losovani”), zamérny (snowball,
kvotni), dostupny

* Velikost vzorku ovlivhuje objektivitu, validitu a reliabilitu
vyzkumu



Analyza a interpretace

* Aplikace teoretickych konceptU

* Test hypotéz a interpretace vysledku
* Formulace teorii

eV VvV s

* Poté v zaveru jiz zadné nové informce




Vyzkumné jednotky

* Jedinci (panel)

* Dokumenty rizné povahy
e Skupiny (fanousci, divaci...)
* Reklamni spoty

* Novinové titulky

* Organizace

* Jednotliva média

* Facebook, mobilni telefon



Techniky sbéru dat

* Pozorovani (etnografické)

* Dotazovani (rozhovor, dotaznik)
* Dokumenty




Metody analyzy dat

* Analyza dokumentu

-kvantitativni obsahova analyza
-historicko-srovnavaci analyza

-lexikalni, narativni, konverzacni, semioticka, diskurzivni




Obsahova analyza

* Velké mnozstvi textu

* Analyza zobrazovani témat/osob/jevl v rliznych sdélenich
* Kodovaci kniha

* Kategorie a proménné

* Kodovani

* intersubjektivita




Kvalitativni techniky

* Semioticka analyza — principy usporadani textu a jeho vyznam
(napr. reklamni sdéleni, znacka, logo, obal)

* Historicko-srovnavaci metoda

* Interpretativni Cteni

» Zakotvena teorie

* Analyza diskurzu (interpretace textu v kontextu kultury)




